Intercom — Sociedade Brasileira de Estudos Interdisciplinares da Comunicagao
XVIII Congresso de Ciéncias da Comunicagdo na Regiao Sudeste — Bauru- SP —03 a 05/07/2013

Jornalismo e Blogs: A Nova Realidade da Imprensa®

Erica Francisco Travain Aguiar?

Lais Fernanda Esteves®
Mariana Uberti Kohlrausch*

Marilia Campos Munhoz®

Universidade Estadual Paulista “Julio de Mesquita Filho”, Bauru, SP

Resumo

Busca-se aqui apresentar a relacdo blog e midia comercial no quesito liberdade de expressdo sem
as amarras de empresas patrocinadoras, publicitarias e governamentais que limitam e escolhem o
que pautar para a sociedade seguindo o modelo de agendamento. Nesse aspecto, pega-se como
principal objeto de estudo a nova face da comunicacdo midiatica que coloca em estado de alerta
0 mundo capitalista do jornalismo mundial: blogs e o compromisso com a verdade. Este artigo
tem por objetivo analisar os blogs Vi O Mundo, Diario do Centro do Mundo e Blog do Josias de
modo a identificar o comportamento destes no quesito liberdade de expresséo e desvinculagéo
com a grande midia. Utiliza-se 0 método Indutivo seguindo a linha metodoldgica que parte de
particularidades, esses blogs especificos, para a globalidade, carater da maior parte dos blogs.
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O principio da relacéo
A internet desde seus primordios evolui e imp8e novos modelos de transferéncia de
dados, educacdo, fonte de entretenimento, exposicdo pessoal e principalmente comunicacdo.

Nascida em areas militares e provida de dispositivos para uma ligagdo mundial, a internet, hoje, é
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uma ferramenta indispensavel para a humanidade. Desenvolveu-se de tal modo que atualmente é
possivel ter informacdes do mundo todo em tempo quase real.

Nesse ambiente os blogs tém tomado espaco significativo como meio de comunicagéo,
ndo somente como sua proposta inicial de didrio virtual, como disse Justin Hall (1994), que “Nos
necessitamos de mais amigos e mais ouvidos simpaticos, pessoas que possam Ouvir nossas
histdrias e contar-nos as suas proprias, ou nos dizer onde elas foram mudadas [...] Nos ajudam a
afirmar a n6s mesmos”. Mas como instrumento de veiculagdo de noticias, posigdes ideoldgicas,
pensamentos, criticas e liberdade de expresséo.

Os blogs focam-se na publica¢do e no usuario, ndo na programacao ou design grafico e
ndo tem intermediarios segundo afirma José Luis Orihuela (2007). Em seus dominios, o blog tem
um acordo direto entre leitor e escritor e coloca em voga o papel democratizante de aceita¢éo ou
ndo dos conteudos delimitando, pra quem escreve, seu publico alvo. Tal publico escolhe quem
segue através das ideias, posicOes, atitudes e qualidade das noticias apresentadas.

O blog é um meio a principio pessoal (embora haja blogs em grupos), que
funciona sem editores e sem prazos, sem fins lucrativos, e que é escrito, em
geral, pelo prazer de compartilhar informagfes ou como veiculo de expressdo.
Diante da “realidade jornalistica”, o blog possui uma resposta mais rapida, mais
impressionista e mais pessoal do que os meios de comunicagdo tradicionais e,
por sua vez, contribui para ampliar as fronteiras da realidade midiéatica. [...] a

agenda publica ja ndo é exclusivamente marcada pelos grandes meios de
comunicagdo. (ORIHUELA, 2007, p. 6).

A partir da delimitacdo relacionada a fins dos blogs e seu papel no jornalismo é possivel
tracar um panorama com mudancgas que ambos 0s meios sofreram, a forma como se ajustaram e
as controversias entre o jornalista e o blogueiro. Com tais ferramentas é possivel diferenciar um
ramo do outro e uni-los de forma que trabalhem em beneficios externos (para o publico).

O jornalismo se modificou ao decorrer de sua existéncia para se moldar nos parametros
de evolucdo exigidos pela sociedade. Com o advento da TV, os radios tiveram de se adaptar para
atrair o publico e ndo perder sua posi¢do no mercado. J& com o surgimento e expansdo da
internet, os meios acima mencionados foram obrigados a se ajustar criando canais que interligam
0 publico diretamente com quem produz a noticia. Desse modo, o jornalismo tornou-se, na rede,
uma conversacdo entre quem |é e quem escreve, sendo a opinido do leitor essencial para a
manuten¢do do contetdo reportado. Saindo do unidirecional (do meio midiatico para o leitor)

para o multidirecional (dos meios, blogs e jornalistas pra todo o publico e deste para 0s meios).
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A ética profissional é o que diferencia um blog de jornalismo sério de um blog que tem por
objetivo somente incitar a opinido pablica. O jornalista blogueiro e profissional tem o empenho
de investigar os fatos, colher dados, a construir a noticia e dissemina-la com comprometimento.

De acordo com o que afirma Juan Varela (2007), ndo é carater dominante dos blogs
produzir jornalismo, existem varios ramos com maiores abrangéncias como a moda, a beleza, o
comportamento e o0 entretenimento; ndo sdo os meios que definem essa caracteristica, mas 0s
valores e 0 modo como o fazem; o jornalismo necessita que a informacgéo seja exclusiva, 0s
blogs n&o; a publicacdo com baixos custos e facilidade beneficia todas as relagdes, desse modo,
maior a liberdade adquirida.

Num ambito competitivo entre blogueiros e jornalistas, estes se defendem como
profissionais que acreditam que tem maior competéncia em relacdo ao jornalismo classico. Blogs
sO se tornam de carater jornalistico quando passam a ser empresas que se comprometem com o
trabalho de informar.

Apresenta-se, seguindo essa linha, analises de carater politico, design visual,
comprometimento com a informag&o de blogs como: Vi O Mundo, Diario do Centro do Mundo e
Blog do Josias. A escolha de tais blogs se deu pelo grande destaque destes na rede e seu carater
revolucionario que busca tirar as vendas que a grande midia colocou no seu publico. Buscam
expor o que realmente acontece fora do que se vé na imprensa. Formulam e constroem um olhar
critico do leitor fazendo com que este se independa, busque fontes confiaveis e seja cético ao
tomar como verdadeira uma abordagem.

Tenta-se, a partir das andlises, apresentar um jornalismo que busca a imparcialidade e
mostra, sem medo das consequéncias, 0s mascaramentos construidos pelo jornalismo comercial.

Neste momento é alcancado o objetivo proposto por este artigo, que visa relacionar o
jornalismo de blogs com sua independéncia de politicas limitadoras. Tal objetivo se baseou no
atual contexto de luta por autonomia dos blogs escritos por jornalistas profissionais que
frequentemente entram em choque com a grande midia por reportar de maneira independente os
assuntos mais polémicos que a imprensa deixa de lado para honrar compromissos empresariais e
mercadologicos.

A metodologia aplicada utilizou-se de pesquisa exploratdria, com procedimentos de
pesquisa bibliografica e documental para dar o embasamento tedrico necessarios, além de

analises particulares dos blogs enfocados neste artigo, levando em conta a forma como abordam
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as noticias sendo essa impessoal ou tendenciosa, os patrocinios que envolvem tais blogs visando
assim classifica-los como totalmente ou parcialmente independente. O método Indutivo
contribuiu largamente para tal analise, pois a partir dos blogs apresentados, pode-se fazer
ligacbes com demais blogs de mesmo cunho. Desse modo, pode-se inferir uma caracteristica
geral aos blogs, que é a de apresentar a opinido de quem escreve segundo os temas abordados.

Nos dias atuais, com o advento mididtico que nos cerca, a exposicdo de opinides
seguindo posicionamentos politico-ideoldgicos pela linha editorial de meios impressos,
radiodifusdo em geral, cria certa desconfianca no publico. A geracdo que perpetua, busca
veracidade da imprensa, mas o engajamento politico e os patrocinios das midias tradicionais
formulam certa renuncia a tais meios. Assim, o fio que liga os blogs ao jornalismo alcanca essas
massas desacreditadas no potencial da imprensa e apresenta um mundo em que ainda é essencial
a transparéncia e a tentativa da imparcialidade. Os blogs ganham espaco e consolidam sua nova
forma de democracia, jornalismo e compromisso social.

O que os meios sociais de comunicagdo ensinam & comunicagdo de massa é que
ela precisa ser mais transparente, mais aberta, a necessidade de exalar confianga
por meio de uma conduta visivel, onde tudo seja comprovado por todos. O
poder suave do verdadeiro sobre a sacralizacdo do acesso a secreto, ao
reservado a alguns poucos. (VARELA, 2007, p. 89).

Na busca por fontes confiaveis e por opinides diversas, os leitores recorreram a Internet como
meio de escape e encontraram a forma nascente de envolvimento publico que sdo os blogs. Com
a demanda destes na rede, surgiu, como em todos os ramos do capitalismo, a necessidade de
lucrar com as postagens de forma indireta sem cobrar do publico para acessar as mesmas. A
publicidade cresce aos poucos e comeca ditar, assim como na midia convencional, o que se

publica. Porém, 0 modo como os blogs reagira determinaré seu futuro e sua credibilidade.

Blogs e a publicidade

Com relagdo a publicidade envolvida nos blogs, Julio Alonso (2007) afirma que a maioria
dos blogs ndo possui grande publico para que possa atrelar-se a publicidades como via de lucros.
Do mesmo modo, ha uma importante parte da blogosfera que diz ser uma traicdo ao espirito

original dos blogs o fato de altera-lo num apoio publicitario.
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A partir dessas argumentaces, enfoca-se neste artigo, o fato de jornalistas renomados
brasileiros se apartarem da grande midia e encontrarem nos blogs um meio de exposicao de suas
experiéncias restritivas e experimentarem uma nova forma de jornalismo menos comercial, mais

receptivo com um feedback desejado por todo profissional da area: envolvimento populacional.

Analise do blog Viomundo

Blog iniciado em 2007, o Viomundo® tem grande destague na internet como um dos blogs
jornalisticos mais acessados e bem aceitos do meio online. Criado pelo jornalista Luiz Carlos
Azenha como forma de escape da forca das grandes corporacdes sobre a midia, o blog é hoje um
exemplo de meio midiatico livre de recursos privados ou governamentais. Azenha trabalhou na
Rede Globo de Telecomunicagdes até 2007, quando, insatisfeito com a parcialidade e tendéncia a
manipulacdo da noticia feita pela empresa, pede demissdo e passa a se dedicar a imprensa livre.

A principal caracteristica do blog Viomundo é exatamente essa, ndo depender de
corporagfes ou Orgdos governamentais, com isso, a noticia é desvinculada de opiniGes de
empresas jornalisticas. A iniciativa de criacdo do blog veio de Azenha, mas hoje conta com um
grande numero de jornalistas colaboradores que também publicam no veiculo. Teve inicio como
um projeto pessoal que acabou se tornando profissional, na medida em que o blog crescia em
acessos.

Com a tendéncia atual de crescimento das midias alternativas, o Viomundo se fortaleceu
no meio. Por ser gratuito, de facil acesso e, principalmente, pela credibilidade dos publicadores,
esse veiculo teve grande aprovacdo do publico internauta que procura por jornalismo de
qualidade dentro da esfera online. Seus leitores prezam pelos aspectos antes citados e
majoritariamente pela caracteristica mais marcante do blog: ser livre das amarras das empresas
jornalisticas.

Com publicacdes diarias e um contedo politico-critico, ele se tornou um dos principais
meios de busca de informacdes alternativas e de visdes diferenciadas daquelas difundidas pela
grande midia. Fatos ignorados ou ocultados por ndo atenderem aos interesses dessas empresas,

podem ser noticiados em blogs como o Viomundo, que prezam pelo jornalismo livre.

® Disponivel em: http:// www.viomundo.com.br
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Além de maior liberdade para o autor dos textos, os leitores também desfrutam de
autonomia para comentar e discutir os assuntos abordados nas noticias. E possivel perceber, ao
analisar os comentarios que, a maioria dos leitores, possui um senso critico apurado e conhece 0s
assuntos sobre os quais comenta. As discussfes vistas nos comentarios mostram diferentes
opinides entre os leitores, o que significa que pessoas de diferentes ideias politicas acompanham
0 blog.

Devido a sua caracteristica fundamental e ao fato de depender, basicamente das
contribuicbes dos leitores, o niUmero de campanhas publicitarias é reduzido em comparagéo a
outros blogs. O layout é simples e funcional, contribuindo para o melhor cumprimento de suas
funcbes informativas e ndo deixando a publicidade e os conteldos de entretenimento ofuscar o
papel jornalistico que desempenha.

O blog é dividido em se¢fes, cada uma responsavel por um tipo de contetdo, sdo elas:
Denuncias, Politica, Entrevistas, Opinido do Blog, Vocé Escreve, Humor, Radio e TV. Cada uma
dessas fica responsavel por diferentes assuntos e até mesmo abordagens, dando variedade ao
contetdo do Viomundo.

Na pagina inicial do blog existe um link onde é possivel fazer parte do grupo de
patrocinadores. Basta fazer sua contribuicdo pela internet, ou mesmo pelo banco, e colaborar
para a manutencdo do blog. No fim da pagina inicial também sdo encontradas as noticias mais
comentadas do més e a secdo Bal do Azenha, na qual encontram-se matérias de grande
importancia, novas e antigas, de autoria de Luiz Carlos Azenha. O Viomundo tambeém conta com
uma secdo de salde, com textos de autoria de Conceicdo Lemes.

Ao lado direito de cada noticia, existe uma imagem de apoio aos blogs que lutam contra a
ditadura midiatica. A imagem é seguida pelo texto: “Colabore para o fundo de apoio aos
blogueiros em luta contra a ditadura midiatica. Varios sdo alvos de processos absurdos e ndo tém
como pagar as custas da Justi¢a. Esta ¢ uma batalha coletiva.” Essa imagem ¢ usada para que os

leitores apdiem os blogs e colaborem para que estes se mantenham existentes.
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NAO CUSJA LUTAR

MAS A LUTA CUSTA

Fonte: viomundo’

O blog foi acessado no dia 4 de maio de 2013, no qual a manchete principal da pagina
era: “Marcos Coimbra: Por que a oposi¢do cobra do PT praticas que nunca adotou? *°
Além isso, 0 blog possuiu pagina no facebook para que se possa acompanhar as noticias

publicadas pelo Viomundo e outras informac6es de relevancia.

Diario do Centro do Mundo

O Diério do Centro do Mundo® é um blog hospedado no Wave Connect Ltda desde 30 de
junho de 2010. O Diario tem como objetivo fazer a filtragem e o resumo das noticias diarias
mais importantes sobre diversas areas (esportes, cinema, politica, economia, etc.). Além disso, o
blog oferece links para a consulta das melhores matérias (nacionais ou internacionais) sobre 0s
assuntos em questdo e oferece as opinides e analises do seu grupo de jornalistas e blogueiros.

O blog tem como objetivo clarear as noticias, oferecer diferentes opinides expondo novas
pessoas e novas idéias, fazer a analise noticiosa com total independéncia ideoldgica e editorial,
sem a pressdo normal de um jornal comum, em que € necessario seguir uma linha editorial e
defender a posicdo do meio midiatico.

O Diario do Centro do Mundo, na sec¢do Sobre, em que revela informacdes sobre o blog,
diz acreditar em um jornalismo de primeira qualidade e defende a ideia de uma sociedade mais
justa, feliz e sustentavel, como o uso da bicicleta que é citado como um meio de transporte

econémico, limpo e ecologicamente responsavel. O Diario também apoia o fato de que governos

" Disponivel em: http://www.viomundo.com.br
& Disponivel em: http://www.viomundo.com.br/politica/marcos-coimbra-2.html
8 Disponivel em: http:// www.diariodocentrodomundo.com.br
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e instituicGes devem agir com transparéncia e acredita ser a internet, 0 meio mais democratico de
difundir e dividir o conhecimento, onde € possivel existir a liberdade de expressdo e o
compartilhamento de seus ideais por meio dos leitores.

O diretor do Diério é Paulo Nogueira e o diretor-adjunto é Kiko Nogueira. O grupo de
colunistas € composto por Emir Ruivo, Pedro Nogueira, Camila Nogueira, Dagomir Marquezi,
Jomar Morais, Mauro Donato, Pedro Cohn, Diego Marques, Lex Dominum, Jota Pinto
Fernandes, Scott Moore, Marilia Beznos e Fumagca Jones. Erika Kazumi Nakamura € editora de
Redes Sociais, enquanto Tiago Tadeu € o desenvolvedor Web.

O blog possui um visual muito ‘clean’, de facil visualizagdo e leitura, com fundo branco,
letras na cor preta e algumas manchetes em vermelho. Ao abrir um editorial, é possivel encontrar
as noticias em uma lista, com as manchetes, data da publicacdo, nimero de comentarios de
leitores, autor da publicacdo e um trecho referente ao comeco da noticia em sua descricéo.

Do lado direito da pagina inicial, hd um gquadro com as 10 noticias mais importantes,
indicadas por “O Essencial — As 10 noticias que vocé precisa ler agora” que ganham um grande
destaque na pagina inicial do blog por possuirem grande relevancia na midia em geral.

No canto superior direito da pagina, ha um sistema de busca que classifica as noticias por
data da publicacdo, das mais recentes (em primeiro lugar) as mais antigas.

Ainda na pagina inicial, abaixo do quadro “O Essencial”, hd um quadro para “Assinar
Blog por Email”, em que vocé pode receber notificacdes de novas publicagdes em seu e-mail.
Logo abaixo, existe o quadro de “Enquete” em que os leitores podem votar, opinando sobre as
noticias e atitudes relacionadas a elas. Além desses, também é possivel visualizar os
comentarios mais recentes da pagina, os ultimos tweets relacionados as publicacdes do blog e as
noticias mais acessadas do dia, més, ano ou desde o comeco do blog.

Ao acessar a pagina de uma noticia, o leitor encontra a noticia resumida nos primeiros
paragrafos, a opinido do autor do texto, um quadro com informacGes sobre o autor, tags da
publicacdo, como acontece na maioria dos blogs, comentérios dos leitores, que, em sua maioria,
séo respondidos pelo autor, e links para compartilhar a publicacdo em outras redes sociais, como
Facebook e Twitter. Ainda h& possibilidade do Feed RSS, um “mecanismo que permite o envio
de conteudo de uma pagina da Internet a um dispositivo movel como um telefone celular.”

(CASTRO, 2007, p.70)
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Em relacdo a multimidia, o blog possui uma secdo Video do dia, na qual posta videos
relacionados as noticias publicadas no blog e de grande relevancia. Os videos, normalmente,
estdo hospedados no Youtube ou no Vimeo e podem ser visto diretamente na pagina do blog e
como qualquer postagem, possuem tags para serem encontrados, posteriormente, em sites de
busca. Os videos podem ser tanto publicados pelo perfil de cada colaborador, quanto pelo perfil
do Diério do Centro do Mundo.

Em quatro de maio de 2013, a publicacdo mais popular da pagina era sobre a menina
Julia Gabriele, de 11 anos, que sofreu cyberbullying nas redes sociais'®. No mesmo dia, constava
como a publicagdo mais comentada do blog a matéria “Um dia na vida do Perfeito Idiota

Brasileiro” feita por Paulo Nogueira em 16 de fevereiro de 2013, com 253 comentarios™.

Blog do Josias

O Blog do Josias*?, de autoria do jornalista Josias de Souza esta hospedado no portal
UOL. O conteldo editorial diz respeito a temas politicos, através uma analise critica do autor. O
objetivo principal do blog é informar o leitor sobre os assuntos referentes a politica brasileira
utilizando uma linguagem clara, porém, por vezes, irdnica.

O autor do blog Josias de Souza, é jornalista desde 1984 e trabalhou durante 25 anos na
Folha de S&o Paulo. E coautor do livro “A Historia Real” que revela os bastidores da primeira
eleicdo de Fernando Henrique Cardoso a Presidéncia da Republica.

O blog é atualizado diariamente, caracteristica importante para manter os acessos. O
formato das postagens é bem diversificado, contando com videos, noticias, links dos principais
jornais do Brasil e algumas charges que tem o intuito de entreter o leitor sem perder o contetido
informativo.

Frequentemente, o autor posta links dos principais jornais do pais como: O Estado de Sao
Paulo, Estado de Minas, O Globo, Zero Hora, entre outros. Os links dizem respeito as

manchetes relacionadas aos assuntos abordados no blog, possibilitando debates e sugestdes sobre

1 Disponivel em:  http://www.diariodocentrodomundo.com.br/o-caso-de-julia-gabriele-11-anos-execrada-

publicamente-nas-redes-sociais-por-causa-de-sua-sobrancelha/
1 Disponivel em: http://www.diariodocentrodomundo.com.br/um-dia-na-vida-do-perfeito-idiota-brasileiro-2/
12 Disponivel em: http://josiasdesouza.blogosfera.uol.com.br/
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esses acontecimentos atraves das opinides de outros jornais. Entretanto, revela uma padronizacao
do conteudo.

Muito da tendéncia & homogeneizacdo deve-se ao comportamento dos
jornalistas de atribuirem maior grau de credibilidade as agéncias de noticias
oriundas da midia tradicional. A concentracdo da informagdo nas médos de
poucos persiste até mesmo num campo de informagdo e comunicagdo por
natureza livre e plural. (ALONGE, 2008, p.127).

O blog tem uma preocupacdo em manter o leitor atualizado em relagdo aos fatos
noticiados, através de links inclusos nas postagens, onde se pode acessar noticias anteriores do
proprio blog ou de outros sites de midias tradicionais, como Gazeta do Povo e ISTOE, de modo
que o leitor entenda o contexto presente.

O blog apresenta um design simples, seguindo os padrbes do portal no qual esta
hospedado (Portal UOL). O fundo branco e as letras na cor preta possibilitam uma leitura facil,
com imagens inseridas na maioria das postagens, complementando os assuntos abordados nas
noticias. A péagina inicial do blog contém as publicacdes mais recentes, de modo que o leitor
fique atualizado sobre os acontecimentos do dia, semana ou més. No canto superior direito ha
uma caixa de busca, onde pode-se pesquisar postagens antigas relacionadas aos assuntos que se
deseja encontrar.

O lado direito da pagina apresenta algumas informacdes sobre o autor e sobre o blog,
além de links relacionados ao Blog do Josias em redes sociais como o Facebook onde o leitor
pode acompanhar a pagina no blog nessa rede social. HA também o Twitter, permitindo uma
interacdo entre o leitor e o blog através de outros sites e também receber atualizacdes, sem
necessariamente estar na pagina do portal.

Ainda ao lado direito da pégina inicial temos o “Top 5, que refere-se as postagens mais
comentadas e acessadas no blog, geralmente noticias atuais ou polémicas. Encontramos também,
abaixo do “Top 57, a divisdo do blog em seis categorias: Colunas, Dicionario, Entrevistas,
Outros, Reportagens e Secos & Molhados.

Quanto a multimidia, a categoria Secos & Molhados, é composta por videos hospedados
no proprio Portal UOL e apresentam um conteudo relacionado a politica, foco do Blog do Josias.

A segdo “Colunas” apresenta assuntos variados sobre politica e é postada todas as

semanas. Sao textos longos, informativos e a0 mesmo tempo opinativos. A secdo “Reportagens”



Intercom — Sociedade Brasileira de Estudos Interdisciplinares da Comunicagao
XVIII Congresso de Ciéncias da Comunicagdo na Regiao Sudeste — Bauru- SP —03 a 05/07/2013

nao ¢ postada com a mesma frequéncia da se¢ao “Colunas” e tem uma linguagem voltada para o
meio impresso.

Hé4 também uma secdo de “Entrevistas”, onde o autor conversa com personalidades
politicas, dentre elas Henrique Alves, presidente da Camara dos Deputados e o vice-presidente
Michel Temer.

O Blogroll contém péaginas vinculadas ao portal UOL, a maioria de assuntos variados,
como blogs de cultura, esportes, musica, entre outros. Caso o leitor queira encontrar outras
paginas que apresentem os assuntos abordados no Blog do Josias, pode acessar os links
denominados como “Recomendados” localizados do lado direito da pagina inicial que contém
apenas dois links os quais direcionam o leitor para as paginas da organizacdo nao-governamental
Transparéncia Brasil e do portal UOL.

Em relacdo ao contetdo publicitario, podemos encontrar alguns andncios da publicidade
interna do proprio portal UOL, localizada na parte superior do blog e um banner que se localiza
ao lado direito da pagina do blog o qual contém publicidade externa.

O Blog do Josias valoriza a opinido de seus leitores. Essa afirmacdo pode ser comprovada
na propria descricdo do blog, que estimula o leitor a comentar nas postagens. A propria
ferramenta Internet, na qual o blog esta inserido contribui para esta interacdo entre o leitor e 0s
autores. A interacdo € muito importante para que autor tenha um retorno do seu trabalho,
conheca o publico que acessa o blog, melhore seu trabalho e fomente discussdes contribuindo
dessa forma, para um maior nimero de acessos. O leitor também é beneficiado, pois sente que o
autor considera relevante a sua opinido e tem a o direito de resposta. O nimero de comentarios é
bem variado. Algumas postagens apresentam 12 comentarios e outras 499, dependendo do
conteudo das informacdes.

Os comentarios passam por um moderador antes de serem visualizados pelo publico e sdo
de responsabilidade exclusiva do autor da mensagem. A identificacdo é outro pré-requisito para
expor sua opinido no Blog do Josias. Ha necessidade de ter um cadastro no Portal UOL ou criar
um cadastro de visitante. Porém, é possivel comentar através das redes sociais, como o Facebook
e o Twitter.

Nos comentarios temos a presenca de debates entre os proprios leitores, os quais

colaboram para a democratizacéo da opinido do publico no blog.
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Consideracoes finais

As andlises dos blogs apresentados levam a considerar que assim como a grande
imprensa, as midias alternativas também precisam de um apoio financeiro para manter os blogs
como também a qualidade de noticia veiculada. Porém uma excecao aqui analisada é o site/blog
Viomundo que devido ao seu historico de independéncia financeira quase foi encerrado por Luiz
Carlos Azenha, seu criador, apos ter sido alvo de processo e multado por revelar assuntos
censurados e confidenciais da grande midia. Segundo Azenha, nossas opinides sao aprisionadas
pelas grandes empresas. 1sso e 0 apoio dos leitores o levaram a insistir na continuacao do blog.
Financeiramente, o blog ndo aceita doacfes de corporacdes e 6rgdos governamentais provando
que a prioridade é a liberdade de expressao.

O jornalismo feito em blogs se volta para uma tentativa da imparcialidade na elaboragéo
de noticias, onde links conectados podem transmitir outras informac@es e visdes como acontece
no Diario do Centro do Mundo em que o jornalista/blogueiro expfe sua opinido e, ao mesmo
tempo, ela é conectada a outros sites que podem disponibilizar informagfes a mais ao leitor que
tem a possibilidade de concordar ou discordar do autor.

A opcdo de comentar a noticia pertence ao leitor, que pode dar um feedback ao autor
sobre as opinides gerais do publico e também possibilita a outras leitores a visdo diferenciada e
ndo Unica, como acontece em grandes meio midiaticos em que apenas uma visao (a do meio) €
exposta. Em contrapartida aos blogs anteriormente citados, o Blog do Josias vinculado ao Portal
UOL apresenta propagandas do proprio portal e outros anincios de empresas variados, isso pode
limitar as opinides expressas no blog. Apesar disso, Josias de Souza possui uma linha de
pensamento critica e irbnica. O autor publica no seu blog links das principais noticias da midia
tradicional e dessa forma revela que mesmo os blogs ndo desvalorizam a credibilidade das
agéncias de noticias. Assim, percebe-se que a independéncia é parcial e se vé muito da grande
imprensa nos blogs, o que leva a crer que as midias alternativas ainda estdo pautadas e limitadas

pelas grandes corporacoes.
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