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Resumo

O artigo pretende a analisar a cobertura politica feita pelo principal telejornal da TV
Brasil, o Reporter Brasil. A partir da analise de contelldo de uma semana composta do
noticiario e de leituras bibliogréaficas, o trabalho pretende refletir sobre o cumprimento
do papel publico da TV Brasil, considerando o quesito de independéncia editorial. A
proposta é avaliar em que medida ha um equilibrio na cobertura do telejornal da
emissora. Entre as variaveis analisadas, estdo o tempo, o formato e a editoria de cada
matéria; além disso, é avaliada a presencga do governo, se ele € citado ou entrevistado, e
se o enfoque foi positivo, negativo ou neutro; por ultimo, a presenca dos partidos
politicos também foi verificada.
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Segundo a UNESCO (2008), 97% das casas no Brasil possuem aparelho de
televisdo. Assim, a televisdo se constitui como o meio de comunicagao através do qual a
maior parte da populacdo tem acesso a informacédo e entretenimento.

Considerando o fato de que a TV tem grande impacto na opinido publica, e de que
a liberdade de imprensa é um dos aspectos importantes para ter uma sociedade mais
desenvolvida e critica, torna-se necessario pesquisar a televisdo no Brasil. Diante do
papel alternativo que a TV publica tem sobre 0s sistemas comerciais e governamentais,
estudar este modelo de emissora torna-se ainda mais importante para se ter uma
comunicacdo mais plural no Brasil e, consequentemente, uma sociedade mais

democratica.
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Assim, este trabalho se propbGe a analisar o telejornalismo da TV Brasil, a
televisdo publica brasileira. Mais especificamente, o artigo avalia a cobertura politica
feita pelo Reporter Brasil em uma semana composta que vai do dia 31 de Outubro de
2012 a 16 de Novembro de 2012. Os dias selecionados foram: Segunda-feira, 5 de
novembro; Terca-feira, 13 de novembro; Quarta-feira, 31 de Outubro; Quinta-feira, 8 de
novembro; Sexta-feira, 16 de novembro; e S&bado, 3 de novembro.

A opcdo por analisar a cobertura politica do telejornal foi feita com a proposta de
verificar o cumprimento do papel publico da TV Brasil, a partir da responsabilidade
com a independéncia em relacdo ao governo. Decidiu-se por avaliar a cobertura politica
fora de periodos eleitorais, partindo-se do pressuposto de que nesses periodos, ha um
cuidado maior com o equilibrio, j& que a visibilidade sobre a politica é também maior.

Todas as matérias do telejornal foram analisadas, ja que a politica pode estar
presente em reportagens que ndo necessariamente sdo desta editoria. Assim, tem-se um
panorama mais geral do telejornal e a andlise da cobertura politica é feita em
perspectiva. Algumas variaveis das matérias foram observadas, como: o formato; a
editoria; a duracdo; as fontes, o tempo de fala e a classificacdo delas; além da presenca
do governo e dos partidos politicos, se eles foram apenas citados ou entrevistados, e se 0
enfoque foi positivo, neutro ou negativo.

Avaliando até que ponto a TV Brasil cumpre o papel puablico pode contribuir para
o desenvolvimento do sistema publico de comunicacdo no Brasil, ja que este ainda é
iniciante e consequentemente, poderia contribuir para a melhoria de todo o sistema de

comunicagdo no pais.

TV Publica
A constituicdo brasileira de 1988 prevé uma complementacdo entre 0s sistemas
denominados privados, governamentais e publicos. Essa proposta visa proporcionar
uma democratizacdo dos meios, de forma que o sistema seja plural podendo oferecer

diferentes tipos de contetudo que nédo privilegiem apenas um interesse.

As televisdes publicas tém o papel de oferecerem contetdos diferenciados
daqueles produzidos por outros veiculos e que sejam caracterizados por sua isengao,
independéncia e pluralidade. Como explica BUCCI, “uma emissora publica existe

porque as pessoas tém direito (como autoras, agentes ou espectadoras) a informacao
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jornalistica, ao conhecimento e as manifestacdes culturais.” (BUCCI, 2010, p.5). Ele

ainda complementa,

As emissoras publicas, em suma, existem para ajudar a sociedade a realizar o
ideal da imprensa — que € instituicdo social, independente do Estado, em
que vige a liberdade de expressao, incumbida de fiscalizar o poder. Elas sé
tém sentido social e histérico se estiverem a servico da sociedade e dos
direitos dos cidadédos. (BUCCI, 2010, p.5)

Além disso, as emissoras publicas deveriam se diferenciar pelo dialogo efetivo

com a sociedade, tendo o publico mais do que apenas um consumidor de informacao,

mas um cidad&@o que age, opina e interfere naquilo que é produzido.

Para Martin-Barbero (2000), a mais clara caracterizagdo de televiséo publica
é que essa, ao contrario da comercial, interpela mais ao cidaddo que ao
consumidor. Seu objetivo é contribuir na construgdo do espaco publico
enquanto cenario de comunicacdo e de dialogo entre os diversos atores
sociais e as diferentes comunidades culturais. (MONICA CRISTINE FORT,
2005, p.100)

A representacdo do publico seria outra responsabilidade desta emissora, que

deveria fugir de estere6tipos, apresentando visdes plurais sobre uma regido, uma cultura

ou um assunto. No Brasil, onde h4& um dominio das comunicacdes pelas emissoras

comerciais, muitas vezes, as visdes sobre determinado tema acabam se repetindo,

criando um enquadramento vicioso sobre a realidade. Diante da diversidade cultural do

Brasil, estas repeticdes de pontos de vista acabam por limitar a representacao, deixando

de lado grande parte da sociedade. Ainda que seja impossivel tratar a realidade em seu

todo, apresentar uma pluralidade de enquadramentos torna-se um compromisso da

emissora publica. PINTO discute essa posicdo alternativa da TV publica em relagdo as

comerciais.

(...) a ldgica televisiva dificilmente se exime a uma teia de interesses e de
estratégias que tendem a fazer da TV generalista um poderoso instrumento
de conquista. Entendemos que um servico publico de televisdo, para que
efetivamente o seja, s6 tem vantagens em se libertar destas amarras e
conquistar o seu espago autbnomo, entrosando-se de forma progressiva e
consciente com as dindmicas e as institui¢cdes sociais (MANOEL PINTO,
2003, p.15).
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A TV Brasil

No Brasil, a televisdéo foi criada como um empreendimento comercial,
diferentemente dos paises Europeus e em semelhanca aos Estados Unidos. Por isso, a
nocdo de qualidade presente no imaginario popular € baseada no modelo comercial de
comunicagéo.

Como a TV no Brasil nasceu privada, Bucci afirmou que falar
de televisdo no Brasil é falar de TV comercial, pois como as televisdes
abertas sdo gratuitas, toda formatacdo da programacédo televisiva é
feita para servir de venda ao anunciante. (...) Em outros paises
europeus, 0 modelo é o mesmo (da BBC), pois a televisdo nasceu
publica e recentemente tem migrado a privatizagdo. (...) Portanto, a
televisdo privada ganha hegemonia e estabelece regras, o que
influencia diretamente a proposicdo de televisio pablica (MONICA
CRISTINE FORT, 2005, p. 88-89)

Apesar do sistema de comunicacdo brasileiro ser dominado pelos canais
comerciais, ele deveria ser equilibrado, de acordo com a constituicdo de 1988 que
estabelece uma necessidade de complementacdo entre os sistemas comerciais,
governamentais e publico. Assim, em 2007, a TV Brasil foi criada com o objetivo de
preencher uma lacuna no sistema de radiodifusdo, se apresentando como uma emissora
publica. Em sua carta de apresentacdo, a TV Brasil estabelece como sua proposta
“complementar e ampliar a oferta de contetdos, oferecendo uma programacdo de
natureza informativa, cultural, artistica, cientifica e formadora da cidadania.”

(http://tvbrasil.org.br/sobreatv/).

Entretanto, a TV Brasil tem sido intensamente criticada pela chamada grande
midia. Alguns argumentos caracterizam-na como uma televisdo governamental e néo
publica, além de argumentarem sobre a audiéncia ser proxima de zero. Por exemplo, no
dia 21 de Outubro de 2011, a revista Epoca, publicou o artigo intitulado “A emissora
que fala sozinha - Prestes a completar quatro anos e com orcamento de R$ 450 milhdes,
a TV Brasil tem audiéncia pifia e confunde servigo publico com interesses do governo”
(Mendonga, 2011). A estrutura de financiamento e gerenciamento da TV Brasil sdo
algumas razdes para essas criticas.

A TV Brasil ¢ gerida pela Empresa Brasil de Comunicacdo (EBC), que também
é responsavel pela Secretaria de Comunicacdo do Governo Federal. Além disso, ela é

financiada através de repasse de verba do Governo, diferentemente do sistema utilizado
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pela BBC, por exemplo, em que a verba vai diretamente do publico para a emissora.
Entretanto, neste sentido, € necessario considerar que no Brasil, os maiores canais de
comunicacdo comercial sdo abertos e livres de taxas. Além disso, a desigualdade social
é um problema no pais, o0 que dificultaria taxar as pessoas para que elas tivessem um
aparelho de televisdo em casa.

Por outro lado, o conteudo publicado pela TV Brasil é avaliado por um conselho
curador, o qual tem o papel de representar a sociedade analisando o cumprimento do
papel publico pela TV Brasil. O Conselho é composto por 22 integrantes, sendo 15
indicados pela a sociedade, quatro pelo governo, um pela Camara, um pelo Senado,
além de um representante dos funcionarios da empresa. Além disso, o Conselho tem se
aproximado das Universidades com a proposta de avaliar o contetdo produzido pela TV
Brasil. Através de convénios, a Universidade Federal de Juiz de Fora ficou responsavel
por analisar o telejornalismo da emissora, e a Universidade Federal do Ceara, a
programacéo infantil.

Dados coletados

A semana composta analisada apresentou 129 reportagens. Entre segunda e
sexta-feira, a média foi de 23,6 noticias por dia e no Sabado, 11 matérias foram ao ar.
No total, foram 11.854 segundos de matérias em todos os dias analisados, resultando em
uma média de 91,89 segundos por noticia ou um minuto e meio. A reportagem mais
longa teve 3 minutos e 55 segundos, enquanto a mais curta apresentou 10 segundos.

Foram 14 diferentes editorias presentes no periodo analisado do Repérter Brasil.
Houve 20 noticias internacionais; 18 sobre seguranca publica; 14 sobre esporte e 14
sobre cultura; 10 sobre cidade; nove sobre economia, nove sobre justica e nove sobre
sociedade; sete sobre politica; seis sobre comportamento; cinco sobre salde; trés sobre
educacdo e trés sobre servico; e duas sobre pessoas.

Dentre os formatos analisados, os VTs* foram maioria, aparecendo 71 vezes. As
notas cobertas® foram escolhidas 33 vezes; 24 foram notas ao vivo® e apenas uma foi

apresentada por um stand up7.

4 VT é a denominacio dada ao material mais elaborado, que pode conter offs, sonoras, passagens e outros recursos.

% Nota coberta é a informacéo lida no estidio pelo ancora do telejornal com a exibigdo de imagens que ilustrem o
texto.

® Nota seca é a informagdo lida no estddio pelo ancora do telejornal.
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Na analise, foram considerados oito grupos diferentes de fontes. Os populares
foram ouvidos 98 vezes no periodo analisado, 0 que corresponde a uma média de 16,3
por dia. O segundo grupo mais entrevistado corresponde aos especialistas (36 vezes),
com uma meédia de seis por dia. Artistas ou atletas apareceram 24 vezes com uma média
de quatro por dia; as organizacdes civis tiveram voz 16 vezes com uma media de 2,6 por
dia; o governo, 14 vezes com uma média de 2,3 por dia; os 6rgdos publicos e politicos,
12 vezes cada um, com média de dois por dia; e as instituicdes privadas foram ouvidas
em um total de oito vezes, sendo em média 1,3 vezes por dia.

Entretanto, a quantidade de vezes que cada grupo foi entrevistado néo
corresponde a duracdo do discurso que cada grupo teve em média. Os 6rgdos publicos
foram os que tiveram mais tempo de fala: um total de 183 segundos e uma média de 15
segundos por pessoa. O Governo e os politicos tiveram 14,5 segundos em media por
falante (205 e 173 segundos no total, respectivamente); especialistas foram ouvidos por
14 segundos em média (509 segundos no total); organizacbes civis e instituicdes
privadas tiveram 12 segundos de fala (191 e 96 segundos no total, respectivamente);
artistas e atletas falaram por 9,5 segundos em média (232 segundos no total); e
populares tiveram uma média de oito segundos de fala (788 no total).

No periodo de analise, 0 governo apareceu em 31 reportagens. Na maioria das
vezes, a presenca foi devido a mencdo de ministros ou ministérios (nove vezes). Como
uma instituicdo, o Governo foi citado oito vezes. Ministros foram entrevistados seis
vezes. A presidente Dilma Rousseff foi citada em quatro momentos e entrevistada trés
vezes. O Governo apareceu indiretamente em dois momentos.

A maior parte da presenca do governo foi avaliada como neutra (17 delas). O
Governo foi tratado positivamente em 12 das vezes em que apareceu e de modo
negativo, em apenas duas vezes.

As reportagens com tratamento positivo dado ao governo somaram 1637
segundos, 0 que corresponde a uma media de 136 segundos por matéria. As neutras
tiveram um total de 1698 segundos e uma média de 100 segundos por reportagem. Ja as
negativas somaram 159 segundos, com média de 80 segundos por noticia.

A maior parte das noticias positivas ao governo foi apresentada como VTs (10
delas); duas delas foram apresentadas como nota coberta. As noticias neutras foram

apresentadas como VTs 13 vezes; uma vez como nota coberta e trés como nota ao vivo.

" Stand Up é a informacéo dada pelo repérter, no local onde ocorre o fato.
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Por outro lado, as matérias negativas foram apresentadas uma vez como VT e uma
como nota ao Vivo.

As matérias positivas foram sobre politica (2), educacgéo (2), economia (2), saude
(2), cultura (1), sociedade (1), esporte (1) e seguranca publica (1). As neutras foram
sobre politicas (5), seguranga publica (5), sociedade (3), educacdo (1), servico (1),
cidade (1) e justica (1). J& as negativas sdo sobre justica e comportamento.

Nas reportagens positivas, a presenca do governo foi notada porque ministros
foram entrevistados em quatro delas; a presidente apareceu em trés; o governo foi citado
como uma instituicdo duas vezes; a presidente foi citada uma vez; e a instituigdo
apareceu indiretamente apenas uma vez. Nas matérias neutras, 0 governo apareceu sete
vezes a partir da citacdo dos ministros e duas a partir da entrevista de ministros; a
presidente foi citada trés vezes; a instituicdo cinco vezes. Ja nas negativas, 0 governo
apareceu indiretamente uma vez e foi citado como instituigdo em outra.

Os partidos foram citados apenas seis vezes. O Partido dos Trabalhadores (PT)
apareceu quatro vezes; o Partido Social Democrata Brasileiro (PSDB), uma vez; o
Partido do Movimento Democratico Brasileiro (PMDB). Todas as vezes que 0s partidos
apareceram foram nos créditos, porque politicos desses partidos foram entrevistados
sobre diferentes problemas e dando opinides mesmo que ndo fossem representando a

opinido do partido.

Discusséo dos dados

A andlise mostrou que a maior parte das reportagens em que o governo foi
citado ou entrevistado, foi de modo neutro. Isto pode ser explicado porque na maior
parte das vezes o Governo apareceu apenas como um recurso oficial, em noticias
objetivas e ndo sendo foco da reportagem. Por exemplo, no dia 8 de novembro de 2012,
em uma reportagem sobre crimes contra o seguro desemprego, o Governo apareceu
representado a partir da mencdo do Ministério do Trabalho. Entretanto, a mencéao foi
feita dando uma informacgao objetiva: “O Ministério do Trabalho estima que a quadrilha
roubou R$ 30 milhdes”. Em outros casos, a reportagem foi considerada neutra, porque
houve a presenca de outras opinides com 0 mesmo espaco.

E interessante notar que a maioria das noticias sobre politica foi tratada de modo
neutro. Entre as sete reportagens sobre politica, cinco delas foram neutras em relagdo ao
governo e duas foram positivas. Isto pode confirmar a hipotese de que as noticias de

politica recebem maior atencdo em relagédo ao tratamento do Governo.
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As reportagens em que o Governo apareceu de maneira negativa foram poucas.
Em 31 reportagens com a presenca do Governo, apenas duas foram consideradas
negativas ao governo. Além disso, o tempo médio dessas matérias foi menor do que as
positivas e neutras: 80 segundos em comparacdo com 136 e 100 segundos,
respectivamente; e foi menor que a média de tempo de todas as matérias: 90 segundos.
Uma das duas reportagens foi apresentada como nota ao vivo e teve 23 segundos.

Além disso, o Governo ndo foi entrevistado em nenhuma das duas negativas e
apareceu indiretamente ou foi citada como uma instituicdo. Essas observacdes nos
mostra que o noticiario ndo foca nas noticias negativas, dando menos espaco e destaque
a elas do que outras. As reportagens negativas ndo eram associadas a imagem da
presidente ou de ministros.

Uma das reportagens negativas foi sobre o uso de bicicletas nas cidades. O
Governo foi citado por um dos entrevistados, que o criticou o fato de haver politicas que
incentivam a compra de carros, mas ndo o uso de bicicletas. A outra foi sobre o Tribunal
de Contas da Unido que paralisou alguns trabalhos federais por causa de casos de
superfaturamento. Em ambas, o Governo apareceu como instituicdo e a imagem da
presidente ou dos ministros ndo foi associada a matéria.

Por outro lado, as reportagens positivas ao Governo correspondem a 39% das
noticias em que o Governo aparece, ou 12 em numero absoluto, tendo mais espaco e
destague que as neutras e negativas. O tempo médio foi o maior, com aproximadamente
136 segundos cada reportagem, o que é maior também que a média de todas as noticias
do programa. A maior parte delas foi apresentada como VT. Por isso, é possivel dizer
que o telejornal destaca as noticias positivas enquanto desvaloriza as negativas. Além
disso, as positivas sdo diretamente associadas a presidente e aos ministros, ja que a
presidente foi entrevistada trés vezes e alguns ministros, quatro vezes.

A maior parte das reportagens em que o Governo apareceu de modo positivo foi
sobre tdpicos diferentes da politica, mesmo que eles abordem projetos politicos. Houve,
por exemplo, duas reportagens sobre educacédo, saude e economia. Ambas de educacgao
foram sobre 0 ENEM (Exame Nacional do Ensino Médio). As matéria apontavam 0s
pontos positivos do Exame, sem, no entanto, considerar as possiveis falhas e os erros
ocorridos nas ultimas edi¢cdes. Em uma delas, por exemplo, houve a informacéo de que
uma estudante teve um beb& minutos antes do Exame no banheiro da escolha; a

reportagem focava o fato de que o Ministro da Educacdo havia ligado para a estudante
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para garantir que ela teria outra chance de fazer a prova. O Governo neste caso foi
apresentado como um herdi que resolve os problemas.

Em outra reportagem, o foco foi dado a politica de cotas. Entretanto, a reportagem
ndo discutia a politica, colocando diferentes pontos de vista e tentando refletir sobre a
questdo. A matéria assumia uma posi¢do positiva em relagdo a politica de cotas, ja que,
por exemplo, um popular foi entrevistado, teve dez minutos de fala — mais do que a
média dos populares — e defendeu a politica. Ndo houve ninguém contra a questao e
nem mesmo nenhum argumento desfavoravel nos discursos.

As reportagens sobre saude abordavam projetos politicos do Governo Federal e
ndo também havia discussdes sobre eles. Os projetos eram apresentados apenas com
percepcOes positivas. Em uma reportagem sobre diabetes, 0 nimero de mortes no Brasil
devido a essa doenca foi apresentado e depois o projeto do Governo foi apresentado
como a solucdo do problema. Em outra reportagem, o foco era na importancia de se
cuidar da satde do homem durante o pré-natal, e isso fazia parte da politica nacional de
salide do homem. As reportagens parecem ser uma propaganda dos projetos do governo.
Por outro lado, elas podem representar uma dependéncia em relacdo a agenda oficial.

Além disso, as noticias sobre economia focavam no desenvolvimento brasileiro.
Por exemplo, uma das matérias foi sobre R$ 10 bilhdes de investimentos na irrigacdo. O
discurso da presidente focava no fato de que a seca seria eliminada no Brasil com o
melhor da tecnologia mundial. Ndo houve nenhuma discussdo acerca do assunto.

Em geral, a maior parte das reportagens de economia tinha uma visdo positiva, ja
que freqlentemente abordavam os recordes em indicadores e o bom desempenho
econémico do pais. Neste sentido, ha um sentimento otimista que emerge do telejornal,
ainda que ndo seja ligado ao Governo Federal. Este sentimento se torna mais forte em
reportagens sobre questdes sociais e sobre cultura, que na maioria se apresentam como
positivas e trazem uma mensagem de esperanca. Por exemplo, no dia 5 de novembro de
2012, houve uma reportagem sobre a criacdo de um site de noticias pelos moradores da
favela da Rocinha. Um dos textos da reporter foi: “Sim! A Rocinha ainda tem
problemas, mas a liberdade de expressdo pode tem feito a diferenca”. Este ¢ um
exemplo de um ponto de vista positivo que emerge do noticiario.

Uma das matérias sobre politica que apresentou uma visdo positiva foi sobre o
lancamento de uma politica para a alfabetizacdo na idade certa. Mais uma vez, ndo
houve discussdo sobre a eficiéncia da politica. A reportagem comeca com professores

falando sobre a importéncia das criancas aprenderem a escrever na idade certa e termina
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com o projeto governamental. Mais que isso, a reportagem termina com o discurso do
ministro sendo aplaudido.

Na maioria das vezes, a tendéncia positiva foi encontrada porque as reportagens
tratavam de projetos politicos sem que houvesse uma discussdo sobre eles e sem a
presenga de pontos de vista diferentes sobre a mesma questdo. Os projetos sao
apresentados como se fossem solugBes automaticas e naturais para os problemas e ndo
como politicas que podem ou nédo ser eficientes, que podem conter falhas e que
precisam de discusséo.

Considerando a teoria da dramaturgia do telejornalismo (COUTINHO, 2003), o
Governo geralmente ocupa o lugar de herdi, que resolve os problemas e recebe o rétulo
de eficiente. Além disso, o Repdrter Brasil € estruturado de modo que o Brasil pareca
estar sempre melhorando, ja que a postura otimista pode ser observada nas reportagens
sobre economia, sociedade, cultura, entre outros assuntos.

Além disso, foi observada uma lacuna na discussao politica. Entre 129 matérias
analisadas, houve apenas sete sobre politica. No ranking de editorias, a politica aparece
como 0 nono tdépico mais abordado. Ainda que possamos considerar a presenca da
politica em matérias caracterizadas em diferentes editorias, a lacuna da discusséo
politica pode ser observada também na presenca dos partidos politicos. Além disso,
falar sobre politica ndo significa necessariamente discuti-la. Na maioria das vezes, a
politica é tratada a partir do acompanhamento da agenda oficial, e ndo refletindo e
aprofundando as questdes. Foi observada uma dependéncia do jornalismo da emissora
em relacdo as informacdes oficiais, 0 que pode gerar um tendenciamento estrutural.

Sobre a participacdo do publico no telejornal, foi observado que os populares
aparecem mais vezes que 0 outros grupos, porém tém menos tempo médio de fala e na
maioria das vezes em que aparecem, apenas confirmam o que o repoérter disse
anteriormente, dando um exemplo ou uma opinido. Nesse sentido, eles ndo foram
tratados como cidad&os e agentes das noticias, discutindo e refletindo sobre as questdes.

As organizagbes civis foram o quarto grupo mais entrevistado, atras dos
populares, especialistas, artistas e atletas. Eles foram o quinto grupo com mais tempo de
discurso, junto com as instituicdes privadas. Mesmo que a participacdo tenha sido
regular, como uma emissora publica, as organizagdes civis deveriam ter tido mais voz
no programa.

Considerac0es Finais
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Baseado nessas observagdes é possivel dizer que o Reporter Brasil apresenta um
ponto de vista positivo em relagcdo ao governo, ainda que tenha sido possivel perceber
uma tentativa de apresentar as noticias politicas e sobre o0 governo de forma neutra.
Além disso, a imagem da presidente e dos ministros é associada a reportagens positivas.

O telejornal parece depender dos recursos oficiais e da agenda, ja que este foi o
topico de muitas matérias. Os projetos federais foram apresentados vérias vezes e
muitas delas sem apresentar uma discussdo e reflexdo aprofundada sobre as politicas.
Além disso, o Reporter Brasil ndo dialoga efetivamente com os cidaddos, dando a eles
espaco para serem agentes efetivos das noticias.

A partir dessas observacdes, é possivel considerar a importancia de novos
estudos sobre a televisdo publica brasileira, a fim de contribuir para o desenvolvimento
deste sistema de comunicacao que € tdo necessario para a democracia.

Ao contréario do que é defendido por alguns setores da sociedade, observamos uma
necessidade de investir nesta televisdo publica e ndo de acabar com ela. Ainda ha muito
que se fazer para que a TV Brasil represente de fato a televisdo publica brasileira e
possa cumprir com seu papel. E necesséario colocar em discussdo os modelos de
financiamento e gerenciamento da emissora e refletir sobre a independéncia editorial do
jornalismo produzido por ela.

Deste modo, defende-se que o telejornalismo da TV Brasil deva investir em
reflexdes e discussdes politicas. O siléncio muitas vezes percebido no noticiario € um
caminho contrario ao da proposta de uma televisdo publica e o debate é necessario para
0 cumprimento da sua responsabilidade. Assim, propde-se também que a TV Brasil se
diferencie de fato das emissoras comerciais, apresentando conteudos e formatos que ndo
sdo encontrados nelas e colocando-se como uma alternativa ao modelo de comunicagdo

dominante no Brasil.
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