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RESUMO

O objetivo deste artigo € um olhar critico, a partir da perspectiva espetacular de Guy
Debord, sobre o suposto estupro ocorrido na décima segunda edicdo do Big Brother
Brasil, apresentado pela Rede Globo em 2012. Acredita-se que abuso excessivo de
assuntos banais sdo estratégias discursivas que contribuem para a alienag¢do do publico.
Em Debord, o fato pode ser lido como a transformacao do corpo em mercadoria. Ainda
em 2012, mais dois episodios envolvendo participantes de reality shows foram tratados
de forma sensacionalista pela imprensa. Maria Rita Kehl (2004) destaca que a audiéncia
destes formatos pode ser explicada como a tentativa de flagrar expressdes espontaneas
na subjetiva alheia. Como observacdes resultantes da pesquisa, destaca-se o interesse do
publico pelo suposto crime, com crescimento de 80% da audiéncia do BBB no periodo.

PALAVRAS-CHAVE: Comunicagdo; Televisdo; Reality Shows; Espetaculo; Guy
Debord.

Introducéo

O Big Brother é um formato conhecido em vérias partes do mundo. Criado em
1999, pela produtora holandesa Endemol, o programa, classificado como reality show,
consiste no confinamento voluntario de participantes em uma casa, com monitoramento
constante. Imersos na sociedade do espetaculo, conceito proposto pelo francés Guy
Debord, os reality shows sdo recursos que contribuem para a alienacdo do publico. Ja
que a proposta é tirar pessoas comuns do anonimato e torna-las estrelas efémeras. Além
do BBB, com a primeira edicdo exibida em 2002, a televisdo brasileira ja apresentou (e
apresenta) outros programas do mesmo género, como: Casa dos Artistas, A Fazenda e

Mulheres Ricas. Apesar de alcancar bons indices de audiéncia, o Big Brother Brasil tem
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registrado sucessivas quedas. Em 2012, ano de exibicdo da 122 edi¢céo, o BBB ganhou as
manchetes nacionais e internacionais com a veiculagdo de cenas de um suposto estupro.
O fato culminou na expulsdo de um participante do programa e instauracdo de inquérito
policial.

A proposta deste artigo € analisar a acusagdo de violéncia sexual com a
perspectiva critica de Guy Debord, j& que a midia, nas palavras do tedrico configura a
“manifestacdo superficial mais esmagadora” do espetaculo. (DEBORD, 1997). Destaca-
se aqui o espetaculo com um conceito unificador de varios fendbmenos sociais e ligado
diretamente a esfera econdmica. Para o desenvolvimento deste estudo foram utilizados
textos jornalisticos que repercutiram o fato e reflexdes tedricas inspirados em Debord,
entre eles: Maria Luisa Belloni (2003), Maria Rita Kehl (2004) e Juremir Machado da
Silva (2007). Acredita-se que caracteristicas espetaculares sejam utilizadas em varios
segmentos midiaticos, o BBB apresenta-se aqui apenas como um recorte.

Também em 2012 mais dois fatos envolvendo participantes de reality shows foi
tratado em tom de espetaculo pela imprensa brasileira: as mortes da irmd da modelo
Angela Bismarchi e da irma do performer Léo Aquila, ambos participantes da 5 edigéo
de A Fazenda (Rede Record). Os assuntos foram anunciados em tom sensacionalistas
em programas de variedades e até mesmo em telejornais.

No caso especifico do BBB12, o suposto estupro elevou temporariamente a
audiéncia em 80%. Para a psicanalista Maria Rita Kehl (2004), o interesse do publico
nestes formatos pode ser uma tentativa de flagrar expressdes espontaneas da
subjetividade alheia. No entanto, diante da tela, o espectador ndo percebe que o dia a dia
na casa é orquestrado pela direcdo do formato, em um programa que acumula mais

caracteristicas de show do que de reality.

Guy Debord e a espetacularizagdo midiatica

O critico francés Guy Debord tornou-se referéncia, principalmente no campo da
Comunicagdo, ao publicar, em 1967, o livro A sociedade do espetaculo. Com o seu
trabalho traduzido para vérias linguas, o tedrico é considerado um importante pensador
do século XX. Influenciado pelas doutrinas marxista e anarquista, participou da
fundacdo da Internacional Situacionista (1957), movimento bastante influente nos
processos de luta politica, cultural e ideoldgica, A contribuicdo tedrica mais difundida

do autor € o conceito de espetaculo. Em Debord, o fato é descrito como unificador de
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uma infinidade de fenbmenos sociais da sociedade capitalista, que ndo se aplica apenas
ao plano televisivo. O espetéculo é, portanto, uma realidade baseada na contemplacao
passiva.

A televisdo € apontada por muitos autores como 0 meio mais caracteristico da
sociedade do espetaculo. Segundo Maria Rita Kehl (2004), desde sua criacdo, a
televisdo interfere, em escala planetdria, na forma como se estabelecem as
comunicacgdes e os vinculos sociais. Cotidianamente, o aparato é utilizado nos mais

diferentes lares e para os mais distintos fins. Para a autora:

A televiséo, a publicidade e outros produtos da cultura industrializada
dispensam os sujeitos de pensar, pelo menos enquanto eles ocupam a
posicdo de espectadores. O binémio diversdo/distracéo é a realizagao
de um modo de ocupacdo do tempo livre que, sendo a continuidade
I6gica do tempo do trabalho alienado, ndo solicita o trabalho do
pensamento. (KEHL, 2004, p. 57).

Na sociedade brasileira a influéncia da televisdo é muito forte. Presente na casa
da maioria dos brasileiros, ela é o principal midia de informacdo no pais. De acordo
com Marcondes Filho (2009), a estrutura espetacular ndo é perceptivel apenas nas
novelas ou na grade de entretenimento, mas é estendida até mesmo ao telejornalismo,
que se vende como um formato critico, imparcial e diretamente vinculado aos fatos.
Nesta perspectiva, a programacao do meio tem a funcéo de afastar o telespectador da
realidade imediata e da problematica do dia a dia.

Nesta mesma perspectiva, José Arbex Jr. (2001) argumenta que o espetaculo

midiatico:

consiste na multiplicagdo de icones e imagens, principalmente através
dos meios de comunica¢do, mas também dos rituais politicos,
religiosos e habitos de consumo, de tudo aquilo que falta a vida real
do homem comum: celebridade, atores, politicos, personalidades,
gurus, mensagens publicitarias — tudo transmite uma sensagdo de
permanente aventura, felicidade, grandiosidade e ousadia.

O espetéaculo é a aparéncia que confere integridade e sentido a uma
sociedade esfacelada e dividida. E a forma mais elaborada de uma
sociedade que desenvolveu ao extremo o “fetichismo da mercadoria™
(felicidade identifica-se a consumo). (ARBEX JUNIOR, 2001, p.69-
70).

# O fetiche se refere ao valor mistico agregado & mercadoria que néo é originado em seu valor de uso, mas em sua
representatividade social.
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Big Brother Brasil e a interatividade controlada

O Big Brother e os demais reality shows sé@o fendmenos globais de audiéncia e
comecaram a ganhar espago na programacao brasileira no inicio dos anos 2000. A
cobertura destes programas inclui elementos semelhantes aos do jornalismo
(apresentadores, entradas ao vivo e noticias sobre determinados fatos) e utiliza como
plataformas a televisdo aberta, televisdo por cabo, internet e midia impressa. O Big
Brother chegou ao Brasil em 2002, na Rede Globo, apés a veiculacdo de um formato
similar no SBT em 2001, Casa dos Artistas.

O programa foi criado em 1999 pela produtora holandesa Endemol. O nome foi
inspirado no olho eletrdnico da ficcdo 1984, do escritor inglés George Orwell, onde o
grande irmdo foi desenvolvido para criar e espionar o Estado. O Big Brother, assim
como os demais formatos televisivos, estd organizado em um sistema de producédo
massificado. A linguagem do espetaculo ¢ um dos recursos que a midia lanca para
manter a sua supremacia na sociedade capitalista.

O BBB® é um programa de entretenimento, composto, em média por 12
participantes em um sistema de confinamento voluntario monitorado 24h por dia, com
duracdo aproximada de dois meses. A cada semana um participante é eliminado por
meio de vota¢bes dos outros moradores da casa e do publico no temido pareddo. Ao
término do programa, um concorrente escolhido pelos telespectadores recebe o prémio
em dinheiro. (CURVELLO, 2002). A atracdo conta ainda com as figuras do lider —
responsavel pela indicacdo direta de um participante a berlinda — e 0 anjo — participante
que tem o poder de imunizar outro concorrente.

Rosane Borges (2008) destaca que programas como o BBB se consagram pela
veiculacdo de uma rotina representada, onde individuos, até entdo anénimos, tem a

possibilidade de tornarem-se famosos em um curto espago de tempo.

Os reality shows se consagraram por mostrarem, de forma simulada,
uma realidade. Os elementos comuns que caracterizam o reality show
sd30 0s personagens e suas histérias supostamente tomadas da vida
cotidiana. O protagonista, normalmente, apresenta-se como um
cidaddo médio, gente comum que estd disposta a atuar como uma
estrela das telas, a fazer publica sua vida privada. O sujeito anénimo
da grande massa se converte numa "estrela" - dado que uma das
fungdes dos meios de comunicagdo é outorgar status. (BORGES,
2008, p.266-267).

® Big Brother Brasil.
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A realidade simulada do BBB nada mais é do que uma construgdo ficticia com
status de verdade. Os participantes, sempre que podem, afirmam que apesar de estarem
em um jogo, seus atos ndo sdo representados. Nesta mesma perspectiva, Curvello
(2002) destacou quatro pontos principais que afirmam o processo de ficcionalizacdo do
programa. O primeiro deve-se ao fato dos participantes saberem, a todo 0 momento, da
presenca das cameras e da utilizacdo frequentes destas imagens. Tal condi¢do, segundo
a autora, ndo permite que os brothers e as sisters ajam naturalmente, eles tornam-se
personagens, ainda que se autorrepresentem. A segunda pontuacdo diz respeito a
incessante disputa pela simpatia e aceitacdo do publico, o que garante a permanéncia na
casa. Outra questdo contraditdria (terceiro ponto) é a convivéncia: a0 mesmo tempo em
que os candidatos sdo concorrentes e esbocam dificuldades de relacionamento, eles
precisam conquistar a simpatia dos outros participantes para fugir das indicacbes
(formacdo de grupos). Além disso (quarto ponto), os confinados sdo obrigados a
comentarem, pelo mesmo uma vez por semana, suas experiéncias no confessionario.

Jodo Freire Filho (2007) questiona a liberdade de acdo que o telespectador tem
em formatos como o Big Brother Brasil. Para o autor, o livre arbitrio do puablico é
controlado pela diregéo do programa. Ainda que caiba a massa optar pelo eliminado da
semana, pela prova que deve ser realizada e até mesmo pelo campedo da edicdo, €
restrito a emissora a escolha dos participantes que irdo compor o formato. E é
justamente a juncdo dos esteredtipos (a modelo, o atleta, o caipira, o galanteador, o
ogro, o inteligente) que permitem o desenrolar da trama. Na versédo brasileira, o casting
é oficialmente formado mediante o envio de um video a produgdo do programa. No
entanto, alguns participantes ja declararam que foram convidados pela direcdo do
formato. A ideia de poder decidir pelo desenrolar do BBB é o que induz no publico a
ideia de controlar o reality show.

Minerbo (2007) classifica o Big Brother Brasil como a gladiatura pés-moderna.
A autora salienta que assim como os gladiadores da Roma Antiga, os participantes da
atracdo da Rede Globo lutam, até o fim, entre si. Durante a luta, quando o gladiador
vitorioso conseguia encurralar o seu adversario, decidia, por meio do voto popular - que
poderia ser confirmado pelo imperador - qual o destino do oponente. A vida do
perdedor poderia ser poupada se o publico reconhecesse nele valor e dignidade. Para a
autora, os reality shows sdo feitos sobre medida para a sociedade contemporanea e

respondem a busca pela transformacédo do corpo em objeto. Na perspectiva de Minerbo
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(2007), o interessante da gladiatura p6s-moderna é ndo conseguir identificar o que no
formato é espetaculo (show) e o que € realidade (reality). Assim:

No reality show, faz-se do defeito, virtude. A graca toda consiste em
ndo sabermos ao certo quanto de representacdo e quanto de realidade
ha naquilo tudo. O reality show é um espetéaculo e, ao mesmo tempo, é
“de verdade”. Os participantes do BBB sdo pessoas comuns lutando
por ascensdo social. (MINERBO, 2007, p. 155).

Cabe, entdo, ao diretor do programa ser invisivel neste jogo. Sua funcéo é
aparecer o0 menos possivel e ocultar o carater espetacular da atracéo.

O BBB nos é apresentado como realidade, e assim deve parecer,
embora haja, obviamente, alguém que edita, ainda que minimamente,
as filmagens. O sucesso do BBB depende de um equilibrio perfeito
entre realismo demais e realismo de menos. (MINERBO, 2007, p.
156).

Em Kehl (2004), destaca-se que o interesse do publico que assiste aos reality
shows pode ser explicado pela tentativa de tentar flagrar expressdes esponténeas da
subjetividade alheia. Entretanto, o que o espectador muitas vezes ndo se da conta é de
que os participantes estdo todos formatados pelo espetaculo, o convivio diario é
mediado pela producéo do formato.

Por ser veiculado em uma emissora comercial, 0 BBB é regido por interesses de
ordem econbmica. A atracdo é explorada pela Rede Globo nos variados espagos
pertencentes ao grupo. Na transmissédo televisiva, o reality show é apresentado durante
todo o dia em insercdes nos intervalos comerciais. O De Olho no BBB é apresentado
pelo ator Vinicius Valverde. Os flashes tém estrutura variada e geralmente contam com
cenas da casa e a opinido do publico sobre os participantes. Além deste espaco, 0
programa também é explorado em outras atracdes globais, como o Mais Vocé, Zorra
Total, Video Show, Fantastico e Domingdo do Faustdo. O agendamento do Big Brother
como pauta da emissora tem o intuito de promover o programa e de criar um universo
simbolico em seu entorno. (CURVELLO, 2002).

O site da emissora também € utilizado para veiculacdo macica de informacao
sobre o BBB. Na homepage os fds encontram foruns eletrénicos, informacoes, videos e
fotografias atualizadas sobre o dia a dia na casa, além de enquetes para aferir o indice de

popularidade dos brothers e das sisters. Atualmente, 0 BBB € um formato consolidado,
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por isso atrai o interesse de grandes anunciantes e até mesmo do publico, na compra de

produtos licenciados.
BBB 12 e a vulgarizacédo da sensualidade

Entre os meses de janeiro e margo de 2012, a Rede Globo apresentou a décima
segunda edicdo do Big Brother Brasil. A final reuniu o médico veterinario Fael e a
modelo paulista Fabiana. O sul-mato-grossense recebeu mais de 43 milhdes de votos,
cerca de 92% do total.® Em 2012, a atracdo obteve o segundo pior ibope da emissora
desde a estreia em 2002’. Segundo o colunista e editor do F5 — pégina de
entretenimento da Folha de S.Paulo - Ricardo Feltrin, entre a primeira e a Gltima edi¢édo
(décima segunda), a média do BBB caiu mais de 35% no ibope®. A queda representa que
uma em cada trés televisbes deixou de assistir o programa. Para exemplificar o declinio
na audiéncia, foram construidas duas tabelas com base nos dados divulgados pelo site.
(Tabelas 1 e 2):

Data Pontos no lbope Edicao Pontos no Ibope
(Grande Séo Paulo) (Grande Sao
Paulo)
10 a 15/01 29,1 BBBL 203
16 a 22/01 27,7 BBB2 36,6
23 a29/2 24,6 BBB3 39,2
BBB4 45,3
30 a5/02 24,4 BBBE 475
06 a 12/02 24,2 BBB6 43,1
- S BBB7 41,3
Tabela 1 — Media de audiéncia do BBB12 BBBS 37.2
até meados de fevereiros BBB9 32 4
Fonte — Folha.com BBB10 30,7
BBB11 24,8
BBB12 26,1

Tabela 2 — Queda de audiéncia entre as
edicOes do BBB
Fonte - Folha.com

6 Informaces retiradas do site oficial do BBB. Disponivel em:

http://tvg.globo.com/bbb/bbb12/noticias/noticia/2012/03/fael-e-campeao-do-bbb12-com-92.html.

" A anélise ndo considera os niimeros da décima terceira edicéo.

® Dados referentes & Grande S&o Paulo. Cada ponto equivale a 58 mil domicilios.
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Com o passar dos anos, 0 BBB tem obtido menores indices de audiéncia. As
excecOes foram a quarta e quinta edi¢do, quando o programa chegou aos 45,3 e 47,5
pontos, respectivamente. (Tabela 2). E na 122 edicdo a analise isolada também aponta
baixa no nimero de espectadores. (Tabela 1). No entanto, ainda que o resultado venha
apresentando quedas constantes, 0 BBB possui uma média alta para o horario. De
acordo com o colunista Fernando Oliveira, do Portal IG, a final da Ultima edicdo
(exibida em 29 de margo) registrou média de 26 pontos de audiéncia, quase a metade da
alcancada no encerramento do BBB 1 (50 pontos).

Em 2012 o principal destaque do BBB foi a acusagdo de estupro envolvendo o
modelo Daniel Echaniz e a estudante Monique Amin. O suposto crime teria ocorrido em
janeiro, logo nas primeiras semanas da edicdo®. Apés uma festa, Echaniz teria se
aproveitado da estudante, visivelmente bébada. Em nota publicada no site da emissora

destaca-se:

O suposto estupro de uma participante do Big Brother Brasil 12 em frente
as camaras do programa de 'reality show' é destaque nos jornais
estrangeiros nesta terca-feira.

O britdnico The Guardian' destacou que o caso gerou uma ‘indignagdo
publica’ nos sites de midia social.

Na terca-feira, a policia do Rio confirmou que esta investigando o episddio
no qual o modelo Daniel Echaniz, 31, entrou sob a coberta da participante
Monique Amin, 23,

Entrevistada no pareddo, Monique, que dormia pesadamente ap6s uma
festa regada a musica e bebida na casa, disse se lembrar apenas de uma
troca de beijos entre os dois.

O tabloide britanico 'Daily Mail' mostrou uma foto da cena ilustrando a
movimentacao sob as cobertas de Monique, 'apesar de ela mal se mover'.
Interrogados pela policia, ambos tentaram colocar panos quentes no caso.
Entretanto, Daniel foi expulso da casa pela TV Globo, que considerou seu
comportamento 'gravemente inadequado’.

A filmagem saiu a publico em sites como o de compartilhamento de
videos Youtube, mas foi removido a pedido da Globo sob alegagéo de
quebra de direitos autorais.

O jornal australiano 'Sydney Morning Herald' destacou as criticas contra a
emissora que o0 episddio gerou.

'Os produtores do programa foram atacados por ndo intervir', afirmou a
reportagem do jornal.

'A organizagdo de direitos das mulheres Change.org deu inicio a uma
peticdo para que a companhia seja responsabilizada pelo incidente.' (G1,
2012).

® O suposto estupro ocorreu na madrugada entre os dias 14 e 15 de janeiro.
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Apobs a acusacao, Daniel Echaniz foi eliminado do reality show sob alegacdo de
grave comportamento inadequado. O fato levou o delegado titular da Delegacia da Taquara
(322 DP), Antonio Ricardo Nunes, a sede da emissora, 0 Projac, no Rio de Janeiro. Devido
aos pedidos populares de expulsdo do brother nas redes sociais, o diretor-geral J.B. Oliveira,
0 Boninho, chamou Monique para uma conversa no confessionario. A estudante afirmou que
nado teve relagdes sexuais com Daniel. A versao foi mantida no depoimento a policia. Ainda
em janeiro, poucos dias apos o incidente, o Ministério das Comunicacgdes iniciou

investigacOes das imagens (Figura 1).

Figura 1 — Daniel e Monique sob edredom
Fonte — Veja On-line
Data — Janeiro/2012

Um pedido semelhante foi encaminhado a Agéncia Nacional de
Telecomunicagdes (ANATEL). O intuito do governo foi o de analisar e investigar
também as imagens veiculadas na TV por cabo, incluindo o pay-per-view™.

A matéria divulgada pelo site da Folha de S.Paulo — Expulsdo de Daniel faz
ibope do BBB disparar 80% - afirma que, momentaneamente, a acusacao de estupro e a
expulsdo de Daniel foram responsaveis por um salto representativo nos pontos de
audiéncia do programa. No domingo, dia 15 de janeiro, dia decisivo para o jogo -
guando ¢é formado o pareddo — a média de audiéncia foi de 20 pontos. No dia seguinte
(16), data em que Daniel foi eliminado, o reality chegou a casa dos 36, com um
crescimento de 80%. Tal fato mostra o apreco do publico pela banalizagdo da

sexualidade e da violéncia. Ainda que manifestagdes na internet tenham pedido a

10 0 suposto estupro foi transmitido na TV aberta e no pay-per-view.
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eliminacdo do participante, esta acdo ndo repararia 0 crime cometido, caso ele fosse
confirmado.

Com a expulsao do participante, foi aberto um inquerito (acusacao de estupro),
bem como o recolhimento do passaporte do suspeito pelo Ministério Publico. As pecas
intimas que os dois utilizavam no dia 16 de janeiro e o edredom foram encaminhados
para a pericia. Concomitante a acusagdo de violéncia sexual contra Monique, 0 modelo
foi acusado pelo mesmo crime por Tatiane Eyng*.. A jovem afirmou que teria sido
violentada em Mil&o (Italia), onde ambos trabalhavam.

Em marcgo de 2012, o Tribunal de Justiga do Estado do Rio de Janeiro encerrou o
inquérito (por estupro de vulneravel) contra Daniel Echaniz. A anélise do 6rgéo foi que
segundo o depoimento da suposta vitima ndo houve nenhuma infracdo legal (crime).
Apdbs o término das investigacdes, o modelo cobrava R$10 mil por entrevista e entrou
com acdo processual contra a Rede Globo. Ele pede a quantia de R$20 milhGes por
danos materiais e morais.

Trés meses depois, em junho, a juiza Luciana Melchiori Bezerra, da 242 Vara
Civel da Justica Federal de Sdo Paulo negou uma liminar que visava impedir a
veiculagdo de imagens relacionadas a crimes pela Rede Globo (semelhantes a figura 1).
O pedido havia sido protocolado pelo Ministério Publico Federal. A magistrada
interpretou que ndo houve nenhuma infracdo aos direitos humanos do homem ou da

mulher nas cenas dos brothers sob o edredom.

Reality shows e a era do hiperespetaculo

Para Kehl (2004), o publico que assiste BBB ndo esta interessado com as tramas
notadamente ficcionais das telenovelas, mas procura outra forma de representacdo. Ou

seja:

Os reality shows séo a forma mais eficiente de ilusdo que a cultura de
massas ja produziu: vendem aos espectadores o espelho fiel de sua
vida amesquinhada sob & égide severa das “leis de mercado”. Vendem
a imagem da selva em que a concorréncia transforma as relagGes
humanas. S6 que elevados ao estatuto do espetaculo. (KEHL, 2004, p.
171).

1 Uma entrevista da modelo Tatiana Eyng esta disponivel no link: http://www.youtube.com/watch?v=-ZicM1F0lus
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Se nas teses de Debord, a sociedade do espetaculo € marcada pela vida por
procuracdo, o individuo atribui aos astros da masica e do cinema o papel de sujeitos da
sua existéncia, no hiperespetaculo qualquer pessoa pode se tornar uma estrela midiatica.
Os participantes do BBB cumprem esta funcdo. Alguns conseguem garimpar um espaco
na midia, mas a maior parte deles volta ao ostracismo rapidamente.

Para Torin Douglas, da BBC, fatos como a acusagdo de estupro do BBB12
podem representar um crescimento momentaneo na audiéncia, devido a curiosidade do
fato, mas, a longo prazo, podem comprometer a imagem da emissora. O BBB € um
formato que torna pablica a vida privada de cidaddos comuns. Tal premissa é recorrente
nos programas televisivos inseridos na sociedade espetacular. Como apregoa Juremir
Machado da Silva (2007), a sociedade contemporanea integra um periodo de servidao
voluntéria. Tornar-se famoso € uma condicdo acessivel a qualquer um. Banalizacdo do
privado, superexposicao da intimidade e fama a qualquer preco séo alguns dos sintomas

de uma sociedade que se concentra em um distanciamento da construcéo historica:

O espetaculo era uma imagem do mundo. O hiper-espetaculo é uma
imagem de si mesmo. O espetaculo acabou junto com a ilusdo do
controle e da disciplina. Ainda ndo estamos, porém, no descontrole,
embora o caos urbano apresente performances exemplares. Estamos
na época do “sorria, vocé estd sendo filmado”. Apogeu do Big Brother
como divertimento de massa. A camara total, contudo, ndo inibe nem
coibe. Apenas registra. Positividade absoluta. Positivismo total.
Enfim, a neutralidade. Salvo se for a indiferenca como principio geral
da isonomia. Quando tudo é tela, a imagem torna-se a Unica realidade
visivel. (SILVA, 2007, p.3).

O hiperespetaculo marca a transicdo da sociedade de massa para a sociedade
“midiocre”. Focada no faturamento midiatico, os individuos sociais perdem o seu papel
enquanto sujeitos historicos. Com o individuo preso a tudo o que perene, producgdes
como o BBB ganham espaco na vida das pessoas. Ha treze anos, reality shows como
Casa dos Artistas (SBT), BBB (Rede Globo), Mulheres Ricas (Rede Bandeirantes) e A
Fazenda (Rede Record) tém se revezado na TV brasileira.

O reality show tem como meta focar naquilo que é banal e torna-lo publico e
espetacular. O suposto estupro no BBB 12 ganhou destaque na midia brasileira e
internacional, mas n&do trouxe nenhuma sancéo legal a emissora. Isto marca e atesta o
que Debord disse: “O espetaculo ndo € um conjunto de imagens, mas uma relagéo social

entre pessoas, mediada por imagens”. (DEBORD, 1997, p. 14). Os atos e suas
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consequéncias perdem a importancia, a gravidade e o lastro com o real, 0 que importa é
a presenca do olhar do outro. Nesta perspectiva, Silva (2007) entende o individuo
inserido nesta esfera altamente espetacular como um colecionador de imagens, como

alguém que perdeu o seu lastro com o real.

O homem da sociedade “midiocre” é novamente protagonista: ele se
vé no Big Brother da televisdo na pele de um clone seu; além disso, vé
no Big Brother do lotagéo e sorri para a camara mesmo sabendo que
ela ndo esta la. O homem “midiocre” simula o simulacro do qual €é
mero e passivo contemplador. Vive plenamente o seu papel na tela do
computador, do telefone celular e da camera digital. Coleciona
imagens. (SILVA, 2007, p.11)

A possibilidade de testemunhar relacBes sexuais entre os participantes € um dos
grandes atrativos do formato. A formacdo de casais é recorrente nas edi¢Ges do
programa. Quando o clima ndo esquenta, situacOes e discursos sdo forcados pelo
jornalista e apresentador, Pedro Bial. Acredita-se que no BBB, os participantes tornam-
se mercadorias. Os seus corpos, rigidamente escolhidos, estdo a venda. O programa
rompe a sua relacdo com o real e da inicio a vida simulada. No caso especifico desta
acusacdo de estupro percebe-se que a gravidade do fato muitas vezes ndo acompanhou

as manchetes.

Consideracoes finais

Apesar de ndo ser mais um formato tdo atraente, o BBB ainda conquista indices
de audiéncia expressivos para a faixa de horario em que ocupa. E o nivel de audiéncia é
um fator preponderante para a rentabilidade publicitaria de um programa. Ao analisar o
reality show € possivel fazer uma relagdo com o conceito de espetaculo difuso proposto
por Debord, no qual a midia € uma forte aliada do sistema econémico com o intuito de
fortalecer o fetichismo da mercadoria. Com base nas problematizacdes de Guy Debord,
ganha forma e forga a ideia de que a comunicacgdo vertical (ja que a interatividade neste
formato é limitada e concedida pela emissora) satisfaz a estrutura da sociedade
espetacular.

Considerando o suposto estupro no BBB 12 salienta-se o interesse do publico
pela violéncia. O fato foi responsavel por um aumento pontual de 80% nos niveis de
audiéncia do formato. A questdo aqui apresentada é que um assunto desta gravidade

exigia medidas mais firmes em relagcdo ao reality show. No entanto, apesar da suposta
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violéncia sexual, o programa teve seu curso normal na 122 edi¢cdo, bem como na 139
apresentada no inicio de 2013. E comum a presenca de casais no BBB, ¢é possivel
indagar que tais relacionamentos sejam uma estratégia discursiva do proprio formato
para atrair o publico e manter a audiéncia. O envolvimento entre o0s participantes chega
a ser incentivado pelo apresentador do formato.

A acusacdo de estupro teve grande repercussdo na midia nacional. Talvez, o
grande destaque dado pela Rede Record e pelo portal R7 Noticias tenha sido motivado
pela disputa de audiéncia que as duas travam pela lideranca da TV aberta. Ainda em
2012, mais dois fatos envolvendo participantes de reality shows foram apresentados em
tom de espetaculo pela midia brasileira: as mortes da irma da modelo Angela Bismarchi
e da irma do performer Léo Aquila, ambos participantes da 52 edicdo de A Fazenda
(Rede Record). Mais do que ter sido noticiado em tom de espetaculo, a especificidade
do fato configura uma sociedade em que as relagfes sociais sdo permeadas por imagens,
como problematizou Debord. Os fatos ndo séo problematizados em sua esséncia, apenas
apresentados em tom sensacionalista.

Outro fato que aponta a presenca do Brasil na sociedade espetacular € o fato de
Daniel Echaniz receber cerca de R$10 mil por suas revelacoes. O BBB se classifica como um
modelo midiatico espetacular como forte influéncia sobre o pablico. Mais do que interesse
pelo que o aconteceu na 122, a busca € pelo que a emissora tentou omitir é crescente.

O intuito desta andlise foi comentar o poder de dominacéo e alienacdo da televisdo
brasileira. O BBB foi apenas um recorte para o desenvolvimento da pesquisa, acredita-se que

estas caracteristicas também estejam presentes em outros formatos/programas.
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