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RESUMO

Neste artigo analisa-se a Revista Energia da cidade de Jau. Nascida no contexto de uma
radio que ja havia conquistado seu espaco, a revista precisou ser reconfigurada para
adquirir certa autonomia. Para demonstrar essa transicdo e dar relevo as diferencas,
optou-se por selecionar trés exemplares da revista antes das modificacBes e trés
exemplares pos-modificacdes. Além da bagagem tedrica para compreender o fenémeno,
também aplicou-se a metodologia de andlise de conteddo para evidenciar a alteracdo
realizada na estrutura visual, editorial, organizacional e funcional do veiculo. Ao final,
foi possivel verificar uma evolucao no periédico que culminou em um faturamento que
contribuiu para que a revista gerasse lucro ap6s dois anos de existéncia e se estabilizasse
no mercado em seu segmento.

PALAVRAS-CHAVE: Jornalismo de revista; Comunicacdo; Analise de contetdo.

INTRODUCAO

Os meios de comunicagdo tiveram forte desenvolvimento com a alianca da
ciéncia e tecnologia e o jornal, radio, televisdo e internet se tornaram parte importante
da sociedade. Com o crescimento populacional, e desenvolvimento da sociedade, 0s
tradicionais meios de comunicacdo de massa tiveram que se adaptar ao novo cenario. A
busca pela segmentacdo e penetracdo nas audiéncias tornou-se uma constante. A revista
é um desses veiculos que, com sua linguagem e caracteristicas peculiares, divide o
mundo dos impressos. Tomando por base a trajetoria da Revista Energia da cidade de
Jau-SP, o objetivo geral deste artigo € evidenciar o processo de transformacao pelo qual
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passou 0 periodico e as estratégias utilizadas para tal. Busca-se através desta pesquisa
apresentar os avancos realizados por essa publicacdo, comparando sua trajetdria atraves
das trés edicGes inicias e as trés mais recentes, citando a modificacdo em quesitos
editoriais, visuais, organizacionais, funcionais, entre outros analisados. S&o
apresentadas também as modificacbes realizadas no periodico, incluindo alguns
resultados obtidos durante toda a transi¢do, com o objetivo de fazer com que a revista se

estruturasse, para se adaptar a um formato ideal e assim gerar lucro ao veiculo.

JORNALISMO DE REVISTA

A revista € um veiculo impresso diferenciado, surgido com o intuito de
entretenimento e educacdo. Um veiculo rico na exploracdo de recursos visuais, repleto
de fotografias e infograficos. Um produto que esta presente em todos os lugares da casa:
sala, banheiro, cozinha, nas lojas, consultérios e escritérios. Segmenta e caminha seu
conteddo ao sentido do publico alvo com uma linguagem propria (SCALZO, 2006).

De acordo com Goulart (2006, p.1), o veiculo revista € comumente caracterizado
como “mais profundo que o jornal e menos profundo que o livro por que conhece seu
leitor”. Segundo ele, essa relagdo envolve confianga, “expectativas, acertos, pedidos de
desculpas” gerando a aproximagdo do publico ao veiculo, como um compromisso, um
meio de comunicacdo perene, com profundidade e proximidade (GOULART, 2006,
p.1). Como afirma o autor, veiculos do género impresso carregam uma espécie de
“peso” por serem palpaveis, parecendo mais verdadeiros, servindo como registro

historico, com credibilidade forte, e afirma:

Todos podem ver um jogo da Copa do Mundo na tevé, mas, no dia
seguinte, compram o jornal para “saber mais”, para comprovar algo.
Se o Papa morre, a edicdo seguinte da revista vai trazer o
acontecimento na capa, sera a testemunha principal do evento e vai
vender muito. Por enquanto, ainda estamos ligados & materialidade do
papel (GOULART, 2006, p. 1).

Segundo Baptista e Abreu (2010, p.2), as revistas nasceram como forma de
segmentar o mercado editorial que ja contava com uma infinidade de livros e jornais em
circulacdo. Esse conceito de segmentacdo do mercado editorial esta presente na

publicacdo do acervo do Inteligéncia Educacional e Sistemas de Ensino (IESDE) Brasil
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em que é afirmado que este mercado foi 0 primeiro a ser “racionalmente segmentado”
no Brasil (SEGMENTACAO..., 2009).

A segmentacdo do mercado consumidor é um processo cada vez mais
irreversivel, e representa uma evolucdo do mercado e dos
consumidores. A diversificacdo de produtos e de possibilidades de
consumo leva os mercados a abrirem janelas de oportunidades em
varios segmentos. O mercado editorial € um exemplo dessa
diversificacdo. Nas bancas de jornal observa-se a quantidade de
produtos diversificados, apresentado para um amplo leque de puablico,
dividido por faixa etaria (criancas, jovens e adultos), habitos de
consumo (carros, moda, jardins), por género (homem, mulher), por
regido (sudeste, nordeste, sul, norte), por grupos éticos (negros,
japoneses, alemées). Em sintese, essa segmentacdo pode percorrer
diversos caminhos: demografico, geografico, psicografico, cultural,
comportamental. O préprio mercado organizacional tem suas formas e
mecanica de segmentacdo, geografica, tipologia dos clientes e
comportamento dos compradores organizacionais
(SEGMENTACAO..., 2009).

JORNALISMO DE REVISTA NA ATUALIDADE

Em meio a histéria das publicacBes brasileiras, Vilas Boas (1996, p.9) aponta
que as revistas “preenchem os vazios informativos deixados pelas coberturas dos
jornais, radios e televisdo”, e, de acordo com Goulart (2006, p.1), “representam a maior
variedade editorial que dispomos”, gerando assim altos indices de circulacdo. Numeros
divulgados pela Associacdo Nacional dos Editores de Revistas (ANER, 2010) apontam
que a revista Veja*, da editora Abril, é a mais vendida no pais, chegando aos mais de um
milhdo de exemplares comercializados por semana. Entre as brasileiras, segundo o
Instituto Verificador de Circulacdo (IVC), Veja esta a frente, e com diferenca de
veiculacdo maior que o dobro da segunda, a Epoca.

De acordo com dados do Instituto Verificador de Circulacdo (IVC), com analise
entre julho de 2010 e junho de 2011, a média de circulagéo de revistas no Brasil foi de
13.735.919 exemplares, o que, segundo o portal Meio e Mensagem, representa um
recorde para o setor e um aumento de 5,1% em relacdo a média registrada entre julho de
2009 e junho de 2010 (CIRCULACAO..., 2011).

De acordo com o Instituto Verificador de Circulagdo, em ultimo estudo sobre
circulacéo de revistas no mercado brasileiro, que compreende analises de 2000 a 2011,

4 Lancada em 1968 pela editora Abril, de Roberto Civita.
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hoje sdo vendidas mais de 28 milhGes (grafico) de exemplares, sendo elas semanais,

quinzenais e mensais, como aponta a figura 1.
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Figura 1: Exemplares vendidos — revistas/setembro 2011
Fonte: IVC (2011, p.4)

De acordo com o relatério de publicacdes filiadas ao Instituto Verificador de
Circulacédo pagas e ativas, disponivel no site do 6rgdo, das mais de 50 editoras relatadas
e em meio a mais de 200 publicacGes, 15 sdo exclusivamente destinadas ao publico
feminino, sem contar varias outras que, indiretamente, atingem esse segmento como as
revistas de moda, decoracdo, adolescentes, TV/Celebridades, beleza.

Mesmo com todas as pesquisas e afirmacOes sobre a massiva penetracdo do
publico feminino no universo das revistas, as publicagdes direcionadas ao publico
masculino ndo ficam atras em importancia e tiragem. Um dos formatos que deram certo
mundialmente data de 1953, quando Hugh Hefner de Chicago inventou a Playboy.
Segundo Scalzo (2006), ele, ex-funcionario do departamento de promocGes da revista
masculina Esquire, “misturou a sofistica¢do da revista — que combinava bom
jornalismo, boa ficgdo, humor requintado, moda, bebida e gastronomia — com fotos de
garotas sem roupa” (SCALZO, 2006, p.25). De acordo com a autora, hoje sdo 18
edigdes licenciadas pelo mundo, além das inumeras copias da mais variada qualidade.

As revistas masculinas também acompanharam o surgimento da industria
automobilistica e da construcdo de estradas e veiculos automotores (Quatro Rodas), a
Copa do Mundo de Futebol de 1970 (Placar, Esporte llustrado, A Gazeta Esportiva
llustrada e Manchete Esportiva) e outro ingrediente de sucesso, de acordo com a autora,

foram as segmentagdes por esportes como as publicagdes sobre “ténis, esportes
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nauticos, basquete, golfe, ciclismo, motocross, skate, bodyboard, surf” (Fluir, Tribo
Skate) e também as de mausica, cinema, artes visuais, teatro, etc (Rolling Stone, Bravo!)
(SCALZO, 2006, p.36). Com a preocupacao com a saude e qualidade de vida, revistas
especializadas também sdo produzidas (por exemplo: Salde, Boa Forma, Corpo a
Corpo), como aponta Scalzo (2006, p.36). Publicagdes sobre decoragédo e arquitetura
também se multiplicam (Minha Casa, Casa e Jardim, por exemplo). A segmentacéo téo
especifica que podem alcancar assuntos sobre jardinagem, festas infantis, artesanato,
mansOes e até reaproveitamento de materiais para enfeites.

Essa segmentacdo, de acordo com Mattos (2012, p. 3), esta entre 0s motivos
pelos quais muitas revistas fecharam, comprovando que na maioria das vezes € isso que
as mantém vivas. Para ele a segmentacdo do mercado apresenta-se como a saida perfeita
para a permanéncia de titulos, sendo a “solug¢do para sobrevivéncia”, além de evidenciar

essa tendéncia para o veiculo, como afirma:

Hoje, no Brasil, a midia mais segmentada que existe, podemos dizer, é
a midia revista, pois encontramos titulos destinados a varios
segmentos de interesse humano ou nichos de mercado especificos. Se
antes tinhamos uma revista Rural, que abordava de tudo, da pecuéria a
agricultura, hoje j& encontramos titulos para cada tipo de raca de gado,
de cavalo, de bode, de cées e gatos, ou tipo de plantio especifico:
cacau, café, laranja, milho e soja, entre outras culturas (MATTOS,
2012, p. 3).

Todas essas possibilidades de segmentacdo somente sao possiveis e detectadas a
partir da interatividade com o leitor, o que, comprovadamente, é a caracteristica
principal do veiculo. Segundo a autora, porém, é necessario ter uma ideia sobre qual
tipo de publicacdo pretende-se criar e, assim, buscar informacgdes ndo para construir
modelos, mas sim para confirma-los com caracteristicas bem claras acerca da
publicacdo e do publico que se quer atingir (SCALZO, 2006, p. 38).

A segmentacdo caracteristica do veiculo parte desse contexto, de interesse do
publico e ndo interesse publico. Como afirma Goulart (2006, p. 2), “a revista ¢ mais
conotativa, opinativa, literaria” que os outros veiculos. Em uma revista, a pauta do
jornalista é escrever sobre aquilo que o leitor deseja ler, utilizando o viés jornalistico
“na busca da verdade, do esclarecimento, ajudando o leitor a compreender a realidade
em que vive, a ser consciente” (GOULART 2006, p. 2).

Segundo o autor, hoje muitos jornais tentam se parecer com as revistas

explorando a parte grafica, algumas vezes até se aproximando do formato, mas as
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caracteristicas visuais principais do produto sdo, em primeiro lugar, a fotografia e, em
seguida, o texto.

Como Scalzo (2006, p. 41) aponta que, aléem da durabilidade que as revistas
possuem, outro fato que a faz ser objeto de colegdo é a “necessidade de carregar, de
guardar, de colecionar — e até mesmo de rasgar, se for o caso — que os leitores tém”. E
em termos de periodicidade, o veiculo faz com que o leitor aguarde com ansiedade a
chegada de suas edi¢des a cada semana, quinzena ou més.

Por esse motivo, segundo Mattos (2012, p. 4), os empresarios do setor procuram
investir cada vez mais na segmentacdo como estratégia de crescimento ao promover
pesquisas de mercado para identificar as tendéncias comportamentais e o0s interesses dos
leitores a fim de colocar no mercado titulos que acompanhem esses leitores.

Ainda falando sobre consumo, a estabilidade do Plano Real, segundo a autora,
fez com que um novo grupo de leitores obtivesse condicdo de usufruir também do
produto impresso: as classes C e D. Foi entdo que as editoras, “de olho nessa fatia
emergente de publico, comecaram a publicar titulos populares, voltadas especialmente
para as mulheres da classe C”, abusando de pregos baixos e de assuntos ligados
geralmente a televisdo, emagrecimento e a vida doméstica. “Essas publicagdes
chegaram a vender cerca de um milhao de exemplares por semana” (SCALZO, 2006, p.
47-48).

De acordo com artigo de Manzano (2012), publicado no portal Meio e
Mensagem e elaborado com base na mais recente edicdo dos Estudos Marplan - EGM
Next Gen, a penetracdo do meio revista na classe C aumentou de 31% para 38%. “As
trés capitais com maior penetracdo sdo Rio de Janeiro (52%), Sdo Paulo (51%) e
Curitiba (47%)” (MANZANO, 2012).

Para Tavares (2009, p. 4), evidenciando a posigdo do veiculo: “a revista sempre
oscilou entre a posicao de veiculo de massa e de veiculo segmentado”. E como citado
por Scalzo (2006, p. 49) “a segmentacdao da segmentacao”, que esta presente nos tipos
mais comuns: “por género (masculino e feminino), por idade (infantil, adulta,
adolescente), geogréfica (cidade ou regido) e por tema (Cinema, esportes, ciéncias...)”.

A redagdo pode variar, levando em conta que o estilo de escrita difere entre as
pessoas e 0 publico que se quer atingir também. Apesar de a revista permitir uma
liberdade para escrever, os critérios para a construcdo do texto sdo essenciais, como
veiculo de comunicagdo, o texto de revista tem como principio a informagéao

jornalistica, precisa transmitir informacbes qualificadas aos leitores, e com
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credibilidade; as grandes reportagens cumprem este papel, e podem ir além da
informagao, para Vilas Boas:

A reportagem € uma noticia, mas ndo uma noticia qualquer. E uma
noticia avangada, na medida em que sua importancia é projetada em
multiplas versdes. Angulos e indagacBes. Ao valorizar a noticia, a
reportagem revitaliza o estilo jornalistico, soltando as amarras da
padronizacdo (VILAS BOAS, 1996, p.43).

De acordo com Vilas Boas (1996, p.77) “a interpretacdo ¢ outra das
caracteristicas basicas do jornalismo de revista”. O género interpretativo esti presente
na profundidade das reportagens, mesmo que estas sejam escritas sob o foco que o
editor decidiu que seria 0 melhor naquele momento, ainda provera contedo para que o

leitor crie seus prdprios conceitos sobre o tema.

METODOLOGIA

A analise de contetdo, segundo Kientz (1973, p. 9) € o resultado de como as
mensagens sao difundidas pelos media, pois, como afirma o autor citando McLuhan: “a
verdadeira mensagem ¢ o proprio meio”. Conforme Oliveira et al. (2003): “a qualidade
de uma analise de conteido depende de suas categorias”. Para Kientz (1973) essa
analise se vé aplicada, em sua maioria, nas analises de textos impressos, uma vez que
esse tipo de analise “s6 ¢ aplicavel as mensagens dos canais que as conservam em
duragdo, isto é, os canais temporais”. Os dados que serdo aqui analisados segundo a
metodologia da andlise de conteddo foram coletados in loco, ap6s observagdo
sistematica intensiva. Para esta pesquisa selecionamos seis edi¢cdes da publicacdo: as
trés primeiras e as trés ultimas. Assim, vamos analisar as duas situacdes - antes e depois

- e compara-las.

REVISTA ENERGIA

A Revista Energia foi uma publicagdo bimestral da Radio Energia FM da cidade
de Jau, interior de S&o Paulo, que nasceu a partir da necessidade da emissora em
explorar novos nichos do mercado, buscando atingir outros publicos além das classes C,
D e E que a rédio atinge atualmente. A publicacdo esta situada na cidade de Jau, interior
do Estado de S&o Paulo. Sua populacdo é estimada em 131.040 habitantes e sua area
territorial esta calculada em 685,762 kmz?, segundo o Censo IBGE (2010).
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Destes habitantes, segundo o IBGE, 15.105 sdo mulheres com faixa etéria de 10
a 24 anos e 13443 mulheres de 25 a 39 anos. J& os homens s&o 15.691 com faixa etéria
de 10 a 24 anos e de 25 a 39 eles somam um total de 13.236 pessoas, 0 que considera a
populacdo, de ambos 0s sexos em idade jovem e economicamente ativa, bem
equilibrada. No total, segundo o Censo Demografico 2010, a populacdo residente de
homens é de 64.214 pessoas e de mulheres 66.826 pessoas. Outro fato da pesquisa que
chama a atencdo é a quantidade da populacéo residente no municipio que é alfabetizada:
116.264 pessoas, ou seja, mais de 88% (IBGE, 2010). Os municipios que compdem a
regido na qual a cidade estd localizada sdo: Bocaina, Bariri, Itapui, Pederneiras,
Macatuba, Barra Bonita, Igaracu do Tieté, Mineiros do Tieté, Dois Cdrregos, Torrinha,
Brotas, Boracéia.

Jau se destaca pela grande quantidade de fabricas de sapatos, sendo conhecida
em todo o pais como a capital do calcado feminino, destacando-se também pela
qualidade de vida proporcionada aos seus habitantes. Entre as principais
empresas/industrias ou ramo de atuacdo jauense se destacam a industria calcadista,
cartonagem, agricultura e servicos. O PIB da cidade, segundo dados da Fundacdo
SEADE, esta em 1.760,82 (em milhdes de reais correntes/2009).

De maneira geral, culturalmente, a cidade de Jau est4 inserida em um contexto
de cidade do interior, mas com expectativa crescente de desenvolvimento. A cidade
conta com algumas caracteristicas mantidas ha séculos como vizinhancas e familias
tradicionais, cultos a prédios, monumentos e personagens histéricos do municipio,
valorizagdo dos descendentes de grandes nomes da era de ouro da cafeicultura, a elite
do auge da cultura cafeeira, uma vez que Jau ja foi considerada um dos maiores centros
produtores e exportadores café.

A Revista Energia nasceu neste contexto no bimestre abril/maio de 2010,
produzida pela equipe de jornalismo da Energia FM (quatro jornalistas/radialistas),
quatro colunistas, seis colaboradores e um diagramador. Seu intuito inicial era absorver
0s anunciantes de outras classes ndo abrangidas pela radio e, inclusive, estender a
presenca midiatica da emissora. A segmentagdo do veiculo em questdo traz a tona as
ideias de Scalzo (2006, p. 49) e Mattos (2012, p. 3), vistas no capitulo anterior, que
caracterizam que a segmentacdo do mercado apresenta-se como a “solugdo para
sobrevivéncia” para veiculos e titulos € € com essa receita que a radio e seu segmento
sertanejo - presente desde o inicio programacao — chegou aos 21 anos em novembro de
2012,
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Mesmo com uma linha editorial ndo muito bem definida, a segmentacédo
determinada pela Revista Energia foi: Jal e os jauenses. Naquele momento, de acordo
com o apéndice A deste trabalho, além dessa definicdo, ficou decidido que o veiculo
seria uma radio no papel, ou seja, uma revista da radio, e ndo de uma radio. Em seu
conteddos iniciais analisados (edigdes 1, 2 e 3) eram veiculados, no papel, programas
que ja faziam parte da grade de programacdo da emissora, como por exemplo, a secao
Ponto Forte que na radio contava a trajetdria de uma determinada empresa da cidade.
No impresso, por sua vez, a histdria foi narrada por um dos jornalistas do veiculo e
complementada com o uso de imagens e ilustracdes, outra adaptacéo para o impresso foi
a colaboracdo do jornalista Alexandre Garcia® que envia, através de sua assessoria,
conteudos para veiculacdo sonora e que passou a integrar as paginas da revista com seus
textos.

Foi entdo que o foco central (Jau e os jauenses) foi desviado logo na publicacdo
das duas primeiras capas (capas: Daniel e Amanda Francozo) sendo que, nem um, nem
outro, tem relacdo com a cidade. No caso do cantor Daniel, sua cidade natal, Brotas, fica
a 50 km de Jad. Porém, o contetido destas duas edi¢bes ndo deixou de contar com
informacdes e publicidade remetidas a Jal. Na edi¢cdo numero 3, a presenca de seis
municipes na capa e o titulo Jau — Essa cidade tem energia — Atitudes que fazem Jau
crescer, resgataram a ideia inicial.

Outro item analisado € a presenca de recursos antes destinados somente a radio,
estampados nas paginas do periddico, como por exemplo, as musicas “Top 5” da
programacéo, relatos e entrevistas sobre apresentagdes teatrais na cidade, novas bandas
e artistas, historias de artistas ja consagrados, todos os contetidos eram explorados a
partir de recursos possiveis somente no veiculo impresso, como 0 caso das paginas de
fotos de garotas jauenses escolhidas através da audiéncia da radio (secdo Garota
Energia), as coberturas fotograficas das festas e shows promovidos pela emissora e
também as colunas sociais, tdo procuradas pelos leitores jauenses, confirmadas a
exemplo do sucesso de outras publicacbes da cidade (no jornal Comércio do Jahu as
colunas sociais de Vera Lotto e Juliana Parra, e nas varias paginas da revista Etapa, da
Publisher Cléo Furquim).

Para uma analise mais completa dos trés primeiros exemplares da publicacéo,

selecionamos 0s seguintes critérios introduzidos no trecho sobre andlise de conteldo:

® Alexandre Eggers Garcia, jornalista das Organizacdes Globo.
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capa, texto, periodicidade, critérios de noticiabilidade, relacdo texto imagem,
caracteristicas outras como: tipo de papel, paginas, tiragem, diagramacdo, qualidade das
fotos, distribuicao.

No contexto geral, as trés primeiras publicagdes nao tinham um publico alvo
determinado (segundo informacdes contidas no apéndice B deste trabalho, buscava-se
atingir uma “classe mais alta, com o intuito de absorver os patrocinadores que devido a
seu formato e/ou abrangéncia ndo anunciam na radio”, porém estes ndo sdo os
consumidores do radio e o conteldo veiculado no impresso), um estudo de mercado,
uma linha editorial completamente definida, enfim a primeira edi¢éo foi lancada com a
venda publicitaria alcancada gracas a marca ENERGIA e a grande penetracdo que a
emissora tem na cidade, de acordo com pesquisa de audiéncia das radios de Jau,
realizada em 2008 pela Statsol, Solu¢des Estatisticas e Pesquisa de Mercado de Sao
Carlos — SP. Outra caracteristica confirmada na pesquisa € o de que a populacao jauense
possui grande interesse pelo veiculo radio, que faz com que essa midia tenha ainda
maior penetracao nos lares da cidade.

Com essas informacdes é possivel confirmar a forte presenca do veiculo com a
marca Energia na cidade de Jau, o que faz com que a revista dessa marca venha para o
mercado ja com credibilidade e publico fiel. A seguir, as modificagdes ocorridas na

Revista ap6s um planejamento de readequacéo editorial.

ANTES DEPOIS
Capa Capas ndo visavam ou geravam Nas trés ultimas edicoes, a
retorno financeiro ao veiculo. Revista Energia conseguiu
alavancar a venda de todas as
Capas com celebridades sem capas e produziu as pautas, se
ligacdo intima com a cidade, ja ndo eram de acordo com o
porém quando essa ligacéo foi universo jauense, fazendo
expressa soou confusa pela relacdo ou evidenciando a
guantidade de personagens. cidade.
O nome da revista vinha O logo da marca Energia
acompanhado do logo da radio e | deixou de fazer parte da capa e
as chamadas eram inseridas as chamadas tornaram-se mais
aleatoriamente no projeto gréafico. atrativas e informativas.
Texto Os textos se diferenciavam em Os textos adquiriram maior
bom tom um dos outros. Estilo de | grau de padronizagdo, com o
reportagem, mas sem foco nos critérios de
aprofundamento. noticiabilidade caracteristicos
das revistas como proximidade
Tematicas estavam muito mais do leitor, relevancia,
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ligadas ao entretenimento.

Outro ponto de fragilidade era a
apuracéo e a questdo da
proximidade ao leitor. Outros
textos soavam mais como
noticias factuais presentes em
jornais.

visualidade, simplificacao,
utilidade, entretenimento,
emocao, utilizando-se também
dos recursos do género
interpretativo e forte utilizacao
de recursos visuais.

Critérios de
noticiabilidade

N&o havia uma preocupacao
eminente com os valores-noticias.
Os textos eram produzidos de
acordo com o veiculo no qual a
revista estava inserida, que era a
radio, e as pautas ndo eram
pensadas de acordo com a
proximidade, clareza, relevancia
do impresso.

Verifica-se a preocupacado em
seguir os valores-noticias de
proximidade geogréafica e
cultural, relevancia,
visualidade, simplificacao,
utilidade, entretenimento,
tragédia/drama,
conhecimento/cultura.

Relacao texto-
imagem

Na matéria de capa da edicdo
namero 1, as fotos poderiam ser
mais exploradas e o texto trazer

mais informacdes sobre a infancia
do cantor, sua iniciagao na
carreira, a busca pelo sucesso,
construindo assim uma grande
reportagem.

Na edicdo 2 e 3, a inser¢do do
anuncio no meio do texto traz a
impressdo que faz parte da
matéria. Essa insercdo, apesar de
lucrativa, prejudica a visualizacéo
da reportagem, bem como a
percepcao dela pelo leitor, o que
pode acabar gerando a impressdo
de uma reportagem com pouca
credibilidade.

A relagéo texto-imagem
demonstra ao lado, ou
proximo, de cada trecho do
texto a foto respectiva ao
personagem citado, com
bastante significancia, cores e
recursos visuais, equilibrio
entre as mensagens e as fotos.

As imagens (fotos, ilustracdes
etc.) séo usadas para compor o
texto e facilitar a compreensao
do tema abordado. Néo se
busca mais “cobrir” espagos
em branco, mesmo porque
esSes espacos passaram a ser
valorizados no novo projeto
grafico da revista.

Qualidade das
fotos

Nota-se que algumas fotos foram
retiradas da internet, decaindo a
qualidade da impressao das
mesmas, além do que,
provavelmente as imagens nao
tenham sido transformadas em
modo CMYK Color que significa
a qualidade necesséria para uma
impressdo de alta qualidade do
material.

Imagens em méxima
qualidade, tratadas
adequadamente para a
impressao grafica e foram
produzidas estritamente para
estampar as paginas a que lhes
foram destinadas.

N&o se trabalha mais com
imagens de baixa resolugéo
retiradas da internet e a
utilizacdo de bancos de
imagens passa a ser mais
frequente.

Diagramacao

Layout se apresenta de maneira

Nota-se que ha uma interacao

11



Intercom — Sociedade Brasileira de Estudos Interdisciplinares da Comunicagao
XVIII Congresso de Ciéncias da Comunicagdo na Regido Sudeste — Bauru - SP — 03 a 05/07/2013

pouco desenvolvida. InUmeros
recursos poderiam ser utilizados a
fim de explorar melhor as paginas
com textos menores e maior
numero de fotos, cores e espacos
em branco tornando a leitura mais

entre texto, foto e diagramacéo.
Observando-se, assim, que
todo o espaco disponivel foi
utilizado dando uma aparéncia
mais clara e organizada com
fotos, cores, fontes e espacos

agradavel. em branco.
Distribuicdo Gratuita Gratuita
Tiragem 4 mil exemplares 10 mil exemplares
Periodicidade Bimestral Mensal — Necessidade da

publicacdo atender seu cliente
num menor espaco de tempo.

Tipo de papel

Capa: 4 Cores, Couché 300
gramas, com acabamento em
Laminacdo BOPP Fosco e Verniz
localizado (Frente). Miolo: 4
cores, Couché 90 gramas brilho.
Lombada quadrada.

Capa: 4 Cores, Couché 180
gramas, Verniz brilho (Frente).
Miolo: 4 cores, Couché 90
gramas brilho. Acabamento
grampo.

Financiamento

Alto investimento do outro
veiculo da marca (radio) e
financiamento com as
propagandas.

Baixo investimento do outro
veiculo da marca (radio) e
financiamento total pelas

propagandas.

Paginas: Neste periodo as paginas das edi¢des variavam conforme a necessidade
de ampliacdo do nimero por conta dos anuncios vendidos para cada edi¢do, conforme

tabela:

NUmero de péginas por edi¢do Média de anuncios

12 edigdo: 54 péginas 37 anuncios
2% edicdo: 58 paginas 40 anlncios
3% edicdo: 68 paginas 52 andncios

Figura 2: Numero de paginas por edigdo/Média de anincios
Fonte: Revista... (2010a, 2010b, 2010c)
Nota: elaborada pela autora

Paginas: O numero de paginas das edi¢des da revista Energia variou conforme a
necessidade de ampliacdo do nimero por conta dos andncios vendidos para cada edicéo,
sendo facilitada pela adesdo ao acabamento canoa com dois grampos, que possibilitou
que a edicdo pudesse aumentar de quatro em quatro paginas e ndo mais somente de 16
em 16 como aconteciam nas edi¢des de lombada quadrada que vigoraram até junho de
2012, o que faz com que seja praticamente imperceptivel a alteracdo a cada més de

acordo com os anuncios vendidos conforme tabela:
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NuUmero de paginas por edicéo Média de anuncios
25% edicao: 84 péaginas + capa = 88 56 andncios
262 edicdo: 88 paginas + capa = 92 55 anuncios
272 edicdo: 88 paginas + capa = 92 55 anuncios

Figura 3: NUmero de paginas por edicdo/Média de anuncios
Fonte: Revista... (2012a, 2012b, 2012c)
Nota: elaborada pela autora

CONSIDERACOES FINAIS

Com os resultados obtidos através das pesquisas, € possivel confirmar, na
pratica, a fala de Scalzo (2006, p. 59) para quem “a integracdo entre jornalistas,
designers e fotografos é obrigatoria para que uma revista ofereca a seus leitores paginas
ao mesmo tempo informativas e sedutoras”, e de fato, verificou-se nesse projeto que é
preciso sim existir uma cooperacdo e uma integracdo de esforgcos entre a equipe de
redacdo, arte, visual e setor administrativos do veiculo. Também foi possivel analisar
que as producdes precisam partir de uma pauta pronta, pois o0 jornalista precisa ter isso
muito claro durante seu trabalho. E possivel observar que esses itens tiveram reflexo
produtivo inclusive na linha editorial da revista. Os textos precisaram ser reelaborados
em funcdo desta linha. Embora existam contetdos vendidos, o texto precisa trazer algo
novo para o leitor. Exige-se muito mais do profissional de jornalismo nesse processo.

Este artigo demonstra a importancia de um projeto gréfico, editorial, de um
planejamento e da compreensdo do cenario dessa revista, em especifico. Mas,
demonstrou, sobretudo, para evidenciar a importancia do profissional de Jornalismo na
qualidade das informacdes apuradas e, por consequéncia, na valorizacdo da profissao.
Observar em que lugar ela esta inserida, para quem ela esta sendo publicada e de ver
que, além da qualidade do trabalho realizado, € necessario, e possivel, o retorno
financeiro da publicagdo é muito gratificante. Recorrendo mais uma vez a Scalzo
(2006, p. 61), “uma boa revista comega com um bom plano editorial e uma missdo
definida — um guia que vai ajuda-la a posicionar-se objetivamente em relacédo ao leitor e
ao mercado”.

Por conseguinte, foi possivel afirmar que, com as mudancas, a revista Energia
deixou de ser apenas a revista da radio. Ela ganhou autonomia. Sabe-se, no entanto, que

a trajetdria da revista em si diz muito pouco se ndo estiver conectada ao objetivo da
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pesquisadora. Dificil se desconectar de uma realidade com a qual se trabalha e lancar
sobre ela um olhar analitico e, por vezes, frio. Ainda assim, é esse olhar que agora
permite que seja possivel visualizar o quanto o jornalismo de revista esta cada vez mais

presente e tem exigido criatividade, criticidade, seriedade e comprometimento.
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