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RESUMO

O papel da rede social Facebook como elemento motivacional a ser usado pelos professores
para promover a interacdo, a pro-atividade e a participacdo efetiva dos alunos do Ensino
Superior presencial, com vistas a construcdo do pensamento critico e reflexivo. O objeto do
estudo € o Projeto Facefélio, desenvolvido na Universidade de Uberaba (Uniube), de marco a
julho de 2011, na disciplina Fundamentos Cientificos da Comunicacdo, envolvendo os 47
alunos do primeiro periodo de Comunicacao Social, habilitagdes Jornalismo e Publicidade e
Propaganda. O projeto contempla as possibilidades de interacdo do Facebook em consonéncia
com as referéncias de Portfélio da Aprendizagem propostas na atualidade.

PALAVRAS-CHAVE: Facebook; Metodologias de ensino; Ensino superior presencial,
Comunicacdo e educacdo; Violéncia simbolica

INTRODUCAO

Inspirados pela pedagogia freireana (FONSECA, 2005), os professores do curso de
Comunicacdo Social, da Universidade de Uberaba (Uniube), ha alguns anos, desenvolvem
uma série de experiéncias educativas que empregam as ferramentas da web, como blogs e
central de blogs. Fonseca (2012) salienta que em uma sociedade complexa e repleta de rapidas
transformagdes, o conhecimento ndo deve jamais ser tratado como algo estatico. “Se
prosseguir contentando-se com férmulas solidificadas pela velha tradicdo, a escola sera cada
vez mais irrelevante diante da plasticidade do mundo contemporaneo” (FONSECA, 2012,
p.81).

Nesta perspectiva, em 2011, com a popularizacdo das redes sociais, 0 grupo de
professores optou por experimentar as possibilidades de interacdo da rede social Facebook,

também em consonancia com as referéncias de Portfélio da Aprendizagem anteriormente
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também propostas. Os professores da Comunicac¢do fundamentaram-se em Hernandez (2000)
- para quem as anotagOes pessoais, as experiéncias de aula, as representagdes visuais,
conexdes com outros temas fora da Escola, entre outros estimulos proporcionam evidéncias
das estratégias da elaboracdo e da construcdo do conhecimento; e em Vieira (2002) — para
quem o portfélio € muito mais do que uma mera reunido de trabalhos, mas sim a ordenagéo
das evidéncias de aprendizagem do aluno, que possibilitam a identificagdo das questoes
relacionadas ao modo como os estudantes e os proprios educadores refletem sobre os reais
objetivos de sua aprendizagem, enfatizando aqueles realmente cumpridos e os que ndo foram
atingidos.

Fonseca (2012) observa que esta tentativa de avaliagdo que busca respeitar “a vivéncia
educativa enquanto processo” nao € pratica recente ¢ nem restrita ao curso de Comunicagao
da Uniube. O Instituto de Formacdo de Educadores (IFE), da mesma instituicdo de ensino
superior, teria adotado o portfdlio nos cursos de licenciatura, em 2001.

Gusman (2002) salienta que a dindmica de construir o proprio conhecimento é ser
autor de sua caminhada profissional por meio da construcdo estratégica e criativa. O
documento por ele elaborado em parceria com outros trés docentes e um grupo de
colaboradores, considera a experiéncia pratica e sugere que a avaliagdo baseada em portfélios

estimula o questionamento, a discussao, a suposicao, a proposicao, a analise e a reflexao.

As estratégias do Portfdlio que sugerimos ndo incluem atitudes
burocréaticas ou padronizadas, mas sim a aprendizagem efetiva.
O formato do Portfolio é totalmente livre e o aluno é estimulado
a usar a criatividade para compd-lo mas isso ndo quer dizer que
0 aluno ndo possa organizar seu Portfolio da maneira mais
tradicional na academia. (GUSMAN, 2002, p. 4)

Ainda segundo o autor, este estilo de aprender motiva a reflexdo sobre o proprio
aprendizado e pode levar a uma experiéncia de comunicacdo mais rica envolvendo o professor
e o aluno.

Como justificativa para o Projeto Facefélio, os docentes também partiram da evidéncia
de que os atuais alunos séo reconhecidos como nativos digitais e ndo mais aqueles para os
quais o nosso sistema educacional foi criado. No século passado, no “Manifesto dos Pioneiros
da Educacdo Nova”, divulgado em 1932, ja se defendia a substituicdo de uma aprendizagem

passiva pela constru¢do do conhecimento.
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Diante desta busca, os docentes consideraram que a Internet, o Ipad, o Facebook e o
Google promoveram uma revolugdo semelhante a invencéo dos tipos méveis da imprensa por
Gutenberg. Como forma de reforcar esta concepcao de que seria necessario ousar mais uma
vez, ja que a escola faz-se desinteressante em meio aos tantos estimulos tecnoldgicos, o
projeto baseou-se em dados de pesquisa realizada pelo Instituto Brasileiro de Opinido Publica
e Estatistica (Ibope), que revelaram que 87% dos usudrios de internet do pais (39,3 milhdes de
pessoas) utilizam uma rede social - 83% deles para finalidades pessoais (Facebook, Orkut,
Twitter).

Explorando a caracteristica ludica oferecida pela rede social Facebook, os professores
da Comunicagdo Social fundamentaram-se novamente em Freire para referendar a
necessidade de um instrumento de motivacdo para aluno no Ensino Superior, ou seja, a
proposta do Facefélio € que os docentes inseridos no projeto testem esse ambiente do
ciberespaco como ferramenta motivacional para promover a interacdo, a pro-atividade e a
participacdo efetiva dos alunos do Ensino Superior presencial, quando estdo longe das salas
de aula, com vistas a construcdo do pensamento critico e reflexivo.

O objetivo geral do projeto foi explorar e identificar o potencial educativo da rede
social Facebook como recurso motivacional na Educagdo Superior presencial, tendo como
referéncia os 47 alunos do 1° periodo do curso de Comunicacdo Social, na disciplina
Fundamentos Cientificos da Comunicac¢do, ministrada no primeiro semestre de 2011, na
Universidade de Uberaba (Uniube).

O projeto elencou como objetivos especificos: pesquisar a realidade dos alunos a partir
do exercicio da observacdo, percepcao, analise critica e criatividade na rede social Facebook;
analisar os procedimentos praticos utilizados pelos alunos do Ensino Superior no Facebook
para perceber os vinculos de conhecimento; observar e mediar agdes, interagindo com 0s
alunos; identificar como se constréi conhecimento considerando a realidade atual do aluno no
ciberespaco; avaliar permanentemente sua préatica; buscar novos paradigmas que orientam o

pensar pedagdgico.

O novo professor é um profissional que aprende em rede (ciberespago
da formacdo), sem hierarquias, cooperativamente (saber organizar o
seu proprio trabalho) E um aprendiz permanente, um organizador do
trabalho do aluno; consciente, mas também sensivel. Ele desperta o
desejo de aprender para que o aluno seja autbnomo e se torne sujeito
da sua propria formacdo. Por isso, 0 novo professor precisa
desenvolver habilidades de colaboracdo (trabalho em grupo,
interdisciplinaridade), de comunicacdo (saber falar, seduzir, escrever
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bem, ler muito), de pesquisa (explorar novas hipéteses, duvidar,
criticar) e de pensamento (saber tomar decisbes). (GADOTTI, 2003,
p. 54)

Os professores fundamentaram-se em GADOTTI (2003) outra vez para quem a
reorientacdo curricular sé tem sentido para todos os que dela participam se for uma atividade

prazerosa.

2. METODOLOGIA

O Projeto Facefolio foi desenvolvido em grupo fechado do Facebook, de forma
complementar & sala de aula, no primeiro semestre de 2011, a partir da disciplina
Fundamentos Cientificos da Comunicacdo, envolvendo os alunos do 1° periodo de
Comunicacéo Social
(http://www.facebook.com/groups/109820949141512/#!/groups/fundamentos/).

O Projeto Facefdlio apresentou cinco distintas etapas. Na primeira, 0s professores
estruturaram o grupo fechado no Facebook, no qual somente alunos da turma especifica
puderam participar.

Depois, aconteceu a insercdo dos universitarios no referido grupo, conforme a
estimulacdo dos professores em sala de aula e, posteriormente, a definicdo das regras de
participacdo. A cada conteudo ministrado pelos professores no ambiente presencial, o aluno
pertencente ao grupo deveria fazer sua postagem, apresentando conteddos complementares ao

tema.

[ Bruno Avila
Acho q isso aqui vai dar uma discussdo legal, e tem a ver com nds,

calouros. Trote: O mito é que é uma bogalidade sem tamanho, um
absurdo. Mas sera que o trote é realmente tdo mau assim?

irtir - Comentar - Seguir publicagdo - Compartilhar

&y Renan Facure curtiu isto. « Visualizada por 1

Bruno Avila Quando eu era veterano na UFSC, um reporter ac
ver os calouros, fez a seguinte reportagem.
http://wp.clicrbs.com.br/visor/2010/03 /04 /quem-e-o-dono/?
topo=67,2,18,,,77
25 de margo de 2011 as 13:22 - Curtir

Bruno AvilaEa respeito disso, eu e outros colegas
mandamos e-mails para esse reporter explicando nosso trote,
como funcionava e tudo mais. Ta tudo nesse link aqui!
http://wp.clicrbs.com.br/visor/2010/03/05/os-donos-da-
integracao/?topo=67,2,18,,,77

25 de margo de 2011 as 13:24 - Curtir

Bruno Avila E por fim um video dos calouros desse semestre,
na gincana pediam pra queles fizessem um video com a
musica “sou foda", tdo ai o resultado.

http: / /www.youtube.com/watch?v=k55qzCbu7x! e

http: / /www.youtube.com/watch?v=rPyVXLRZzeM

25 de margo de 2011 as 13:29 - Curtir

Renan Facure Sicumé né?
25 de marco de 2011 as 13:43 - Curtir-e5 1

B w P
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Poderiam ser inseridos textos, audios e videos, com a finalidade de desencadear

reflexdes e comentarios dos colegas do grupo.

Yasmin Santos
‘ http: //www.facasper.com.br/noticias/index.php/2010/01/19/

eco-desmonta-cultura-de-massa,n=2107.html|
Vale a pena ler.

Facasper - Eco desmonta cultura de massa
www.facasper.com.br

Umberto Eco, filésofo, escritor e linguista italiano,
ganhou destaque académico por seus trabalhos
sobre semiotica e estética medieval. Também

@ Curtir - Comentar - Seguir publicagdo - Compartilhar

g5 Cintia Cerqueira Cunha e Sarah Feliciano « Visualizada por 1
curtiram isso.

Cintia Cerqueira Cunha Hummm...acertou em cheio, hein,
Yasmin Mazam. Otima pedida!

27 de maio de 2011 as 23:47 - Curtir

Como monitoramento, os professores orientadores acompanharam diariamente a
participacdo dos universitarios mediante notificagBes via e-mails enviados pela rede social
Facebook para um endereco eletronico especifico do Projeto Facefdlio.

A Ultima etapa do projeto foi a avaliacdo dos resultados realizada pelos professores
coordenadores, considerando a mobilizacdo, o nimero e as caracteristicas das postagens, a
profundidade das mesmas no que se refere ao contetdo programaético especifico apresentado
em sala de aula e a interagdo com os professores condutores. O Mapa de Desempenho da
Turma elencava os seguintes conceitos e pontuacdo de referéncia numa escala de zero a dez:
Insuficiente (1 ponto), Besteirol (4 pontos), Boas publicacBes (7 pontos) e Publicacdes

Relevantes (10 pontos).

* Priscila Ferraz
'.; Para finalizar essa espécie de debate sobre o livro dos meios as
mediagdes,encontrei uma entrevista "atual” do Jesus Barbero
falando sobre redes sociais acho g combina né? hauhUAHUha( sé
para complementar mesmo)

Dos Meios as Mediagdes - Portal Luis Nassif

PORTAL blogin.ning.com

) Ana Caroline Naves, Matheus Trida e Adilson  « Visualizada por 1
Barros curtiram isso.

Adilson Barros Realmente Prii valeeu. adoreei.. esse Jesls
awe ée um cara PHODA
25 de Junho de 2011 as 19:54 - Curtir
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Significa que foram investigados de que forma se deu a mobiliza¢&o dos universitéarios
no projeto, 0 nimero e as caracteristicas das postagens feitas pelos mesmos, a profundidade
dessas referéncias a partir do conteudo programatico especifico apresentados no ambiente
presencial e a interagdo dos professores condutores.

Entre tantos exemplos de interacdo evidenciados na pagina do Facefolio,
apresentaremos, na integra, o post do aluno do Jornalismo, Jefferson Genari, que resultou em
22 comentarios em torno de tematica especifica trabalhada na sala de aula, em 27 dias
consecutivos (http://www.facebook.com/groups/fundamentos).

No dia 27 maio, 0h23, o aluno Jefferson (27 postagens no Facef6lio), iniciou a

discussdo sobre a sociedade contemporanea:

Gostaria de langar uma discussdo com vocés: Sabe-se que a sociedade
esta em constante evolugdo. Mas em alguns aspectos, falta evoluir
MUITO. O que agrada a populagdo hoje é comprar. Todos gostam de
passar em frente a uma vitrine e imaginar aquele par de sapatos ou
ténis nos seus pés. Mas sera que isso é o que ela precisa? Aonde foram
parar as tardes no parque, atividades culturais, reuniGes de amigos ou
familiares em casa e 0 momento de lazer? Para vocés, o que traz a
satisfaco pessoal e felicidade para a sociedade atualmente? O que
podemos fazer para ndo nos perder e resgatar nossa cultura?

Dois minutos depois, o aluno da Publicidade e Propaganda, André Moreno (16
postagens no Facefélio), foi o primeiro a interagir:

Acho que isso eh a evolugdo que esta acontecendo no mundo. Hoje em
dia ndo tem mais criangas brincando de pique-esconde, amarelinha,
pega-pega, bete etc. Hoje vocé olha as criangas estdo na frente da
internet em redes sociais e jogando jogos online. Nao falando somente
entre as criangas. Hoje os adultos também estdo em constante
aprendizado, porque se ndo eles ficam fora do mercado de trabalho.
Procurando sempre evoluir em todos os aspectos. Talvez a tecnologia
trouxe uma certa melhoria de vida. Hoje vocé consegue falar com
pessoas distantes e sempre mantendo contato. Umas das coisas do
género dessa cultura que sinto falta sdo de cartas. Hoje ninguém
manda mais carta, ndo sentam em uma mesa para escrever e ter aquela
emocao de enviar e esperar chegar tanto ao destino quanto a resposta.
Hoje sdo e-mail, em questdo de minutos a resposta ja esta na sua caixa
de mensagem. Acho que eh mais ou menos isso que esta acontecendo
com um certo ‘pronto’ da nossa cultura. Mas ainda temos muitas
coisas para explorar de nossa cultura que as vezes por certo medo,
receio ou disponibilidade ndo fazemos. E vocés o que acham?

A discussao ganhou corpo durante a madrugada e o aluno residente na vizinha cidade

de Araxa, Bruno Avila, (25 postagens no Facef6lio), & 1h26, apresentou seu ponto de vista:


http://www.facebook.com/groups/fundamentos/
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Grade Jeff, eu discordo de vocé. Primeiro, porque a cultura do
consumo ja foi muito maior, lembra do american way of life? Quando
a ordem era comprar? Hoje em dia ndo se vendem mais produtos,
vendem-se ideologias (principalmente através de pessoas (
influenciam). E dai nesse caso, sou obrigado a concordar contigo que
0 Jay-Z, pessoa de maior influéncia nos EUA e sua trupe de rappers
pregam a ostentacdo. Mas isso é s6 mais um grupo. A tese de
mestrado em sociologia de um amigo designer, resumida em 140
caracteres é o seguinte: A escolha de pseudo-off-roads no Brasil tem
mais a ver com construgdo de relacBes sociais do que com as
potencialidades do carro. Ou seja, produtos de hj ndo sdo para vocé
ter, sdo para vocé se comunicar. E a parte boa, que me faz discordar de
vocé é a seguinte. A geracdo gue ta assumindo o comando agora é a
tal Gen Y (vide video abaixo) e os valores dessa geracdo sdo bem
bacanas e podem reduzir em muito esse consumo banal e desenfreado.
A cultura dos Y é a mais consciente ambientalmente do que qualquer
outra geracao, sdo adeptos do compartilhamento (o0 que também reduz
0 consumismo), adeptos da colaboracdo (couchsurfing ao invés de
pagar hotéis). Essa galera quer trabalhar menos, viajar mais. Também
aqui embaixo vou colar um artigo sobre o consumo dessa geragéo.
Entdo te digo que eu realmente estou otimista em relacdo a isso, que a
gente ndo tem cultura nenhuma pra resgatar e ela ja& t& mudando
naturalmente. E dessa vez pra melhor, devido a descentralizagdo da
informagéo e das tendéncias.

Bruno, ndo parou por ai e, na sequéncia do comentario, interagiu por meio de um

video (http://vimeo.com/16641689), de um artigo
(http://www.cidademarketing.com.br/2009/ar/110/como-vender-para-a-gerao-y.html) e
continuou:

Ah, por sinal o Gltimo post do meu blog fala sobre a tal "Banda mais
bonita da cidade" que virou um enorme viral e desafiou o antigo
paradigma de que banda tinha g se vender pra inddstria cultural e ser
pasteurizada para conseguir 0 Sucesso.

Dois minutos depois, o aluno Jefferson Genari propos:

Né&o exploramos o consumo e a cultura corretamente por comodismo.
Nao se importando com as consequéncias. O consumo ndo é algo ruim
Bruno, mas creio que ele ainda sim é o fator agravante para a
populagdo se perder culturalmente. Ele passa a ser prejudicial quando
toma o lugar de coisas mais importantes de nossas vidas, como a
economia de dinheiro para um futuro investimento e compramos algo
pois vimos em uma propaganda.

O debate continuou a 1h40, com Bruno Avila avaliando os dizeres do colega e

inserindo outro colega no contexto:


http://vimeo.com/16641689
http://www.cidademarketing.com.br/2009/ar/110/como-vender-para-a-gerao-y.html
http://www.facebook.com/jeffgenari
http://www.facebook.com/groups/fundamentos/permalink/205950179440443/?comment_id=205960196106108&offset=0&total_comments=24
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Ah, sem querer causar aqui (ou seria calazar?). Parabéns pro Jefferson
Genari por esse tipo de inciativa. Criar uma discussao € na minha
opinido a melhor maneira disso aqui funcionar. Porque os links pra
ilustrar, como os q eu coloquei vem dentro de um contexto e ja
anteriormente explicado. E melhor g um simples "Olha s6 que
interessante”. O Renan Facure também fez isso de uma 6tima forma
no episdédio Watchmen, parabéns pra ele também!

Instantaneamente, o aluno Jefferson agradeceu:
Obrigado. \o/

O agradecimento nao significou o fim da reflexao, mas foi um estimulo para Bruno:

Claro que o consumo ndo é uma coisa ruim, muito pelo contrério, é
6tima. Sobre o fato de relevancia das coisas, quem dita isso é a
sociedade. N&do adianta vocé dizer q o investimento futuro é mais
importante do que um ténis novo pra uma pessoa. Isso é a sua
concepgdo! E mais sensato? Parece ser! Mas nfo € o certo, é tudo
relativo.

E quando digo sobre melhoras na sociedade, vendo a sociedade cada
vez mais em rede, digo que o poder de influéncia da industria cultural
centralizada (uma globo, por exemplo) esta caindo muito mais. Porque
agora recebemos estimulos de muitos outros lugares, de pessoas que
conhecemos pelo twitter, g talvez em um link disseminem essa ideia
de economia que vocé exemplificou, ao contrario da propaganda da
TV.

Volto a repetir, com essa democratizacdo da influéncia a inddstria
cultural est4d perdendo muita forca para formadores de opinido
naturais. E com isso volto aos valores dessas pessoas que ja discorri
acima. A cultura é reflexo da sociedade e ndo ha nada de errado com
ela. Ps problemas estdo na sociedade e ao meu ver estdo caminhando
pra uma realidade melhor, com mais consciéncia coletiva.

A tarde, 14h41, uma das alunas mais atuantes no Facefélio, a universitaria do

Jornalismo, Jessica de Paula (68 postagens), trouxe sua vivéncia para enriquecer a reflexao:

Uma coisa que aprendi na época em que era hippie, é que se precisa de
muito pouco para viver. A sociedade atual é consumista e ainda bem
que &, pois essa indUstria do consumo emprega um grande contingente
humano. Hoje em dia adquirir bens e servicos é muito mais facil.
Telefone fixo, por exemplo, a pouco mais de 10 anos era um objeto de
luxo, comprar ou vender uma linha telefénica era quase como comprar
ou vender um carro. Hoje em dia até criancas possuem um telefone
moével. O consumo tem se democratizado, mas tem seus perigos
também. As pessoas se sentem na obrigagdo de ter, para se sentirem
inseridas na sociedade, isso quando ndo fazem do consumismo
exagerado, uma valvula de escape para problemas emocionais.


http://www.facebook.com/jeffgenari
http://www.facebook.com/jeffgenari
http://www.facebook.com/renan.facure
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Em menos de quatro minutos, o provocativo Bruno se apresentou novamente:

Esses perigos sdo problemas pessoais e sao analogos a bebida e drogas
e até exercicios, todos esses podem ser usados para inser¢do social e
podem ser potencializados ao exagero como valvula de escape para
problemas emocionais.

Jéssica concordou:

Exatamente. As coisas se tornam perigosas de acordo com a forma
que sdo utilizadas. Uma faca de cozinha é s6 um utensilio doméstico.
E a méo que a empunha que pode transforméa-la em arma.

No fim da noite, uma das professoras atuantes no projeto, Cintia Cunha, escreveu:
Infelizmente, a discussdo ainda fica restrita a poucos. Porque sera?
Cadé as outras vozes da sala para debater com o Jefferson Genari?

Ja de madrugada, 1h37, a aluna do Jornalismo, residente na vizinha cidade de Araxa,
Ana Filomena Vecente, reagiu:

Entdo, pergunta para uma pessoa "montada" no dinheiro se ela € feliz
?1? Claro que a resposta serd sim, pois quando a pessoa tem dinheiro
na maioria das vezes é rodeada de "amigos" (sempre de olho no
material), muitos vivem como parasitas. Quanto a cultura eu penso
gue a cada dia gque passa esta esquecida vejamos tem gente gque curte
alguns sons (masicas) nada a ver e acham gque € 0 maximo quando se
fala em musica classicas criticam, zombam da gente pra mim musica é
cultura, como um bom livro, jornal, radio ... Ndo existe mais
brincadeiras de roda, lembro que quando era crianga a gente que
fabricava nossos brinquedos, hoje vocé pode escolher o tamanho,
modelo, o pre¢o e até mesmo a quantidade, as criangas ja nascem com
um celular do lado primeira palavra que eles falam é al, oi rsrsr. Um
exemplo chega final de semana vai ao shopping e olha quem esta la
I'Familias fazendo compras, nas pracas de alimentacdo ndo que isso
seja errado ou a pior coisa do mundo, eu digo por que as pessoas nao
fazem mais tarefas juntas ndo a uma comunidade(equipe,
companheirismo) pensa nelas proprias entdo na minha opinido
devemos cultivar o que foi nos ensinado cultivar nossa origem se cada
um fizer isso 0 mundo ou o pais pode até melhor !'!'\VVamos ao parque
fazer um piquenique, ensinar nossas criangas a viver como criangas
tudo no seu tempo.

No outro dia, 28 de maio, a tarde (14h56), Bruno retomou suas ponderacdes:

Sem demagogia, quem aqui j& fez um piquenique? eu nunca fiz e nem
vi ninguém fazer um

O diélogo online esquentou quando Ana Filomena respondeu:

Entdo Bruno eu ja fiz piquenique....


http://www.facebook.com/jeffgenari
http://www.facebook.com/afvecente
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A noite, a recordista de postagens Jessica ponderou:

Isso depende. As criancas da periferia (e eu sei pg moro em uma)
Brincam sim na terra, na rua, soltam pipa, brincam de pique pega,
pigue esconde, jogam bete e também juntam umas moedas pra ir até a
lan house jogar ou atualizar o orkut. Na periferia esses dois mundos (0
tecnoldgico e o tido como "antigo™) convivem e se misturam. E
Bruno, a galera aqui em Uberaba costuma fazer piquenique em
Peiropolis...

O aluno da Publicidade e Propaganda, Guilherme Rodrigues (17 postagens) desdobrou

0 assunto que perdeu o foco inicial:

No colegial, no Tiradentes SEMPRE faziamos piquenique ! Bom
demais hauahauahauahaua.

Bruno entrou no clima:

Ahh, pode crer! Adoro o rango do restaurante que tem em Peirdpolis.
Aqui em Araxad temos o Barreiro, mas nunca vi ninguém fazendo
piguenique 1a. Aqui também rola a mesma coisa, ndo s6 na periferia...
A criancada ainda brinca na rua, e do mesmo jeito q eu jogava
videogame nas lojinhas, eles também véo a lan e nas mesmas lojinhas
de videogame. 1Isso s pega mais em cidade grande. E na real, todo
mundo fala de contato virtual como se fosse o bicho papéo. Po, eu
mantenho contato diario com pessoas de Floripa por conta das
facilidades com a net, e isso ndo me impede de conhecer pessoas
novas. A tecnologia s6 vem pra agregar... € isso aqui td meio q saindo
do assunto. De qualquer forma, eu volto a afirmar que nédo existe nada
de errado com a sociedade, ndo temos nada o g salvar e ja estivemos
bem piores.

Jessica retomou o proposito do debate, sugerindo um novo desdobramento:

Em

Voltando ao consumo, ontem ouvi uma matéria sobre o0s
inadimplentes. As mulheres sdo a maioria no SPC em compras de
pequeno valor. Ja os homens sdo a maioria dos devedores em compras
acima de 500 reais...

as 22h3, Bruno Avila trouxe um link:

http://estilo.uol.com.br/moda/ultnot/efe/2007/02/07/ult2968u40.jhtm.

Trés dias depois, em 31 de maio, as 18h22, a reportagem apresentada estimulou a

participacdo do estudante de Jornalismo, Gilmar Dos Reis Santos (18 postagens no

Facefolio):

Com certeza é o ter ... As pessoas classificam umas das outras pelo
status, pelo que possuem ... Enquanto mais posi¢do, mais prestigio ...
NoOs , seres humanos, estamos esquecendo das coisas mais simples... q
tocam, g emocionam, g nos fazer ser mais humanos...
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Em 13 de junho, a também estudante do Jornalismo, Sarah Feliciano (16 postagens no
Facefolio), se apresentou:

Manifestacdo jovens aos paises ricos, em um mundo rico de gente
trabalhando em semiescraviddo, mesmo produtos ficando parados.
Sempre que compramos as coisas esquecemaos que um minerador foi
explorado, sangue; sofrimento, isso relacionado a produto de produtos
vindo da china.

E complementou em outro post na sequéncia finalizando a discusséo:

Informacdo sobre o ultimo video apresentado pelo André em sala,
achei interessante responder sobre isso nesse post, pois € na sociedade
de hoje pensamos em ter, e ndo em ser, relacionando a essa tese de
'semiescraviddo’ pensemos na totalidade de nossas ‘racionalizages'.

Esta interacdo no Facefolio que reverberou por praticamente um més nos mostra nao
sO 0s conceitos que mais mexem com 0s estudantes, mas também as suas historias de vida,
sua bagagem cultural, seu vocabulario, o poder de argumentacéo, a capacidade de sintese e de
construir argumentos, além da percepcao do proprio projeto na Internet.

De acordo com Azevedo (2005), é importante correr o risco de admitir a voz do aluno.
Em didlogo com Freire, ele teoriza sobre o problema do saber e da ignorancia. “Educagédo ¢é
muito mais “controlavel” quando o professor segue o curriculo padrdo e os estudantes se
adaptam e aceitam que somente as palavras do educador tém valor institucional”.
(AZEVEDO, p.17)

O autor defende a livre producdo do conhecimento como forma de expressdo da

criatividade e, consequentemente, da autonomia, conforme prevé o Facefoélio.

CONSIDERACOES FINAIS

O Projeto Facefolio contabilizou, de marco a julho de 2011, 254 postagens dos alunos,
envolvendo comentérios simples, referéncias de “curtir” e disponibilizacdo de material (video,
texto, audio).

O Mapa de Desempenho da Turma apontou para o0 numero recorde de postagens de
uma aluna com 68 publica¢Ges. Dois alunos publicaram 30 vezes e, outros dois, 27 vezes.
Trés alunos fizeram entre 20 e 25 postagens. Oito alunos postaram de 15 a 20 vezes. Nove
alunos fizeram entre 10 e 15 postagens. Seis alunos postaram de cinco a dez vezes no grupo.
No total de 15 alunos fizeram até cinco postagens e apenas um aluno ndo postou nada.

Analisando os critérios e a pontuacdo de referéncia da escala de zero a dez

(Insuficiente - 1 ponto, Besteirol - 4 pontos, Boas publicagbes - 7 pontos e PublicacOes
11
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Relevantes - 10 pontos), dos 47 alunos, apenas um obteve nota zero no projeto Facefolio.
Treze alunos obtiveram nota maxima no projeto; 24 alunos ficaram com média de nota entre
um e cinco pontos; outros nove alunos receberam média entre seis e nove pontos.

Percebeu-se que os universitarios sentem-se motivados a participar pela liberdade
proposta pela rede social. Essa liberdade aguca a criatividade e, consequentemente, o espirito
critico e inovador tdo desejado pelos educadores. Por outro lado, analisa-se a dificuldade do
discente fruto da “educacgdo bancaria” em encarar as atividades livres e em ambientes nao
convencionais como atividades de aprendizagem. Duas evidéncias chamaram a atencdo: no
periodo em que os alunos consideraram que o grupo ndo seria mais avaliado (com nota),
houve uma baixa significativa nas postagens. Alguns até voltaram a interagir no grupo, mas
com postagens inconsistentes.

Outra consideracao esta ligada a violéncia simbolica e a reproducdo, defendidas por
Bourdieu (1982). Notou-se esse aparecimento nas relacdes verticais - entre professores e
alunos -, que reproduziram 0s comportamentos de sala de aula, assim como nas relagdes
horizontais - entre os proprios universitarios -, que estabeleceram suas panelas e
demonstraram suas predilecGes pessoais conforme as mensagens postadas pelos colegas.
Algumas vezes de forma bem explicita pelo contetdo positivo ou negativo das postagens e
outras das formas sutis permitidas pela plataforma, como apenas “curtir”.

Destaca-se, no entanto, a atuacdo de quatro alunos que jamais abandonaram o grupo e
sempre se mantiveram dentro da proposta de atuacdo na rede. Alunos que demonstraram
habilidade com a ferramenta e historico de interesse pela busca de contetdo na web.

Os proponentes do projeto defendem a ideia de que ndo se deve avaliar apenas o resultado
final, mas, principalmente, o processo, entendendo que no Facefélio o aluno, ainda que ndo
comente ou curta, tem a perspectiva de produzir conhecimentos de forma continua, a partir da
observacao das postagens, ou seja, € a construcdo do saber cotidiano no ambiente que lhe €
proximo. Articular esta situacdo de aprendizagem foi um momento de intenso aprendizado,
que apenas comecou. O projeto, incialmente aplicado entre alunos de Comunicacdo Social,
atualmente é desenvolvimento em outras duas matérias do curso e ganhou também adeséao de
outras habilitacbes da instituicdo: Psicologia (disciplina Produgdo do Conhecimento
Cientifico em Psicologia 1) , da Administracéo (disciplina Fundamentos e Comeércio Exterior)

e do Mestrado em Educacéo (disciplina Fundamentos Teoricos da Educacao).
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