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Resumo: O presente trabalho busca refletir sobre o jornalistas profissionais focalizando
uma perspectiva identitaria em um periodo de mudancas e transformacdes em
decorréncia dos efeitos da pés-modernidade e da liquefacdo das instituigdes midiaticas.
Por meio de uma abordagem cultural buscaremos empreender reflexdes acerca da
identidade cultural do jornalista profissional e expor como os efeitos da pos-
modernidade tém provocado o deslocamento desse sujeito para outros espacos de
producdo noticiosos, e possibilitando uma eterna constru¢do do jornalismo e sobre si
mesmo.
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Introducio

Diversas pesquisas e reflexdes tém sido realizadas no ambito académico da
comunicac¢do no Brasil sobre as transformagdes no fazer jornalistico € na constitui¢do e
consolidagdo do Jornalismo como campo de conhecimento cientifico no pais. Esses
estudos abarcam temas como a influéncia dos meios de comunicag¢ao de massa sobre a
vida cotidiana; transformacdes nas formas de produgdo e veiculagdo da informacgdo
devido a inser¢do das novas tecnologias; mudang¢as no mercado e nas relagdes de
trabalho, ocasionado pelos efeitos da globalizagdo e relagdes de poder dentro da
instituicdes. Temos ainda andlises sobre as praticas de constru¢do de sentido e
representacdo no jornalismo, que perpassam as teorias do campo da comunicacdo, além
dos critérios de noticiabilidade, e o papel social dessa profissdo secular na sociedade
democratica.

Como exemplos e contribuicdes de pesquisas realizadas em ambito nacional
podermos citar o Grupo de Pesquisa Comunicagdo e Trabalho da Escola de

Comunicacdo e Artes da Universidade de Sao Paulo (ECA/USP), o Coloquio de

" Trabalho apresentado no GT de jornalismo do XVIII Congresso de Ciéncias da Comunicagdo na Regiio
Sudeste — Bauru — SP — 03 a 05/07/2013.

2 Mestrando em Comunicagéo e Identidade na Universidade Federal de Juiz de Fora. dom-
rafasil@hotmail.com / domrafasil@gmail.com
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Mudangas Estruturais no Jornalismo (Mejor), iniciado em 2011 e realizado pela segunda
vez em 2013, e a andlise sobre o perfil do jornalista brasileiro realizado pela
Universidade Federa de Santa Catarina (UFSC), em 2012, somado-se a isto, temos 0s
trabalhos realizados em nucleos de pesquisa dos programas de pds-graduagdo, e os
diversos trabalhos divulgados nas sociedades cientificas como a Comp0s, a Intercom e a
SBPJor, que periodicamente tém o jornalismo como tema central de suas investigagdes.

Nesta comunicagdo, temos como itinerario uma incursao nas transformagdes no
campo jornalistico por uma abordagem cultural, buscando refletir sobre a identidade
cultural dos profissionais dessa éarea, para isso, utilizaremos autores dos Estudos
Culturais Britanico. Para Johnson (1999, p.19) “os Estudos Culturais podem ser definidos
como uma tradi¢do intelectual e politica; ou em suas relagdes com as disciplinas académicas; ou
em termos de paradigmas tedricos; ou, ainda, por seus objetos caracteristicos de estudo”. Sendo
assim, pode-se afirmar que no centro de interesse dos Estudos Culturais estdo as conexdes entre
a cultura, a historia e a sociedade. Utilizamos também o conceito de campo de Bordieu
aplicado ao jornalismo como campo instituido na sociedade. Ao buscar referéncia nos
estudos culturais, o intuito ¢ refletir sobre as instabilidades do jornalismo sob a
perspectiva do individuo, o jornalista, agente produtor da noticia, que se vé, cada dia
mais, desvinculado, deslocado, dos veiculos tradicionais de comunicacao (jornal, radio,
televisdo) e ocupando espagcos em outras atividades e organizagdes, ocupando as
atividades como assessor de imprensa e gestores em comunicagdo organizacional em
institui¢cdes do setor publico, privado, e terceiro setor, o que representaria de certa forma
um ruptura na “tradi¢do”’conceito que segundo Hall (2006, p. 54) significa um conjunto
de praticas [...] de natureza ritual ou simbdlica, que buscam inculcar certos valores e
normas de comportamento através da repeticdo, a qual, automaticamente, implica
continuidade com um passado historico adequado.

Para o socidlogo Anthony Giddens temos como resultado direto da globalizagao
a emergeéncia de uma ordem social pos-tradicional. Isto ¢, um tempo em que a tradigdo,
enquanto exemplo de conduta, perde espago, € os sujeitos passam a escolher sobre seus
destinos, sem a obrigacdo de seguir os valores € modos tradicionais. Nas palavras de
Giddens: “Uma ordem pos-tradiconal ndo ¢ uma ordem na qual a tradicdo tenha

desaparecido — longe disso. E uma ordem em que a tradi¢do muda de status. As
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tradigdes’ devem explicar-se, tornam-se abertas a interroga¢io ou ao discurso.”
(GIDDENS, 1994, p.39). A emergéncia do fendomeno da pds-modernidade e seus
efeitos, como objeto de estudos das ciéncias sociais, ocupa funcao norteadora por estar
diretamente relacionada a questdo das identidades. Nao ha como discutir o processo
global sem a referéncia ou discussdo dos sistemas de referéncia que nos localizam em
uma determinada regido ou a um determinado posicionamento dos sujeitos no mundo,

isso vale para identidades nacionais, coletivas e individuais.

Contextualizando o cenario

A expansao do jornalismo comegou no século XIX juntamente com a expansao da
imprensa, mas conquistou maior espagco no século XX a partir do surgimento de novos
meios de comunicagdo social, como o radio e a televisao (TRAQUINA, 2005). Atualmente,
vivemos uma nova revolucdo no jornalismo devido a Era da Informagdo e do
Conhecimento, que exige uma série de novas transformacdes e adaptagdes dos antigos
meios de comunica¢do, a0 mesmo tempo em que abrem novas perspectivas, positivas e
negativas sobre o futuro dos meios de comunicagao e do proprio jornalismo.

O conceito de empresa mudou profundamente nas ultimas décadas. A
concentracdo de renda e as constantes crises do sistema capitalista trouxeram uma
reorganizacdo do cendrio econdmico, orientando o desenvolvimento e o uso das
tecnologias no sentido da otimizagdo da producdo e do uso da mao-de-obra, reduzindo
despesas; aumentando a produtividade e concentrando ainda mais as riquezas
produzidas. No caso do jornalismo como profissdo, a aquisicdo de novas tecnologias,
foi ocasionando, paulatinamente, a reducdo de postos de trabalho e a extingdo de
determinadas atividades, como o copydesk e o revisor; e o aumento da produtividade e

da lucratividade para os donos de empresas. A profunda desestruturagdo do mercado de

A tradigdo também pode ser entendida como o conjunto de bens culturais que se transmite de geracao
em geragao no seio de uma comunidade. Trata-se de valores, costumes e manifestagdes que sao
conservados pelo fato de serem considerados valiosos aos olhos da sociedade e que se pretende incutir as
novas geracdes. A tradi¢@o, por conseguinte, ¢ algo que se herda e que faz parte da identidade cultural e
social.
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trabalho, com a precarizagdo da mao-de-obra, o desemprego estrutural e o aparecimento

de novos perfis profissionais tiveram reflexos significativos no fazer jornalistico.

O final do século XX foi um periodo de grandes mudangas no mundo do trabalho do
jornalista. As empresas de comunicagdo transformaram-se em conglomerados de midia;
métodos, processos de trabalho e novos meios de produgdo reorganizaram as rotinas
produtivas e os modos do “fazer” jornalistico. A informagdo tornou-se um produto
supervalorizado na sociedade de consumo e passou a ser customizada de acordo com
determinado “publico-alvo” tendo por base a informagao/commodity. As mudangas, nas
esferas tecnologicas, nas rotinas produtivas e nas relagdes de trabalho, criaram novas
praticas e conformaram novos perfis para os profissionais de comunicagdo, sobretudo
do jornalista (FIGARO; LIMA; GROHMANN, 2010, p. 1)

A crise das corporagdes midiaticas, principalmente, os veiculos impressos, tem
provocado um deslocamento no campo de atuagdo do jornalista profissional, para Ernest
Laclau (1990 apud Hall 2006, p. 16) uma estrutura deslocada ¢ aquela cujo centro ¢
deslocado, ndo sendo substituido por outro, mas por uma multiplicidade de centros de
poder, no caso do jornalismo aceitamos que por muito tempo, os veiculos tradicionais
de comunicagao eram esse centro norteador para os jornalistas profissionais, hoje com
as novas midias e tecnologias teriamos uma multiplicidade dos centros de produgdo
noticiosos. Centros de producio que se ddo em organiza¢des que nao tem a informacao
noticiosa como seu principal produto. Entretanto, o processo de reorganizagdo e
transi¢do de posturas e condutas organizacionais nos indicam caminhos promissores
para o entendimento da dinamica interativa das organizagdes com a sociedade
contemporanea. As empresas modernas constituem-se, hoje, como instdncias de
articulacdo de interesses e objetivos dos mais variados atores, ou seja, fontes das mais
diversas intengdes e agdes de individuos que, reunidos em prol de propdsitos comuns e
com recursos disponiveis, passam a intervir em contextos sociais, econdmicos, politicos
e culturais, Lima; Bastos (2012, p. 5081 in OLIVEIRA; LIMA, 2012). Essas
organizagdes tém na informag¢do noticiosa a sua principal ferramenta de didlogo com a
midia e a sociedade e por isso se apropriam de profissionais da midia e de suas técnicas.

O jornalismo ¢ considerado uma profissdo cujo desenvolvimento esta muito
conectado com os desdobramentos e valores da modernidade: a economia de mercado e
seu triunfo, a democracia. Nesse sentido, quando suas ancoragens modernas entraram
em crise, viu-se balangado ndo apenas em virtude das inovagdes tecnologicas, mas pelo
que estas significaram no cendrio de rupturas de elementos balizadores do fazer, pensar,

agir, sentir, julgar na modernidade. Como argumenta Laclau, as sociedades modernas
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ndo t€ém nenhum centro, nenhum principio articulador ou organizador tnico (1990 apud
Hall 2006, p. 16).

O certo ¢ que a modernidade tardia ou pds-modernidade como prefere alguns
autores e, todos os fatores que traz consigo, como a globalizacdo e a compressao do
tempo-espago, estd deslocando o campo de atuag¢do do jornalismo profissional. De fato,
esta mudanga ndo surge agora, mas se complexifica¢do na atualidade. A questdo aqui é,
esse deslocamento estaria provocando uma nova identidade? A do jornalista-assessor ou
reafirmaria a identidade existente (sendo o trabalho do jornalista fora das redagdes
considerado como uma nova especialidade do proprio jornalismo)? Ja que as praticas e
os conceitos daquilo que seria o jornalismo se manteriam a esses profissionais mesmo
fora do seu campo origindrio. Como ¢ possivel verificar, estamos em um ambiente fluido,
cambiante, onde jornalismo mididtico e pos-midiatico’ convergem e atuam juntos na
producdo de noticias, nesse cendrio jornalistas e jornalismo transformam-se, redefinem-se,
reconfiguram seus papéis sociais e assumem novas fungdes. Por essa razdo, justifica-se a

preméncia de discutir sua identidade.

Cultura, campos e identidade profissional

Para Traquinas (2008), a sociologia da comunicagdo aponta claramente para a
tese de que a compreensio das noticias implica um conhecimento da cultura’
jornalistica, portanto ndo ¢ possivel fazer uma leitura dos textos da midia, sem uma
compreensdo dos profissionais que sdo os agentes especializados do campo jornalistico
(Bordieu, 1998. Ja segundo Felipe Pena (2012) os jornalistas sdo os principais
beneficiados com as reflexdes sobre a sua atividade, sendo, portanto, fundamental os
estudos criticos sobre a profissdo, nesse sentido analisar as mudancas no perfil e
consequentemente na identidade profissional do jornalismo, faz-se relevante para
compreender a propria noticia.

Nesse intuido de compreender um pouco mais sobre a cultura profissional o

fazer jornalistico, a identidade profissional e a propria noticia, nosso argumento aqui ¢

4 . . , g, . . . .

Por jornalismo Pds-midiatico, nos referimos aqui como o trabalho executado pelos profissionais
formados em jornalismo que atuam em assessoria de imprensa e assessoria de comunicag¢ao, trabalho este
que segundo pesquisa realizada pela UFSC em 2012, chega a 40% destes profissionais.

> Quando nomeamos a “cultura jornalistica” pretendemos referenciar o conjunto de valores mais ou
menos partilhados que os movem e que a sociedade afianca, partindo do principio que devem ter
capacidade de racionalizar o seu proprio trabalho, elaborar estruturas de socializagdo para os recém-
chegados e projetar a sua atividade no espaco social.



Intercom — Sociedade Brasileira de Estudos Interdisciplinares da Comunicagao
XVIII Congresso de Ciéncias da Comunicagdo na Regido Sudeste — Bauru - SP — 03 a 05/07/2013

que o “Estado de Arte” dos estudos em jornalismo abrangem dois grandes eixos, o
Estrutural, com as analises das transformagdes no fazer jornalistico em decorréncia das
novas tecnologias e as mudancas no ambiente redacional-organizacional; o outro eixo
Conceitual compreenderia os estudos sobre a criacao de sentidos, teorias, critérios de
noticabilidade e valores-noticia, géneros jornalisticos, ou seja, uma parte mais
semantica do jornalismo.

Seguindo este argumento, esses dois eixos estariam atuando, gradativamente,
sobre o perfil dos jornalistas em determinados momentos da historia, provocam
mudangas conjunturais, como a adaptacdo a novos meios e novas tecnologias. Um bom
exemplo ¢ a identidade que os jornalistas assumem em relagdo ao meio ao qual estdo
vinculados, ou seja, radiojornalismo, telejornalismo e jornalismo impresso. No entanto,
na contemporaneidade a velocidade com a qual se da essas transformagdes tem causado
mutacdes de uma forma mais abrangente, ndo apenas nas caracteristicas do meio e no
perfil dos profissionais, tem-se uma ruptura ¢ o deslocamento dos profissionais de
jornalismo para outros campos, o que acarretaria em uma crise de identidade. Como
argumenta o critico cultural Kobema Mercer, “a identidade somente se torna um
questdo quando estd em crise, quando algo que se supde como fixo, coerente e estavel €
deslocado pela experiéncia da duvida e da incerteza”(MERCER, 1990, apud Hall, 2006,
p. 9).

Para entendermos melhor essa transformagdo e o conseqiiente deslocamento do
ambiente redacional que tem se intensificado na contemporaneidade recorreremos ao
conceito de campo de Pierre Bourdieu:

Um campo € um espago social estruturado, um campo de forgas — ha
dominantes e dominados, ha relagdes constantes, permanentes, de
desigualdade, que se exercem no interior desse espaco - que ¢ também um
campo de lutas para transformar ou conservar esse campo de forgas. Cada um,
no interior desse universo, empenha em sua concorréncia com os outros a forga

(relativa) que detém e que define sua posi¢do no campo e, em conseqiiéncia,
suas estratégias (Bourdieu, 1997, p. 57).

O conceito de campo € basal para a compreensao das relagdes entre agentes
sociais em sua atividade ou profissdo, no que diz respeito a valores e disputas de poder
ai envolvidos e, também, para refletir sobre as praticas sociais como lugares de
producdo simbodlica. O que pretendemos com este conceito ¢ indicar que ao deslocar-se
dos meios de comunicagdo tradicional para atuar em empresas e organizacdes O

jornalista assume uma outra posi¢do de sujeito, no entanto Ferreira; Carvalho (2011)
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retomam (Adghirni, 2004), para dizer que as fronteiras entre os campos da comunicagao
e da informagdo, no Brasil, parecem desafiar as demarca¢des mais tradicionais (ou os
referenciais europeus) que os localizam como esferas distintas. Enquanto o primeiro
concerne ao contexto da comunicacao em instituigdes publicas, privadas, terceiro setor
etc, o segundo abarca o jornalismo - o processo de produgdo, circulagdo e consumo de
noticias no campo das midias.

Bourdieu (1997 e 2005), para apreender mecanismos das praticas dos jornalistas,
define campo jornalistico como um microcosmo que tem leis proprias, marcado por sua
posicdo no mundo global e pelas atracdes e repulsas que sofre da parte de outros
microcosmos. O socidlogo atenta para fatores mais internos a pratica, e com isso,
discute a autonomia ambigua e a dupla dependéncia do campo jornalistico em relagao
aos campos econdmico e politico e destaca a influéncia «incessantemente ampliada» do
jornalismo, continuamente sujeito a pressdo da logica comercial, sobre os cidaddos
comuns, sobre os proprios jornalistas e também sobre os demais campos sociais — o das
ciéncias sociais, os outros campos cientificos, € com ainda mais for¢a sobre o campo
cultural, dos artistas e escritores. Nessa perspectiva mesmo atuando em diferentes
espacos jornalista e jornalistas-assessores estariam sob as mesmas leis de producao.
Para Traquina (2008), a profissionalizacio da atividade jornalistica conduziu a
formac¢do de uma comunidade guiada por valores e interesses proprios € composta por
elementos culturais que fornecem um modo especifico de ser/estar, agir, falar e,
principalmente, de ver o mundo (TRAQUINA, 2008, p. 77). Ja para Fabio Henrique
Pereira (2007) mesmo que ndo pertencam a mesma institui¢ao, jornalistas e assessores
interagem entre si ¢ colaboram na producao do noticiario. As duas atividades estariam
ligadas a mesma necessidade social de dar transparéncia e visibilidade as fontes de

informacao.

Jornalistas e Jornalistas-assessores no contexto da identidade Cultural

Para falarmos em identidade cultural precisamos compreender que, a
identidade, por muito tempo foi relegada a uma questdo de segunda ordem, hoje,
emerge sobre um panorama “agonistico” onde as certezas plantadas no mundo
cartesiano, pré-modero, foram profundamente questionadas, paulatinamente, durante
todo o periodo moderno. Vivemos um tempo de um sujeito de identidades fragmentas e

multiplas que pde em questdo uma série de certezas firmadas. Stuart Hall aponta
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mudangas e rupturas na modernidade tardia, as quais estariam conduzindo o sujeito
humano a um processo de “deslocamento”, em que as identidades deixam de ser
essenciais € permanentes para se tornarem uma espécie de “celebracao mével”. O autor

argumenta que:

As velhas identidades, que por tanto tempo estabilizaram o mundo social, estdo em
declinio, fazendo surgir novas identidades e fragmentando o individuo moderno, até
aqui visto como um sujeito unificado. A assim chamada “crise de identidade” ¢ vista
como parte de um processo mais amplo de mudanga, que estd deslocando as estruturas e
processos centrais das sociedades modernas e abalando os quadros de referéncia que
davam aos individuos um ancoragem estavel no mundo social (HALL, 2006, p. 7).

Em nossa perspectiva identitaria e cultural pretendemos explanar sobre a idéia
de uma identidade coletiva ligada a sistemas culturais especificos dos jornalistas. Como
argumenta Traquinas (2008) fazendo referéncia a Zelizer (1993), estes profissionais se
constituem em uma comunidade interpretativa, ou como diria Benedict Anderson, uma
“comunidade imagina”, conceitos estes apropriados, que defenderiam que os jornalistas
partilham de quadros de referéncia comuns, que devido as transformagdes e os
deslocamentos de habitat natural, as midias tradicionais, tem causado impactos em sua
identidade cultural, profissional.

Este desafio de compreender as identidades aumenta a medida que se constata
que se vive hoje uma era de intensificacdo das transformacdes identitarias. Nas tltimas
décadas, as sociedades tém experimentado rapidas mudancgas, especialmente no que diz
respeito aos efeitos da globalizagdo. Segundo Zygmunt Bauman (2001), vivemos numa
—modernidade liquida, na qual tudo ¢ temporario, efémero, liquido, porque nio ¢ capaz
de manter a forma. Nao h4d mais um enraizamento, pois tudo ¢ desmontado a cada
momento.

Ja de acordo com Kathryn Woodward (2005), a identidade tem se destacado
como uma questdo importante nas discussdes contemporaneas, no contexto das
reconstrugdes globais das identidades nacionais e étnicas e da emergéncia dos novos
movimentos sociais, 0os quais estdo preocupados com a reafirma¢do das identidades
pessoais e culturais. Esses processos colocam em questdo uma série de certezas
tradicionais, dando forca ao argumento de que existe uma crise da identidade
(WOODWARD, 2005, p. 67).

Para Woodward, —os processos histéricos que, aparentemente, sustentavam a
fixacdo de certas identidades estdo entrando em colapso e novas identidades estdo sendo
forjadas, muitas vezes por meio da luta e da contestagao politica (WOODWARD, 2005,

p. 39). Sdo, portanto, identidades em constante construgao.
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As identidades ndo s@o nunca unificadas; que elas sao, na modernidade tardia, cada vez
mais fragmentadas e fraturadas; que elas ndo sdo, nunca, singulares, mas multiplamente
construidas ao longo de discursos, praticas e posigdes que podem se cruzar ou ser
antagénicas. As identidades estdo sujeitas a uma historicizagdo radical, estando
constantemente em processo de mudanga e transformacgao. (HALL, 2005, p.108).

O sujeito atual, nessas abordagens, ndo seria centrado nem unificado, mas
fragmentado: sua identidade ¢ constituida na relagdo com o outro, nas trocas culturais,
na mediagdo social de simbolos, valores e sentidos. A identidade ndo mais poderia ser

vista como pré-determinada de forma bioldgica, nem social.

A identidade torna-se uma —celebracdo moével, formada e transformada continuamente
em relagdo as formas pelas quais somos representados ou interpelados nos sistemas
culturais que nos rodeiam (...) a medida que os sistemas de significagdo se multiplicam,
somos confrontados por uma multiplicidade desconcertante e cambiantes de identidades
possiveis. (HALL, 1999, p. 13 apud COUTINHO, 2008, p. 93).

A identidade, portanto, necessita do outro para ser referendada, ou seja, ndo se
constroi identidade para si e por si - sd0 necessarios processos de interacdo entre
individuos numa sociedade ¢ mecanismos de construcao simbolica da alteridade. Essas
identidades multiplas e fluidas s3o modificadas de acordo com as situacdes de interagao
social. E um processo constante de construgdo e desconstrugdo, em que as situagdes
interativas irdo mudar os posicionamentos e, consequentemente, as praticas discursivas
dos atores.

Assim, a identidade ¢ realmente algo formado, ao longo do tempo, através de processos
inconscientes, e ndo algo inato, existente na consciéncia no momento do nascimento.
Existe sempre algo —imagindrio ou fantasiado sobre sua unidade. Ela permanece

sempre incompleta, estd sempre —em processo, sempre —sendo formada. (HALL,
2000, p. 38).

Pereira (2007) argumenta que a identidade dos jornalistas ndo resulta da criagao
de uma unidade idéntica, inteiri¢a ¢ “sem costuras”. Muito menos resulta de um “mito
fundador” ou uma “fung¢do social”, que agrega ou repulsa outros status profissionais (os
assessores de imprensa, por exemplo). Mas resulta de interagdes com dimensdes mais
concretas: o mercado de trabalho, a producdo de bens materiais e o status social

(RUELLAN, 1997 apud PEREIRA, 2007, p. 76).

Uma analise das identidades de jornalistas e assessores para da compreensdo dessa
dimensdo sdcio-histdrica que perpassa esses espagos. Mas busca também situar os
assessores como atores sociais que participam do processo de construgdo dessas
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identidades. Por fim, torna-se essencial observar outras dimensdes nem sempre visiveis
do fenomeno (PEREIRA, 2007, p. 76).)

Falar em identidade cultural entdo ¢ compreender um tempo de mudanca onde o
moderno pode coabitar com o tradicional a comunidade pode coabitar com a sociedade,
nao ha uma anulagdo de uma modalidade antiga para a substituicdo de uma outra e sim
uma realidade que permite que diferentes temporalidades ocupem o mesmo espago e

estas possam ser vivenciadas concomitantemente pelos agentes sociais.

Consideracoes finais

Nessa perspectiva identitaria em transformacdo, nosso objetivo ao discutir a
identidade cultural ¢ fugir do essencialismo, de que para ser jornalista ¢ preciso estar
ancorado aos meios de comunicacdo de massa, ainda mais em um momento de
modernidade liquida, onde as institui¢des tradicionais cada dia mais se liquefazem.

A verdade ¢ que como mesmo argumenta Lopes (2007) as fronteiras que
delimitam atividade jornalistica sdo cercadas de nebulosidades, ténues, movedig¢as. O
que pretendemos aqui € trabalhar sobre a identidade profissional sob uma perspectiva
cultural, mostrando que: assim como as identidades de classe, género, étnia e de grupos,
tem sido deslocadas, fragmentadas e reconstruida a identidade jornalistica também
passa por esse momento de reconstru¢do, ou como mesmo ressalta o pesquisado
Joaquim Fidalgo a identidade jornalistica esta em construgdo, resta nos estudar e
aprofundar e compreender como essas mudangas afetam a percepgao desses
profissionais sobre si mesmo e sobre sua profissao.

Além disso, temos como inten¢do em um futuro proéximo buscar respostas para
entender como a relagdo de produgdo tem mudado cada vez mais com esse
deslocamento do sujeito-jornalista e sua atuacdo em outras areas de producdao, como
assessoria de imprensa e comunicacdo organizacional. Nossa incursdo aqui ¢
exploratdria e preliminar, objeto que serd desenvolvido com mais clareza e acuidade em

um futuro proximo.
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