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Resumo

Este artigo tem por objetivo analisar o conceito da transparéncia no formato perfil da
revista piaui. A crescente criacdo de revistas independentes no cenario nacional faz com
que as atengdes se voltem para as que estdo em constante destaque na midia. A piaui,
criada em 2006, é referéncia na narrativa diferenciada e nos perfis. O conceito da
transparéncia aparece na revista como um mecanismo democratizador da informacéo. A
partir de uma analise de conteldo, a proposta é avaliar de que maneira a entrevista deixa
transparecer 0s mecanismos de producéo dos perfis e como ele se integra na narrativa da
revista.
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Introducéo

Um fendmeno a ser considerado no jornalismo € o crescente advento de revistas
diferenciadas, que utilizam recursos literarios e narrativas arrojadas, no mercado
brasileiro. “Entre 2000 e 2011 foram criados 305 novos titulos, dos quais 162 foram
descontinuados, somando 223 titulos filiados ao Instituto Verificador de Circulacio”.

(MAIA, 2013, p.177.)
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O aumento das revistas no mercado nacional é reflexo do espacgo destinado para
publicacGes que buscam sair do conceito hard news da redacdo de jornais, ou seja,
“noticias quentes” no jargdo jornalistico. Os jornalistas buscam novas formas de
narrativa textual. Sérgio Vilas Boas afirma que esse tipo de jornalismo é feito através do
“processo criativo e uma atitude nos quais ndo cabem fdérmulas, esquemas ou
grupismos.” (VILAS BOAS, 2009). O autor ainda afirma que o fazer literario no
jornalismo vem como uma alternativa para arejar o conteddo produzido nos jornais e
revistas, passando por documentarios audiovisuais e até em sites de noticia.

A revista ainda é um meio tradicionalmente eficaz para que esses formatos sejam
explorados pelos jornalistas, afinal o tempo de producdo e o espaco para veiculacdo séo
maiores do que nos jornais. Procedimentos como: observacdo, descri¢do e narracao
fazem parte do que Edvaldo Pereira Lima considera ser parcialmente importado da
literatura para o territorio do impresso. O que ficou consagrado nos Estados Unidos, na
década de 1960, como o New Journalism de Tom Wolfe, Gay Talese, Norman Mailer e
Truman Capote, instalou-se, no Brasil, nas revistas Realidade, O Cruzeiro e no jornal O
Pasquim com a reportagem e uma nova forma de escrita. Por aqui, Marcos
Faerman, José Hamilton Ribeiro, Roberto Freire, Joel Silveira e Luiz Fernando
Mercadante foram alguns dos jornalistas que contribuiram para a consolidacdo do
género no jornalismo brasileiro.

As revistas sempre tiveram um papel crucial para que a narrativa diferenciada
fosse lida pelo publico como informacdo suplementar a politica da época com o viés
humano. O relato que defende o sujeito como elemento principal, colocando 0 mesmo
em primeiro plano, € o que garante a identificagdo com o publico: enxergar-se nas
historias que possuem rostos € possivel e é feito por intermédio de algumas revistas.

O formato perfil esta entre as produgdes mais importantes dentro do género
interpretativo. Diferente da biografia, que recolhe dados precisos para a narrativa de
uma vida, o perfil tem o foco em periodos menores ou situagdes especiais vivenciadas
pela pessoa. O interesse do jornalista que pretende compor um quadro de uma pessoa
especifica comeca antes do encontro entre os dois. A preparacdo das perguntas para o

direcionamento do dialogo situa o entrevistador no lugar de questionador:

A entrevista, direta ou mediada por qualquer suporte de didlogo, é o encontro
formal entre dois extremos do mesmo processo de comunicacdo, unindo em um
Unico evento quem detém a informacdo e quem procura por ela. (CUNHA,
2012, p. 55)


http://pt.wikipedia.org/wiki/Marcos_Faerman
http://pt.wikipedia.org/wiki/Marcos_Faerman
http://pt.wikipedia.org/wiki/Jos%C3%A9_Hamilton_Ribeiro
http://pt.wikipedia.org/w/index.php?title=Luiz_Fernando_Mercadante&action=edit&redlink=1
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O jornalista procura retratar em seu texto aspectos que vao além do material
bruto de uma entrevista. Uma caracteristica forte do perfil, que o diferencia das demais
maneiras de relatar no jornalismo, é a possibilidade de deixar a marca autoral.

O propésito deste artigo é analisar 0 conceito da transparéncia* nos perfis da
piaui. Para isso, um panorama geral sobre a revista serd apresentado para que as
diretrizes abordadas sejam situadas no veiculo. As edi¢fes de setembro a dezembro de

2012 foram selecionadas para que fosse feita a analise.

A revista piaui

A revista piaui é referéncia no campo jornalistico devido as reportagens
narrativas, escritas em textos longos, e a profundidade com que trata os perfis. Lancada
em 2006 e idealizada pelo jornalista e documentarista Jodo Moreira Salles, é conhecida
pelo formato diferenciado. Tanto no tamanho - 26,5 cm de largura e 34,8 cm de altura —
incomum para os padrbes nacionais, quanto no conteddo. As edi¢cdes, mensais, nao
possuem uma abordagem especifica, ou editorias fixas, as ilustracdes das capas nem
sempre fazem alusdo ao contedo do interior da revista e as teméticas sdo muito
diversas. O repdrter possui mais liberdade autoral, pois ndo se compromete com 0s
padrdes de lead, pirdmide invertida e outras regras do jornalismo convencional.

Jodo Moreira Salles, em entrevista a Folha de S. Paulo (2010), afirma que “o
diferencial é o aprofundamento que quem escreve a revista tem para realizar as
reportagens”. A piaui preocupa-se em ndo se prender a uma linha editorial especifica,
por isso a variedade na abordagem dos temas. Nas palavras de Salles, as matérias se
justificam pela qualidade do texto.

O jornalista que acompanha o perfilado deixa os momentos de encontro
registrados no texto. Essa aproximacéo e, consequentemente, a confianca adquirida pelo
profissional, fazem da narrativa um engajado relato imerso em fatos pessoais. A atencao
para os detalhes que poderiam passar despercebidos sdo imprescindiveis para a riqueza

textual.

4 O conceito da transparéncia formulado por de Bill Kovach e Tom Rosenstiel, defende a veracidade na profissdo. No
momento em que o jornalista apresenta no texto elementos do encontro com a fonte ou aspectos dos bastidores, ele é
capaz de provar ao publico parte da apuracdo feita para que a matéria fosse escrita. A transparéncia é entendida
também como uma medida capaz de democratizar a informacgao (MAIA, 2008).
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Um exemplo a ser colocado de como a forma da narrativa € marcada pelos
pormenores que fazem parte da tipologia da revista, é o inicio do perfil escrito por
Daniela Pinheiro e publicado na edi¢do de junho de 2012. Mesmo néo fazendo parte do
periodo de analise, vale a pena a citacdo literal, abaixo, ja que representa um padrédo
recorrente da maneira textual ao longo das edicdes:

O Soldado do PT

As marchas e contramarchas de Delubio Soares para mostrar
que ele ndo inventou o mensal&o, apenas cumpria ordens e
servia a causa do partido.

Delubio Soares chegou de terno escuro risca de giz, camisa
branca, gravata vinho e sapatos pretos lustrosos. A barba
alvinegra estava bem aparada, os cabelos um tanto
despenteados e 0 agudo diastema dental — sua marca registrada
— havia sido corrigido com um penoso tratamento ortoddntico,
que os amigos dizem ter-lhe dado confianga para sustentar
sorrisos largos. Eram quase seis horas de uma tarde recente
quando o antigo tesoureiro do Partido dos Trabalhadores entrou
na sede do Sindicato... (PIAUI, 2012, p.16)

Diferente dos perfis analisados, 0 nome do entrevistado aparece logo no inicio
do texto. O padrdo que apresenta o perfilado apds dois ou trés paragrafos ndo se repete
nessa publicacdo, mas as informacdes que seguem fazem parte do estilo caracteristico
em situar o leitor em um local definido. A principio, quem 1é o comeco do perfil acima,
passa a conhecer Delubio Soares fisicamente, gracas a informacGes obtidas por um
olhar apurado da jornalista que 0 acompanha.

A transparéncia, ou a ‘prova do encontro’ ¢ percebida pelo verbo de agdo
“chegou”, no inicio do texto. Novamente, situando o leitor em um lugar especifico a ser
detalhado ao logo da narrativa. A jornalista finaliza a primeira parte do perfil com:
“Eram quase seis horas de uma tarde recente quando o antigo tesoureiro do Partido dos
Trabalhadores entrou na sede do Sindicato...”. O ndmero de minucias inconcebiveis
para outro tipo de encontro que ndo pessoal ou a entrevista paralela,” no caso, com os
amigos do politico, que “dizem ter-lhe dado confianca para sustentar sorrisos largos”,
faz parte da forma como a revista trata os perfis.

Assim como as publicacdes sem editoria fixa, o perfil se assemelha por néo

possuir um padrdo recorrente dos personagens retratados. Ha, porém, um viés politico

A intencdo em ratificar a importancia do encontro ndo é afirmar que um perfil ndo possa ser feito a distancia,
através de pesquisas. O objetivo é falar da pratica da revista em optar por encontros face a face, sem excluir a nogédo
de um estudo e uma apuragéo bem feita.
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que cerca a revista e faz dos perfis politicos os mais conhecidos. Exemplo disso é o
livio VULTOS DA REPUBLICA - Os melhores perfis politicos da revista Piaui,
organizado por Humberto Werneck. A selecdo traz nomes importantes para a politica
nacional como: Fernando Henrique Cardoso, José Dirceu, José Sarney, Dilma Rousseff,

José Serra, Marina Silva entre outros.

O perfil na piaui

A partir de conceitos definidos anteriormente por José Marques de Melo e
aprofundados por Manuel Chaparro, o perfil se encontra na classificacdo de género
interpretativo. Entende-se que devido ao grau de noticiabilidade e a liberdade estilistica
¢ permitido o posicionamento e a interpretacdo do autor do texto assim como a
explicagdo mais contextualizada do conteddo. (SOSTER, PICCININ, 2010). Outros
autores, entretanto entendem que o perfil pode ser deslocado para qualquer outro género
jornalistico, visto que a “concep¢ao que pressupde sua producdo é o fator delineador —
em sentido estrito — de seus tragos finais.” (MAIA, 2013, p. 177.).

O perfil € de natureza autoral, diretamente ligado ao sentimento de quem o faz,
mesmo que, muitas vezes, tenha que seguir alguns critérios da linha editorial do veiculo.
Assim, fica a cargo do autor que suas interpretacfes aparecam no texto com 0s mesmos
critérios de veracidade que permeiam o jornalismo. Sérgio Vilas Boas introduz em parte
de seu livro Perfis e como fazé-los os processos de criagdao: “memoria, conhecimento,
imaginacdo, sintese e sentimentos”. (VILAS BOAS, 2003, p. 14) O autor os pontua
como elementos essenciais para o trabalho autoral. Ainda afirma que sdo percepcdes
pessoais que se encaixam em um modo particular de escrita.

E importante ressaltar dois conceitos do livro. O autor partilha da ideia de Steve
Weinberg (biografia de curta duragdo) ao colocar que “o perfil pode focalizar apenas
alguns momentos na vida da pessoa.” (VILAS BOAS, 2003, p. 13) Essa reducdo — em
tempo e espaco — € uma premissa habitual para quem analisa o formato. A trajetoria
sintética, como ¢é situada na literatura da area, € um ponto a ser considerado para que se
inicie a relagdo com o conceito da transparéncia.

O segundo ponto no livro sdo as quatro instancias definidas por que Vilas Boas
faz no perfil:

“Um perfil tem quatro partes: lembranca, espago, circunstancia e
interacdo. Da lembranca fui a histéria de vida; o espago é a
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geografia do encontro; a circunstancia representa o tal ‘momento
significativo’ a que se referiu Cartier-Bresson; e a interagdo € o que

leva a uma expressdo (facial, gestual, opinativa)” (VILAS BOAS,
2003, p.20).

Das quatro divisdes apresentadas, a relacdo entre o jornalista e o perfilado é a
principal na prética da entrevista. “As historias de vida” sdo fatos a serem percebidos
pelo jornalista ap6s uma apuracdo cuidadosa e um olhar mais detalhado em relacdo ao
relato. Podem partir da pesquisa inicial além do que for percebido no encontro. O
“espaco” remete ao encontro imediato, a individualizagdo de ideias. Ali, 0 jornalista esta
em uma posicdo favoravel para obter as respostas que procura. Essa posi¢do se firma
através de um contrato pré estabelecido em qualquer tipo entrevista. Ha quem procure
as respostas e ha quem — primariamente - as oferece.

A “circunstancia” seria 0 momento precioso em que ndo ha a mediagdo, o que
faz o ‘momento significativo’ ocorrer ¢ a habilidade do jornalista em aproveitar do
instante face a face para que se desenrole o didlogo. Por ltimo, a “intera¢do” ¢ o que
permite as divisdes serem centralizadas na impressdo do perfil. O texto é construido
através, também, da expressao “facial, gestual, opinativa”.

Rafael Guimaraens no texto: A entrevista e seus personagens resume 0S

conceitos esmiucados através da divisdo de Vilas Boas.

Quem se dispde a dar uma entrevista tem o direito de dizer o que
quer. Cabe ao repdrter, a partir do dominio da técnica e do
conhecimento do assunto tratado, a tarefa de tirar o entrevistado de
sua zona de conveniéncia. As melhores entrevistas nascem de um
repérter astuto e um entrevistado sincero. (GUIMARAENS, 2012, p.
75)

A entrevista, nesse sentido, é instrumento para a efetuagdo desse formato imerso
na préatica jornalistica. O jornalista se vale das percepg¢des particulares para a escrita do
perfil. E um dos poucos tipos textuais do jornalismo em que as impressdes embasam 0
texto. O dever do jornalista é, ali, na prépria narrativa, moldar um personagem de
acordo com sua visdo parcial. O autor € quem delimita a historia contada e, atraves dela,

é capaz de passar para o leitor uma nuance sobre o perfilado.

A entrevista e 0 conceito da transparéncia na revista piaui
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A prética da entrevista € entendida como “o encontro formal entre dois extremos
do mesmo processo de comunicagdo, unindo em um Unico evento quem detém a
informacao e quem procura por ela.” (CUNHA, 2012, p. 55)

E uma das técnicas mais antigas para que se chegue ao bem comum: o acesso a
informagdo. Aquilo que o jornalista toma por conhecimento a partir da fala de outra
pessoa so é entendido como informacdo quando atinge alguém. Para que esse processo
aconteca com clareza, o jornalista torna-se mediador do processo, por vezes, ate,
tradutor do que ndo seria do conhecimento geral do publico, tendo entdo a funcdo de
democratizar a informacgao.

Para tanto, a entrevista restitui seu lugar de importéncia na préatica do jornalismo.
Luiz Claudio Cunha (2012) se refere ao evento singular em que a especialidade do
jornalista como inquiridor é colocada a prova. Um pré contrato estabelecido, conhecido,
inclusive, pelas duas partes, parte da acdo em que o sujeito € detentor de alguma
informacdo restrita. O jornalista pode, inclusive, saber daquilo que se fala, como em
certos casos. Porém, € preciso colocar a fala de quem domina a informacdo no texto, ou
ao menos se basear nela. Esse contexto da entrevista € parte do pressuposto de
legalidade (quando h& um especialista), ou pressuposto de verdade, na maioria das
vezes. A credibilidade, tida como um principio da profissdo jornalistica se estende para
0 entrevistado.

A entrevista é uma ferramenta muito importante para que o jornalista consiga ser
transparente em seu texto. Funciona ainda, como o espaco dial6gico e legitimador do
‘pré perfil’. Por isso, a colocagdo entre o conceito da transparéncia e a narrativa propria
da piaui é entendida como extensdo da préatica de uma entrevista bem feita. E o que
possibilita as analises apresentadas mais a frente.

A imprevisibilidade do encontro deve ser levada em consideracdo para que a
entrevista seja colocada, novamente, em um lugar de importancia e se sobressaia,

inclusive, sobre os aparatos tecnolégicos que venham a distanciar a fala.

O jornalista ndo vai ter a certeza de que seu entrevistado, o outro do
encontro, vai estar no mesmo lugar que ele, vai voltar-se para ele da
mesma forma. O ndo-saber, inclusive, deveria ser mais um tempero
para a abertura, para que eu v me entrever com alguém sem uma
postura fria, objetiva, de quem se viu ali com um propdsito, porém,
ndo abre os olhos, 0s ouvidos, 0 coracdo para um desvio no percurso.
(ALEIXO, 2013, p. 51)
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Os jornalistas da revista piaui correm o0 risco iminente para que a entrevista seja
menos proveitosa do que em outra situacdo. O risco ao qual a autora se refere, ou a ndo
certeza do que acontecera na entrevista ndo € uma questdo individual aos jornalistas da
revista, porém, existe a credibilidade no mercado e de seus profissionais. Por se tratar,
na maioria, de perfis com personalidades politicas em destaque, é de se pensar que
grande parte deles ndo gostaria de ler sobre possiveis corrupcdes e situacdes
embaracosas envolvendo seus nomes. Novamente, a forma como sdo feitos os perfis
colocam o jornalista em isencdo de julgamentos precipitados e intencdes de mal dizer
sobre os perfilados. A transparéncia ajuda o publico a entender como isso é possivel na
narrativa da piaui.

“Pela primeira vez em nossa histéria, a noticia cada vez mais ¢ produzida por
empresas de fora do jornalismo, e essa nova organizacdo econémica ndo se acanha em
usar o jornalismo como muleta para vender seus produtos, servigos e ideologias.”
(2013) A fala é do jornalista e pesquisador Geraldo Seabra em seu site, a respeito da
pratica na profissdo. Ele discorre sobre a ideia em fazer do jornalismo mais factual e
menos mercadologico, contrario a visdo empresarial que aumenta na
contemporaneidade, principalmente nos grandes meios de comunicacgéo.

O estudo que o pesquisador apresenta se baseia em conceitos criados no final da
década de 1990 por profissionais americanos com receio do mesmo processo de
desqualificacdo da noticia que Seabra expde em seu site. O conceito - ou regra — da
transparéncia aparece nos estudos de Bill Kovach e Tom Rosenstiel no livro Os
elementos do Jornalismo (2003). A partir da preocupacdo dos autores, e outros
jornalistas, a respeito do caminho seguido pelo jornalismo nos EUA, surge o “Comité
dos Jornalistas Preocupados” (MAIA, 2008, p. 140). Os envolvidos fizeram 21
discussBes publicas, durante trés anos, com milhares de cidaddos e jornalistas para
reunir o material encontrado no livro. Os autores defendem principios a serem utilizados
na préatica da profiss&o.

Um dos conceitos mais abordados no livro ¢ a “disciplina da verificacdao”,
separada em cinco partes:

1) Nunca acrescente nada que néo exista;

2) Nunca engane o publico;

3) Seja 0 mais transparente possivel sobre seus métodos

e motivos

4) Confie s6 no seu préprio trabalho de reportagem;

5) Seja humilde (KOVACH; ROSENSTIEL, 2003, p.157)
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Consideram ainda, a transparéncia “o mais importante elemento na criagcdo de
uma melhor disciplina da verificagdo.” (KOVACH; ROSENSTIEL, 2003, p. 126). Visto
como a regra surgiu, é possivel examina-la na atualidade a partir das analises da piaui.

Os perfis nas edicOes serdo detalhados nas tabelas que seguem.
Andlises
Apos o estudo de seus conteudos, as quatro edi¢cBes foram separadas em duas

tabelas. O resumo dos perfis serve de base para o conhecimento prévio sobre os
personagens. O titulo, o autor e sobre o que se trata o perfil foram dispostos na primeira.

Informagdes inicias (Tabela 1)

Edicoes Titulo Autor Resumo do perfil
Edicéo 72 - O Memorialista Carol Pires “O Memorialista” ¢ Edson Nery da
Setembro Fonseca, chamado, por Carol Pires, de

“papa da biblioteconomia”. E um dos
bibliotecarios mais conceituados do pais,
montou diversas bibliotecas a pedido de
presidentes da repUblica e é conhecido por
sua memoria prodigiosa.

Edicéo 73 - O engenheiro e a | Daniela Paulo Vieira de Souza, o ‘Paulo Preto’ do
Outubro irmandade Pinheiro PSDB foi ex diretor de engenharia da
Dersa  (Desenvolvimento  Rodoviério
Sociedade Anénima). Teve seu nome
envolvido no escandalo de corrupgdo e a
possivel fuga do engenheiro com quatro
milhdes de reais da campanha de José
Serra fez com que seu nome fosse para
todos os meios de comunicacdo antes das
eleigcdes presidenciais.

Edicéo 74 - O liberal contra a | Rafael Cariello | O perfil é sobre Ricardo Paes de Barros, 0
Novembro miséria economista responsavel por “injetar doses
inéditas de rigor nos estudos sobre pobreza
e desigualdade no Brasil”. Rafael Cariello
foca nos momentos que antecedem a
chegada do economista no planalto.

Edicéo 75 - Cristina em Gabriela A presidente da Argentina, Cristina
Dezembro Metamorfose Mochkofsky e Kirchner é vista como uma forca a se
Gabriel Pasquini | erguer na América Latina apés a morte do
seu marido e ex presidente, Néstor
Kirchner. Sua ascensdo politica desde a
época em que era a senadora Fernandez até
chegar a presidéncia do pais é contada
através de fatos da historia recente,
entrevistas paralelas, e situagcdes de
encontro entre os jornalistas e Cristina
Kirchner.
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A segunda tabela contém os critérios de analise referentes aos perfis. Trechos
selecionados da revista foram dispostos nos topicos: “Contato do jornalista com o
perfilado” e “Observagdes/ Trasparéncias”. E interessante ressaltar que as partes do
texto que foram escolhidas para ilustrar as analises sdo prova do conceito da
transparéncia a ser utilizado pela piaui.

Apobs os topicos inseridos na tabela 2, ha uma breve explicacdo de como o0s
trechos sdo interpretados de acordo com a forma de escrita do jornalista. A colocacédo de
dados que comprovam o encontro, a utilizacdo demasiada de aspas para que a fala do
perfilado seja colocada exatamente como comentada (mais observado no perfil da

edicdo 73), e os padrdes da narrativa ndo linear que se repetem nos perfis séo base dos

dados coletados para a comprovacao do topico.

Tépicos utilizados para a analise (Tabela 2)

Contato do jornalista com o perfilado Observacdes/ Transparéncias
Edicgdo 72 - - “Ele recita a oragdo e 0 poema na - “Pedi-lhe que recitasse 0 poema com o qual
Setembro mesma cadéncia.” (p. 73) mais se identifica e ele recitou Testamento,
de Manuel Bandeira, que de fato se parece
com ele ao falar dos dinheiros que perdeu, do
filho que ndo teve, da saude que se foi.”
(p.76)
Edicéo 73 - - “Seria ingénuo achar que o dinheiro | - “ ‘Mas no meu, o projeto dizia que ndo
Outubro teria que passar por ele, argumentei. | tinha que por, disse, e completou: ‘Entdo,
‘Ah, é? Vocé acha que eu tenho mais | comigo ndo p&e! E foda-se.” ” (p. 25)
for¢a que o governador de Sao Paulo?’,
ele perguntou. (p. 28) - “ ‘Na verdade, eu sou indesejavel, eu sou o
mal necessario’ ”, afirmou em uma tarde de
setembro, em seu escritério no bairro do
Itaim Bibi, em Sao Paulo.” (p. 24)
Edicdo 74 — - “Em mais de uma ocasido, quando | -“O pesquisador mede 1,67 metro e tem o
Novembro conversamos, PB procurou se mostrar | tronco largo, o que Ihe d& uma aparéncia de
agradecido as trés mulheres.”. (p. 33) ex-judoca, bastante em forma para os 58
anos que completa nesse més. Sorri de
maneira a0 mesmo tempo timida e
acolhedora com alguma freqiiéncia, e alterna
momentos de devaneio com outros de total
atencdo ao interlocutor. Os cabelos
encaracolados, ainda que grisalhos, e a
oscilacdo entre distincdo e curiosidade fazem
com que ele muitas vezes pareca um menino
crescido.” (p. 30)
Edicdo 75 — -“Quando eu (Gabriel) estive com ela | - “Foi o que aconteceu uma vez
Dezembro pela primeira vez, em 1997, Cristina | comigo (Graciela); ela me deu uma resposta
Fernandez Kirchner parecia ser do tipo | aspera e acrescentou, com um olhar frio:
Hillary Clinton...”. (p. 37) ‘Como vai Gabriel (Pasquini, meu marido e

10




Intercom — Sociedade Brasileira de Estudos Interdisciplinares da Comunicagao
XVIII Congresso de Ciéncias da Comunicagdo na Regido Sudeste — Bauru - SP — 03 a 05/07/2013

parceiro de trabalho)? Estamos sempre
conversando. Diga a ele para me procurar.

. (p. 37)

- “Cristina desincumbiu-se do papel —
embora de maneira um tanto inesperada.
Estendeu o comprimento dos cabelos com
apliques, usava casacos apertados e cinturdes
largos para acentuar a cintura delicada,
exibia bolsas Louis Vuitton e sé aparecia
calcando sapatos de salto agulha muito
alto.”. (p. 38)

Na Edicdo 72, a quantidade de informacg0es que se repete ao longo da narrativa
possui detalhes que sdo mais bem aplicados ao texto devido a observagdo e participacdo
da jornalista no ambiente de conforto do bibliotecario. Frases como: ‘“Mais
surpreendente que a casa de um bibliotecario sem livros é a memoria...” provam ao
leitor o lugar que a jornalista esteve, parte de sua interpretacdo sobre a situacdo
vivenciada. O mesmo se aplica a palavras utilizadas: “carrilhdao”, “oblato”, “causeur,
que sdo de um entendimento restrito para o publico: “‘Mens sana in corpore sano’”, “si
hay gobierno, soy contra.’”. Percebe-se 0 que pode ser retirado do encontro dos dois, a

partir do verbo de agdo: “pedi-lhe...”.

A utilizagdo de varios palavrfes se repete no perfil da edi¢do 73, no interior do
discurso do engenheiro. A maior parte deles condiz com a figura arrogante que €
mostrada, porém, tudo o que pode ser compreendido sobre Paulo de Souza € através de
sua propria fala, sempre incluidas nas aspas. Daniela Pinheiro mostra, inclusive, o0s
procedimentos dos encontros na pagina 26, ao fazer o acordo em que a entrevista seria
gravada.

Esse ndo foi o Unico encontro, como é frisado por outras frases posteriores da
jornalista. A situacdo em que Daniela Pinheiro faz a interpretacdo cabivel, devido a sua
interacd0 com 0s personagens descritos, ocorre em um passeio com o engenheiro, seu
motorista e a jornalista, para que ela visse as obras concluidas por Paulo de Souza e
inacabadas por seus sucessores. Logo apds a passagem da pagina 28, a fala do motorista
¢ inserida no texto: “ ‘Chefe, aqui ¢ a nova Jacu Péssego’ ”, interrompeu o motorista.
Por mais de uma vez, quando percebia que o patrdo poderia estar falando demais,

Rodney gentilmente cortava a conversa com a indica¢ao sobre um trecho da rodovia.”
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Como nédo havia sido a primeira vez que isso acontecia, ela presumiu a intencdo do

motorista com as interrupgdes pontuais no momento do encontro.

Na edigdo 74 é possivel perceber sentencas como: “esbaforida”, “PB brincava com a
caneta”. Elas sdo compreendidas como reflexo da observacéo peculiar do jornalista. A
necessidade em colocar que os dois conversaram em mais de uma ocasido confirma a
transparéncia utilizada no texto. Nesse breve momento em que o jornalista afirma a
frequéncia dos encontros, mesmo que nao explicita, ele se coloca no texto como uma

peca secundaria, de menor importancia, mas essencial para o tipo de narrativa.

Das analises vistas, o perfil da edicdo 75 é o que apresenta 0 menor contato entre
as partes. Isso porque os encontros foram esporadicos, desde 1997. Mesmo assim, 0 que
se pode observar da personalidade da presidente é relatada a partir dessas mesmas
percepcOes ja citadas, que sdo encontradas na narrativa devido a forma como essas
conversas sucederam. Impressées, inclusive, confirmadas em outras entrevistas futuras.
Uma Cristina “4spera” aparece no momento em que se sente acuada pela pergunta da
reporter. A maneira que encontra para dar a volta na situacdo é fazer alusdo ao marido
de Graciela, também jornalista. A participacdo dos dois, enquanto buscadores de
respostas especificas ao longo dos anos, € barrada por constrangimentos como esse.

O jornalista deve continuar a busca para que as respostas sejam, a0 Menos,
interpretadas pelo profissional e possam aparecer no texto como foram respondidas, se
foram respondidas, no caso da presidente.

Observa-se, de uma forma geral, que ndo ha uma preocupacdo em rotular os
entrevistados, na medida em que elementos ndo convencionais, como a fala do
motorista do engenheiro, por exemplo, aparecem nos textos de maneira a complementar

as proprias entrevistas.

Considerac0es Finais

Entende-se que as possibilidades da criacdo do perfil como um espago vasto para
a producdo do jornalismo ndo se restringem a escrita. Dos encontros ou formas de
pesquisas, conversas e aparatos utilizados para embasar o texto, o elemento humano

ainda é o mais procurado e de maior preocupacao para o autor.
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Por intermédio das publicagdes constantes sobre historias de vida percebe-se a
confirmacdo desse interesse em situar o individuo em meio as reportagens de revista.
Mais do que um personagem secundario para fazer com que o leitor associe um fato
especifico as experiéncias pessoais mostradas na matéria, o individuo assume a figura
central da narrativa. Os fatos contados sdo parte da vivéncia pessoal do personagem
retratado no perfil. A partir do nimero crescente de publicacGes, pode-se inferir que a
preferéncia do publico em tomar conhecimento dessas historias, torna-se cada vez
maior.

A transparéncia pode ser entendida como o dever do jornalista em prestar
contas de sua atuagdo na sociedade. (GUIMARAENS, 2012). Mais que isso, 0 dever
estd inserido na consciéncia da profisséo. Mesmo que para Bill Kovach e Tom
Rosenstiel a verdade do jornalismo se afaste da verdade filosofica, o que os
profissionais devem continuar procurando € essa aproximagdo com 0 conceito da
veracidade e verossimilhanga. Tornar a escrita objetiva mesmo com a carga de
subjetividade que esta inerente a pratica, ou seja, ndo ha razdo para querer gque a
subjetividade se “desfaga”. A procura, novamente, € pela maior proximidade com esses
conceitos.

A revista piaui se diferencia no mercado, principalmente, pela preocupacdo
primaria em prestar contas, como introduz Rafael Guimaraens. Se ha aspectos a serem
considerados no perfil, imerso na narrativa, que partam dessa preocupacdo, é porque
existe por trés do texto um jornalista — e todo o corpo editorial — que podem se mostrar
interessados em ser transparentes. Ainda que de maneira diferente a partir dos
personagens importantes na sociedade, a revista prima pela apuracdo bem feita e pelos
métodos do ‘fazer perfil’ detalhados e exemplificados por Gay Talese (2003). A escrita
parte da relacdo com a pessoa, com o sujeito a principio desconhecido. Para que ele seja
conhecido por inteiro, ou se aproximar disso, 0 jornalista € o responsavel para fazer
valer a interacdo e experimentar o dialogo na medida do possivel.

Os jornalistas que se colocam no texto como parte dele, sdo 0s personagens que
correspondem a narrativa diferenciada, com caracteristicas literarias, como situadas no
comeco desse artigo. O jornalista personagem/experimentador da situacdo ndo é mais
quem assina a matéria. Ele estd agora convidado a participar de um lugar comum (o da
entrevista), e vivenciar, junto ao perfilado, parte da historia deste. Por isso pode, com a
propriedade de testemunha, relatar o encontro. E como ouvinte, também, que possui a

credibilidade para partilhar essa experiéncia com o leitor.
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