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Cor e imaginario politico: um estudo da cor-informaéo na cobertura da
campanha presidencial de 2010 de Veja e Istoé

Tassia Caroline Zanihi
Universidade Estadual Paulista, Bauru, SP

RESUMO

A partir do acompanhamento critico da coberturaglstica no periodo da campanha
presidencial de 2010, esta pesquisa busca comgredadmodo mais transparente as
estratégias da midia no que se refere a influédaiaitiizacdo de cores em textos
visuais jornalisticos, particularizando para a rinienalidade de seu emprego e a
consequente formacao de um repertério culturahdd@ico que serve de sustentacao
para o julgamento de valores dos candidatos Dilm#sseff, José Serra e Marina Silva.
O corpus selecionado para a analise compreendbBg@®ee das revistas semandejae
Istoé publicadas no periodo de janeiro de 2009 a dezemidr2010, com énfase na
analise de imagens que destacam aspectos pos#ivesgativos do uso deor-
informag&q conceito, proposto por Guimardes (2003), que iderss 0 emprego
sintatico e semantico da cor no jornalismo visual
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As cores nas revistas brasileiras séo repletasni@ogia, numa combinacdo
de caracteristicas biofisicas, linguisticas e caibu(Guimardes, 2004) e de campos
semanticos diversos que interferem na significaggiicstruida (Guimaraes, 2003). Ao
acompanhar a eleicdo presidencial de 2002, Guima(2@803) apontou diversas
impropriedades no uso de cores em capas e pagmasvitas que favoreciam a

formacdo de um imaginario mais favoravel a JoséaS#w que a Lula. Para tanto, o

! Trabalho apresentado no DT 1 — Jornalismo do X&thgresso de Ciéncias da Comunicagdo na Regido udest
realizado de 3 a 5 de julho de 2013.
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% Este artigo apresenta parte da andlise que intedissertacdo de mestrado “O discurso da cor nstrogéo do
imaginario politico: analise das informag¢@es visuda midia na cobertura da campanha presidenci20ie”,
defendida no Programa de Pés-Graduagdo em ComumidaddNESP em 2011, com bolsa da Fundacéo de Amparo
a Pesquisa do Estado de Sado Paulo (FAPESP), quidemu ainda, na andlise das imagens, a utilizagio
ilustracbes (charges, caricaturas, fotomontagatesenhos) e de fotografias que destacam a fisian@xpressao e
gestualidade dos candidatos.
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autor recorreu aos estudos da cor-informagao, jay &e estudo das cores no ambiente
do jornalismo (Guimarées, 2003 e 2004).

Nas edicbes das revist¥gja e Istoé no periodo agora analisado, foi possivel
verificar a mesma polarizacéo de cores, entre mekio do Partido dos Trabalhadores
(PT) e o azul e amarelo do Partido da Social DeawterBrasileira (PSDB), que
ocorreu nas eleicdes de 2002 de forma bastantenétsisd, o que evidencia a
intencionalidade de incorporar valores, sobretuglgativos, as informacgdes veiculadas,
resultado que pbde ser observado principalmenteedg®es devVeja, embora com
menos intensidade do que em 2002.

Entretanto, também foi possivel verificar um conigmento menos tendencioso
em relacdo ao emprego cromatico nas edi¢cdes atedisam comparacdo a cobertura
das eleicdes de 2002, no que se refere a tratasnsatoelhantes entre os candidatos,
guando a questdo é antecipar o assunto a seraratadulando-os as cores de seus
préprios partidos, por exemplo, ou quando a escdhbbecartela de cores utilizada
mostrou-se neutra e comum a todos ao identificask® demonstrar preferéncia a um
ou outro candidato, resultados observados sobretasiedicbes analisadaslsié

O estudo do corpus selecionado também evidenciowlguns casos, aspectos
bastante negativos em relacdo a discriminacdoddiéecdo dos candidatos e seus
partidos por meio da cor, em exemplos que demansira tratamento que, intencional
ou ndo, acaba por favorecer/desfavorecer um ow puésidenciavel. Destaca-se aqui
gue da mesma forma que escolas de samba e eq@petetol, por exemplo, sé&o
identificadas principalmente por meio de suas ¢oosspartidos politicos também
buscam criar uma identidade visual propria facilteewlentificada pela cor, como
também, em determinados casos, certa cor poder @udeorporar valores positivos ou
negativos as informacdes e imagens veiculadasinbedando-as de seus repertorios.

Como apontado por Guimardes (2003), a discriminagdodiferenciacdb
cromética compde uma das acbes positivas em relagdemprego de cores mais
utilizadas pelos produtos midiaticos. Por meio délpossivel estabelecer diferencas,
organizar informacdes, selecionar parte delassaltéslas, contribuindo para a criacédo
de hierarquias, tanto em niveis de sequéncia tledejuanto de relevancia ou destaque.
Desse modo, a discriminacao/diferenciagdo conttdonbém para relacionar elementos

4 Ver Guimaraes, 2003, p.54-5 e 121-23.

® Ver Guimaraes, 2003, p.128-34.
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gue nado estdo sendo apresentados em sequéncexepaplo, pois cria vinculos entre
essas informacoes, 0 que ajuda a reforcar a ideltidisual de alguns produtos.

Para Arnheim (1994, p.321), a cor € a mais efieiedimensdo de
discriminacéo/diferenciacdo de todos os componeafdesnagem, e esse poder ndo €
determinado somente pelos estimulos fisicos do menterior, mas também por um
elaborado processo cognitivo. Ao isolar-se do usivdotal do padréo visual, a cor
inevitavelmente ressalta o objeto e, por conseqaése destaca do restante do padrao,
provocando no receptor/leitor a busca pelo sen@@dso esse sentido ndo exista ou nao
seja intencional, a comunicac¢ao gera um ruido.

Quando existe a necessidade de ordenar informémggieamente, deparamo-nos
frequentemente com a organizacdo de informacOesartir ple cores em pares
polarizados, ou em combinacdes em seéries de cdreEpagradas pelo uso — como o
cadigo triddico do seméaforo ou a composicao setiabd arco-iris, por exemplo. Desse
modo, objetos que ja possuem identidade visualrigrdpomo empresas, escolas de
samba, clubes de futebol e partidos politicos, gg@mplo) podem ser vinculados a
determinadas cores por meio das quais ja sdo ddokedo publico. Nesses casos, a
midia pode organizar as informacdes desses olgetosieio dessa identidade visual ja
consagrada e, assim, também tornar essa identidade facilmente compreendida
pelos receptores/leitores.

Exemplos positivos da discriminacdo/diferenciacéo rpeio da cor podem ser
visualizados nas figuras 1, 2 e 3, nas quais ateelgtoé empregou corretamente as
cores dos partidos dos candidatos a presidénca fpaiimente referi-los, organizar
informacdes sobre eles ou representa-los. Na pan{égura 1), as cores aparecem
justapostas as fotografias dos candidatos, ajudandentifica-los nas colunas “Palavra

de Dilma, de Marina, e de Serra”, na matéria “Uris i@ promessas”.
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Figura 1.Istoé(21 jul. 2010)
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Ja quando a disputa direta entre Dilma e Serra figstaque, as cores de seus
partidos politicos foram ambientadas ao fundo @es $otografias, diferenciando-os na
matéria “Empate técnico” (figura 2), e também codon as luvas da fotografia de capa
que fez referéncia a disputa (figura 3) — somareda-gstas 0os simbolos visuais dos
partidos (tucano do PSDB e estrela do PT) e a oti@rf@ confronto entre dois estilos

de governo”, elementos que reforcaram a identidadeal e o sentido das cores

empregadas.
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Figura 2.Istoé(26 maio 2010) Figura 3.Istoé(03 nov. 2010), capa

Em outra perspectiva, o uso da cor, mesmo que eoanhecimento imediato e
vinculo direto com o assunto tratado, como visammiiém pode incorporar valores
negativos as informacdes, promovendo acdes como.epemplo, a deformacio
considerada por Guimaraes (2003) a mais conheadabatida acdo negativa da cor —
efeito que ocorre quando as cores de determinaaigeim séo alteradas, seja de modo
sutil ou extremado, modificando seu contetdo oaigin

A carga negativa da deformacéo torna-se evidendamdypu o leitor/receptor €
induzido a incorporar valores depreciativos asrmfides, sofrendo interferéncia em
sua liberdade interpretativa, como ocorreu na dadéeja disponivel nas figuras 4 e 5,
na qual, embora a cor vermelha faca referéncidadaecandidata Dilma e ao PT, o
modo como foi empregada (sobre o rosto de Dilmag, relacdo com o0s textos e a
estratégia grafica de inverter a capa para uma ngagdeitura, reforcam a
intencionalidade de “demonizar”, por meio da correeratada e suas opinides,
representadas por meio da reproducdo de suas dataslestaque, sobre questdo

polémica na sociedade: aborto.

® Ver Guimaraes, 2003, p.123-4.
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“Eu, pessoalmente, sou contra.
Nio acredito que haja
uma mulher que nao considere
o aborto uma violéncia™
Ditma Rogsself, eim 29 d seternbro de 2010
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Figura 4.Veja (13 out. 2010), capa Figura 5.Veja (13 out. 2010), capa invertida

A estratégia visual de inverter a capa para arkeitios dois trechos da fala de
Dilma enfatiza a ideia de que a candidata mudowpudao sobre a questdo ao longo
do tempo. Na figura 4, na primeira metade da capaposicdo habitual, onde a cor
vermelha foi aplicada sobre a fotografia, causaaddeformagdo da mesma, |é-se:
“Acho que tem de haver a descriminalizacao do ab&tho um absurdo que ndo haja
(Dilma Rousseff, em 4 de outubro de 2007)". Invadite a capa (figura 5), a mesma
imagem é utilizada sem a aplicacdo do filtro vehoglsobre fundo branco, neutro,
acompanhada da fala “Eu, pessoalmente, sou ct@tcaacredito que haja uma mulher
que néo considere o aborto uma violéncia (DilmadsRefl, em 29 de setembro de
2010)". Embora as duas falas ndo sejam, na verdxd®&jdentes ou contraditorias, a
intencéo de serem recebidas como tal é evidentebdim as datas dessas declaragfes
(o discurso de Dilma tornou-se mais brando e peksie aceitacdo na época de
campanha) enfatizam a carga de sentido desejadaalRese ainda que, com a capa
vista de maneira habitual, onde o sentido de Eitl#-se de cima para baixo, 0
destaque, também enfatizado pela cor, é o da daliecansiderada negativa, a favor da
descriminalizag&o do aborto.

A resposta déstoéa estratégia depreciativa Wejaa candidata Dilma veio em
sua edicdo seguinte, uma semana depois, 0 queaedodisputa editorial e politica
travada entre as duas revistas (embora nem semplaratia), como demonstram as
figuras 6 e 7, reproducdo tltoéa capa dé&/eja utilizando trechos de declaracdes de
José Serra sobre Paulo Vieira de Souza (conhecido @aulo Preto).

Embora na capa detoé o filtro azul, cor do PSDB, néo tenha sido aplacad
sobre o rosto de Serra, causando a deformacéensprego ao fundo da fotografia,

com 0S mesmos recursos graficos e textuais da cEpd/eja, comprova a
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intencionalidade de vincular a cor ao candidatewepartido, ou seja, acaba por também
reforcar a negatividade desejada no recebimento infasmacdes, sobretudo ao
relacionar-se com os trechos das falas de Sern@ solengenheiro Paulo Vieira de

Souza, ex-diretor da estatal Dersa na gestéao twaréo Paulo.

; “ Evidente que eu sabia do
“Naio seiqueméPaulo 8 % trabalho doPauloSouza,
Preto. Nunca ouvi falar™ 1 queéconsideradouma o)
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Figura 6.Istoé (20 out. 2010), capa Figura 7.Istoé (20 out. 2010), capa invertida

A resposta provocativa detog porém, traz uma estratégia de incorporacao de
valores negativos as declaragbes de Serra opadtavaja o discurso do candidato
sobre o engenheiro mudou de um dia para o outn@dpecom o passar do tempo (trés
anos depois) como o de Dilma, e suas falas saadceaplente contraditorias e
diretamente ligadas a campanha eleitoral — na pameetade da capa d&toe (fundo
azul, em posicédo habitual, figura 6), I1é-se: “N&o quem € Paulo Preto. Nunca ouvi
falar (José Serra, no dia 11 de outubro, sobreoPé4eira de Souza, acusado de desviar
R$ 4 milhdes da campanha do PSDB)”. Com a capatidagfigura 7), sobre o fundo
branco, o texto em destaque diz: “Evidente queabiasdo trabalho do Paulo Souza,
que € considerado uma pessoa muito competente S#vs® no dia 12 de outubro,
sobre Paulo Vieira de Souza, acusado de desviad R§ilhdes da campanha do
PSDB)".

Assim, a incorporacao de valores negativos as taSerra ensto€ reforcada
pela cor de seu partido, torna-se muito mais calete: diferentemente da vinculacao
de Vejado vermelho do PT e de Dilma a uma opinido talvegativa a campanha da
candidata, em frase dita trés anos antes, o virdmlazul do PSDB (que embora néo
produza o mesmo efeito “demonizante” do vermelho)re declaracdo de Serra, um

dia antes de contradizé-la, incorpora uma tendémtéma a interpretacdo do
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leitor/receptor: a fala do candidato é mentirosatenta isentd-lo de um possivel
vinculo com uma denuncia de desvio de dinheiro.

Ja a vinculacéo entre cores do partido e seusqoslisem incorporacédo direta de
carga de valores as informacdes, utilizadas satwepara facilitar sua identificacao,
como nos exemplos de discriminagdo/diferenciac@&ale ppromover acbes também
positivas, como a antecipac¢aguando a cor ajuda a direcionar de antemao c&ssu
da mensagem) e a condens&q@gido da cor capaz de concentrar em si a essémcia
discurso geral da matéria jornalistica), que condginzla a intensificacdo, efeito que
ocorre quando as cores contribuem para a obtenedanth mensagem de maior
visibilidade e que dé maior veeméncia ao tema alolorGUIMARAES, 2003).

Exemplos de antecipacdo, condensacdo e intengificapcorrendo
simultaneamente podem ser observados nas capstoéldisponiveis nas figuras 8 e 9.
Na primeira (figura 8), Serra aparece de terno ezaliro sobre um fundo amarelo (em
edicdo que traz uma entrevista com o candidatopad@monstra a chamada da capa,
“Serra por Serra”); na figura 9, 0 mesmo tratameéntiado a capa que traz Marina Silva
(Partido Verde — PV) sobre um fundo verde, imaganctuwada também a uma

entrevista com a candidata na edi¢do — “Marinademina”, na chamada da capa.

A Tudo que vock precisa saber para EXCLUSIVO 05 segredos

SAUDE Por dentroda ELA, COPA Atecnologia por trds
doshow deimagens acompanhar o5 jogos na Africa do Sul de José Serrano exilio

a plor doenga o

- -

Figura 8.Istoé(23 jun. 2010), capa Figura 9.Istoé (09 jun. 2010), capa

Em contraposicdo, a capa d#oé que ilustra a chamada principal da entrevista
com a candidata petista (“Dilma por Dilma”), no mesteor das produzidas com Serra
e Marina, foi concebida sobre um fundo azul (figuf@), o que resultou, por

comparacdo com as capas anteriores, na acdo aam@igativa chamada de

" Ver Guimaraes, 2003, p.124-8.

8 Ver Guimaraes, 2003, p.135-7.
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dissonanci@(desvinculacdo do assunto retratado com a correpjertério informativo

€ compartilhado pelo puablico), uma vez que a pessichvel seria mais bem
representada com o vermelho de seu partido ao fuRdssalta-se aqui a producdo
desse sentido sobretudo pelo tratamento difereade ds trés edicOes, se observadas

em conjunto.

EXCLUSIVO Exército constrdi um condominiode fuxo s6 para os generals

*Aberto noé questia
g foro intimo, mas.
B saide piblica”

“Nomeu governa, o BC.
terk doks olhos: um

“Luta meescolhey
‘quatra vezes”
“Namorar taztods
0 bem domundo.

Figura 10lstoé(12 maio 2010), capa

Resultado semelhante ocorreu na imagem de Dilnmexra 8bragados na sesséo
“Carta ao Leitor” da revist&/eja (figura 11), que traz a aplicacdo das cores azul e
amarelo no fundo da fotografia — possivelmente coecarso para esconder elementos
indesejados na imagem. De forma intencional ou @aedicdo cromética acabou

ambientando o cenario nas cores do PSDB.

Carta ao Leitor

Aberta a
temporada

governo com Dilma
Rousseff e a oposi¢io
com José Serra coloca-

ram as cartas na mesa e a
campanha presidencial de 2010
disparou. Dilma foi capa de
VEJA hi dois meses € Serra
publicou um artigo na mesma
ediciio. Agora, VEJA traz Serra
na capa e publica um artigo E
escrito por Dilma. A partir desta %
edi¢dio, VEJA intensificard a
cobertura da que serd uma das |

Figura 11Veja(21 abr. 2010)

® Ver Guimaraes, 2003, p. 117.
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Vinculacdes as cores dos partidos politicos comexasplificadas favorecem
ou desfavorecem a identificacdo de seus candidatopositores em determinadas
imagens, como quando as cores de um foram empiegads de outro ndo. Se nao €
possivel demonstrar que a intencionalidade foilrtaate consciente, observa-se que
este desequilibrio visual, favorecendo um dos ladosvitado em outras abordagens
jornalisticas, como por exemplo no noticiario espor

Efeitos de clareamento/escurecimento das coregsemativas dos partidos
politicos também foram observados, com resultadi@sedtes dos produzidos pelos
tons habituais, como demonstram as figuras 12, 1B4.e Na matéria devVeja
“Compromisso com o futuro” (figura 12), a imagem Mdéma concebida sobre um
vermelho que tende, de baixo para cima, ao cops@-vinculou sua representacao
tanto ao PT quanto ao carater feminino (candidaithen). O mesmo tom da cor foi
empregado na tipografia do texto que compde o "otho“janela” da matéria, com
uma declaracdo de Dilma em destaque.

.
Compromisso com o futuro
*“Se vock acha que a educaciio é cara, tenha
4 coragein de experlmentar a Ignorincla.”

Berek Bk

Figura 12Veja(21 abr. 2010)

Esse mesmo recurso foi utilizado pgetoé na fotografia que ilustra a matéria
“Empate técnico” (figura 13), ambientando a can@didi PT em um fundo cor-de-rosa
mais vibrante, tendendo ao magenta. A revista temé&@pregou uma inversado desse
efeito no fundo da imagem da matéria “O dia D denBi (figura 14), escurecendo o
vermelho para um tom mais terroso; bordo, tendexedmarrom, o que conferiu um ar
mais sobrio e sofisticado a candidata.

Na comparacdo entre o conjunto de imagens da aadidilma nas duas
revistas, foi possivel observar diferencas nao cores entre as imagens que

receberam tratamento gréfico, aplicacdo de fundoglea de figurino, etc — como
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fotografias em estudio ou em entrevistas em gadsnet mas também na iluminagéo e
nas imagens captadas em ambientes externos erastipgnas de campanha. Nas
edicdes dé&/eja observa-se a predominancia de tons vermelhosnaagens preparadas
de Dilma e tons mais claros e neutros nas imagdaesnas. Na revististoé de forma
geral, independente da iluminacdo mais suave o8 gw@itrastante nas imagens da
candidata, predomina a clareza e a boa definic&o faimgrafias, com presenca
constante de tons de vermelho nas imagens extgen2gma, muito devido a opcao de

vestuario.

Figura 13Istoé(26 maio 2010) Figura 14Istoé(12 maio 2010)

Uma agdo neutra com tratamento semelhante a tadoanalidatos em relagao
ao emprego de cores também foi observada na seatcvistas produzida platoé
na edicdo de 29 de setembro de 2010, na qual @guea 15), Dilma (figura 16) e
Marina (figura 17) aparecem em fotografias posa&masenarios ambientados em tons
neutros, sem vinculacdo de nenhum deles as coresudepartidos. A intencionalidade
do recurso é evidente: enfatizar o perfil e as gstas dos presidenciaveis propriamente
ditos, independentemente de suas filiacdes paeslar

Figura 15Istoé(29 set. 2010) Figura 16.stoé(29 set. 2010)

10



Intercom — Sociedade Brasileira de Estudos Interdisciplinares da Comunicagao
XVIII Congresso de Ciéncias da Comunicagdo na Regido Sudeste — Bauru - SP — 03 a 05/07/2013

Figura 17 Istoé (29 set. 2010)

Nessa perspectiva, destaca-se ainda o que acantacdo imagens pensadas e
produzidas em situacdo propicia, especificamenta pieterminado enfoque, sao
vinculadas, posteriormente, a outros assuntos, oommtuito de agregar valores
negativos, como ocorreu com a série de imagensod®ra intensa, tendendo a
deformacgédo, da candidata Dilma Rousseff em cladlgadas poristoé em diferentes
edicdes e tematicas, como nas matérias “O apagiaapnde a oposicao” (figura 18),
“Atencdo ministro, Dilma esta de olho em vocé” (fig 19) e “Briga de mulheres”

(figura 20), desvinculando as imagens de seu @pexriginal.

§

Figura 18.stoé(18 nov. 2009) Figura 191stoé(05 out. 2009) Figura 20Istoé(26 out. 2009)

Outra agdo da cor usada para atribuir valores wegaas informacdes é o
chamado falseamerifo que ocorre quando o leitor é induzido, intendimreate ou nao,
a incorporar o sentido tendencioso que a cor aspammeio da mensagem verbal, ou
por seu conjunto verbo-visual, ou ainda por valadesinformacédo veiculada em
referentes externos a mensagem, mas que acabamawvitha-se as cores utilizadas. Em
todos esses casos, as cores assumem o0 papel de papa a transferéncia de valores.

10Ver Guimaraes, 2003, p.121-23.
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Exemplos de falseamento podem ser verificados ay@essade/ejarepresentadas
nas figuras 21 e 22, nas quais o vermelho fozatlo para incorporar valores negativos
ao conjunto de informacdes e, consequentemeni@npanha da candidata do PT. Na
primeira (figura 21), a cor foi empregada em filaplicado sobre a imagem de Joao
Vaccari, produzindo também a acédo cromética deruhafgéo; alterando a fotografia
original, ampliando sua atmosfera negativa e fdsaque as dendncias relatadas em
matéria da edicdo envolviam o “petista que vai auidias financas da campanha de
Dilma Rousseff”, como mostra o texto que acompanbbhamada de capa “Caiu a casa
do tesoureiro do PT".

Na figura 22, um céu vermelho sobre o Palacio dog@sso Nacional ambienta
a fala de Pedro Abramovay, enquanto secretariconakcde Justica, sobre pedidos de
dossiés por parte de Dilma (em conversa com secesgor, Romeu Tuma Junior),
abaixo da chamada de capa “A verdade sobre osédbs#ilém de contribuir na
incorporacdo de valores negativos & mensagem, geimaom a cor do céu distorcida
produz também a acdo cromética negativa chamadaadgiagem/camuflagerh—
manipulacdo da aparéncia natural dos objetos dariosrretratados, capaz de ambienta-
los em uma atmosfera que ndo corresponda a realigadcipalmente por apresentar
essa nova aparéncia como analoga a real.

TUCANDS . Ammmm.n . ah
sumnm-ln i’ i 3

dmlsﬂnnxo ;

A VERDADE SOBRE 0S DOSS|E5

.“

receber pedidos da Bllma
e do Gilberto Carvalho
para fazer dossiés.
[...) Eu quase fui preso como
um dos aloprados”

EXCLUSIVO

CAIU A CASA

_ DO TESOUREIRO
- DOPT

- 0 petista que val cuidar
du finangas da campanha
de Dilma Rousseff

€ apontado em inquérito
como pivd de um esquema
que dezenas

Figura 21Veja(10 mar. 2010), capa Figura 22 Veja(27 out. 2010), capa

Outros dois exemplos demonstram também que as podsm reforcar os
valores negativos das mensagens mesmo quandaddiizm referéncia de vinculacao
direta aos partidos e seus candidatos. No primeimo¢capa da revisideja (figura 23),

utilizou-se como recurso a supressdo de coreso(mebranco) e a aplicagdo do

1 Ver Guimaraes, 2003, p.118-20.
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vermelho na moldura da fotografia de Dilma e ncepchimento das estrelas do PT
(usadas como asteriscos nas chamadas de capaértamimo aplicacdo de pingente na
corrente no pescoco de Dilma) com o objetivo dater#r radicalismo, totalitarismo e
postura conservadora. A estratégia vincula as nmdgbes a regimes de “esquerda”,
como evidenciam os termos empregados na chamati@gia”, “radicais”, “estado”,
“capitalismo” e “Nova Republica” — este ultimo, tande artigo com José Serra, na
chamada superior). O trecho da fala de Dilma atil@ na capa, recortado e fora de
contexto, “A realidade mudou, e nés com ela”, tamleéfatiza a intencao.

J& o segundo exemplo, de uma abertura de matérieviddalstoé (figura 24),
ambienta José Serra em um fundo azul com aplicdedamarelo na tipografia e no
realce de informacfes em papéis que voam ao redoardlidato, destacando, nas cores
do PSDB, a intencdo de negativar as informacodi&ando termos na manchete e
linha fina que, em oposicdo ao exemplo anteriazerfa referéncia a governos de
extrema “direita”, como “guerra suja’, “grupos akonservadores”, “oportunismo

politico”, “édio religioso”, “divide a Igreja” e “@ntinhos”.

00 José Serra - 05 25 anos da Nova Repil

00 .

Figura 23Veja (24 fev. 2010), capa

Figura 24 stoé(27 out. 2010)

Por fim, uma capa da revistéeja (figura 25) demonstra ainda que a cor pode
também ser utilizada de forma neutra para promag@&es de antecipacdo, condensacao
e intensificacdo da mensagem veiculada. No exeraptoy (branco) foi utilizada para
reforcar, na opinido da revista, a inexisténcigodgpostas eleitorais significativas ao
longo da campanha de todos os candidatos (tratameomum a todos o0s
presidenciaveis; neutralidade), ressaltando o discpresente na chamada “As grandes
propostas para o Brasil feitas na campanha presalénNo canto inferior direito da

capa, 0 recurso visual que induz o leitor/receptorirar a pagina para conferir o
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contetdo da edi¢do, composto em tipografia vermstdiee fundo preto (combinagéo
frequentemente utilizada na revista para valoréorimacdes negativamente), traz o
texto “A partir da pagina 88, as questfes essend@s quais os candidatos fugiram”,

gue confirma a intencionalidade atribuida a cor.

Figura 25Veja (06 out. 2010), capa

Uma vez que a producdo midiatica brasileira € hssteariavel no dia-a-dia da
midia (excluem-se aqui 0s processos criativos anaidia), essa grande variedade de
estratégias e mudancas no uso de recursos ema@lag@ga informativa da cor pode
tanto ser compreendida de forma positiva, visto gyernalismo visual pode ter um
repertério maior de sentidos, como também podersendida como campo fértil para
que valores simbdlicos sejam agregados as mensapenge oferece margem a uma
série de distorcOes e adesOes a certas posturaparara transparéncia, especialmente
no que se refere a edicdo de imagens na midiaalRess aqui que o jornalismo
promove sempre uma dupla leitura.

Com o acompanhamento da cobertura politica e @asandd jornalismo visual
nos espacos de maior destaque das duas revissmyalrse que antes mesmo do
inicio oficial da campanha eleitoral ja era visigatonstru¢do gradativa de um cenario
especifico para beneficiar e privilegiar candidatpartidos e aliados, levando
interpretacdes de fatos ao publico leitor, ou nmadiga-los e desfavorecé-los, excluindo
pontos de vista importantes e evidenciando ouriz@ tona momentos negativos para
a trajetdria de cada um dos presidenciaveis.

Com base nesses resultados, é possivel entendantppoque, na analise critica
do jornalismo visual, é necessario dar visibilidadeto para a participacdo de cada

codigo ou expressdo na composicdo da imagem quemto o todo significante. E
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importante ndo perder a no¢ao de que os diversaseatos de composicao das noticias
ou matérias jornalisticas — tanto nas paginas deai® e de revistas quanto no
telejornalismo e nas telas de computadores e agambveis —, que de modo geral
formam conjuntos aparentemente coerentes, muitessyéoram modulados para que
um codigo interfira em outro, agregando valores pogem servir a certos interesses
editoriais. Fatos como esse se tornam particulaem@bevantes na intensificagdo das
coberturas de eleicdes majoritarias.

Ressalta-se ainda que este trajeto de investigaga@speito da aplicacdo de
cores em conteudos jornalisticos reforcou algunmaposicdes sobre suas funcdes e
possibilidades que podem ser ressaltadas nessentwode conclusdo: a cor tem um
papel de grande importancia na comunicacao jotitalj® esse potencial pode ser mais
bem aproveitado pelos veiculos de comunicacdo; scomdecimento do papel
informativo da cor torna a informagdo suscetiveldidsonancia, o produtor a
determinacéo alheia, e o receptor a manipulac@nbecimento desse carater torna a
informacé&o mais rica, da ao produtor e ao recepitvdeterminacdo e enriquecimento
do repertorio.

Nesse sentido, essa pesquisa pretendeu contrimaryma compreensdo mais
transparente das estratégias visuais da midia@seajrefere ao emprego de cores, além
de apontar para uma busca, com caminho mais long@emxorrer, pela
instrumentalizacdo tanto daqueles que sdo respeiss@ela producdo de noticias

guanto do publico leitor.
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