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RESUMO

Este artigo tem como objetivo propor uma reflex@lore a importancia de se repensar a
pratica da comunicacdo comunitaria, sob a perspecte retomada do seu carater
popular, entendida esta como um projeto contrarhég&o. Ao longo dos anos esta
forma de comunicar foi perdendo esse carater, énm@mto, sobretudo, da “pecha”
idilica a encobrir a definicdo do termo comunidau®gdo basilar para a comunicacéo
comunitaria, e que vem sendo apropriada pela cltesgemaoénica (utilizando um termo
Gramisciano) profundamente atrelada aos aparadosdia corporativista, com o claro
intuito de abafar as vozes populares e gerencigrupos sociais.

PALAVRAS-CHAVE: Comunicagdo Comunitaria; Comunidade; Popular; @ent
hegemonia.

Introducao

Apesar de ainda haver confusdes em termos de gidint sendo entendida
muitas vezes, como popular, alternativa, horizonparticipativa, a comunicacao
comunitaria, ao longo dos anos, foi ganhando cao®proprios, e adquirindo feicbes
gue a especificava frente a outras formas de caaunAs linhas que definiam seu
carater mais politizado e, sobretudo, contestatdncam perdendo espessura, em
detrimento de outras linhas que a desenhava confeigé mais pacifica, beirando a
pureza de um ‘paraiso perdido’.

E € exatamente sobre essa transformacdo de pérapele comunicacao
comunitaria que este artigo pretende debrucar-ssylgmatizando sobre provaveis
razdes desse aspecto ter se sobressaido ao awateivindicacdo tdo marcante na

década de 70, periodo de seu surgimento no Beasibbretudo, as consequéncias que
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esse carater atual tem para as praticas daguelana@agao e sua inser¢cdo no quadro de
possibilidades de mudancgas sociais.

A comunicacdo comunitaria surgiu em meio a efe@msa politica no pais,
assim como também em outras regides da Américad,ajue vivenciava um contexto
de forte repressao politica por parte de goveritasodais. Nesta época, a distingdo
entre comunicagdo popular e comunitéria era muitih, pois ambas carregavam uma
forte dimenséo politica, de enfrentamento de proageamplos sofridos pela sociedade,
como pobreza, violéncia, desemprego e outras eitfed®s sociais.

A origem dessa comunicacdo remonta a acao dos raptos

populares tipicos dos anos de 1970, os quais [sapaas décadas
seguintes, transformando-se, portanto, em ac¢Oexctesdisticas do

processo de reacdo ao controle politico, as coesligégradantes de
vida e ao desrespeito aos direitos humanos quenfeeainstaurando
no pais ao longo do tempo. Nao devemos, nestxdeflenenosprezar
o fato de que, nas primeiras décadas do séculmgmstambém

existiram jornais e outros meios de comunicacdrativa a servico

dos interesses dos trabalhadores (PERUZZO, 2038)p.

Contudo, com o processo de abertura politica nailBraos anos 90, novas
perspectivas foram sendo adotadas pela comunicegédmnitaria que comecou a
ganhar singularidades. O termo comunicacdo conriaitdi sendo aos poucos
utilizado pela grande midia, que ia se fortalececada vez mais, para caracterizar
algumas de suas producbes. Além disso, 0s conteddos contestatorios que
compunham sua producao foram cedendo espaco pdcaraacao que girava em torno
das questdes da educacao, cultura e entreteninoembomais espaco, inclusive, para a
prestacéo de servico (PERUZZO, 2006).

O tom politico foi perdendo espaco para as promoaeepcdes de comunidade,
que acabaram, por sua, tornando-se caras a corp@aicamunitaria. A ideia de que
comunidade € associada a representacdo de um &nldenharmonia entre os
individuos, de fraternidade e solidariedade, pouoooflituosa e praticamente sem
contradicdes — percepcdo essa proveniente, espeai®, da sociologia mais classica,
custou aguela comunicacao o gerenciamento desserdembe “paz na terra”, com uma
atuacdo voltada, em maior medida, para a buscagsotucées mais pontuais, sem
grandes pretensdes de transformacao da realideidéd so

Tal definicdo de comunidade ndo oferece qualqseorao sistema capitalista em
vigéncia. Ao contrario, oferece a este mais umaipiislade de controle da populacéo,

na medida em que transforma o que seria dispubgetos de luta entre classes sociais
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antagbnicas (0 que levantaria um debate politice dantradicbes sociais), em
reivindicagbes especificas de comunidades, com geadidades particulares,
“fechadas”.

Além disso, a midia tradicional, como ja referidmteriormente, tem se
apropriado de forma indiscriminada do termo, comrad objetivos de fortalecer e
perpetuar esse controle do sistema sobre as erasndias da sociedade. A producéo de
conteudo da “midia corporativa” atribui aos grupsesciais marginalizados a
classificacdo de povo (aqui normalmente compre@ndamo “povao, ou “povinho”,
isto €, os pobres ou empobrecidos, contendo unideernto em negatividade), como
uma identidade fixa, atribuida por outros. “Ideatlds que até eles se ressentem, mas
gue nado tém permissao de abandonar, (...) estzpnatiBAUMAN, 2005, p. 44).

A grande midia, a partir de estratégias discursisasapropria das narrativas e
demandas dos grupos sociais, esvaziando a faladgagpcomunidade, além de, com
grande frequéncia, tomar a frente nas solu¢desral@emas pontuais, assumindo o
papel dos membros da comunidade na busca por reslbondi¢cdes de existéncia.

Essa forma de producédo de conteddo segue a l6giqaoder hegemoénico de
abafar as vozes divergentes, através do agenciardastpossibilidades de mobilizacéo
social. Implica também numa nova forma de produgéosentido sob a marca da
apelacdo emocional, baseando-se, sobretudo, narsbsade solidariedade, e na
linguagem de espetacularizacdo, ou seja, na cridedsensacdes e do estimulo ao
desejo, a fim de “preparar” o individuo para o jagoconsumo. “Uma espécie de nova
economia em que a dimensao imaterial da mercadomwalece sobre a sua
materialidade” (SODRE, 2007, p. 56).

E néo s6 a grande midia é responsavel por resgggarcarater inocente e puro de
comunidade, a propria midia comunitaria ainda maitaigada por esta concepcao,
também sustenta essa ideia em sua producdo ema émmo ela mesma se enxerga
enquanto veiculo de comunicacgéo das classes destalas.

Com efeito, é possivel notar que o “popular”, cau sarater de luta, e acima de
tudo, dialético, dentro das perspectivas comuroceds, foi cedendo espaco cada vez
maior para o “comunitario”, com seu carater imagala docil, numa clara estratégia do
sistema de poder do capital, de gerenciar, por da® vozes abafadas, a forca da
populacdo reunida pela transformacéo da realidadels Assim, afirma Yamamoto
(2007):
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E nitida essa tendéncia comunitaria, a reestruiarde um projeto de
controle que, a partir do movimento de suas estastgsubjacentes,
compde uma nova economia-politica dos meios: fratggéo,

isolamento, enfraquecimento, e a recuperacdo dgsogrpara um
sistema dominante de representacao (p. 12).

Para tanto, este trabalho tem como objetivo trpaea dentro do debate sobre a
comunicacdo comunitaria reflexdes acerca da impoigégque o resgate do “popular”
tem na luta contra as estratégias do sistema hegeonde utilizar as estruturas de luta
da populacéo contra a propria populacéo. Pois,a@esvaziamento do carater politico e
de luta, tdo presente na nocao popular da comdmoagmunitaria, perdeu-se muito da
capacidade desta ser uma forte ferramenta cortpgessao do sistema, isto €, reduz o
potencial do veiculo de comunicagdo comunitariawdgenciar as contradigdes sociais.

Comunicacéao popular e comunitaria: um divércio

Nos anos 70 e 80 no Brasil, surge conceitualmem@nmaunicagdo comunitaria.
Periodo de forte repressdo no pais que vivia urtedwda militar, esta forma de
comunicar serviu como expressdo de movimentosisaeipopulares, que lutavam por
melhores condi¢des de vida, pela transformagdondeantexto marcado por extrema
excluséo social, pela conquista da liberdade aunatdo de uma democracia no pais. E
foi por esta caracteristica contestatoria, combagivde reivindicacdo politica, que a
comunicacdo comunitaria era costumeiramente emandiomo sinbnimo de
comunicacao popular, sendo assim também compreeondido alternativa, horizontal
e dialdgica.

Porém, desde o final do século passado, com ahepwlitica no Brasil, a
comunicacao comunitaria vem se especificando eagalthcontornos proprios, ou seja,
se desvencilhando de um ideario mais contra-hegemoémle transformacdo da
realidade social, como se propunha a comunicacpolgo e adotando demandas mais
especificas das realidades locais, e estendendoogeule atuacdo para questdes mais
ligadas ao cotidiano dos individuos, a prestacaceteico e até mesmo a cultura e
entretenimento.

Aos poucos, os contetdos tidos como mais “politsadoram cedendo espaco
para temas como educacédo, saude, cidadania, celtarar, além de girar em torno dos
problemas pontuais vividos pelos individuos em $oeaidades. A preocupag¢ao maior

passou a ser ndo mais um projeto transformadorosgstrutural, mas sim a sintonia
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com as demandas mais urgentes, normalmente ligadagestdes de infra-estrutura, e
na valorizagao das expressodes culturais e da @i@thcal.

Todas essas mudancas de postura da comunicacaaitomuacompanharam as
transformacdes da sociedade, que vivia ndo apemasnomento de conquistas de
direitos fundamentais, com a abertura politica dts g 0 avanco tecnoldgico, mas,
sobretudo, que se inseria cada vez mais em umxtortde aprofundamento do sistema
liberal, com suas consequéncias fragmentariasiedodlistas.

Entretanto, submetida aos propositos neoliberaggaade midia também passou
a incorporar a expressao comunicagcdo comunitarisw@amprogramacao, no entanto,
com um viés distanciado da idéia de uma comunicpg@eniente do povo e pensado
por ele. Como forma de absorver as formas popuésemrmatizacdes do sistema, esta
midia vem se apropriando da voz e instrumentosogalpcéo, esvaziando de sentido
outro discurso e realidade possiveis. Em vez deestam, a midia “corporativista”
insere os individuos e coletivos sociais dentrddaca homogeneizante de uma cultura
massiva, isto €, da industria cultural (SANDANOQG)D

Assim, servindo aos interesses do mercado e obedle@es regras das aliancas
politico-institucionais — responsavel, este Ultinpela sustentacdo da estrutura do
sistema capitalista, as grandes corporagfes denicagdo, vém, intencionalmente,
amortecendo o potencial ativo da populacéo, amogd-se de suas demandas e falas, e
promovendo o gerenciamento e controle dos grupagsisaccomo forma de restringir
suas lutas e ag¢des contra a dominacgédo do capital.

Nao por outro motivo a politica de producdo de awasi segue cultivando a
passividade. Encobre a dialética das relacfesispsius conflitos e contradicoes, e
divulgam (promovem) um ambiente homogéneo, poudohaiente, univoco, ou seja,
uma realidade que néo oferece qualquer risco densms Assim, € encobrindo a
dindmica e a pluralidade social que a grande ntégjidima o poder do discurso uUnico,
divulgando a ideologia politica dos setores hegeoo8rda sociedade.

Além disso, tal perspectiva revela ainda ndo apenas estratégia politica de
atuacdo, mas também uma estratégia “midiatico-@sta’ ao encarnar um perfil de
responsabilidade social, fazendo com que a imagementpresa passe a ser associada
diretamente a promocao de justica frente as dersasmtaais a partir da terceirizacao
das demandas sociais, numa clara tentativa derautopdo do veiculo como tutor da

ordem e bem-estar social.
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A linguagem utilizada na grade de contetdos é usnadpectos que servem para
aproximar o veiculo de comunicacdo com o publiobretudo, com “as populagdes
periféricas, através da linguagem coloquial, doregp de palavrdo e de giria, como se
esse UsO caracterizasse 0 seu engajamento coneoss$es, gostos e expectativas
populares” (PATIAS, 2006, p. 97).

E muito comum ainda, nesse tipo de producdo midiz4 criagio de personagens
populares, normalmente os proprios apresentaderdd/du reporteres, que adotam a
roupagem de agentes publicos, transformando-seatas &utorizadas da populacéo.
Sao estes quem tomam a dianteira na busca pobsslde problemas costumeiramente
estruturais de determinadas localidades, cobrand@djaos competentes a tomada de
decisbes necessarias. Programacado desse tipo &epossr espalhar-se por todo
territdrio nacional, e ndo apenas em telejorngiécdmente sensacionalistas, mas
também os ditos “sérios” vém adotando a estraidgimserir em suas matérias o teor
mais popular, apelando principalmente para a cargaiva.

No entanto, esse discurso midiatico se revela @stanbiguo. A medida que a
linguagem e os formatos adotados pretendem buscarnuaior aproximacédo com as
classes populares, como forma de selar uma idsg#io entre ambas as instancias,
principalmente a partir da conquista de emocfesifaée da sensibilizacdo, ainda é
imperativo a associacdo feita entre os grupos pogglle a marginalizacdo social.
Costuma-se tipificar o pobre como violento, trapsgor da ordem publica e potencial
criminoso. A violéncia nas periferias das cidadesugervalorizada no noticiario,
sobrando sempre aos moradores dessas localidpeehade “bandidos” e assassinos.

Essa aparente contradicdo do discurso midiaticelagyortanto, exatamente o
que vinhamos afirmando ao longo do artigo: o géaemento das classes populares. A
partir dessa estratégia, a grande midia pbe ens lagostos individuos que dividem
uma mesma realidade social. De um lado estdo “ssops de bem”, individuos que
conseguiram crescer na vida a custa do préprio, sngr ascenderam socialmente
independentes de um Estado omisso — 0 que por engxclui a necessidade de
reclamar por melhores condi¢des vida — ou até mgmnaerem se rendido a teia do
assistencialismo, promovido pelo cada vez maiacéieo setor” (formado por ONG's,
Igrejas, associagoes, etc.), ou, principalmentspe;des exercidas por um jornalismo
tido como responsavel com as questdes sociais.

Na outra ponta estariam 0s criminosos que nao émguieajuda assistencial, que

devem ser banidos do seio da sociedade e até nesamabiente de onde vieram. Sao
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aqueles a quem ndo é dada oportunidade de melbonelicbes de existéncia, que
devem ser excluidos do jogo do sistema capitaliStassim, portanto, que a midia
corporativista vai segregando os individuos da gwssibilidade coletiva, de
reconhecimento de classe e de unido com 0s sees. prara tanto, esta midia acolhe
apenas as experiéncias e histérias de vida degsegse podem oferecer uma imagem
positiva para empresa como promotora do seu bean-é&brmalmente, a “marca” da
empresa de comunicacdo vem associada a temas poléuicos e “esteticamente
agradaveis” aos olhos atentos do publico, como,exemplo, histérias de sucessos
individuais, isto €, que ndo promovem um debat@esob reais problemas que aflige
diariamente a populacdo (SANTOS, 2006).

O reconhecimento dos individuos como membros dealesae social, é, todavia,
substituida pela ideia dmmunidadetdo presente no discurso midiatico na atualidade.
O uso indiscriminado do termo e a forma recorraxttien que vem sendo veiculada
revelam a desarticulagéo dos individuos em tornendédeario de classe (conceito este
cada vez mais apartado dos debates teoricos). adornou comunidade. Tomando
emprestada a compreensao do termo comunidade protesrsobretudo, da sociologia
mais classica, de que aquele seria um ambienteoh&sn, sem conflitos, um lugar
onde ndo haveria a necessidade de constru¢do densms, a midia cria a ideia de que
nao ha para que lutar quando se vive em uma areldergolidariedade e paz.

S&ao por esses termos, portanto, que a comunicagaondaria se faz hoje tao
presente no discurso da grande midia, ou seja, astratégia de controle social e
propaganda da empresa midiatica. Aqui, a comunigadsa a ser identificada como
uma localidade pacifica, muito proxima da definigiosocidlogo Ferdinand Tdénnies,
para quem comunidade significava o entendimentopedtithado do tipo “natural”
(BAUMAN, 2003).

Na concepcao de Tonnies,

“numa verdadeira comunidade ndo ha motivacdo paeflexdo, a
critica, ou a experimentacao [...] isso acontecguma comunidade é
fiel & sua natureza” (ou a seu modelo ideal) appaasedida em que
ela é distinta de outros agrupamentos humanossfgeli‘onde a
comunidade comega e onde ela termina”), pequepant® de estar a
vista de todos 0s seus membros) e auto-suficidetenpdo que, como
insiste Redfield, “oferece todas as atividades end# a todas as
necessidades das pessoas que fazem parte dela. géenpe
comunidade é um arranjo do berco ao tumulo) (BAUMARO3, p.
17).
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Apoiada nessa compreensao, a midia vai dando cabo abjetivo de apaziguar
os conflitos, inevitavelmente presente em todo @@pcial. Para o pensador italiano
Antonio Gramsci, a sociedade civil € uma arenaigiputh de classes, atravessada por
constantes embates e contrastes sociais. E € praarpara evitar essas lutas entre
classes antagbdnicas que a grande midia, atrelatisse dominante ou hegeménica,
como denomina Gramsci, se utiliza dessas concepg@escomunidade como
substitutivo de classe, para amenizar a forcaigalpbr mudancas sociais.

Ja dizia Gramsci que o poder hegemoénico de umaeclsgbre outra, ndo se
exerce apenas através da forca e coercdo, masnmnebgrincipalmente em nossa
época, da capacidade de um “bloco historico” -nghaentre classe e/ou facgbes da
sociedade — de dominar moral e culturalmente ouctojda sociedade (MORAES,
2008). E assim se estabelece a hegemonia. Taiefgcou “aparelhos privados de
hegemonia” como denominava Gramsci, sdo assim semados, dentre outras
organizacgfes sociais, por essa midia corporativista

E com a primazia da midia espetaculo sobre soaedszhtemporanea,
caracterizada pela “objetivacéo da vida interioirdbviduo™, mediada pelo intenso de
imagem, que vem sendo exercido o poder hegemdrosogdupos dominantes. A
atuacao é diretamente sobre a psique humana, degaeostuma o individuo da prépria
subjetividade e instala um ambiente ideal parantrolz do individuo e coletivo.

O que o espetaculo produz é uma versao hiper-subjda vida
social, na qual as relagcbes de poder e dominac&o t@das
atravessadas pelo afeto, pelas identificacoegnederéncias pessoais
e simpatias. E quanto mais o individuo, convocadesponder como
consumidor e espectador, perde o norte de suasigiresl subjetivas
singulares, mais a industria Ihe devolve uma swigede reificada,
produzida em série, espetacularizada (KEHL, 20082 p- 53)

E assim comunidade vem se tornando palavra de od#emonformacdo dos
conflitos sociais. VEém sendo dirimidos os aspeciia#éticos dos grupos sociais, em
nome da ampla e duradoura alianca firmada entcerasracdes midiaticas e o sistema
vigente. Sistema esse pautado pela l6gica da dilizacdo e fragmentacdo da
sociedade, que culmina na dissolucdo do sujeit@ticol Em um mundo que
rapidamente se move e se globaliza “uma coisa e asta acontecendo é o
desaparecimento de fronteiras. Ao contrario, elaegem ser erguidas em cada nova

% Ver As estratégias sensiveis: afeto, midia eipal(Sodré, 2006, p. 81)
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esquina de cada bairro decadente de nosso munddJMBN apud FRIEDMAN,
2003, p. 21).

O projeto neoliberal necessita do enfraquecimeras dcdes politicas e do
isolamento dos grupos para frear as possibilidegiggdicatorias por uma sociedade
mais justa e igualitaria. O processo de indivichaghio da sociedade, a0 mesmo tempo
em que busca anular as contradi¢cdes da sociedaseoye uma sensacdo de liberdade
individual, o que dirime a poténcia coletiva dodiwduos. Além disso, promove novas
formas de socializacdo fortemente marcadas porescride vinculacdo, como a
tribalizacdo, ou o que alguns autores, a respat@rdprio Bauman, conhecem pelo
fenbmeno do multiculturalismo, isto é, a segregagéogrupos em torno dos seus
proprios interesses.

A comunidade passou a ser um exemplo dessa nawva fie agregacdo humana,
onde ndo se nota a presencga de lacos e vinculadaduwos. Esses espacos reinem
individuos que ndo se somam por uma causa comusiaMas, aproximam individuos
inseguros e amedrontados com seus problemas iodigijdou que se aglomeram em
torno de causas passageiras, por motivacdes Igdigara utilizar o termo de Bauman,
Ou Seja, pessoas que se unem por interesses darpasique se desfazem a medida que
outros surgem.

Vale aqui ressaltar que a atuacdo desses grupostelesses comuns Sao
significativos na luta por mudancas na realidadéasanas que por organizarem-se em
torno de praticas individualistas, acabam realipaagbes muitas vezes pontuais,
restritas, superficiais e dispersas, especialmpontendo dialogarem entre si, nem
pretenderem mudancas efetivas no conjunto da smged

E o que vem acontecendo também com a pratica dargoagdo comunitaria. A
constante perda do sentido contestatério e “patitZ dessa forma de comunicacdo nas
realidades locais, segue 0 mesmo sentido dadoragemas ditos “comunitarios” dos
grandes veiculos de comunicagdo. Inseridos nesgantora fragmentéria do atual
sistema, os veiculos comunitarios vem progressiatangerdendo sua funcdo contra-
hegemonica, além de, muitas vezes, aliar-se aogsogitos ideoldgicos da classe
dominante. Poucos sdo aqueles meios comunitariesregimente se propdem em
discutir questdes proéprias das realidades em dée eseridos, com o intuido de atuar
por uma mudanca mais efetiva da realidade somdee ariscar afirmar que a maioria
das radios consideradas livres e comunitarias pd& mma programacéo ainda muito

parecida com a das grandes emissoras (COUTINH@)200
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O popular como ruptura

Nota-se, contudo, que dentro dessa l6gica o teramugitario apresenta-se
menos subversivo que a ideia de popular. Estaailiiaz consigo a marca de um perigo
constante oferecido ao poder estabelecido, pos$oridamente, seu significado esta
atrelado a pratica de ruptura com as estruturasndones e opressoras da sociedade.

O fendmeno da comunicacdo popular, amplamente toade nos anos 70 e 80,
refere-se, sobretudo, a uma comunicacao libertagfiggdem o povo como protagonista.
Uma producdo movida pela quebra da légica dominaoi@ um projeto de educacao
popular e mobilizagdo das massas. E importanteachst contudo, que essas
concepcOes estavam profundamente enraizadas nextmrda época, marcado por
grande mobilizagdo social em oposicdo a governossepres. Porém, o processo de
inibicdo desse projeto transformador encampado gistema neoliberal ao longo dos
anos, trouxe a tona, a0 mesmo tempo, a necessiigade repensar novas formas de
mobilizacdo social que se proponha contestad@aoenunicacdo comunitaria pode ser
um forte instrumento desta luta.

Mais recentemente a comunicacao popular vem sesgtiriada a possibilidade
de quebra da logica globalizante, especialmenteusra sociedade caracteriza pela
midiatizacdo, e de suas danosas consequénciasldsedxsocial.

Ao pressupor a alteracdo da estrutura produtivacdéedade e na
completa transformacédo das relacdes sociais, espogia (popular)
tem, portanto, raizes gramscianas: a comunicacam garoposta
politica de classe visando a (re) construcdo dehe@gamonia popular
(YAMAMOTO, 2007, p. 2).

E entdo que dentro dessa perspectiva popular emtreampo o sujeito coletivo
compreendido como agente transformador, ou na acepe Gramsci de “bloco
histérico”, isto €, a unido de forgas sociais satiracdo das classes populares, por um
projeto de mudanca da realidade social encampaplarta da luta estabelecida em
ambito coletivo (YAMAMOTO, 2007). Apesar da faltae conformidade quanto a
nocdo de popular, sobretudo por sua estreita elemd@ a ideia de povo, € consenso a
compreensao de que aquela representa um projedpaiecdo a ordem estabelecida,
resultado de uma viséo dialética da realidade.

A comunicacao sob essa perspectiva popular caerggaposta de servir como

instrumento e canal que possibilite a construc&seledeal de revolucdo. Além disso,
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seria apenas a partir dessa forma de conduzir argoatéo, que poderia ser rompida a
conciliacdo que tanto a midia corporativista quarst@roprios meios comunitarios tém
com o sistema vigente “e configurar-se como ferrdmehistorica do homem”
(YAMAMOTO, 2007, p. 2).

Portanto, sob a otica das concepcfes Gramscianpgs&ivel enxergar 0s
processos comunicativos populares a partir do emti@tforcas hegemonicas e nao-
hegemaonicas, para a construcdo de um projeto datwacrde sociedade. Assim, a

comunicacao popular se define

ideologicamente na direcdo de uma contra-hegemeniiato é,
comprometidas com a contestacdo ao neoliberalisraoideologia
mercantilista da globalizacdo, ao mesmo tempo eenapdem e
discutem alternativas sociopoliticas humanizad(vEBRAES, 2008,
p. 39)

E importante destacar que a ideia de contra-hegemem Gramsci n&o
representa uma mera oposicdo ou uma substituicdorgkes, pois isto também traria
para si 0 mesmo propésito de totalizar e dominasirA, o fundamental é pensar a
contra-hegemonia como uma contraposicdo acomparntadasejo de recusa a forma
hegemonica, isto é, adatus quodominante (PAIVA, 2008). E é esta a proposta que
carrega a comunicagéo popular, qual seja: de ireflebre o contexto de dominagéo
imposto, podendo vir, dessa forma, acompanhadg@esaconcretas de oposi¢céo a esta
realidade.

Entretanto, obscurecido pela auséncia de uma é@nwsaide classe, que unifique
os individuos em torno de causas comuns e coletiuesos identifique como membros
de uma entidade de cunho politico, é que se percade vez mais rara a existéncia
dessa forma de comunicar. Em seu lugar, pipocameras experiéncias dispersas por
todo territério nacional, de uma comunicacdo que p@bpde alteracdo do injusto a
partir da universalizacdo das suas lutas, coma&so da comunicacdo comunitéria —
como nao ha pretensdo em se falar para grandasqajldsta forma de comunicar vem
se espelhando pontualmente pelo pais, realizanddeséorma fechada em cada
localidade, e com propdésitos pouco transformadddedialogo com outras producoes
comunitarias ainda € bastante timido, apesar @aci#s da internet nos ambientes das
realidades locais e da possibilidade de se profelvRadiosomunitarias, e conectar
as inumeras iniciativas comunicacionais espalhpdasodos o territério do pais, como

vem aos poucos sendo realizado.
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Para tanto, a partir desses termos, 0 que poderiansa conquista do ambito
local em ter um instrumento capaz de fazer ecaarsm que historicamente vem sendo
abafada por um sistema baseado em uma politicxales&o e por um processo de
grande concentracdo midiatica, acabou se tornaad algumas excecdes, artigo de
prestacdo de servigos pouco capacitados em encampauta mais ampla de melhoria
de vida da populagcdo, quando ndo, acabam por ssfdramar em mecanismo de
politicos regionais para manter seu poder jun&guas bases eleitorais.

E para tornar esse quadro ainda mais critico,

além de serem hegemonizadas ideologicamente, ass@as

alternativas sdo reprimidas pela coercdo estat@,a$ impede, na
pratica, de existirem legalmente. Aqui fica clamno a hegemonia
burguesa se reveste do exercicio da coesdo. A itades dos

sucessivos governos em analisar pedidos de conceks&adios

comunitarias, cujos processos duram até oito atwdrasta com a
agilidade da Agéncia Nacional de Telecomunicac@ewtel) e da

Policia Federal em reprimir emissoras populares smrtorga

(COUTINHO, 2008, p. 63).

Atrelado a esses aspectos, como vem sendo enfataadbngo deste artigo, a
associacao feita com a concepcéo idilica e imaauéad torno do entendimento de
comunidade, nogdo esta basilar para a comunicag&aritaria, acabou tornando-se
cara a pratica e as definicdes dessa forma de doanumdeia essa que vem sendo
reforcada pela grande midia e, especialmente, fkaeiro setor”, que atua
diretamente na producdo de veiculos comunitaritasta qualquer pretensdo mais
combativa desses meios de comunicacao.

Esse ideario de comunidade, insistentemente venpiti grande midia, vem
sendo utilizado como alvo também de instituicédigiosas, mas especificamente, por
igrejas catolicas e evangélicas, que vem cada \ag se apropriando de veiculos
comunitarios — e de sua legislacao frouxa, desafai e pouco democrética, para o
uso do proselitismo religioso.

N&o é pretensdo deste artigo deslegitimar as cstague importancia que os
veiculos comunitarios trouxeram para as realidddeésomunidades” e bairros, a partir
do momento em que foi aberto um canal de voz e&&tupara essas populagdes, para a
autolegitimacédo e reconhecimento de suas formdsraid, de resgate da memdria, e
até mesmo melhorias na condi¢cédo de vida. Parasguiores como Cecilia Peruzzo, a
desvinculacdo com as no¢cdes de comunicacado popidar,de ter sido a afirmacéo de

autonomia do campo comunicacional (em termos acadéhrepresentou, acima disso,
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a ampliagdo das ac¢des que se voltaram mais parecassidades especificas e plurais
das realidades locais.

Peruzzo define ainda que a comunicacdo comunt&male fato um maior papel
— e parte dai sua diferenciacdo frente a demama®rde comunicacdo — de prestar
servicos a populacdo com o intuito de ampliacdocidadania, além de ser uma
ferramenta de educagéo informal. Para tanto, assirmonceitua:

Os meios comunitarios trabalham principalmente qoauitas de
interesse mais especifico de segmentos sociaisnfassdos bairros,
do trabalho, dos movimentos sociais, questfes d#éndia,

esclarecimentos quanto aos perigos relacionadaogms e outras
problematicas de segmentos sociais excluidos) (ZZR\J) 2003, p.

2).

Partindo dessa concepcéo, a autora defende quaumimagcdo comunitaria ao se
especificar dentro dessas caracterizagdes tornowige mais plural e abrangente, pois
ela passou a englobar tematicas que néo perteramanojo de interesse e pretensdes
“politicas” da primeira fase (em que se confundiena comunicacdo popular), mais
que muito interessavam as populacgdes, sobretuslosa@inalizadas.

Com efeito, trata-se de uma comunicacdo, como ieafd®eruzzo (2009),
vinculada as lutas segmentadas de populacbes loogasizadas, e que tem como
finalidade contribuir para a resolucdo de problemes afetam diretamente o dia-a-dia
das pessoas. Entretanto, na préatica “a propriauoicacdo comunitaria’, € preciso que
se diga, ja viveu dias melhores” (COUTINHO, 200859).

Esta afirmacédo do professor Eduardo Coutinho nadaea percepcao de que esta
comunicacdo ndo vem cumprindo bem nenhuma das siesplevantadas neste artigo,
isto €, grande parte dos veiculos de comunicacammitéria se intitula comunitarios,
quando suas reais motivacfes sdo, na verdade, @aisgepoliticas ou religiosas. Além
disso, raras sd@o as iniciativas comunitarias qudesicam a uma proposta de cunho
mais politizado, como no principio. Até mesmo agseaue buscam levar adiante um
projeto de conscientizagcdo politica, a partir, @palmente, de métodos
educomunicacionais, ainda nao trabalham com a @etrép de fazer circular as
demandas locais, através de suas préprias enuesjgtdra outros universos e ampliar
suas possibilidades de real transformacéao social.

E mesmo aquelas que vém adotando as inovacOeddgicas para dentro desta
pratica comunicacional, ainda ndo se propdem a aledorma interconectada com

outras realidades locais, intentando assim um forgjelitico de maior alcance. Cada
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vez mais segregadas pelo sistema e pelo podersttasueas simbolicas de exclusédo
criadas pela midia, as “comunidades” se fechamraet® suas préprias realidades e
atuam, muitas vezes, na direcdo dessa légica. $ataracom a falta de uma politica
publica voltada para esta pratica comunicacions, \eem limitando sua atuacdo como
projeto politico de alteragédo do injusto e de vadgao da cultura local. Assunto este
gue deve ser alvo de uma pesquisa mais apurade, ®8gQ se encaixa nos limites deste

artigo.

Consideracoes finais

E é exatamente essa a proposta deste artigo. iReflbte como a retomada do
sentido popular para dentro da pratica da comuaiccagmunitaria pode trazer de volta
esse carater transformador, e evitar que as egfatgoliticas dos grupos populares nao
sejam utilizadas pelas forgcas hegeménicas conmaia populacdo. Nunca pareceu
ser tdo urgente se pensar em uma (re) valorizag&emtido politizado dos meios de
comunicacao comunitaria, ao pensar um mundo cadeaes destituido de organismos
coletivos e, sobretudo, de sentimentos de coleiiied

Além disso, partindo da compreenséo de Gramscedassidade de se organizar
as classes populares como uma for¢a contra-hegempara a quebra do poder das
classes dominantes, nada mais justo a ideia despgeobjetivo parta dos grupos sociais
minoritarios, comunitarios, capazes de organizasajrtendo como instrumento de luta
a comunicacao.

E, portanto, uma comunicacdo que privilegie seyefwopolitico, capaz de
ultrapassar as demandas locais, e lancar-se pemadé suas fronteiras, e manter,
principalmente pela facilidade que os aparatos olégicos proporcionam, a
interconexdao com outras realidades locais que aplesauas especificidades, também
sentem na pele o peso de um sistema excludentes&wir a comunicagdo necessaria
para a criacdo de um ideal de mudanca da realstauia.

Para tanto, talvez seja essa a perspectiva queslsenbra para a comunicagéo
comunitaria, que vem nos ultimos anos tendo sewsefios constantemente revisitados
por comunicadores populares e comunitarios, e pmElmpo académico. Uma
comunicacdo que aléem de atentar-se para os arise@s, também deve reconhecer
seu potencial transformador a partir de um ideal wjtrapasse as barreiras e os limites

impostos as comunidades.
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