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RESUMO 

 
Esse trabalho pretende apresentar as referências e métodos de elaboração do blog Plano 

Sequência, que nasceu e se consolidou como um importante espaço de reflexão e debate 

sobre o audiovisual realizado pelos estudantes da Faculdade de Comunicação, Artes e 

Design do CEUNSP em suas mais variadas frentes, tais como o cinema, as séries 

televisivas e o universo dos games. A abordagem transdisciplinar, envolvendo as áreas 

de Cinema, Jornalismo, Rádio e TV, Artes Visuais, Design Gráfico, Publicidade e 

Propaganda e Fotografia, possibilita uma abordagem mais ampla e rica sobre o 

audiovisual, trazendo uma visão plural que tanto engrandece o debate quanto maximiza a 

formação dos estudantes envolvidos.  
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1 INTRODUÇÃO 
 
 

Com o crescente avanço da internet, o número de pessoas que queriam ter seu 

próprio espaço na rede mundial de computadores aumentou, mas os websites eram 

complexos demais para os primeiros internautas porque exigiam dos usuários 

conhecimentos de linguagem de programação. Surgiram então os blogs para reverter essa 

situação numa tentativa de facilitar o acesso à expressão individual na web. 

                                                
1 Trabalho submetido ao XXI Prêmio Expocom 2014, na Categoria Rádio e TV, modalidade Blog. 
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O conceito de blog surgiu em 1997, quando John Barger chamou sua página pessoal 

de weblog, ou seja, uma espécie de registro na web (PRIMO, 2008). Os weblogs, ou apenas 

blogs, como ficaram popularmente conhecidos, facilitaram  a  publicação  de  conteúdos 

através de  páginas-padrão  que dispensam  o conhecimento de HTML para  inserir  

textos,  fotos, vídeos, links ou qualquer outro tipo de material. Co m essa  no va  

fe r ra ment a de co municação  todo internauta passou a ser um autor em potencial. 

A estrutura de um blog é baseada em textos publicados em ordem cronológica 

conhecidos como posts, que podem conter fotos, vídeos e links, por exemplo. Além disso, a 

maioria dos blogs possui duas ferramentas bastante utilizadas pelos usuários: 

 

A primeira delas é a ferramenta de comentários, que permite que os 

internautas possam deixar observações e comentários sobre os posts 

publicados pelo autor do blog. A segunda é o trackback, que permite que 

outros posts, em outros blogs que fizeram referência a um texto sejam 
linkados junto dele, de modo a mostrar ao internauta a discussão que está 

sendo realizada em torno do assunto também por outros blogs. (PRIMO & 

RECUERO, 2003, p. 59) 

 

Essas ferramentas abrem um espaço para o diálogo entre os internautas, um lugar de 

troca de informações e debate. Os usuários podem concordar ou discordar dos conteúdos 

publicados. “A ação do internauta aqui, portanto, não se restringe a percorrer trilhas entre 

os links na web, a simplesmente navegar. Ela é construída de forma conjunta, modificando 

a estrutura da própria Web”. (PRIMO & RECUERO, 2003, p. 60). 

De acordo com Primo (2008) podemos classificar os blogs em mais de 16 categorias 

diferentes. Partindo da sua categorização, classificamos o Plano Sequência em três delas: a) 

a pessoal, por englobar o gosto dos estudantes, uma das mais populares porque o criador 

pode ficar livre para escrever o que sente e gosta; b) a corporativa, por estar dentro da 

Faculdade de Comunicação, Artes e Design do CEUNSP, já que essa categoria é aquela 

através da qual grandes empresas divulgam o s  seus conteúdos e o Plano Sequência não 

deixa de ser uma forma de divulgação da produção dos estudantes da faculdade c) de 

gênero, por falar de audiovisual, ou seja, ser centrada em um nicho temático específico.  

O blog Plano Sequência trabalha com críticas e análise de cinema, séries televisivas 

e games, mas também propõe uma reflexão mais ampla do universo do audiovisual através 

de matérias com uma abordagem mais cultural e de uma revista atrelada ao blog chamada 

Panorâmica.  
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2 OBJETIVO 

 
 

O blog Plano Sequência tem como finalidade principal mostrar a importância da 

reflexão sobre o audiovisual e promover um debate qualificado sobre o mesmo. Trata-se 

de um projeto da empresa experimental de mesmo nome vinculada à Agência 

Experimental de Comunicação e Artes (AECA) da Faculdade de Comunicação, Artes e 

Design do CEUNSP.  

A AECA tem por objetivo simular o mercado de trabalho através do 

desenvolvimento de projetos que se relacionam com o universo dos cursos da faculdade 

em suas mais variadas vertentes. Nesse sentido, o blog estrutura-se principalmente em 

torno da crítica e análise do audiovisual, abrindo um espaço de reflexão teórica para os 

estudantes do curso de Cinema e Audiovisual; permite a vivência na área de 

webjornalismo para os estudantes de Jornalismo; desenvolve as competências de 

publicidade online e marketing nos discentes de Publicidade e Propaganda; traz aos 

estudantes de Design Gráfico e Artes Visuais a experiência da concepção e 

implementação de um projeto de identidade visual para um produto da web e permite 

que exercitem os conceitos aprendidos de  ilustração digital, tratamento de imagem, e 

Gestalt. 

 

3 JUSTIFICATIVA 

 
  

A linguagem pode ser qualquer meio que usamos para comunicar, transmitir ideias, 

repassar conhecimentos e informações. Por sua vez, a especificidade da linguagem 

audiovisual, como a própria palavra expõe, traz elementos sonoros e visuais, muito 

necessários e característicos da modernidade. Resultando até numa nova forma de 

transmissão de conhecimento, aliás, cada vez mais utilizada pelas novas gerações como 

meio prioritário de obtenção de informação e até mesmo como plataforma de estudos. 

“Felizmente, a explosão da necessidade de informações deu um estímulo às 

impressionantes novas tecnologias da informação.” (KOTLER, 2000, p. 122). O 

audiovisual facilita a imersão do espectador em um universo, seja ela real ou ficcional, e 

esse recurso a torna muito atraente.  

 
Dentro da rede, você pode sempre correr em busca de abrigo quando a 

multidão à sua volta ficar delirante demais para seu gosto. Graças ao que 

se torna possível desde que seu celular esteja escondido com segurança no 
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seu bolso, você se destaca na multidão – e destacar-se é a ficha de 

inscrição para sócio, o termo de admissão nessa multidão. (BAUMAN 

2004, p. 37). 

 

Atualmente, o audiovisual tem um espaço significante na sociedade, sendo 

fundamental para o estabelecimento de hábitos culturais e de consumo. “Os adultos jovens 

– entre 18 e 24 anos – consomem nove formas de mídia baseada em tela por no mínimo 10 

minutos diários”. (Dr. A. K. PRADEEP, 2012, p. 275). Nosso público-alvo, no caso jovens 

e adultos de dentro e fora da universidade, têm acesso direto e constante a esses meios, 

portanto a missão do blog é aproveitar esse interesse como forma de proporcionar um 

debate mais amplo sobre o audiovisual e sua relação com a cultura. 

Além disso, por ser um projeto vinculado à AECA, o Plano Sequência tem uma 

importância dentro do projeto pedagógico da FCAD por envolver estudantes de diversos 

cursos em torno de um projeto em comum, desenvolvendo a capacidade de reflexão crítica, 

trabalho em equipe, autonomia, liderança, entre outros. 

 

 

4 MÉTODOS E TÉCNICAS UTILIZADAS 

 
 

Na identidade visual do blog, usamos vários elementos comuns do cinema, como 

a câmera, o rolo de filme e o ambiente cinematográfico. A principal cor escolhida foi o 

azul, principalmente, por representar equilíbrio, além de tons neutros, que passam a 

sensação do leitor estar numa sala de cinema. 
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Criamos uma página do blog no Facebook, usando a mesma concepção visual, 

para ajudar na divulgação do Plano Sequência. Mantivemos uma atualização constante, 

sempre adicionando fotos nos posts para chamar mais a atenção do público. Havia um 

padrão de escrita para não confundir o leitor. As capas eram sempre de acordo com o 

tema do mês e as artes em sintonia com a identidade visual. 

 

 

  

 

Para explorar mais toda a potencialidade midiática da ferramenta blog, 

usamos alguns recursos como YouTube para o videocast e nossa sessão comentada de 

games. E para o podcast usamos o site Soundclound, que hospeda o nosso áudio para 
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depois passarmos para o blog, e claro, as ferramentas básicas do HTML 5, e recursos de 

fotos. A partir disso, ampliamos ainda mais o leque de conhecimento de todos os 

envolvidos no blog e os leitores que puderam desfrutar de um bom conteúdo e 

comodidade visual. 

 

O fato de que, de acordo com um recente relato da comScore, em um ano 

o número de pessoas nos Estados Unidos que acessaram notícias e 

informações pela internet móvel subiu 200%; e 35% desses indivíduos 

fazem isso diariamente, a escala desse fenômeno se torna mais evidente. 
(PRADEEP, 2012, p. 275) 

 

 

(Teaser do Plano Sequência para a divulgação do 3° Insônia, link http://www.youtube.com/watch?v=BoxnWH_rqoU&feature=youtu.be)  
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5 DESCRIÇÃO DO PRODUTO OU PROCESSO 
 
 
 

O blog Plano Sequência pode ser acessado através da URL 

http://planosequencia.com/, e é um canal gerador de conteúdo, e exatamente por isso 

levanta a questão do envolvimento leitor/usuário, gerando engajamento e uma relação de 

confiança com o público-alvo, seja ele de dentro ou fora da faculdade.  

Os textos não são realizados por apenas um crítico, mas sim vários, por isso 

existem diferentes estilos de escrita e análises audiovisuais. No entanto, o que é comum a 

todos é a mesma estrutura de análise que passa por uma contextualização do 

filme/série/game, tanto em relação ao enredo quando à produção e equipe de realização, 

além da opção por textos mais curtos e simples, tendo em vista o nosso público-alvo e o 

meio utilizado.  

 

Os gerentes em organizações que seguem essa linha se concentram em 
fabricar produtos de qualidade e em aperfeiçoá-los com o tempo. Eles 

presumem que os compradores admiram produtos bem feitos e que podem 

avaliar qualidade e desempenho. (KOTLER, 2000, p.39).  

 

O blog é dividido em várias seções para facilitar a navegação do usuário e o 

entendimento, sendo elas: Cinema (traz análises sobre); Diretor do Mês e Dossiê (são 

seções de homenagem a um determinado diretor como Stanley Kubrick, Cristopher Nolan, 

George A. Romero ou Pedro Almodóvar, por exemplo); Games, (traz análises e debates 

sobre os games de maior sucesso ou indica outros mais obscuros); Notícias (segmento 

informativo e cultural, com notícias do universo audiovisual); Séries (discorre sobre 

atuais séries e de seu impacto cultural). Em virtude da 37ª Mostra Internacional de 

Cinema de São Paulo, criamos uma seção especial com o objetivo de informar nossos 

leitores e trazer a notícia de primeira mão, já que tivemos um colaborador presente na 

cobertura do evento. A mostra realmente foi um diferencial, pois além de termos matérias 

exclusivas e presenciais, trouxemos um conteúdo original e praticamente em tempo real. 

Os conteúdos de vídeo e áudio, como videocasts e podcasts, saem quinzenalmente, e são 

produzidos por nossa própria equipe com os recursos da faculdade, constituindo seções 

especiais. 

Já a seção Ensaios reúne textos mais complexos e analíticos, com temas variados 

como uma análise da obra de Ingmar Bergman e a reflexão sobre filmes políticos. 
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O blog Plano Sequência tem uma relevância cultural para diversos públicos, como 

evidenciado na imagem abaixo, e traz visões e opiniões diferentes sobre os filmes, séries, 

games e notícias sobre o audiovisual, engrandecendo o repertório cultural dos leitores. 
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6 CONSIDERAÇÕES FINAIS  
 
 

O Plano Sequência é um blog que nasceu e se consolidou como um 

importante espaço no qual os estudantes da FCAD podem escrever e analisar obras 

audiovisuais, aumentar seus conhecimentos sobre várias obras, trocar ideias e opiniões e 

colocar em prática o que é aprendido nas aulas, passando essas informações também 

para nossos leitores, que nos acompanharam durante todo esse processo de 

aprendizagem.  Devido à divulgação e à qualidade da produção do blog, ele 

extrapolou os muros da faculdade, criando um relevante espaço de discussão e 

divulgação sobre cinema em toda a região, ampliando o debate sobre o audiovisual, um 

tema extremamente relevante na contemporaneidade.  
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