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RESUMO

O trabalho visa abranger o planejamento da criacdo de uma embalagem adicional para
compor o lancamento do prato “Lampido” para o cliente Restaurante Dona Matilde da
cidade de Nova Odessa, interior de Sdo Paulo. O desenvolvimento dessa embalagem fez
parte de um trabalho interdisciplinar com o tema “Langamento de um prato gastrondmico”,
onde a agéncia experimental Comunicazione desenvolveu todas as etapas do trabalho,
desde a coleta do briefing, planejamento de marketing, pesquisa de mercado e criacdo das
pegas.
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1 INTRODUCAO

O restaurante Dona Matilde foi inaugurado no ano de 2009. O nome do restaurante
partiu de um bairro da cidade de Nova Odessa chamado “Mathilde Berzin”, bairro esse
onde José Carlos, o proprietario do restaurante viveu sua vida toda e foi a partir dai que o
sonho dele se tornou realidade, e hoje ele atende grandes firmas empresarias e também um
forte publico ja conquistado pelos sabores e aromas, como também pelo ambiente agradavel
e aconchegante.

No inicio, José Carlos ainda ndo tinha nenhuma orientacdo sobre culinéria, apenas
sabia sobre como gerenciar um negocio. Graduado em direito, resolveu abrir o restaurante
para atender a populacdo de Nova Odessa. O restaurante partiu da ideia de oferecer aos seus
clientes uma refeicdo de qualidade, a um prego justo, sempre melhorando seus servicos
prestados com a ajuda dos consumidores.

Neste trabalho sera apresentado a embalagem criada para acondicionar o prato

adicional do langcamento gastronémico do restaurante Dona Matilde.

2 OBJETIVO

Apresentar o desenvolvimento da embalagem e analisar como o cliente Restaurante
Dona Matilde se encaixa no tema, observando também seus pontos fortes e fraquezas com

relacdo a ele.

Obijetivos Especificos:
- Relatar o planejamento de desenvolvimento da embalagem porta-torresmo;
- Descrever a criacdo da embalagem e sua finalidade;

- Abranger a criacdo da embalagem desenvolvida para a campanha de langamento;

3 JUSTIFICATIVA

A Imagem de uma empresa diante do mercado, seus valores agregados aos produtos

e servigos prestados faz com que o cliente forme uma ideia especifica sobre a empresa em
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sua mente. Para se chegar a mente do consumidor é necessario atingir as expectativas de
satisfacdo que ele tem com relacdo a determinada oferta, a satisfacdo (ou ndo) do cliente,
garante que ele fara (ou ndo) novas compras e consequentemente, fidelizara o consumidor.

O projeto de campanha publicitiria realizada pela agéncia experimental
Comunicazione teve como objetivo lancar um prato alimenticio, e foi escolhida a cozinha e
gastronomia nordestina. O prato principal composto por Baido de dois, mandioca com
bacon, maxixe refogado, porcdo de carne seca (opcional), e que recebeu o nome de
Lampido. A sobremesa intitulada Maria Bonita é composta por Leite condensado,
amendoim torrado, biscoito de maisena, margarina e chocolate em p6 (Doce popularmente
conhecido como “Pé-de-Moga”).

Ao prato principal pode se adicionar mais um ingrediente: Torresmos de porco fritos
a pururuca, e é para esse prato adicional que o grupo desenvolveu a embalagem.

E perceptivel que a embalagem esta diretamente relacionada com o marketing das
marcas e empresas, e que assumem fun¢des de comunicacao. Hoje a criacdo do design das

embalagens esta inovadora, agregando valor ao produto.

Origem do nome

O nome do prato se origina do agreste nordestino, onde viveu Virgulino Ferreira da
Silva, mais conhecido como Lampido, o rei do cangaco. Durante os anos de 1900 a 1938,
Lampido foi sinal sindbnimo de pavor (e respeito) entre os habitantes de Pernambuco e os
estados vizinhos; principalmente pelas centenas de mortes de oficiais e coronéis
gananciosos associados a ele.

Lampido, juntamente com Maria Bonita (sua esposa) e seu “bando” embora fossem
considerados assassinos pelo governo, porém, eram visto como os “benfeitores do cangago”
pelo povo nordestino; principalmente pela sua fama de saquear fazendeiros, politicos e
coronéis para repartir entre 0s mais humildes e necessitados.

Por este motivo, Lampido é tido até hoje como simbolo de justica e honestidade

entre 0 povo nordestino.

4 METODOS E TECNICAS UTILIZADOS
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Para elaboracdo do trabalho foi realizadas a coleta do briefing, pesquisas
bibliograficas para embasamento tedrico e foram feitas duas pesquisas de mercado, uma
quantitativa e outra qualitativa com degustacdo, para conhecimento dos habitos dos

consumidores e aceitagdo do prato.

A pesquisa de marketing consiste em projetos formais que visam a
obtencdo de dados de forma empirica, sistemética e objetiva para a
solucdo de problemas ou oportunidades especificas relacionas ao
marketing de produtos e de servicos. (SAMARA, Beatriz, 2007, p. 17)

Além das pesquisas, foi elaborado o planejamento e marketing para o langamento do
produto, bem como a criagédo das pecas e embalagens.

O planejamento de marketing foi de muita importancia em todo o desenvolvimento
da campanha de lancamento da embalagem adicional para o prato “Lampido”, sendo
desenvolvidas a¢es promocionais, divulgacdo e pesquisas de mercado. Foram recolhidas
todas as informacdes necessarias com o cliente para que fosse planejado um novo produto,
diferenciado, que pudesse agregar valor ao restaurante conquistando ainda mais 0s seus ja

entdo consumidores e atraindo outros na cidade de Nova Odessa.

Para a criacdo da embalagem, foi realizado um forte embasamento cultural, a fim de
respeitar a tradicdo estética da regido nordestina. Foram utilizadas texturas regionais - que
remetem a couro e patchwork - remetendo o clima tipico da regido. As formas e figuras
também cumprem um papel importante na composicdo da embalagem, pois mantém um
tracado forte e definido, dando um ar rustico e expressivo a arte. Completando a
embalagem, foi escolhida uma tipografia tipicamente nordestina, a fonte “Xilosa”, que
transpassa perfeitamente este aspecto.

O logo abaixo foi utilizado para complementar a embalagem, utilizando o slogan “O

prato mais arretado do Dona Matilde”, remetendo as girias neologistas tipicas nordestinas.
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LAMPIAD

5 DESCRICAO DO PRODUTO

0 PRATO MAIS ARRETADO DO DONA MATILDE

Figura 1: Logo Lampido

As embalagens apresentam uma ampla variedade de formas,
modelos e materiais, e fazem parte de nossa vida diaria de
diversas maneiras, algumas reconhecidas conscientemente,
outras de influéncia bem sutil, todas, porém,
proporcionando beneficios que justificam a sua existéncia
(Moura, 2007, p.1).

O porta-torresmo € um item complementar da campanha. Teve como principal

finalidade promover o prato perante o consumidor, ja que este material associa-se

diretamente ao universo nordestino, pela sua forma e cores.

Quem vai desenhar embalagens ou tem de alguma forma
responsabilidade ou participacdo neste processo, precisa
saber que para alcancar um bom resultado final, [e
necessario atender aos 10 pontos-chave que sdo: 1-
Conhecer o produto; 2- Conhecer o consumidor; 3-
Conhecer o mercado; 4- Conhecer a concorréncia; 5-
Conhecer tecnicamente a embalagem a ser desenhada; 6-
Conhecer 0s objetivos mercadoldgicos; 7- Ter uma
estratégia para o design; 8- Desenhar de forma consciente;
9- Trabalhar integrado com a industria; 10- Fazer e revisdo
final do projeto. (MESTRINER, pg. 37, 2002)

O porta-torresmo foi confeccionando em papel couché 300g, com sua parte interna

revestida em material térmico, garantido a temperatura ideal deste aperitivo tdo comum na

mesa dos brasileiros.
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Figura 2: Embalagem Porta-torresmo.

Figura 3: Embalagem Porta-torresmo (aberta-faca).
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6 CONSIDERACOES

Pretendeu-se com este trabalho proporcionar de forma objetiva e clara o
planejamento de criacdo para a embalagem porta-torresmo, desenvolvida para o langamento
do prato “Lampido” para o restaurante Dona Matilde, localizado na cidade de Nova Odessa-
SP.

A embalagem apresenta o produto de forma personalizada, ela também agrega valor
ao produto, interfere na qualidade percebida e forma conceito sobre o restaurante, e 0 prato
Lampié&o.
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