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RESUMO

O blog De Olho na Carreira (www.deolhonacarreira.com) ¢ um produto laboratorial da
Agéncia de Jornalismo da ESPM-SP e se trata de uma atividade pratica e complementar que
visa atrelar os conhecimentos adquiridos em sala de aula com a vivéncia de uma redagao.

A inser¢do do profissional de comunicacdo no mercado de trabalho ¢ o seu ponto principal
e dessa forma, suas matérias sdo voltadas para o tema carreiras, sanando duvidas sobre a
profissdo e auxiliando o estudante a entrar no mercado de trabalho.

Além disso, caracteriza-se pelo trabalho em equipe e revezamento de fungdes, uma vez que
todos os reporteres realizam todas as etapas de elaboragdo da matéria e também incentiva o
senso criativo do estudante, que publica matérias em diversos formatos multimidia.

PALAVRAS-CHAVE: carreira, comunica¢do, blog, jornalismo, trabalho

1 INTRODUCAO

Mesmo na faculdade, os estudantes possuem varias diuvidas quanto a carreira que
escolheram seguir. Quais sdo as dreas e possibilidades da profissdo, como conseguir o
primeiro emprego e, até mesmo, as novas tendéncias do mercado. O blog De Olho na
Carreira surgiu com o intuito de organizar todas essas informagdes sobre as profissdes de
comunicagdo, de modo que os estudantes se sintam mais seguros € instruidos a tomarem
suas primeiras decisoes profissionais.

Esse ¢ um produto da Agéncia de Jornalismo da ESPM-SP e funciona como um

laboratorio para os alunos exercerem a atividade jornalistica. Todas as matérias publicadas

! Trabalho submetido a0 XXI Prémio Expocom 2014, na Categoria Radio, TV e Internet, modalidade RT 06 Blog
(avulso).
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possuem extrema preocupa¢do com a veracidade das informagdes e priorizam entrevistas
com profissionais qualificados e reconhecidos no mercado. Preferencialmente, elas sdo
feitas de forma presencial, visando agregar a matéria final mais detalhes e observacdes dos
reporteres.

De maneira geral, as pautas do blog tematizam assuntos como a entrada no mercado
de trabalho, como montar um bom curriculo, como se portar em processos seletivos de
empresas, entrevistas com grandes profissionais da area, as possibilidades da profissao,

assim como informagdes e conceitos importantes do mundo da comunicagao.

2 OBJETIVO

O objetivo principal do blog em relagdo ao leitor, estudante de comunicacdo, ¢
auxilid-lo na entrada do mercado de trabalho e sanar possiveis dividas, informando sobre a
area de carreira.

A equipe de alunos, o projeto tem como intuito proporcionar uma experiéncia
interna que simule um ambiente de redacdo e, externa, fazendo com que o reporter va a
campo e ponha em pratica o conhecimento adquirido na sala de aula.

Além disso, busca ampliar a capacidade de manusear ferramentas do jornalismo,
como operar cameras, editar videos e diagramar textos.

A producdo do blog também mostra que ¢é possivel fazer uma publicagdo
envolvendo diversos recursos multimidia, incentivando a capacidade criativa do aluno.
Dessa forma o blog busca dinamizar a leitura dos textos e proporcionar maior interesse por

parte do leitor.

3 JUSTIFICATIVA

O De Olho Na Carreira ¢ uma ampla ferramenta de contato entre o estudante, os
profissionais e o ambiente de trabalho. Esse contato ¢ sugerido pelo proprio reporter — ainda
estudante, mas que dentro do blog ja recebe um tratamento profissional — o que lhe permite,
através de todo o processo jornalistico, esclarecimentos tanto para ele quanto para o leitor.

A constru¢do de uma rede de relacionamento no mundo profissional ¢ um dos focos
do De Olho Na Carreira. E evidente a importancia de criar-se uma rede de contatos
independentemente da profissdo e, quanto antes ela for elaborada, melhor. Por isso, uma das

caracteristicas do blog sdo as entrevistas com profissionais de destaque no mercado.
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Teixeira e Gomes (2005) analisaram os comportamentos denominados de
exploratdrios. A busca por estabelecer contato com profissionais da area ¢ um dos exemplos
dessas atitudes. “Atividades de exploragdo intencionais, isto ¢, comportamentos
exploratdrios iniciados pelo proprio sujeito visando preparar-se para o ingresso no mercado
de trabalho parecem ser elementos que contribuem para a elaboracdo de projetos
profissionais de jovens universitarios formandos.”

O De Olho na Carreira, além de propiciar tais comportamentos para os proprios
estudantes que atuam na producdo do contetido, faz a ligacao dessas informag¢des com todos
os jovens que buscam tal conhecimento.

A liberdade de poder trabalhar com vérios tipos de linguagens como: texto, video,
audio, infografico, entre outros, faz com que o aluno consiga experimentar e descobrir suas
habilidades — facilitando o seu direcionamento para uma area de trabalho — e seus déficits —
dando a oportunidade de melhorar ainda no periodo académico. Isso o torna mais
qualificado para o mercado atual. Saber explorar o seu potencial e ter o conhecimento ndo
apenas teorico de outras areas.

Por meio do De Olho na Carreira, a ESPM demonstra a preocupagdo que tem com
seus estudantes, para que lidem de modo eficaz com esse importante e definitivo periodo: a

entrada no mercado de trabalho.

4 METODOS E TECNICAS UTILIZADOS

Semestralmente o blog abre, via edital, vagas para 12 alunos do curso de Jornalismo
da ESPM-SP. Apos a selecdo, a redagdo funciona com reunides de pauta semanais na
Agéncia Experimental de Jornalismo que contam com a supervisao e orientagdo docente.

Durante as reunides, sdo abordados assuntos atuais € que atinjam o interesse do
jovem comunicador. Atrelado a esse objetivo, o blog procura diversificar suas publicagdes,
com o uso de uma linguagem multimidia. H4 matérias que unem textos, videos, imagens e
audios.

Para Ferrari (2003), o uso de diferentes formatos para transmitir um {nico contetido
¢ uma das caracteristicas que diferenciam o jornalismo online — conhecido também como
webjornalismo, jornalismo digital ou ciberjornalismo — dos outros tipos de jornalismo.

Os reporteres de midias impressas, por exemplo, privilegiam a
informacao; os de TV buscam cenas emocionantes, sons € imagens para
serem transmitidos junto com o texto da noticia. Ja os jornalistas online
precisam sempre pensar em elementos diferentes e em como eles podem
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ser complementados. Isto €, procurar palavras para certas imagens,
recursos de dudio e video para frases, dados que poderdo virar recursos
interativos e assim por diante (Ferrari, 2003, p. 52)

No projeto, os alunos participam ativamente de todo o processo de elaboracdo da
matéria, como a montagem da pauta, realizacdo da entrevista, constru¢do da matéria e
publicac¢do no blog.

Para a gravacdo das entrevistas e producdo de fotos sdo disponibilizados, pela
propria faculdade, os equipamentos necessarios, como gravadores, cadmeras, microfones e
tripés. Os alunos sdo incentivados ao uso de smartphones e tablets para a producdo do

conteudo.

5 DESCRICAO DO PRODUTO OU PROCESSO

O nome do blog faz referéncia exatamente ao fato de o conteudo abordar questdes
ligadas ao universo da trajetoria profissional na area da comunicagdo. A identidade visual

foi desenvolvida em conjunto entre alunos e professores.

@dOﬂC JORNALISMO | [N

de olho na carreira

HOME SOBRE EQUIPE

A logomarca utiliza-se do simbolo sustenido, ou uma hashtag, que possui dois
significados: o primeiro ¢ o de que ela faz referéncia ao mundo digital e da web, em que o
site estd situado; um espago em que o compartilhamento e as ferramentas de buscas
instantaneas estdo cada vez mais presentes. J4 o segundo, diz respeito a forma pela qual a
logomarca foi desenhada. Ela possui tragos mais curvos, para dar ao leitor a impressao de
que, dependendo do angulo em que ele olha, pode ver um leve formato de olho. A sigla
DONC (De Olho Na Carreira) foi utilizada para facilitar a fixagdo do nome na cabeca do
internauta. Ja as cores foram escolhidas pelos alunos que participam do projeto, pois estas
(cinza a laranja) lembram o local de reunido e, portanto, criou uma identidade e significado

para os estudantes reporteres.
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Jdonc

de olho na carreira

HOME SOBRE EQUIPE

De olho no SBT Brasil

% 23/02/2014 por deolhonacarreira Deix

Dezenove horas e quarenta e cinco
minutos. Esse é o hordrio em que o
SBT Brasil vai ao ar. O telejornal, que
existe desde 2005, tem como premissa
ser puramente factual e o mais
vibrante possivel. O processo de
producao do noticidrio tem inicio
sempre no dia anterior de sua
exibi¢ao, quando o editor executivo
retine a maior quantidade de
informagoes, de modo a filtrar

possiveis pautas. Para dar ... [Leia mais .

Arquivado em:Sem categoria Marcado Com:giovannavieira, thiagomonterc

Pouco conhecido, 0 CEDOC é um
departamento vital para o jornalismo da
TV Globo

** 09/12/2013 por deolhonacarreira ymentario

T TILLLULLE] O Centro de Documentagdo da TV

JORNALISMO | BREN

Transmidia € uma realidade para os
profissionais de comunicacao

** 05/12/2013 por deolhonacarre Deixe um comentario

Harry Potter no cinema. Harry Potter
no livro. Harry Potter no Iphone.
Como se chama esse processo?
Transmidia, um conceito que parece
novo, porém que ja faz parte da nossa
realidade hd algum tempo. Segundo a
professora de Comunicacao da ESPM
Maircia Tondato, esse termo refere-se
as narrativas mididticas que, por meio
de um fio condutor, passam por diversas midias, como televisao, rddio e internet, ...
[Leia mais

voct smge o Que €
TRANSMIDIA?
ASSISTA O VIDEO E ENTENDA!

Arquivado em:Sem categoriz Marcado Com:giovannavieira, guilhermego:

Especialistas dao dicas de como se preparar
para um processo seletivo

#* 277112013 por deolhonacarre Deixe um comentario

= | A preparagao para um processo seletivo nem

1 comnra & F40il Nc invane mio actin nractac 2

[ Prepare-sei
15

Esse ¢ um espago em que o aluno tem a oportunidade de ser protagonista de todo o

processo de elaboracdo da matéria, ou seja, ele faz o papel do pauteiro, do repdrter que vai a

campo e apura, do redator e, também do editor. Mais do que isso, ¢ um exercicio que ajuda

esses alunos a fazerem um plano estratégico de sua pauta e jd pensarem quais recursos

multimidia serdo utilizados. E importante destacar que um projeto como esse desenvolve

caracteristicas essenciais na esfera profissional e pessoal, como a cooperagdo e o trabalho

em equipe.

3(0)13) SOBRE EQUIPE

O que querem os jovens estudantes
de comunicacao?

** 30/102013 por deolhonacarreira Come

Os jovens de hoje estao em busca de estdgios e programas de trainee? Qual o principal
motivo dessa procura? Quais sao as expectativas para a entrada no mercado de trabalho?
O que eles acham dos processos seletivos? Quais sdao suas perspectivas, sonhos e
ansiedades?

Em pesquisa realizada no més de setembro, via internet, com universitdrios paulistanos,
o De Olho na Carreira descobriu todas essas respostas e muito mais. Confira no
infografico:

0 QUE ELES QUEREM?

X

A A MA RIA A
sko I0RI Faz ESTAGIO OU TRAINEE?

ELES TEM ENTRE
J———— 4

HOME  SOBRE EQUIPE

Designer da Mauricio de Sousa Producor
conta sobre sua trajetodria profissional

=/ 09/10/2013 por deolhonacarreir: Jeixe um comentrio

{/\l'
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CONSIDERACOES

O blog De Olho na Carreira busca colocar em pratica os conhecimentos adquiridos
pelos alunos em aula. Além da vivéncia em um ambiente com postura profissional, que
envolve sugestdo de pautas, realizacdo de matérias e cumprimento de deadlines, o projeto
busca ainda incitar a proatividade do aluno, assim como o espirito de equipe € o seu
crescimento pessoal e profissional.

O blog completou um ano de atividade em fev/2014, mas os resultados sdo visiveis
e satisfatorios. Contou com mais de 6500 views, com visualizagdes em diversos paises. O
blog conta também com um canal no youtube e compartilha o conteudo na fanpage da

Agéncia de Jornalismo no facebook.

@ Reader Stats MyBlogs Freshly Pressed @ New Post | sl .

03/04/201 4, 20:34 deolhonacarreiradotcom v| &

Days Weeks Months Views B Visitors Summaries
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Apr2013 Jun 2013 Aug 2013 Oct 2013 Dec2013 Feb2014 Apr2014
Today Best ever All time
11 35 433 6,530 9
Visitors Views views views comments
@ Reader Stats MyBlogs Freshly Pressed @ New Post - .
03/04/201 4, 19:32 deolhonacarreiradotcom v &

« Return to Stats

Top Views by Country for all days ending 2014-04-03 (Summarized)
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De Olho na Carreira

Pagina inicial Videos Playlists Discussdo Sobre Q

Uploads H =
CEDOC Vocé sabe o que é

80 visuaizabes 3 me

transmidia? da Rolling Stone Mauricio de Sousa Produ... ESPM-SP 2013/2

ﬂ 10 ¢b 349

88 visualizabes 3 meses atrés

15 visualizagdes 6 meses atras

Entrevista Nina Vieliczko Entrevista com Robert Jornalistas do Profissao

“ﬁj Agéncia de Jornalismo ESPM SP compartihou um link.

Publicado por Daniel Ladeira [?] - 26 de marco - Editado @

Ja pensou em ser correspondente internacional no Oriente Médio?
Quer saber como lidar com uma nova cultura? Saiba o que tera
que enfrentar pra viver em um mundo completamente diferente
do que estamos acostumados!

Correspondente internacional no Oriente Médio: entre o sonho
e os desafios
deolhonacarreira.com

Nos ultimos anos o Oriente Médio vem atraindo o foco da midia
internadional. Noticias como os conflitos da primavera arabe, guerras dvis
na Siria, e a presenca de grupos terroristas fazem parte de...

Curtir - Comentar - Compartilhar Fs

&) Julia Sakoda, Otavio Cintra, Maria Elisabete Antonioli e outras 10 pessoas
curtiram isso.

II i Escreva um comentario...
2.581 pessoas visualizaram esta Impulsionar publicacdo

publicacdo

"_aj Agéncia de Jornalismo ESPM SP compartihou um link.

Publicado por Giovanna Moreira Hueb [?] - 20 de marco @
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Os alunos realizaram entrevistas em empresas de comunicacdo, como TV Globo,
Rede Record, SBT, Editora Abril, Radio CBN, Radio BandNews, Portal Terra, entre outros.
Estreitaram relagdes com profissionais conceituados e atuantes no mercado de
trabalho, como Robert Wong, considerado pela revista The Economist um dos 200 mais

destacados headhunters do mundo.
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