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RESUMO

O artigo apresenta o produto jornalistico denominado Partida. Trata-se de
um blog composto por videos, textos, fotos e podcasts, destacando-se que os podcasts sao a
principal midia utilizada. O blog foi produzido para a disciplina Projeto Experimental 1l e a
intencdo foi a de apresentar um produto sobre turismo internacional em uma linguagem
jovial, devido ao fato do publico-alvo ser os universitdrios de Uberlandia e regido. Para
tanto, discorre-se sobre o ineditismo desse tipo de blog a partir da realizagcao do projeto, que
foi ancorada em estudos tedricos, pesquisa de opinido, andlises de similares e nas etapas de
producdo. Com isso, percebeu-se que hd mercado para esse tipo de empreendimento, que
tem publico e poucos concorrentes, além de o nicho explorado estar em pleno
desenvolvimento e expansao.
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1 INTRODUCAO

Este artigo relata a constru¢do do blog Partida surgido durante a disciplina de
Projeto Experimental II (PEX II) a partir da vontade dos trés integrantes do grupo de
divulgar o turismo internacional para universitarios de Uberlandia e regido. Somado a isso,
por meio de sondagem de publico, verificou-se que as pessoas que cursam institui¢des de
nivel superior t€m interesse pela temdtica e, por andlise de similares, foi possivel constatar
que had poucos produtos que abordam o assunto, sendo que nenhum utiliza todas essas
midias e tem como foco esse publico.

O blog (midia de apoio) é composto por textos, podcasts (midia principal), videos e
fotos, além de ter pagina no Facebook e Twitter sobre turismo internacional. Desta forma, o
produto compreende intercambios e viagens realizadas com as mais variadas finalidades e

duracdes de tempo.

" Trabalho submetido ao XXI Prémio Expocom 2014, na Categoria Radio, TV e Internet, modalidade Blog
(avulso).
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O Partida pode ser acessado no endereco eletronico

www.blogpartida.blogspot.com.br, sua pagina no Facebook em

www.facebook.com/oblogpartida e no Twitter em https://twitter.com/blogpartida.

2 OBJETIVO

Por ser um projeto-piloto, o Partida restringe-se, basicamente, a veiculacdo de
informacdes sobre pontos turisticos, gastronomia, custos, documentos, seguranca, cultura e
dicas sobre viagens internacionais direcionada aos universitdrios de Uberlandia e regido.
Pelo mesmo motivo, essas informagdes sao veiculadas somente sobre os Estados Unidos da
América (EUA), a Franca e a Argentina. O conteido é veiculado, no blog, por meio de
podcasts, textos, videos e imagens produzidos e colhidos nas entrevistas e depoimentos de

pessoas e especialistas que ja viajaram para o exterior.

3 JUSTIFICATIVA

A utilizagdo de um blog e seus perfis no Facebook e Twitter para levar ao publico
informacdes sobre viagens ao exterior se justifica, devido ao fato de que, segundo o
Instituto de Pesquisas, Estudos e Capacitacdo em Turismo, 54% das agéncias de turismo
brasileiras fez uso da Internet para alargar suas vendas e manter contato com seus clientes.
De acordo com o ministro do turismo, Gastdo Vieira, baseado em dados da 9* Pesquisa
Anual de Conjuntura Econdmica do Turismo, as agéncias de turismo brasileiras faturaram
21,9% a mais em 2012 na comparac¢do com o ano anterior (BRASIL, 2013).

A relevancia mercadoldgica do Partida também ¢é justificada por meio da sondagem
de publico realizada entre os dias 09/06/2013 e 11/06/2013. A maioria das pessoas (95%)
que respondeu as perguntas disse que gosta de viajar, sendo que quase a mesma quantidade
(91%) afirmou que tem interesse em ver fotos, escutar podcasts e ler textos escritos com
dicas de viagens e depoimentos de pessoas que viajaram para o exterior. Somado a isso,
80% desses individuos assegurou que acessa um ou mais blogs pelo menos uma vez por
semana.

A Internet contempla grande quantidade de assuntos, sendo o turismo um deles, o
qual foi escolhido como temética do blog. O turismo, de acordo com Wainberg (2003), é

uma atividade estimulada pelo outro, pelo desconhecido, pela diferenca. Portanto, para
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existir atividade turistica sdo necessdrios trés elementos: fronteira (separacdo entre lugares
conhecidos e desconhecidos), diferenca (novidades) e movimento (testemunho do
desconhecido).

Ja as caracteristicas do jornalismo de turismo, segundo Branddo (2005) e que os
integrantes do grupo buscaram inserir no produto jornalistico, sio a promog¢do de um
determinado local, o enfoque especial na reposta as questdoes “onde” e “por que” do lead
jornalistico e o cardter opinativo das matérias devido a carga de subjetividade com que os
seus reporteres as apuram e escrevem.

Esse tipo de jornalismo pode ser veiculado por meio de um blog, como € o caso
deste produto. O blog é um espago na Internet onde o responsdvel por sua manutencao
(conhecido como weblogger, blogger ou blogueiro) publica textos, fotos, videos e/ou
dudios sobre o que julga relevante compartilhar com os internautas. Nesse espaco, o
visitante v€, primeiro, a ultima publicacdo (ou post), pois elas estdo dispostas de forma
cronologicamente inversa (LUCCIO; COSTA, 2007).

No caso do blog Partida, além de textos, fotos e videos sdo utilizados,
principalmente, podcasts, que sdo arquivos sonoros na Internet. Nos podcasts, “ndo ha
padroes de locucdo ou restricoes em termos de linguagem e temas abordados”
(HERSCHMANN; KISCHINHEVSKY, 2008, p. 103).

A produgdo de podcasts pode ser feita por uma unica pessoa (ou, COmo no caso
deste produto, por um grupo de pessoas), sendo que quem os produz € denominado
podcaster. Para isso, € necessario ter computador conectado a Internet, gravador digital ou
microfone, programa de edicdo e algum servidor na rede para armazenamento dos
programas e do recurso RSS (Real Simple Syndication). Assim, produgdes caseiras, como
as do blog, podem ter baixo custo e alta qualidade de dudio, pois ha variedade de softwares
para gravagdo e edi¢do sonora no meio digital, além de vinhetas e musicas de uso livre
(PRIMO, 2005).

E importante ressaltar que o jornalismo digital, o qual é praticado no Partida,
segundo Ferrari (2008), diferencia-se do que € realizado em outras midias pela quebra da
linearidade, possivel devido a utilizagdo de hiperlinks. Os leitores, ao invés de lerem os
textos passando pelo comego, meio e fim, podem fazer a leitura de um pardgrafo e, em
seguida, clicar em um /ink, passando para outro texto. Esse texto pode estar em outra pagina
ou site. Assim, o leitor, na Internet, ¢ mais livre para moldar a prépria leitura, ja que o

jornalismo digital € ndo linear.
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De acordo com Ted Nelson (apud FERRARI, 2008, p. 43), o texto jornalistico na
Internet € eléstico, pois ele “se expande e se contrai conforme as solicitacdes do leitor, faz
com que o internauta assuma o comando da acdo, trocando filmes, videos, didlogos, textos,

imagens como se estivesse em uma grande biblioteca digital”.
4 METODOS E TECNICAS UTILIZADOS

A execucdo do Partida aconteceu obedecendo trés etapas: pré-producdo, produgdo e

pOs-producdo. Essas etapas sdo detalhadas a seguir.
4.1 Pré-Producio

Nesta etapa, o grupo definiu o nome do produto e, logo em seguida para garantir o
registro deste dominio, foram criados e-mail, perfil do blog nas redes sociais Flickr (para
postagens das fotos), Facebook e Twitter, que foi utilizado, mas obteve pouco publico. Com
a definicdo do nome, o grupo contratou os servicos de um jornalista especializado em
design para desenvolver a logomarca do blog a partir da ideia dada pelos integrantes de
aproveitar a letra “t” do Partida para criar um avido, que é, geralmente, o meio de
transporte mais utilizado por quem viaja para o exterior. Tal jornalista também foi
contratado para produzir o layout da midia de apoio.

Na pré-producio foram feitos a selecio e o contato com as fontes, além da coleta de
fotos das viagens internacionais relatadas por elas. Para dar consisténcia as perguntas e,
consequentemente, as pautas jornalisticas, foram realizadas pesquisas apuradas na Internet
sobre os temas que seriam abordados, a saber: pontos turisticos, documentos, gastronomia,
custos, cultura e seguranca. As gravacoes foram agendadas no estidio de rddio da Diretoria
de Comunicacdo Social (DIRCO) da propria UFU.

Além disso, um integrante do grupo, uma pessoa que ja viajou para o exterior e
outra que iria viajar pela primeira vez foram convidados para escreverem depoimentos e
enviarem fotos para o blog, que, antes de comecar a ter informagdes veiculadas, teve
teasers® criados para chamar a aten¢@o dos internautas na pagina no Facebook e dar dicas

do que viria a ser o Partida.

* Teaser é um recurso de publicidade, televisdo ou rddio para estimular a curiosidade do publico sobre, por
exemplo, uma noticia, um antincio ou um programa, que s6 posteriormente se fardo apresentados (DICIO,
2014, s. p.).
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4.2 Producao

Os teasers foram veiculados uma vez por semana durante um més e junto com o
lancamento semanal havia a mudanca de imagem de perfil e de capa no Facebook para
incitar a imaginacdo dos internautas. Para que os feasers surtissem maior efeito a pagina
nesta rede social foi divulgada pelos integrantes do grupo.

Na produciao, também foram feitas as gravacdes das entrevistas e das vinhetas, estas
sendo gravadas por uma pessoa externa ao grupo para que tivessem voz diferente das
veiculadas nos podcasts. Posteriormente a isso, foram selecionadas musicas para as
vinhetas e os roteiros dos podcasts foram criados e gravados.

Ademais, os integrantes do grupo criaram um cronograma de postagem dos
conteddos que seriam veiculados no blog e colocaram as fotos coletadas em &lbuns
exclusivos para cada fonte no Flickr. Esse dlbuns foram dispostos em slideshows para que
fossem publicados dessa maneira no Partida. Os videos sobre a percepc¢do de alguns
estrangeiros sobre Uberlandia produzidos por dois dos trés integrantes em outra disciplina
do curso foram postados no canal de videos YouTube para posterior postagem na midia de

apoio.

4.3 Pés-producao

A p6s-producdo consistiu na edi¢do das vinhetas pelo técnico de dudio do curso de
jornalismo e das reportagens por um integrante do grupo. Depois de prontos, os podcasts
foram hospedados no agregador de contetdos Soundcloud. Com todo o material finalizado,
os conteidos foram divulgados, diariamente, por aproximadamente um més no blog e,

esporadicamente, no perfil do Facebook e Twitter do Partida.

5 DESCRICAO DO PRODUTO OU PROCESSO

No topo da pégina do blog hd uma barra com a principal hashtag de divulgacao
(#partiuPartida), links para acessar as paginas do projeto nas midias sociais citadas e para
os RSS, além de espaco para digitar palavras para busca no site.

Abaixo disso hd a logomarca, o slogan do Partida (O ponto de partida da sua

chegada) e a imagem de um avido em voo, o qual, juntamente com o design de painel de
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aeroporto que compde os links do menu principal do blog, da a ideia de que alguém esta
esperando para embarcar. Os links sdo: “O Projeto”, “Podcasts”, “Paises”, “Fotos”,
“Depoimentos” e “Contato”.

Em “Projeto”, ha uma breve descri¢do do que € o Partida e de como sdo cada um de
seus integrantes, além da disponibilizacdo de seus perfis no Facebook caso o internauta
queira manter contato.

Ja em “Podcasts”, ha a reunido de todos os 18 podcasts produzidos no projeto-
piloto. A maioria dos podcasts é composta por narracdo das reportagens feita pelos
integrantes do grupo, além das vinhetas e sonoras dos entrevistados.

O menu “Paises” conta com os nomes dos paises abordados como submenus. Dentro
de cada um desses submenus, estdo os textos de apresentacdo das caracteristicas gerais de
cada nacio, tais como 4rea, populagio e Indice de Desenvolvimento Humano (IDH), e dos
materiais publicados sobre ele (podcasts e imagens).

“Fotos” contempla as fotografias enviadas pelos entrevistados ou colaboradores (no
caso das pessoas que escreveram depoimentos e quiseram mandé-las) acompanhadas por
seus respectivos titulos e leads.

Em “Depoimentos”, encontram-se as fotos e os textos dos colaboradores,
ressaltando-se, aqui, que duas pessoas relataram suas viagens (incluindo o integrante do
grupo) e uma sua expectativa para o embarque.

O espago destinado aos internautas enviarem em particular aos integrantes do
Partida suas dividas, criticas, elogios e/ou sugestdes em relacdo ao projeto se encontra no
menu “Contato”. E importante ressaltar que, abaixo de cada postagem de todas as secdes do
blog, também € possivel tecer comentarios sobre o produto.

No lado direito de todas as paginas do blog, aparece o que foi publicado
recentemente na pagina no Facebook, além dos links para os perfis das pessoas que
curtiram, isto &, estdo seguindo o Partida nessa midia social. Apesar de ter tido pouco
publico, ha, abaixo desses links, os posts feitos no Twitter com a hashtag de divulgacio do
Partida (#partiuPartida).

No final da pagina do blog, ha uma breve descri¢cdo do projeto com os nomes de
seus integrantes e os links para os ultimos arquivos postados nessa midia. Abaixo disso, ha
a marca da plataforma de hospedagem (Blogger) e a continuagdo da imagem do céu que se

inicia no topo da pégina.
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6 CONSIDERACOES

Acredita-se que o blog tenha potencial para se firmar no mercado, devido a
sondagem de publico realizada pelo grupo em junho de 2013 ter mostrado que a maioria das
pessoas que faz faculdade tem interesse em escutar podcasts, ver fotos e ler textos com
dicas de viagens e depoimentos de pessoas que viajaram para o exterior. Além disso, com a
andlise de similares, nota-se que o Partida tem poucos concorrentes no mercado, sendo
inédito em relacdo ao fato de que se dirige especialmente aos jovens universitarios.

Essa constatacdo foi reforcada, primeiramente, durante a produgdo dos conteudos
que seriam veiculados no blog. Em tal momento, os entrevistados consideraram a ideia do
Partida interessante e ressaltaram o fato de que, quando foram viajar, ndo encontraram
nenhum produto parecido na Internet, o que teria ajudado nas viagens internacionais. Apos
a veiculacdo dos conteddos no blog, essa constatacdo foi robustecida pelo crescente nimero
de acessos de pessoas de Uberlandia e regido nas publicagdes e também pelo fato de que
individuos de diferentes estados do Brasil e de paises, como os EUA e o Chile, acessaram o
Partida. Atualmente, mesmo apds o término das postagens no blog, hd considerdvel busca
pelos seus contetdos.

Dessa maneira, percebe-se que criar um blog sobre viagens que dialoga com redes
sociais (visto que de acordo com a sondagem a maioria do publico as utiliza) e apresente
seu conteido em formato de noticia é explorar um nicho de mercado em pleno
desenvolvimento e expansdo e que deve realmente encontrar consumidores no publico
universitario de Uberlandia e Regido. O Partida voltard a ativa ainda no primeiro semestre

de 2014.
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