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Arte em cartaz: processo de criacdo da peca “Fome de Cultura”!
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RESUMO

O presente artigo apresenta o processo de cria¢do publicitaria de um cartaz para o0 Museu de
Arte do Espirito Santo (MAES), a partir de um briefing disponibilizado pela organizacédo do
Festival Colibri 2013 e que comp6s uma lista de trabalhos da agéncia experimental Nacom
(Ndcleo de Atividades do Curso de Comunicacao Social), ligada ao curso de Publicidade e
Propaganda da Universidade Vila Velha. Este artigo apresenta o processo tedrico, técnico e
pratico utilizado para criar a pecga, assim como a construcdo do apelo publicitario, que
destaca ao publico o grau de importancia de se visitar um museu e o que as visitas trazem

de beneficios.
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1 INTRODUCAO

O artigo apresenta a criacdo publicitaria de um cartaz de divulgacdo do Museu de Arte do
Espirito Santo Dioniso Del Santo (MAES), localizado em Vitéria (ES), para concorrer na
categoria estudante do Festival Colibri 2013, a mais importante premiagéo de propaganda

do estado, acontecendo ininterruptamente ha 27 anos.

O objetivo de comunicacéo era a valorizag¢do da cultura capixaba, e incentivo a populagédo
da grande Vitoria para participar mais assiduamente das atividades do Museu —, inscrito na
categoria estudante do Festival Colibri 2013.

O MAES, unico museu publico de arte do Espirito Santo, Patriménio Cultural do Estado,
pertence a estrutura da Secretaria de Estado da Cultura — SECULT. Esta sediado em um
prédio tombado que existe ha mais de 80 anos e foi construido a partir do projeto

arquitetonico do tcheco Joseph Pitilick, sendo concluido em 1925. Localizado no centro de
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Vitoria, capital do Espirito Santo, 0 MAES est4 técnica e fisicamente preparado para

receber exposicdes nacionais e internacionais.

Como agéncia escola, o Nucleo de Atividade do Curso de Comunicagdo Social (Nacom)
atua como agéncia experimental do curso de Publicidade e Propaganda da Universidade
Vila Velha (UVV). Tem por objetivo, formar seus alunos como profissionais preparados
para 0 mercado a partir da vivéncia de experiéncias reais da profissdo. Pelo segundo ano
consecutivo, 0 Nacom participou do Festival Colibri e langou o trabalho a todos os alunos
da equipe para que desenvolvessem ideias criativas de acordo com o objetivo de

comunicacdo do briefing.

2 OBJETIVO

Este artigo objetiva apresentar o processo de criacdo de um cartaz feito para o cliente
MAES — Museu de Arte do Espirito Santo.

3 JUSTIFICATIVA

Dentro de sua proposta pedagogica de estimulo a formacdo ampla dos alunos participantes
de sua equipe, 0 Nacom, mais uma vez, participou de uma atividade de mercado importante
e de grande peso na area publicitaria. O Festival Colibri se realiza no estado ha 27 anos,
tornando-se uma das mais tradicionais premiacdes brasileiras, sendo que em 2013 abriu,

pela segunda vez consecutiva, a categoria estudante.

Essa oportunidade foi vista pelos alunos do Nacom como uma grande chance de insercao
nas atividades do mercado capixaba, fazendo desse um momento inestimavel de
convivéncia com profissionais da area de comunicacdo do estado e de visibilidade para seus
trabalhos. Dessa forma, a participacdo no festival tornou-se extremamente estimulante para
os alunos, que puderam “sentir na pele” a experiéncia de ver um trabalho concorrer com

outros de grande qualidade.

Ao mesmo tempo, o tema escolhido — a divulgacdo do Museu de Arte do Espirito Santo
Dionisio Del Santo — mostrou-se como uma grande oportunidade de conhecer mais a fundo
essa importante entidade capixaba, que faz parte do circuito cultural do centro da cidade de

Vitoria. O MAES, como unico museu de artes publico do estado, cumpre um papel
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extremamente relevante de divulgacdo das manifestacfes artisticas locais, além de ter
recebido grandes exposicdes nacionais e internacionais em sua trajetoria de existéncia.
Além de oferecer exposicGes de arte, 0 museu constantemente organiza debates, mesas

redondas, exibicdo de filmes, oficinas e outras atividades culturais.

Por falta de recursos para investimento em comunicacdo, 0 museu sente dificuldade em ser
mais conhecido pelos proprios capixabas, e a iniciativa do Colibri buscou auxiliar nessa
defasagem de divulgacdo. Participar do festival tornou-se uma grande oportunidade de fazer
dos préprios alunos autores das pecas inscritas, frequentadores mais assiduos das atividades
do MAES.

4 METODOS E TECNICAS UTILIZADOS

Dividimos a criacdo desta pega em trés etapas.

De inicio, com todos os participantes da criacdo desta peca e os orientadores, foi feita a
leitura do briefing. Para Bertomeu (2006), o briefing de criacdo exerce o papel de reunir
informacdes para direcionar, nortear e selecionar qual caminho de contetdo a criagdo deve

se seguir com a campanha.

Depois da leitura do briefing, realizou-se uma pesquisa em grupo, buscando informacdes na
internet sobre 0 MAES. Definiu-se também um cronograma para que o objetivo fosse
cumprido no prazo adequado para entrega.

Apbs a coleta de informacgdes necessarias, a equipe se reuniu novamente para fazer um
brainstorming.

Técnica utilizada para gerar ideias publicitarias. Consiste em propor e relacionar
todo tipo de associagdes que vierem a cabega, sem nenhuma analise sobre sua
pertinéncia, para avaliacdo posterior. Geralmente é feita por duas ou mais
pessoas, em conjunto (SAMPAIQ, 1999, p. 317).

Deu-se inicio, entdo, a terceira etapa de criacdo da peca, que foi produzir a ideia criativa

através de técnicas publicitarias.
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O processo de producdo iniciou-se com um rafe, que, segundo Sampaio (1999), sdo esbocos
ou rascunhos iniciais de uma peca publicitaria, levando em consideracdo quais elementos

ou caracteristicas permanecerdo na versdo final.

Usando como base o modelo criado no esboco, a peca foi produzida através da utilizacdo do
editor de imagens vetoriais Adobe Illustrator CS6, e do software de manipulacdo de

imagens Adobe Photoshop, também na versdo CS6.

Por fim, o arquivo final foi inscrito no concurso cumprindo o prazo estipulado no
cronograma definido, sendo entregue em duas versées, como pedido no regulamento, a
primeira impressa em papel A3 e a segunda em formato digital Adobe PDF, armazenado
em CD-ROM.

5 DESCRICAO DO PRODUTO OU PROCESSO

A organizacdo do Festival Colibri disponibilizou on-line, aos candidatos, o briefing da

categoria estudante e todo o regulamento de participacao.

No briefing do concurso, a solucdo para o objetivo de comunicagéo era livre, podendo ser
campanha impressa, acdo integrada, anuncio, um roteiro de radio ou TV, storyboard, um

shooting board, entre outros.

De acordo com o briefing, a comunicacdo deveria valorizar a cultura incentivando a
populacdo da Grande Vitdria a participar mais das atividades que o museu oferece. Como
principal publico alvo, constavam as pessoas interessadas por arte, estudantes

universitarios, jornalistas, publicitarios, entre outros.

A escolha feita pelo grupo foi pela criagdo de um cartaz impresso para o cliente MAES.
Durante o brainstorm levou-se em considera¢do o formato escolhido para que pudesse se
obter o melhor resultado possivel, além das caracteristicas importantes deste meio de
comunicacdo para o trabalho. Hurlburt (2006) refere-se ao cartaz como uma peca que
surgiu junto com a area do design, por volta da metade do século XIX. Artistas como
Alphonse Mucha e Toulouse Lautrec foram responsaveis pela concepcdo do cartaz nos

moldes do que se faz hoje.
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De acordo com Sampaio (1999), cartaz € uma peca de comunicacdo grafica utilizada das
mais diversas formas, em muros, paredes, veiculos automotores, painéis e no ponto de
venda. Portanto, a escolha dessa peca foi considerada bastante adequada a realidade do
MAES, pela viabilidade técnica e financeira e pela facilidade de exposi¢do em locais como

escolas, associagdes, Onibus, terminais, 6rgaos publicos, etc.

Segundo o briefing, foi necessario considerar tudo o que o MAES pode oferecer além das
exposicdes de arte. Palestras, minicursos, mesas redondas, exibi¢des de videos e filmes,

oficinas artisticas e visitas guiadas sdo outras atividades que 0 museu proporciona.

O conceito elaborado para cobrir essas demandas expressas no briefing foi da cultura como
alimento, ou seja, algo que vai saciar uma necessidade primaria do ser humano. Dessa
forma, buscou-se representar todo o conjunto de atividades oferecidas pelo MAES, que nao

se limita apenas a exposi¢oes de arte (Figura 1).

PARA MATAR A SUA FOME DE CULTURA

Figura 1 — Cartaz Fome de Cultura
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A relacdo da cultura com alimentos é uma ideia ja utilizada outras vezes em discursos
diversos. Um momento bem conhecido ¢ a cancdo “Comida” dos Titas (1987), em que a
letra questiona: “vocé tem fome de qué?” e, em outros trechos, cita balé, diversao e arte, por
exemplo. Dessa forma, o conceito se apropria de uma ideia ja difundida, aproveitando a

forga de tal ideia construida, em outros momentos, na mente do publico.

A ideia criativa gira, pois, em torno da cultura e da necessidade de consumi-la, fazendo uma
analogia com o alimento, ou seja, indispensavel a vida. Visualmente, essa ideia foi
elaborada com a disposi¢cdo de uma obra de arte como um prato de comida, de forma a

obter a compreensao imediata.

Para que essa imagem fosse eficaz, dispds-se de cada lado da obra, um garfo e uma faca,

simulando a arrumacéo tradicional de uma mesa de refeicao.

A moldura do quadro foi escolhida por ser um modelo classico, que caracteriza ainda mais
estar sendo apresenta ali uma obra de arte. Além disso, destaca a obra e cria um contraste
cromético com o fundo branco. As imagens utilizadas foram obtidas através de um banco

de imagens gratuito da Internet.

A obra apresentada — “Jano Bifronte, Senhor do Triplice Tempo (1980)”. — é do artista
capixaba Dionisio Del Santo, o qual dd& nome ao museu. A escolha foi feita visando
homenagear o artista, um dos mais consagrados artistas concretos brasileiros, e instigar a

populacio capixaba a conhecer mais seus trabalhos e, também, o MAES”.

Para complementar o entendimento da composicdo, a frase “Para matar sua fome de
cultura” que compde a peca foi pensada no intuito de intensificar a ideia central. H& um
“didlogo” interessante entre o titulo e imagem, j& que o texto deixa margem para que o

publico conclua, por meio da imagem, que serd a cultura que vai saciar essa “fome”.

S Dionisio Del Santo, nascido em Colatina, Espirito Santo, em 1925, comecou a pintar, autodidaticamente ainda jovem e
adotou a serigrafia (processo de impressdo no qual a tinta é vazada através de uma tela) como seu meio expressivo
favorito, sendo um dos maiores nomes da técnica no Brasil. Vencedor de vérios prémios do meio artistico brasileiro,
Dionisio tem a maior parte de suas obras no acervo do MAES. Fonte: SANTO, Dionisio Del.
<http://www.pitoresco.com/brasil/delsanto/delsanto.htm>. Acesso em 27 de novembro 2013.
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Essa é uma técnica de redagdo muito usada em propaganda que visa a fugir da chamada

“foto-legenda”, ou seja, titulo que repete o que ja estd expresso na imagem.

A frase vem acima do quadro, e abaixo dele, no canto inferior esquerdo encontram-se
listadas todas as atividades que o museu oferece; no canto inferior direito a marca do
MAES e os meios de contato, informacdes importantes para que o publico acesse a

instituicdo fisica e virtualmente.

A tipologia empregada, leve e sem serifa, é objetiva e privilegia a boa legibilidade, ja que
trata-se de um cartaz, peca que deve oferecer compreensao imediata. Fontes simples e sem
serifa sequem a famosa premissa da Bauhaus — “menos é mais” — mostrando-se
extremamente funcionais e de concepcao que nega modismos, pretendendo seguir um estilo
mais que moderno, mas eterno. Um conceito mais que adequado a uma mensagem que tem

como foco a cultura e a arte.

No fundo, foram utilizadas cores claras (branco e cinza) para contrastar com toda a peca
visando dar mais importancia a composicao central. Os talheres estdo alinhados entre si e
com a moldura, fortalecendo a ideia de estarem sobre uma mesa. Toda a redacdo da peca
tambeém esta alinhada: as frases inferiores estdo alinhadas com a frase central, localizada
acima do quadro e talheres.

Uma organizagéo que busca o rigor do “grid” modernista, como forma, mais uma vez, de

aludir a obra de arte apresentada e a instituicdo museoldgica, um conceito moderno.

6 CONSIDERACOES

O cartaz Fome de Cultura, feito para concorrer no Festival Colibri 2013 teve o intuito de
atingir todo o publico capixaba e despertar o interesse por arte, como também, incentivar
mais ainda aquelas pessoas ja interessadas por arte, a visitarem o Museu de Artes do
Espirito Santo — MAES.

Todo o processo de criagdo resultou em uma peca gque cumpre com O objetivo de
comunicacdo disponivel no briefing do concurso, sendo a peca inscrita no dia 18 de

novembro de 2013.
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Como peca direcionada a um publico tdo diverso, mostrou-se importante utilizar uma

linguagem simples e direta, sem perder a sofisticacao criativa e um contetdo instigante.
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