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RESUMO

Com o grande debate gerado pela queda de leitores dos chamados “jornais tradicionais”, ¢
necessario pensar sobre novas formas de fazer e transmitir contetdo. Fora do ambiente
online, a opcdo pela criagdo do jornal mural vem trazendo resultados significativos. Gragas
a um modelo mais livre de diagramacéo e mensagens transmitidas de maneira mais rapida e
direta, o jornal mural acompanha a agilidade a que estdo acostumados os jovens do século
XXI, cada vez mais ambientados a Internet.

PALAVRAS-CHAVE: Jornal-Mural; conhecimento; universidade; publicidade e
propaganda.

1 INTRODUCAO

Em um mundo globalizado como o que vivemos hoje, as possibilidades de acesso a
informacdo sdo cada vez mais numerosas. Com isso, a competicdo para comunicar e
transmitir mensagens envolve muito mais do que a simples exposicdo de contetdo, levando
em conta também a forma como esse contelido é apresentado. Faz-se necessario, portanto,
incluir caracteristicas de entretenimento no jornalismo. O sociélogo Stoetzel considera que
0 ato de ler jornais deve ser uma atividade prazerosa, em concordancia com Luiz Amaral
(2001), que considera a recreago “a segunda fungdo psicossocial da imprensa” (AMARAL,
2001, p. 21).

Entretanto, muito se tem debatido sobre a morte da midia impressa a partir do
desenvolvimento e da democratizagdo da tecnologia, como afirma Phillip Meyer (2007), na
obra “Os jornais vao desaparecer?”. Meyer toma por base a queda do numero de
consumidores e, consequentemente, da venda de jornais, a cada geragdo, prevendo o fim

dos jornais em um curto periodo.
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H& de se pensar, no entanto, que talvez ndo seja o jornalismo impresso que esteja
perdendo o numero de leitores, mas sim a forma de se comunicar que ndo mais agrada as
novas geragdes, acostumadas com uma rapida comunicacdo, repleta de imagens e
mensagens ndo-textuais.

E com base nisso que foi pensado o Jornal Mural Conectados, nascido com o intuito
de contar a historia do curso de Publicidade e Propaganda do Centro Universitario de Rio
Preto — Unirp, um dos mais premiados da regido. O jornal mural possui uma linguagem e
formatacdo diferente, tornando-se uma experiéncia para o resgate do ato de ler jornal,
trabalhando com mensagens rapidas fora do ambiente online e criando uma ponte entre a
universidade e o publico, com o intuito de envolver os alunos da universidade e visando

potenciais novos discentes.

2 OBJETIVO

O projeto para a criacdo do Jornal Mural Conectados foi desenvolvido na disciplina
de Assessoria de Imprensa pelos alunos de Comunicacdo social com habilitacdo em
jornalismo, no 5° semestre, em 2013.

O Jornal mural Conectados foi feito com o objetivo de criar uma ponte entre a
universidade e o publico em geral, buscando resultados e analisando as formas de
divulgacao fora da internet.

O tema do projeto foi o curso de comunicacéo social, com habilitacdo em Publicidade
e Propaganda, escolhido pelos alunos em conjunto com o professor. Neste jornal mural,

apresentamos desde alunos do curso até personalidades da universidade.

3 JUSTIFICATIVA

Apresentar a histdria do curso de Publicidade e Propaganda da Unirp tanto para os
alunos do campus quanto para visitantes de escolas da regido que costumam visitar a
unidade para conhecer suas instalacdes. Para esse primeiro publico, o intuito era elevar a
autoestima dos alunos, levando ao conhecimento deles a estrutura e o reconhecimento que o
curso tem perante o mercado. Para o segundo publico, buscava-se apresentar as

caracteristicas do curso para atrair novos alunos e reter futuros talentos da area.
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4 METODOS E TECNICAS UTILIZADOS

O Jornal Mural contou com uma linguagem mais informal, a fim de aproximar o

referido curso a realidade dos potenciais leitores. Os equipamentos utilizados para a

producdo foram, em sua maioria, disponibilizados pela faculdade, sendo cameras

profissionais Canon, gravadores digitais Panasonic e computadores da sala de informatica

equipados com os softwares de diagramacao e edicdo de imagens Corel Draw X6, Adobe
Photoshop CS6 e Adobe InDesign CS6.

As acdes para a producdo do Jornal Mura Conectados ficaram assim determinadas:

1.

Reunido para definicdo das datas para o agendamento dos equipamentos (camera
Canon e gravadores digitais Panasonic);

Reunido com a professora de fotografia da faculdade para discussdo das técnicas a
serem utilizadas;

Reunido com o professor de design gréfico para o auxilio quanto aos programas e
formatos que seriam utilizados na diagramacao;

Reunido com a responsavel pelas fotos arquivo dos eventos da faculdade;

Reunido com o professor responsavel para informéa-lo sobre o projeto a fim de dar

inicios as entrevistas e producéo.

5 DESCRICAO DO PROCESSO

A producéo do Jornal Mural Conectados seguiu 0s seguintes passos:

1.

Divisdo dos alunos em diferentes fungdes:
a. Fotografos;
b. Repoérteres;
c. Editores;
d. Revisores;
e. Diagramadores.
Resgate histdrico do curso, a fim de encontrar 0s personagens mais marcantes e
definir as pautas;
Divisdo das pautas do jornal entre editores e reporteres;
Agendamento e producdo de entrevistas com personagens definidos, além de

producéo de fotos;
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INTERCOM
5. Producdo das matérias;
6. Revisdo das matérias;
7. Diagramacao;
8. Revisdo final;
9. Exposicéo do jornal nos murais da faculdade.

CARACTERISTICAS DO JORNAL MURAL CONECTADOS

Apds resgate historico das informacGes do curso, decidiu-se dividir o Jornal Mural
XY em sete secoes:
1. “Palavra do coordenador”: em entrevistas realizadas com alunos e professores,
80% dos entrevistados enfatizaram a atuacdo da atual coordenadora do curso,
Luciana Leme, na funcdo desde 2006, como um dos principais fatores para o bom

reconhecimento do curso na regido. Com isso, foi feito um convite para que a

coordenadora relatasse a sua historia e a sua gestao dentro do curso.
Palavra da Coordenadora

Assumi & coordenacio
em 20006 ¢ entre tantos
desahos ¢ conquistas
conseguimos classificacdes

ngressos cientificos,
pPrémios em Concursos e
festivais em nivel nal
Estamos trabalhan mpre
em fungdo de melhorar a
qualidade do ensino
oferecido aos alunos e de
tornar a pesquisa cientihca

cadavez melhor

2. “Por onde anda?”: como forma de mostrar os resultados do curso e, com isso,
estimular atuais e futuros alunos, foram realizadas entrevistas com egressos que
relatavam suas histérias dentro da instituicdo e como foi o seguimento de sua

carreira apos concluséo do curso.

UNIRP, onde conscgul
expandir meus
connecimentos, -\Sl’(‘gdl'
valores ¢ bagagem cultural
nio somente na parte
académica, mas também
Mra meu futuro como. ser
UMano.

Creio que a principal
motivacao para a escotha da
carreira de publicidade ¢
propaganda seja a busca

Poronde anda?

ko Vicrerda Sibva

Meu npome € Jodo Victor
da Silva, Sou publicitdrio,
apaixonado por Lego ¢
gradvado em Comunicacio
Social - Publicidade ¢
Propaganda pelo Centro
Universitdrio de Rio Preto

mcessante pela cultura e pelo
L‘Ullh('(' IMENto €m suas
diversas formas. O desejo que
instiga esse profissional que
luta diarjamente para
manter-se atualizado em sua
dreaco qUC O Motiva a crescer
profissionalmente
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3.

4.

5.

“Fala professor”: por meio das entrevistas realizadas com os alunos, a deciséo

para a escolha da professora Cassia Calvo do Nascimento teve grande adeséo. De

todos os alunos entrevistados, 90% citaram o nome da docente como sendo uma

das melhores pessoas e professora do curso de Publicidade e Propaganda. Por

isso, foi criado um espaco para que a professora falasse sobre sua trajetoria

profissional.

Fala Professor

Carline Blamchini
Cassia Calvo do Nascimento ¢
docenteda UNIRP hi i3 anos
e ministra aulas nos cursos de
Moda - do qual j4 foi
coordenadora -, Educagdo
Artistica = sua maior paixao ¢
Comunicagio Social com
habilitagdo em Jornalismo ¢
Publicidade ¢ Propaganda.
Em suas aulas procura
desenvolver a criatividade
dos alunos ndo negando o
quanto gosta do que faz ¢ faz
bem, como prova da sua
exceléncia, hoje, Cassia ¢ a
coordenadora do curso de
Educacio Artistica ¢ apesar
de nio ter tanta afinidade
com a parte burocrdtica, acha
importante valorizar o cargo,
mas insiste em dizer “gosto de
estar sempre junto com os
alunos’

“Dona Margarida, a flor que nunca para”: reconhecida pela simpatia, Maria

Margarida de Oliveira Souza é uma das funcionérias mais antigas da faculdade. A

escolha por ela para uma sec¢do que visava dar espacgo a colaboradores com muito

tempo de casa veio por meio da indicagdo dos docentes, que ressaltam o bom

humor que a personagem desenvolve o seu trabalho.

Jus

Dona Margarida, a flor que nunca para

“Participagoes

Maria Margarida de
Oliveira Souza, ou
simplesmente Dona
Marganida para os colegas ¢
amigos, ¢ uma das poucas

funciondrias que podem se
dar a0 luxo de dizer que viu a
faculdade praticamente
nascer, presenciando seus
primeiros anos de
funcionamento,

Depois de trabalhar
maisde 20anos no Sesi, Dona

Margarida migrou para a
UNIRP na mesma época que
a professora  M.Sc Cassia
Calvodo Nascimento ¢ juntas
estdo presentes na faculdade
por quase 10 anos. Mesmo
com a aposentadoria em
2008, Margarida permanece
trabalhando até os dias de
hoje ¢ sua unica explicagio
para isso &: “Eu gosto de
gente, sabe?”

€m congressos € premiagcoes”

>
S
b |

[ ¢

e

VISto a importancia dada pela

atual coordenacdo sobre a participacao de alunos em congressos, foi reservado um
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espaco para abordar como comecgou essa trajetoria que, hoje, transformou a Unirp

em uma das mais premiadas Universidades de regido.

Participacoes em Congressos e Premiagoes

alunos do curso de Publicidade ¢ Propaganda
rticiparde congressos e festivals en
eram poucas as participacoes, mas

ydo curso ea UNIRP organizam caravanas para que

todos tenham a oportunidade de participar e concorrer. Entreas
participacbes estio o Fest’ Up (cinco prémios - quatro em Jingles
e um em Cartaz) a partir de 2006, Conic - Semesp-Congresso
Nacional de Iniciacdo Cientifica (duas vezes entre os dez
primeiros) & partir de 2008, Intercom a partir de 2012
(classificado entre os dez primeiros) e 1X Concurso Nacional de

6. “Acdo solidaria”: para estimular os alunos a serem solidarios, uma das acoes
mais bem votadas foi a “IIl Gincana Solidaria”, realizada em 2013, em que 0S
alunos das equipes tiveram que arrecadar fraudas para serem doadas aos asilos da

cidade.

Acao Solidaria
Saloento Bounerturs

Nem sddeestudosvivea
comunidade académica da
UNIRP. Acdes soliddrias sio
incentivadas ao longo do ano,
Durante a Gincana de
Integragdo dos cursos,
sempre hi alguma prova volte
o olhardos alunos para quem
precisa, Noanode 2013, na 111
Gincana Soliddria, a equipe
Vermelha foi a vencedora,
Como agdo solidiria, foi
solicitado aos alunos a
doagio e fraldas geridtricas e
de sangue. Os alunos ndo se
intimidaram com a agulhada
¢ 0 movimento soliddrio fol
grande. Segundo Professor
Amauri José do Nascimento,
foram arrecadadas 1060
fraldas que serdo

encaminhadas aos asilos de
Rio Preto.

7. “Semana Integrada”: com o intuito de aproximar os alunos do mercado de
trabalho, a faculdade organiza “semanas integrada”, em que os alunos assistem a
palestras de profissionais que trabalham na area em que estudam e ficam a par de
todas as novidades do mercado. Nesta sec¢do, optou-se por destacar a “IX Semana
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Integrada™, realizada em 2013, por conta do evento ter acontecido juntamente
com o “VII Encontro de Egressos”, em que alunos puderam ouvir ex-alunos
falando tanto do mercado atual, quanto das suas vidas enquanto ainda estavam na

faculdade.

Semana Integrada

Os alunos da Unidade 111
da UNIRP se reuniram em peso
para participar da 1X Semana
Integrada ¢ VIl Encontro de

“ igrr\sns O evento contou
também com palestras voltadas

e para os alunos dos Cursos de
Comunicac¢do Social com
Habilitacdo em Publicidade ¢

§ Propaganda. Em dima de bate
papo 0s universitdrios
esclareceram davidas do
mercado diretamente com os
profissionaisqueatuam na area

CONSIDERACOES

O projeto de criagdo do Jornal Mural Conectados levou a experiéncia jornalistica
aos alunos que o fizeram. A busca pela informacéao e apuracédo e a sensibilidade diante dos
fatos e historias necessarios ao bom profissional do jornalismo, estiveram em evidéncia
durante todo o periodo de producéo, sendo destacados pelos alunos durante debates que se
seguiram nas aulas pés-producao.

Quanto ao resultado final do Jornal Mural Conectados, observou-se maior
conhecimento dos alunos do curso de Publicidade e Propaganda. Como o jornal foi exposto
nos principais pontos de movimento da Universidade, foi comum um aglomerado de alunos
observarem e discutirem as informacoes, inclusive com maior interesse na participacdo de

eventos descritos no jornal.
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