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RESUMO

O Roteiro do documentario Juventus, o filho da Mooca foi elaborado com a proposta de
entrevistar moradores, comerciantes, jogadores e torcedores para mostrar que independente
da situacdo em que o time de futebol Clube Atlético Juventus se encontra no cenario
esportivo, ele continua tendo influéncia no cotidiano do bairro da Mooca e de seus
moradores, mantendo uma paixao tdo viva que difere de qualquer outro time da cidade de
Sao Paulo, criando lagos afetivos e agregando valores civicos, sociais e morais, indo muito
além do futebol. Adicionamos também imagens de arquivo e atuais.
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1 INTRODUCAO

Em 2012, a Produtora Conexao Eloart® produziu um programete esportivo de radio
voltado para o futebol, apresentado nos intervalos de aula pela Radio Fap. O projeto nédo foi
adiante, mas a temética do futebol permaneceu com uma possibilidade para outros
trabalhos. Havia uma intengéo de posteriormente fazé-lo também para a TV, pois todos 0s
integrantes gostaram do tema.

No sétimo semestre tivemos a oportunidade de produzir um documentario
radiofonico para a disciplina Criacdo, Direcdo e Producdo em Ré&dio Il sobre a torcida do
Clube Atlético Juventus. A escolha do tema agradou a todos os integrantes e o resultado
também, partindo dai o desdobramento para a producdo do TCC, mostrando a relacdo
existente entre clube e bairro. O Juventus foi escolhido, por ser um time extremamente
ligado ao bairro da Mooca, localizado na zona leste de S&o Paulo, além de possuir
caracteristicas regionais e peculiares, passando de geracdo a geracdo, sendo o time do
coracdo dos mooquenses, fazendo parte do cenario do paulistano.

E ninguém melhor para contar sua histéria do que 0s proprios moradores e
torcedores do time. Por toda ligagdo que o Clube tem com o bairro da Mooca e com a
cultura de Séo Paulo, é relevante valorizar sua historia, mostrando sua simpatia e influéncia
sobre os moradores da Mooca, que cultivam tradicdo e paixao pelo time, unindo vérias
geracOes. Ha uma relacdo diferenciada do publico torcedor juventino, pois o carinho pelo

time vai além das vitdrias e conquistas de campeonatos.

2 OBJETIVO

Contar a historia de um clube tradicional e bairrista que une vérias geracoes, através
de entrevistas e imagens do bairro e do time, identificando os fatores determinantes da
ligagdo passional entre o bairro da Mooca com o Clube Atlético Juventus, além de retratar a

paixao dos moradores da Mooca pelo time do Juventus.

% Em 2010, os alunos da disciplina de RTV1 na Faculdade do Povo de S&o Paulo criaram duas produtoras:
Conexao e Eloart, mas em 2011 eles decidiram fundi-las e continuar com os dois nomes.
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3 JUSTIFICATIVA

Este roteiro de documentério sé vem reforcar a histéria e a cultura do bairro da
Mooca que se faz um lugar especial, onde a tradicdo € perpetuada de geracdo em geracao,
que se adaptam ao novo sem perder as referéncias pretéritas, como por exemplo, 0 amor ao
time do Juventus, a ida ao estadio, 0 uso da camisa ndo s6 em dias de jogos, 0 uso das cores
grend e branco nos pontos comerciais, residéncias e até em objetos pessoais.

A questdo central neste projeto encontra-se na relacdo diferencial entre o clube e o
bairro, ndo nos limitando apenas em mostrar o que € o Juventus, sua torcida ou o bairro da
Mooca, mas entender o porqué dessa ligacdo e quais fatores determinam esse elo téo
passional.

Este trabalho justifica-se também por contribuir histérica e culturalmente com a
historia da cidade de Séo Paulo, retratando a historia do bairro mais tradicional da cidade, a
Mooca, que foi polo fabril e ponto de concentragdo de imigrantes, em sua maioria, italiana,
deixando sua marca através de préaticas e costumes diversos, e em especial, o futebol.

E relevante fazermos este roteiro sobre o Clube Atlético Juventus porque sua
importancia para a Mooca é muito grande, além de retratar uma cultura que perdura por
algumas décadas. O Juventus esta ligado a Mooca, assim como a Mooca ao Juventus,
tornando-o tdo tradicional e parte integrante do bairro que ndo tem como separar.

Algumas comunidades como a Mooca ainda mantém habitos, costumes e tradi¢Oes
peculiares, tornando-a especial em Sdo Paulo. O Clube Atlético Juventus, mesmo sem
repercussao pela midia, € uma manifestacdo de cultura e lazer. Quando o Clube surgiu na
década de 20, foi aclamado como reduto das familias que o viam como local de
entretenimento e diversdo. A paixdo dos torcedores € antiga, fortalecendo-se nas raizes
familiares, ultrapassando geracbes. Até para quem torce por outro time, o Moleque
Travesso € identificado pelos torcedores como o time do coragdo. Quem é mooquense
também ¢ juventino. “E um amor que ndo da pra explicar”, diz um torcedor, que desde
pequeno era levado pelo pai ao estadio. Segundo Renata Cardia Kawaguchi (2012, p. 13-
14),

[...Jo Clube Atlético Juventus construiu e mantém a identidade, a
mem©ria coletiva do bairro da Mooca, que ja foi operario no inicio
do século XX. O futebol como manifestagdo cultural esta presente
na regido, como atividade de lazer e de interacdo social, manifesta-
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se simbolicamente para torcedores juventinos por tradi¢cdo ou por
simpatia, assim como, entre as pessoas que ali habitam e
desenvolvem suas narrativas de vida. O desenvolvimento da Mooca
através do futebol do Juventus estd presente na memdria de seus
locais de lazer publicos ou privados e no cotidiano de seus
moradores.

4 METODOS E TECNICAS UTILIZADOS

No final do ano de 2012 foi langado um livro “Gloérias de um moleque Travesso”
que falava a respeito do Clube Atlético Juventus. Compramos o livro para conhecer um
pouco mais desse time. No primeiro semestre de 2013, entramos em contato com a
assessora de imprensa do Clube do Juventus, mostrando nosso interesse em fazer um
documentério de radio sobre sua torcida. Preparamos a documentacdo necessaria com a
autorizacdo do nosso coordenador que era o professor da disciplina Produgdo em Réadio Il e
entdo o fizemos. Foi tdo bom nosso contato com a torcida que pensamos em trazer para o
audiovisual também. Mudamos nosso foco para a relacdo existente entre clube e bairro, ja
que percebemos no projeto anterior algo que ia além do futebol simplesmente, havendo
uma paixao permanente que atravessava geracoes e fronteiras entre seus torcedores, pois até
guem ndo morava mais no bairro, continuava torcendo e frequentando o estaddio da Rua
Javari em dias de jogos.

O préximo passo foi dividir nosso projeto em trés blocos: Histéria, Auge e
Atualidade. Com 89 anos de existéncia, o Clube passou por varias situacdes marcantes que
valiam a pena explorar. Foi criado dentro de uma fabrica para entreter os funcionarios e
familiares nos finais de semana, o tdo chamado futebol de varzea da época. Passou a
profissional, chegou a gléria nos anos 80 e agora vive lutando contra o rebaixamento, na
terceira divisdo do campeonato paulista.

Comecamos nossa pesquisa com a origem do futebol no Brasil, passando para o
futebol na cidade de Séo Paulo, depois para a historia do Clube Atlético Juventus, a histéria
da Mooca, finalizando com um topico: Juventus e Mooca — casamento perfeito, pois o
Juventus esta tdo ligado a Mooca, como a Mooca ao Juventus. Esse documentario nédo
resume apenas a historia de um clube de futebol e de um bairro, mas trata também da

imigracdo, classe operaria e tradicéo.
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Apos visita ao bairro, elaboramos nossas pautas divididas em historiadores (autores
do livro), moradores antigos, comerciantes, torcedores, jogadores e presidente atual do
Clube. N&o pudemos falar com todos, mas selecionamos alguns, pois cada pessoa tinha
sempre alguém para indicar. A base fundamental do nosso roteiro foram as entrevistas,
além de fotos antigas e atuais do bairro que se intercalam na nossa edi¢do. Pesquisamos
também outros livros que falavam da Mooca, sites e documentarios como referéncia ao
nosso trabalho.

Como o comércio local gira em torno do Clube, inclusive em suas cores grena e
branco, foi de comum acordo da equipe elaborar um roteiro que mantivesse entrevistas
somente em local publico. Em nenhum momento, entramos em residéncias particulares.

A abertura certamente seria com musica italiana. Entdo optamos por instrumental.
Os primeiros inserts foram de fotos de familias de imigrantes italianos que vieram para a
Mooca e de empresas que se instalaram no bairro no inicio do século XX. As entrevistas
com os dois primeiros historiadores também seria dentro de uma cantina italiana. As demais
seriam no campo, no comércio local e também na sede social do clube. Inserimos no roteiro
um trecho do documentario “Os Libertarios” com som de maquinas industriais
funcionando, como também um trecho do filme “Pelé¢ Eterno”, narrando seu gol “mais
bonito” na Rua Javari. Muitos outros inserts foram acrescentados as entrevistas, como a fila
de torcedores comprando canolli, o doce mais apreciado durante as partidas de futebol, e,
principalmente, fotos antigas do time. O roteiro termina com o hino do time mais cantado
pela torcida, enquanto todos deixam o estadio depois de uma explosdo de alegria
manifestada durante o jogo, expressando o carinho dos torcedores juventinos.

5 DESCRICAO DO PRODUTO OU PROCESSO

Nossa proposta neste roteiro € mostrar a relacdo existente entre o Clube Atlético
Juventus com o bairro da Mooca. Através de entrevistas e imagens feitas no bairro da
Mooca, sera possivel perceber o carinho e a paixao de seus torcedores pelo time.

O comércio local gira em torno do Clube. Tem comércio que apesar de ndo ter
ligacdo nenhuma com o time leva 0 nome da equipe, outros usam suas cores, e em alguns
deles mantém na decoracgdo fotos de diversas épocas da equipe. Existe uma loja a poucos
metros do estadio do Juventus situado na Rua Javari que s6 vende artigos do Clube e do
bairro. Em dias de jogos o comércio local fica superaquecido, pois os moradores do bairro
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de varias gera¢des costumam comparecer em grande nimero aos jogos, consumindo assim,
0s produtos tipicos italianos que sdo vendidos em torno e dentro do estadio, como por
exemplo, o canolli, que é um doce originario da culinaria italiana que tradicionalmente é
vendido nos dias de jogos. E um amor que ndo se explica. Familias inteiras vibram com o
time. GeragOes diferentes se unem e demonstram o0 mesmo carinho pelo Clube Atlético
Juventus.

H& um torcedor que por amor ao time montou uma web radio que leva o nome do
bairro (Web R&dio Mooca) como hobby, criada exclusivamente para transmitir os jogos do
Juventus, sem fins lucrativos, contando as vezes com ajuda de alguns comerciantes locais
para custeio das viagens em jogos fora da Mooca ou até mesmo da cidade, em troca de
espaco publicitario.

O objetivo deste documentario é mostrar que esta forte ligacdo bairro/clube néo é
comum, principalmente quando o time ndo esta bem. Esta relacdo é tdo peculiar que todo
mooquense torce pelo Juventus, tendo ele como seu principal time ou ndo. Mas uma coisa €

certa: todo mooquense é juventino. Fora da Mooca, 0 Juventus ndo existiria.

6 CONSIDERACOES

Este trabalho de roteiro s6 vem confirmar o que realmente queriamos mostrar, o
amor que une o bairro com o time. Percebemos que o bairro da Mooca acolheu o Juventus
como um proprio filho, mantendo-o protegido e amado para sempre, além de transmitir
esses valores as novas geracOes. Essa ligacdo passional faz parte da prépria identidade
cultural da Mooca que foi criada por imigrantes, em maioria italianos, que trouxeram
praticas e costumes ao bairro, inclusive o futebol de fabrica, cultivando um afeto
incondicional ao time do Juventus, fruto dessa relagdo familiar que perdura até os dias
atuais.

Retratar essa paixdo é muito simples, basta ir ao estadio em dia de jogo,
principalmente aos domingos, para enxergar esse amor que explode em cada lance da
partida, contagiando até quem ndo mora la4. O grena e branco colore o estadio e as ruas do
bairro, que recebe torcedores apaixonados por seu time e se orgulham de serem juventinos
até morrer. A cada ida ao bairro e a cada entrevista, mais essa relacdo se evidenciava
mostrando uma relacdo Unica tanto com o bairro, quanto com um tipo de futebol que anda

longe das grandes transmissdes televisivas.
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Pelo fato de se constatar muitos elementos que comprovam que a Mooca é
tradicional no contexto historico de Sdo Paulo, conclui-se também que o Clube Atlético
Juventus é caracteristico nesta tradi¢do, pois 0 bairro esta ligado ao Juventus tanto quanto o
Juventus estd ligado ao bairro, tendo seu estadio como ponto de encontro de amigos e
familiares, que levam inclusive criancas aos jogos, algo que ndo acontece com frequéncia
em outros estadios. Nao ha rivalidade entre os torcedores, mas sim, uma paixao viva,
mesmo enquanto seu “gigante” adormece, ja que esta na terceira diviséo.

O Clube Atlético Juventus possui uma particularidade especial. Apesar da fabrica
em que foi criado ndo existir mais, como tantas outras grandes empresas que deixaram o
antigo bairro operario paulista, ele sobrevive ao tempo, cultivando o amor da apaixonada
torcida e o carinho de seus moradores, adquirindo sempre novos adeptos. Essa relacao entre
ambos atravessa geracoes, fortalecendo suas raizes no tradicional bairro da Mooca. O fato é
que o Clube Atlético Juventus ndo sobreviveria longe de sua casa, sendo, portanto, o

legitimo filho da Mooca.
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