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RESUMO

Esse trabalho consiste em apresentar a embalagem da Tony’s Pizzaria, localizada na cidade
de Limeira-SP. Essa embalagem contém um desenho moderno e atraente, mostrando assim
todo o profissionalismo e competéncia da pizzaria. Ela foi desenvolvida pela agéncia
experimental Ponto e Virgula, da Faculdade Anhanguera de Limeira. A proposta da arte
grafica na embalagem é apresentar a pizzaria e suas qualidades de uma forma simples, mas
conquistadora, fazendo com que o0s clientes criem uma visdo que agregue valor e
visibilidade a pizzaria.
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INTRODUCAO

Tony’s Pizzaria € uma pizzaria situada na cidade de Limeira, SP. Atraveés de sua
competéncia, a pizzaria Tony’s tem como objetivo atrair seus clientes em todos 0s detalhes
contidos na pizzaria. Com a embalagem de suas deliciosas pizzas ndo foi diferente. Feita
com material reciclavel, as embalagens da Tony’s Pizzaria tem, entre seus objetivos, ajudar
na preservagdo do meio ambiente trazendo isso em sua matéria prima, sendo assim, é
possivel transmitir o valor, a importancia e a preocupacdo com o fator acima citado, ou seja,

0 meio ambiente.
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Qualquer organizacdo € responsavel pelo que a rodeia, ndo sendo necessariamente uma
floresta ou um rio. “Uma organizagdo ¢ responsavel pelo meio ambiente que a cerca,
devendo, portanto, respeita-lo, agir como nao poluente e cumprir as legislagdes e normas
pertinentes” (ISO 14001).

Preservar e criar agdes sustentaveis devem fazer parte da missao das organizacgdes, além da
geracdo de lucros, por isso para a criacdo da embalagem da Tony’s Pizzaria com material
reciclavel atende esses aspectos. Em termos técnicos, meio ambiente é “o conjunto de
condicdes, leis, influéncia e interacBes de ordem fisica, quimica, bioldgica, social, cultural e
urbanistica, que permite, abriga e rege a vida em todas as suas formas” (CONAMA

306:2002).

OBJETIVO

As embalagens tradicionais de algumas pizzarias, em sua maioria, trazem apenas impresso
0 nome e o telefone da mesma e tudo isso de maneira simplista.

Baseando-se neste contexto o grande objetivo da Tony’s Pizzaria € desenvolver uma
embalagem atraente que insista numa moderada simplicidade para ndo desviar o caminho
aceito pelo mercado, porém com modernidade agregados ao produto final

As embalagens da Tony’s Pizzaria tém por objetivo mostrar beleza e nobreza da pizzaria.
Estes aspectos sdo demonstrados em suas cores, tipologia e detalhes, além é claro do
material reciclado que atende os quesitos de sustentabilidade, fazendo da Tony’s Pizzaria
uma empresa consciente e sustentavel.

Todos estes aspectos da embalagem foram definidos através de constante brainstorm

realizado pela agéncia responsavel pelo desenvolvimento.

Brainstorming: Em inglés, tempestade cerebral. Reunido descontraida que
consiste em propor e relacionar qualquer tipo de associacdes que vém a
cabeca, livre de criticas (LUPETTI, 2007, p. 191).

JUSTIFICATIVAS

O desenvolvimento desta embalagem consiste em evidenciar a nobreza e os diferenciais de

uma verdadeira e tradicional pizzaria, que além da estética que o produto oferece, com
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diagramacdo envolvente, cores vibrantes e objetivamente empregadas, disposicdo de
informacdes, também coloca em questdo a preocupacdo sobre fins sustentaveis, afinal, a
embalagem da Tony’s Pizzaria é feita com material reciclavel para manter harmonia entre
as partes interessadas e alvos de tal desenvolvimento (aceitacdo e satisfacdo do cliente +
meio ambiente).

Neste contexto Mestriner (2004, p. 9) defende a importancia da embalagem:

Com a evolugdo da humanidade e de suas atividades econdmicas, a
embalagem foi incorporando novas fungbes e passou a conservar, expor,
vender os produtos e finalmente conquistar o consumidor por meio de seu
visual atraente e comunicativo.

E justamente o retratado por Mestriner que a embalagem da Tony’s Pizzaria preza.

METODOS DE TECNICAS UTILIZADAS

Para a criacdo dessa embalagem foram utilizados os propostos do site OsDesign, que

defende que:

A embalagem € o principal elemento de conexdo e de comunicacao entre o
consumidor, o produto e a marca. E um dos principais fatores que
impulsionam a venda do produto. Se a embalagem néo for condizente com
0 produto, ndo chamar a atencdo de quem o compra, a chance do
consumidor nao perceber o produto é maior.

Para criacdo desta embalagem utilizou-se um software especifico para a criacdo de
embalagens. As cores utilizadas na embalagem tem seu valor e significado perante a

padronizacdo da do ambiente e de espaco fisico da pizzaria.

DESCRICAO DO PRODUTO OU PROCESSO

Embalagem para pizza, confeccionada em material reciclavel, sem cortes especiais, ou seja,
mantém-se num censo comum de aceitacdo perante o0 mercado. Possui dois tamanhos sendo
um deles para pizzas grandes e o0 outro para pizzas pequenas, mais conhecidas como

“brotinho”.

O design é diferenciado, coerente e arrojado, colocando em questdo a sua diferenciagdo por

ser visual e ndo por cortes especiais na intencdo de modificacdo de layout da caixa. Mantém
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em seu visual a intencdo sobria e sofisticada, também conta com a inclusdo e informacoes
adicionais bem empregadas, tornando o vinculo com o cliente, um pouco maior, ou seja, a

embalagem dispde-se das seguintes informacdes:

- Site;

- Telefone;

- QR Code;

- Indicacédo de download de aplicativo (faca seu pedido onde estiver). Celulares para
amarrar a condigéo do aplicativo;

- Logotipos das marcas de sistema operacional mobile do mercado para indicar a
possibilidade de download.
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Figura 1 — Modelo da embalagem da Tony’s Pizzaria
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As cores utilizadas possuem significado e desta forma estdo empregadas em contexto geral,
ndo s6 na embalagem, como nas demais formas de veiculacdo da pizzaria e em seu

ambiente fisico. Foram escolhidas as cores: marrom, dourado e branco.

MARROM

Esta cor representa a disciplina e a uniformidade, colocando em questdo a forma em que 0s
servicos prestados pela pizzaria sdo executados, ou seja, mantém-se a disciplina para com
0s quesitos profissionais estipulados pelos superiores e mantendo-se uniformes quantos a
questdo da padronizacdo e tradi¢do da casa.

Ao se preocupar com meio ambiente assim como ja foi mencionado anteriormente em
outros topicos, também se tém a intencdo de adicionar a cor marrom, pois a mesma
consegue conectar a pessoa com a natureza.

Outros significados importantes e coerentes na escolha desta cor sdo a maturidade,
consciéncia e responsabilidade, sendo assim, leva-se em consideracdo de correlacionar 0s

fatores ao produto. O marrom também sugere a seguranca e a solidez.

DOURADO

Cor do ouro e que simboliza a riqueza, simboliza algo majestoso, assim como a rica e
incomparavel qualidade do produto oferecido.

Também transmite elevadas vibracdes, vigor, inteligéncia e nobreza tornando-se entdo uma
cor totalmente conectada com os projetos profissionais e idealistas da pizzaria, sendo assim
ndo poderia ficar de fora na composi¢do da embalagem. O durado também esté relacionado
a luz e a prosperidade. Esta cor traz charme e constréi confianga, persuasdo, energia e

inteligéncia. Seria 0 que a pizzaria almeja transmitir perante sua clientela.

BRANCO
Tém em seu significado a pureza, limpeza e paz, que é nada mais nada menos que essencial

em um ambiente familiar, tanto na casa da Tony’s pizza ou at¢ mesmo no lar dos clientes.
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CONSIDERACOES

A embalagem para pizzas da Tony’s pizza é diferente, elegante e com Visual agradavel,
além do mais, tem como complemento o fato de ser confeccionada em material reciclavel.
A intencdo é evidenciar também a sofisticagdo da pizzaria através do delivery que seria o
servico de entrega em domicilio, ou seja, mesmo no lar dos clientes a imagem da pizzaria
mantém-se firme e conceituada por intermédio do produto que se oferece, por intermédio de
sua embalagem muito bem desenvolvida.

O layout desenvolvido é atraente e sofisticado para que a Tony’s Pizzaria destaque-se em
relacdo a seus concorrentes, realgcando os atributos do produto e a preocupac¢ao ambiental.
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