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RESUMO

O projeto de documentéario sonoro, feito com alunos do segundo semestre de Radio,
Televisao e Internet, visa valorizar o ato de ouvir e contar historias, resgatando as memorias
de telespectadores, moradores do grande ABC Paulista, dos anos 1970 sobre o tema
“Publicidade”. O projeto foi fundamentado nas técnicas da Histéria Oral, privilegiando o
discurso baseado na experiéncia pessoal de quatro colaboradores e nos meétodos de
producdo do documentario sonoro. Técnicas provenientes do radio também foram utilizadas
na producdo, tais como construcdo de paisagens sonoras. Além da producdo do
documentario sonoro, o projeto também constituiu em um ensaio fotografico - igualmente
integrado a tematica de resgate das memdrias da época retratada, com documentacdo das

imagens descritas -, construcdo de roteiro para radio, pautas e técnicas de entrevista.

PALAVRAS-CHAVE: década de 1970; documentario sonoro; histéria oral; memoria;
publicidade.

1 INTRODUCAO

A década de 1970 foi marcada pela severa repressdo da Ditadura Militar que, sendo
instaurada em 1964, chegou a seu &pice nesse periodo. Nessa época houve também o

grande crescimento de vendas de aparelhos televisores, que tiveram alguns incentivos
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estatais para seu desenvolvimento e popularizacdo, ja que 0 governo encontrou nesse meio
de comunicacdo uma forma de promover e legitimar o Regime.

Nesse contexto, 0s meios de comunicacdo eram submissos ao governo, que se
utilizava da publicidade para proliferar o nacionalismo no pais e mostrar a populagdo a
eficiéncia do regime vigente, além de valorizar a cultura brasileira. Com isso, houve o boom
das agéncias publicitarias, recebendo investimentos estrangeiros e nacionais, e sendo
reconhecidas mundialmente.

Este projeto foi desenvolvido sob a Otica da expansdo da televisdo e do mundo
publicitéario brasileiro, e teve como objeto central um documentério sonoro previsto no
projeto pedagogico do curso de Radio, Televisdo e Internet da Universidade Metodista de
Sdo Paulo. Este projeto integrado do segundo semestre académico reune, entre outras
tematicas, a proposta da Historia Oral. Nele, além do documentério sonoro, 0 grupo
elaborou um ensaio fotogréfico, todos integrados com o resgate as memorias da época
retratada, com énfase nas propagandas, bem como documentacdo dos depoimentos e das
imagens descritas pelos telespectadores, além de uma pasta de producdo com os contetdos

das tematicas aplicadas na pratica.

2 OBJETIVO

O principal objetivo deste projete documentario sonoro € resgatar memorias
televisivas e—radiofbnicas de telespectadores, moradores da regido do Grande ABC, na
década de 1970, aplicando as técnicas da Historia Oral para coletar seus depoimentos e

métodos de criacdo e produgdo do documentario sonoro.

3 JUSTIFICATIVA

A televisdo tem um papel significativo na formacdo de pensamentos, atitudes e
costumes dos brasileiros, contribuindo diretamente para a construcdo da identidade do pais
ao longo das décadas. O projeto apresentado visa captar os relatos de lembrancas dos
moradores da regido do Grande ABC paulista, que compartilharam seus sentimentos e
mostraram como determinada mensagem era recebida durante as exibi¢Ges das propagandas
na televisdo na década de 1970.

O documentario sonoro para radio é valorizado, pois 0 meio de comunicagdo possuli
grande poder de instantaneidade e possibilidade do proprio ouvinte criar imagens e

estimular sua criatividade. Atraves do que se ouve e, despertando sensacdes as quais outros



Intercom — Sociedade Brasileira de Estudos Interdisciplinares da Comunicacao
INTERcom XX Prémio Expocom 2014 — Exposicdo da Pesquisa Experimental em Comunicagdo

meios ndo sdo capazes de proporcionar, o documentario situa, assim, o ouvinte nas historias
retratadas, fazendo-o participar e se aproximar de sentimentos similares aos dos
entrevistados.

Os jingles televisivos marcaram uma fase da vida dos colaboradores. Eles
recordaram, cantaram e reviveram lembrancas, protagonistas na condu¢do do documentério
sonoro. Foi de suma importancia deixar o produto com uma parcela maior de momentos
felizes, alegres e musicalizado — acarretando em backgrounds e tons de locu¢Ges com mais
ritmos e com predominéncia de fala em médio/agudo -, mesmo dentro de um periodo
historico-politico dificil para o nosso pais, que também foi tratado, mas de forma sucinta.

“Uma imagem vale mais que mil palavras”. O radio ¢ um veiculo
de comunicagdo que utiliza mil palavras para criar cada imagem na
mente do ouvinte. Isto acontece pela unido de fatos vividos,
experiéncia de vida, conhecimento [...], a mente humana é educada
para a imaginacdo. (BALDO, 2006, p. 2)

“A historia cotidiana de cada sujeito ¢ fundamental para a formagdo de uma nova
memoria social.” (MUSEU DA PESSOA, 2006). Por meio das recordacdes individuais ¢
possivel tracar as relacGes estabelecidas entre a sociedade da época, a midia de massa e a
situacdo historica e politica do pais.

O tema foi “Publicidade na década de 1970” e o ponto central ¢ a relevancia da
contribuicdo pessoal dos colaboradores em relacdo as suas lembrancas e, principalmente, a
forma com a qual as propagandas da época influenciaram suas vidas, pois 0s comerciais
veiculados atingiam um publico heterogéneo, que apresentava reacGes e sentimentos
diferentes. Além disso, muitas vezes as memorias televisivas estdo diretamente vinculadas a
algum lugar ou situacdo pessoal vivida pelo colaborador, o que confere carater exclusivo as
lembrancas de cada entrevistado, sendo parte de sua histdria, devidamente respeitada.

Dentre as variadas fun¢des de um profissional de Réadio e TV, uma delas € de
construir e representar histérias vividas por telespectadores em documentarios — seja em
formato radiofénico ou televisivo - narrativas e, até mesmo, em filmes que se baseiam em
fatos reais. Por meio das entrevistas feitas aos colaboradores, da-se importancia e
singularidade as memdrias relatadas pelos entrevistados e a montagem de pautas e suas
funcgdes sdo estudadas em diferentes tipos de meios de comunicacdo. A partir disso, é criada
maior sensibilidade ao analisar efeitos sonoros, masicas, jingles e efeitos de transicdo em
programas de radio. Da mesma forma, obtém-se oportunidades de explorar os variados

géneros radiofénicos e a fotografia € usada para exibir as memorias relatadas.
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4 METODOS E TECNICAS UTILIZADOS

No livro “Memoérias de Velhos”, de Ecléa Bosi (1979, p. 84) a autora indaga: “Por
que decaiu a arte de contar histérias? Talvez porque tenha decaido a arte de trocar
experiéncias. A experiéncia que passa de boca em boca e que o mundo da técnica
desorienta”. Tendo como base essa pergunta, 0 grupo foi provocado a criar 0S processos e
métodos de producdo do documentario sonoro com base nas técnicas da Historia Oral.

Mas o que é Histdria Oral? A sua definicdo é uma tarefa dificil. Afinal,

essa pratica, além de nova, é bastante dindmica [...], consiste
em gravacGes de pessoa a pessoa, em fitas e video. Tudo
prescrito pela existéncia de um projeto. [...] Ela é sempre uma
histéria do tempo presente e também reconhecida como
historia viva [...] a fim de favorecer estudos de identidade e
memoria cultural. [...] E uma alternativa para estudar a
sociedade por meio de uma documentacao feita com o uso de
depoimentos gravados em aparelhos eletrénicos e
transformados em textos escritos. (MEIHY, 2002, p. 13-14)

Sendo assim, o discurso é baseado na experiéncia pessoal dos colaboradores,
explorando trés palavras chaves: historias, lembrangas e experiéncias empiricas, ou seja,
vivenciadas. Para isso, nada melhor do que buscar pessoas comuns gque presenciaram a
década de setenta em seus contextos sociais, politicos e midiaticos.

A partir dessa premissa, portanto, foram realizadas dezesseis pré-entrevistas com
todos os possiveis colaboradores, e elaboradas pautas para cada um deles, destacando 0s
pontos fortes das histérias lembradas e principais dados, método aprendido em sala de aula.
Apbs a analise de cada pauta, foram escolhidos quatro convidados-participantes: Rejane
Correia, Hélio Rossi, Rodolpho Panico e Francisca Rossi, que contaram suas memorias e
opinides, permitindo ao grupo tecer um micro panorama de especificidade da cultura do
Grande ABC Paulista e, mais do que isso: tracos culturais do estado e/ou pais. Os critérios
de escolha foram simples: além de escolher pessoas que moravam na regido do ABC
Paulista e tivessem vivido a década de 1970, o grupo priorizou quem tinha mais memorias
para compartilhar, ou seja, mais historia para preencher e enriquecer o documentario
sonoro.

Outro elemento da Historia Oral é a oralidade, podendo ser definida como uma
gama de expressdes verbais (fala) que se soma a uma ampla manifestacdo gestual
(expressdes faciais e corporais). Em outras palavras, € uma emocdo transmitida por todos 0s

sentidos cognitivos do entrevistado; j& fonte oral “¢ todo e qualquer recurso que guarda
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vestigios de manifestacdes da oralidade [...] em documento” (MEIHY, 2002, p. 17).

Durante cada depoimento, essas manifestacGes verbais e gestuais foram percebidas
nitidamente, enfatizando as emoc0es e intenc¢bes vindas do contetdo das lembrancas, desde
as gesticulagdes acerca dos produtos anunciados nas propagandas, até a expressao do riso,
empolgacdo, pesar ou mesmo indiferenga. E, ainda que os movimentos gestuais, por
exemplo, ndo possam estar presentes no documentario sonoro, foram importantes desde a
escolha dos colaboradores, mostrando tragos de sua personalidade e envolvimento com o
tema.

Um aspecto importante também levado em consideracdo foi o fato de sempre deixar
0 entrevistado a vontade no decorrer do depoimento, visto que as pessoas sO se sentem
devidamente valorizadas quando entendem sua importancia e participacdo no contexto em
que se inserem.

Por muito tempo, a historia factual foi mais valorizada pelos estudiosos
(informacdo oral)®. Afinal, ela apresenta, em sua esséncia, vestigios historicos escritos,
materializados e comprovados, portanto sem quaisquer contradi¢cbes (na teoria). No
caso da Historia Oral, leva-se em conta, em suma, a oralidade do entrevistado; a
captacdo e a transcricdo oral que, por fim, se transforma em documento escrito — muitos
estudiosos desqualificam a Histéria Oral pelo fato de o entrevistado, em geral, ndo ser
um estudioso no ramo, mas um cidaddo que esta somente dando um relato pessoal a
partir de suas lembrancas, que podem ter “nuances de comportamento”, Ou Seja, a
expressao das recordacdes de forma diferente a cada dia e/ou momento. Trabalhar com
memoria é algo bem dindmico ja que estd em constante reelaboracdo e pode sofrer
alteracdes/modulacdes que variam de acordo com o tempo (MEIHY, 2002).

Mas isso ndo invalida, de forma alguma, a importancia desses depoimentos; ao
contrario, ainda questiona-se 0 motivo pelo qual algumas lembrancas sdo mais nitidas e
presentes do que outras, além do fato do presente atuar e até modificar essas memorias.
Trabalhar com Histdria Oral também inclui a presenga do esquecimento, do siléncio, do
riso, do choro e todas as possiveis manifestacdes, que deve-se sempre acompanhar com
0 maximo de atengdo e o minimo de interferéncia.

A partir da fundamentacdo e definicdo do tipo de memdria que seria abordada no
trabalho, os entrevistados puderam levantar muito mais que memorias propriamente ditas;

eles mostraram aspectos de suas vidas e um traco dos “fatores identitarios” que cada um

* Informagdo fornecida pela professora de Historia Oral e Telejornalismo, Heidy Vargas, em 05 de agosto de
2013.
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apresentou nesse mosaico cultural que acabou se formando nesse quadro de convidados
(MEIHY, 2002).

A importancia da Historia Oral passa a ser ‘“extraoficial”’, ou seja, ¢ um
conhecimento que vai além da teoria, j& que o relato de pessoas comuns sobre um
determinado assunto adere mais individuos a refletir nossa sociedade contemporanea em
um sentido publico (MEIHY, 2002), ao contrario do conhecimento cientifico que é
“distante, mecanico e muito disciplinado” - nas palavras de José Carlos Meihy. E ele ainda
reforca: “A historia oral tem aceitagdo popular exatamente porque desmente a
imperiosidade do formalismo disciplinar académico”. (MEIHY, 2002, p. 21)

Afinal, “a arte da narracdo nao estd confinada nos livros, seu veio épico ¢ oral”.
(BOSI, 1979, p. 85)

Quanto a matéria de teoria, técnicas e codificacdes, 0 grupo entrou em contato
intenso com a formacao de paisagens e efeitos sonoros, tal qual locu¢do. Em sala de aula
foram produzidos experimentos laboratoriais para auxiliar na montagem final do
documentério sonoro. Para a edi¢do, foi criado um roteiro com toda a minutagem e
decupagem a ser utilizada; todas as entrevistas foram transcritas, facilitando o trabalho do
editor. Foi necessario muita sensibilidade para escolher os efeitos sonoros, pois cada um

deles expressa determinado sentimento ao ouvinte.

5 DESCRICAO DO PRODUTO

Realizado por um grupo de nove alunos, o projeto teve orientacdo da professora
Heidy Vargas e foi produzido de margo de 2013 a junho do mesmo ano com reunifes
semanais durante as aulas.

O documentario sonoro consiste em abordar um determinado tema com grande
profundidade, entrando em contato com uma pesquisa detalhada de entrevistados e
sonoridade, incluindo montagens e elaboracdo de roteiro. O formato de documentario
escolhido foi o documentario sonoro narrado, que aborda entrevistas, bate-papos,
depoimentos, efeitos de som e musicas.

No processo de producdo do documentario sonoro, foram utilizados como bases
teoricas 0s conceitos de Linguagem Radiofonica e Paisagem Sonora, relacionando-os a fim
de colocar em prética todos os seus elementos, tais como locugdo, trilhas e efeitos sonoros,
sendo estes 0s responsaveis por situar 0s ouvintes nos ambientes fisicos e psicoldgicos em

questao.
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Sabendo que o produto principal e objeto de estudo deste documentério sonoro eram
justamente as memorias dos telespectadores, procurou-se utilizad-las como base para a
construcdo do roteiro, que foi idealizado a partir dos pontos mais relevantes de cada
depoimento. Também foram inseridas locucdes, passagens e efeitos sonoros, todos em seus
lugares determinados para facilitar o processo de edi¢do, tornando-o mais rapido e
dindmico.

Na realizacdo do Ensaio Fotografico, foi discutida a técnica da Linguagem
Fotogréfica - pautada em elementos como enquadramento, foco, angulo e iluminacéo -
somada a criatividade necessaria para o processo de composi¢do, utilizada tanto na
reproducdo das marcas, como nos retratos dos entrevistados, de forma a expressar, por meio
da fotografia, todas as memorias e sentimentos que foram lembrados e revividos durante 0s
depoimentos.

Dentro do universo técnico radiofnico é preciso tomar cuidado para a construgdo
de uma boa Paisagem Sonora. Podemos defini-la como um “conjunto de sons que nos
localizam num espago fisico (geografico) e/ou psicologico (emocional)™. E um recurso
sonoro que possibilita a construcdo de sentido e a identificacdo de algo a partir do uso,
exploracdo e/ou sincronia de alguns elementos — musica, efeito, ruido e/ou siléncio.
(SILVA, 2006).

“Quando sonoplastia e texto entram em equivaléncia, um trago de materialidade da
palavra é emprestado a sonoplastia e vice-versa” (SILVA, 2006, p. 7). No documentario
sonoro produzido, procurou-se mais do que apenas relatar as memorias dos nossos
entrevistados e telespectadores dos anos 1970; o objetivo foi ir além “do texto”. Assim, a
sonoplastia que foi criada ao longo do produto radiofénico (o vento, os soldados
marchando, bombas e tiros, os efeitos de passagens e entre outros) foi utilizada para que o
ouvinte pudesse imaginar e se situar dentro do contexto apresentado e nos relatos de nossos

colaboradores.

N&o nos limitamos aquilo que vemos, ouvimos e sentimos
fisicamente. Temos sentimentos, sensacdes e desejos despertados
por meio de nossos sentidos. Sentidos entre os quais, nem sempre,
a visao esta em primeiro plano. (BALDO, 2004, p. 01)

A construcdo da Paisagem Sonora é resultante de um fio condutor: a Histéria Oral,

ou seja, os relatos e memorias vivas de nossos quatros colaboradores. Dessa forma, cada

% Informagéo fornecida pelo professor de Linguagem Sonora e Radiofonica, Diego Franco Gongalves, em 09
de agosto de 2013
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locucdo também foi muito bem pensada, a entonacgdo precisa convencer o ouvinte e casar
sonoplastia com o assunto retratado. Para isso, foram utilizadas vozes com tons mais graves
para assuntos recorrentes a ditadura militar e locutores de tons agudos com modulagéo
maior para assuntos ligados a publicidade, um tema leve e que os colaboradores tiveram
lembrancas mais felizes. A partir disso, foram usados, também, trés diferentes backgrounds:
um que cria um clima de tensdo (referente a ditadura), outro com mais ritmo (para
acompanhar as locucdes agudas) e os proprios jingles, que reafirmaram os relatos dados nas
entrevistas. Os efeitos utilizados em grande parte do produto também puderam criar
associacoes, direcGes e instrucdes para que 0 ouvinte se sentisse 0 mais proximo possivel do
ambiente criado e representado. Por fim, o siléncio em alguns momentos foi mantido
propositalmente no processo de edicdo, ja que simbolizava o esforco dos nossos

entrevistados em lembrar/cantar alguns jingles ou recorrer a certas lembrancas.

O uso do siléncio quando contextualizado dentro de uma estrutura
sintatica tem a possibilidade de adquirir significados que, por sua
vez, podem realcar a importancia da continuidade sonora, ou
podem [...] representar um mistério, uma davida, [...] expectativa, o
descaso, a desinformacdo. Mas deve estar contextualizado para que
ndo seja interpretado como uma falha, um ruido (BALDO, 2006,

p-3)

A edicdo definitiva do documentario sonoro tem duracdo de dez minutos, sem
intervalos. E composto pela locucdo de quatros pessoas, divididas por seus timbres de voz,
usados para retratar e provocar determinadas sensagdes aos ouvintes. O produto final foi
apresentado para a banca de professores juizes no final do segundo semestre de 2013.

6 CONSIDERACOES FINAIS

Com a realizagédo deste projeto, pudemos relacionar a teoria aprendida em sala com
a pratica do documentario sonoro; mais do que a entender e aplicar essas tecnicas, porém,
exercitamos a sensibilidade necessaria para situar e impactar o ouvinte no decorrer dos
depoimentos, fazendo-o sentir toda a carga emocional contida nas palavras dos
colaboradores, de forma que se insira no contexto que esta sendo contado e se envolva com
essas lembrancas. Tudo o que presenciamos durante as entrevistas foi colocado da maneira
mais fiel possivel no documentario sonoro, como a emocéo, 0 esquecimento e até mesmo a
divergéncia de opinides sobre o contexto politico-social vigente. Também utilizamos as
técnicas da Historia Oral para coletar essas lembrangas, entendendo sua importancia frente

a historia factual — que é frequentemente mais aceita.
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Como vimos, a oralidade dos colaboradores foi fundamental para tragar o ponto de
vista dos consumidores da época e saber como reagiam as propagandas. E isso trouxe nao
s6 memorias sobre os conteddos veiculados como também historias pessoais decorrentes
dos mesmos, 0 que torna esses depoimentos ainda mais relevantes e Unicos, fazendo-nos
perceber o impacto da publicidade na vida dos telespectadores da época, e 0 motivo pelo
qual estes ainda se recordam dos jingles e contexto das propagandas.

E esse aprendizado nao foi restrito ao grupo, alcancando também os préprios
colaboradores, que reconheceram a importancia de seus relatos para o resgate de memorias,

ainda que seus depoimentos ndo lhes parecessem extremamente contundentes a principio.
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