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Jingle “Baiao Fantastico”!
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RESUMO

Este trabalho surgiu a partir de uma proposta de criacdo de um jingle na disciplina de
Producdo de R&dio, TV e Cinema ministrada ao 3° ano de Publicidade e Propaganda. Por
meio de um briefing ficticio, os alunos tinham por dever criar uma peca de lancamento de
novos produtos, neste caso, grdos, mas sem que os tradicionais fossem esquecidos pelo
consumidor, ja fiel a marca do género alimenticio Fantastico. Os produtos mais conhecidos
desta marca sdo o arroz e o feijdo e os artigos de lancamento seriam a canjica, 0 milho e a
ervilha. Aqui, se descreve o desenvolvimento da peca escolhida, no caso o jingle Baido
Fantastico, o processo criativo, a gravacgdo e sua finalizacéo.
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1 INTRODUCAO

Apesar de ndo haver concordancia definitiva em termos de formato publicitario em
radio, pode-se afirmar que se convencionou quatro tipos os mais utilizados, sendo eles: o
spot, o jingle, o patrocinio e o testemunhal. A utilizacdo de cada um ird depender do
objetivo mercadologico e da estratégia de quem o utiliza e promove (REIS, 2008).

O spot tem como forca de persuasdo o texto, lugar onde se pretende com efeitos
sonoros ou néo (siléncio) convencer o consumidor sobre determinada ideia. Pinho (2001, p.
253) assim o definiu: "comercial gravado em disco ou fita, que pode ter fundo musical ou
efeitos sonoros, mas a forca da mensagem esta na palavra falada".

Diferentemente do spot, tem-se também a adocdo de testemunhais, que sao
ferramentas que carregam sua forca ndo exatamente no texto, mas em quem 0 executa,
assim como pontuaram Peruzzo e Kunsch (1995, p. 149): "testemunhal é o depoimento,
endosso ou atestado através do qual pessoas ou entidade diferente do anunciante exprime
opinido, ou reflete observacgéo e experiéncia prépria a respeito de um produto™.

O patrocinio se caracterizaria pela associacdo de uma marca a um quadro, programa
ou espaco dentro de uma emissora. Por fim, temos os jingles, explicados por Ferraretto e
Klockner (2010) da seguinte forma:

Os jingles sdo definidos como criagcdes publicitarias utilizadas para
melhor fixar a mensagem de um produto, servigo ou ideia na mente dos
consumidores. Em sua producdo sdo usados recursos sonoros, melodias
cantadas e, algumas vezes, breves textos e slogans. Sdo produzidos
necessariamente em estddios de gravacdo e profissionais da éarea
(FERRARETTO E KLOCKNER, 2010, p. 372).

Um jingle busca sempre reunir a simplicidade das letras com a melodia agradavel
para 0s ouvintes. Deve levar ao publico sua fixacao e aceitacdo. Como a proposta era a de
manter a tradicdo da marca de produtos do género alimenticio Fantastico sem que seus
consumidores dissociassem 0s novos produtos dos ja conhecidos, pensou-se em um jingle
como forma estratégica de assimilacdo agradavel e que respondesse aos objetivos.

Com melodia, harmonia e letra inéditas, a ideia era manter a tradicdo conquistada
pelo arroz e feijdo da marca, mostrando que as combinagdes poderiam ficar ainda melhores

com 0s novos produtos e com a cara de comida caseira, brasileira e, claro, saborosa.


http://www.google.com.br/search?hl=pt-BR&tbo=p&tbm=bks&q=inauthor:%22Cicilia+M.+Krohling+Peruzzo%22
http://www.google.com.br/search?hl=pt-BR&tbo=p&tbm=bks&q=inauthor:%22Margarida+Maria+Krohling+Kunsch%22
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O problema proposto em sala, através de um briefing, era conseguir de forma
simples, objetiva e harmoniosa, escolher um publico-alvo e divulgar estes produtos que
estdo presentes na mesa de todos os trabalhadores e donas de casa, de norte a sul do Brasil,

0s produtos da marca Fantastico.

2 OBJETIVO

Este trabalho teve por objetivo construir uma peca com a intencdo de divulgar os
novos produtos da marca Fantastico, a fim de que se tornem cativos na lembranca do
publico, assim como ja o séo: o arroz e o feijdo. A peca devia ser de facil aceitacéo e alto

impacto para o maior nimero de ouvintes possivel.

3 JUSTIFICATIVA

A Ruston Alimentos (2014), empresa que comercializa os produtos da marca
Fantastico, tém 30 anos de atividade e, desenvolveu um sistema logistico estruturado que
garante alto padrdo em alimentos e um atendimento rapido e eficaz. Lider regional de
vendas no Sul Fluminense, interior do estado do Rio de Janeiro, atualmente ndo tem como
produtos em seu mix de vendas o milho, a ervilha e a canjica, como o jingle propde. Dessa
forma a ideia era lanca-los e, por isso, trabalhou-se com um briefing ficticio.

Este trabalho se mostrou relevante, pois viabilizou o contato direto entre o grupo de
académicos e a empresa, 0 que potencializou o aprendizado no contexto pratico, visto que
os alunos tiveram que estabelecer um dialogo de atendimento com o representante regional.
Outra proposta deste estudo era encontrar a melhor estratégia de comunicacdo para o
lancamento dos novos produtos (ficticios), buscando uma associacao criativa junto a esta
marca j& bem conceituada na referida regiéo.

A escolha do radio se deu por que, além de o Arroz Fantastico ser patrocinador de
um dos programas de maior audiéncia em Volta Redonda, o programa Dério de Paula’, é o

produto que mais oferece promocgdes e causa comocdo do ouvinte nesta emissora, a

7 Programa de maior audiéncia no horario nobre de radio regional. O Programa Dario de Paula esta no ar ha mais de 20
anos. Sao duas décadas de sucesso, de segunda a sexta-feira, unindo a regido sul do Estado do Rio de Janeiro.
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Sintonia do Vale®, que atua na Frequéncia Modulada. A comoc&o pode ser comprovada

pelas inlmeras cartas recebidas em decorréncia destas promogoes.

Figura 1: Cartas da Promocéo Fantastico

Y

Fonte: Programa Dério de Paula (2014)

Uma vez que é tradicional a adocdo de propagandas radiofonicas pela marca
Fantastico, entendeu-se que era importante manter esta perspectiva ja que a novidade nao
estaria no veiculo, mas na mensagem.

A criagdo de um jingle foi importante, pois é uma das tarefas publicitarias mais
recorrentes no ambiente radiofénico e também mais trabalhosas em termos de producao.

Pensar na mensagem, no texto/letra, no publico-alvo (donas de casa do Sul
Fluminense), na melodia e no ritmo permitiu que os estudantes tivessem contato com todas
as etapas de pré-producdo, producdo e pds-producdo, o que foi de grande valia para as

futuras atuagdes profissionais.

® Emissora Catdlica que disponibiliza espagos comerciais, aliando em sua programacéo, a evangelizago, conscientizacéo
e o entretenimento. Com o slogan "A Radio do Povo", a emissora valoriza a participacdo do ouvinte, em que ele sugere,
pergunta e comenta.
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4 METODOS E TECNICAS UTILIZADOS

A partir da apresentacdo em sala de aula de um briefing, foi proposto um exercicio
pelos professores da disciplina de Producdo em Ré&dio, TV e Cinema, no 3° ano de
Publicidade e Propaganda. Houve um sorteio entre 0s grupos para que cada um tivesse
como objetivo a producdo de uma peca publicitaria diferente para a execugdo da campanha.
O referido grupo ficou a cargo da produgdo do jingle, o que foi um desafio para os
integrantes que, dali em diante, comegou a experimentar melodias e sons agradaveis e de
facil memorizacao para o publico-alvo.

O baido foi o ritmo escolhido pelo grupo que entendeu ser uma melodia popular, e
que normalmente tem como pano de fundo, letras com situagcdes simples e cotidianas. O
publico-alvo, definido como donas de casa, devia escutar o jingle préximo a hora do
almoco para que associe o0 produto em questdo a atividade de cozinhar.

Entende-se que embora tenha havido mudancas sociais, as mulheres em maior parte
ainda sdo as responsaveis pelas compras alimenticias do més, ou pelo menos pela lista do
supermercado. Também sdo mais faceis de envolver emocionalmente em pecas
publicitarias cujo apelo seja sentimental, como o proposto no jingle.

Utilizou-se apenas trés instrumentos, triangulo, zabumba e acordeom, na tentativa
de o jingle ficar o mais proximo dos baides nordestinos possiveis.

Vale ressaltar que a emissora cujos produtos Fantésticos sdo anunciados fica na
regido do Vale do Paraiba Fluminense, préxima a Companhia Siderurgica Nacional (CSN).
Tal fato foi determinante também para a escolha do ritmo. Acontece que boa parte das
familias moradoras de Volta Redonda e regido tém membros que com a abertura da usina
vieram de regides como norte, nordeste e por tal motivo pensa-se que este ritmo seria bem
recebido entre as donas de casa.

Ap0s a aprovacao do texto da pega, foi feito um teste de voz no estddio radiofénico
do curso de Publicidade e Propaganda do UniFOA, no qual a turma e professores da
disciplina participaram. Depois da escolha da pessoa que daria voz ao baido, gravou-se em
separado a melodia e o vocal. Em seguida, o audio foi editado e finalizado.
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5 DESCRICAO DO PRODUTO OU PROCESSO

O jingle tem 60 segundos de duragdo, tempo necessario para passar a mensagem de
forma clara e objetiva ao publico-alvo. A voz feminina é utilizada como forma de
associacdo entre as mulheres e a pe¢a. O radio promove a proximidade entre a mensagem e
0 ouvinte, Souza (2004, p. 1999) pontua: "... € importante ressaltar que durante toda sua
historia o r&dio tem sido companheiro inseparavel do ouvinte, podendo-se perceber essa
enorme importancia entre aqueles que ndo tém outro meio de comunicacéo disponivell...]".

E como o assunto perpassa 0 universo da culinaria, entendeu-se que uma mulher
falando para as demais fosse mais apropriado.

O jingle deve ser cativante, seu formato musical deve ser facil de cantarolar e
também recordar, dentro destas perspectivas que se compartilha com Bighetti (1997) a

partir de Reis (2008) é que se propds o Baido Fantastico.

A seguir o jingle proposto:

Jingle ""Baido Fantastico"

Dona de casa preste bem atencdo, no que agora eu vou te falar.
Sabe aquele arroz bem quentinho, que da gosto de provar.
Acompanhado de feijdo, com um caldinho especial.

Se a sobremesa for canjica, eu vou ficar para o jantar.
Com uma salada de ervilha e milho para reforcar.

Tudo de alta qualidade, proporcionando bem estar.

E o fantastico na mesa, da familia desse Brasil

E o fantastico na mesa, da familia desse Brasil"

Para ouvir o jingle acesse: http://goo.gl/CV2kob



http://goo.gl/CV2kob
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Ap0s trés dias de veiculacdo, foram visualizados por 29 ouvintes.

6 CONSIDERACOES

Durante o processo de producdo da peca buscou-se conhecer o publico e suas
peculiaridades. Fazer com que as vendas dos produtos Fantastico pudessem crescer e
atribuir a qualidade ja reconhecida de seu arroz e feijdo a outros produtos foi um desafio,
mas que muito motivou aos estudantes. Os académicos envolvidos puderam entender o
processo pelo qual uma equipe publicitaria passa diante de situacGes parecidas.

O trabalho que comecou, pelo menos por parte dos académicos, de forma ingénua e
sem muitos interesses, que se ndo o de aprender um pouco mais sobre jingle, trouxe
experiéncias significativas, tanto em relacdo a possibilidade de contato direto com as
empresas, como com 0 universo da producdo radiofénica que muito encantou a todos que
participaram.

A dimens&o da producdo de um jingle foi algo que certamente trouxe aprendizados
que os estudantes levardo em suas atuacdes fora do ambiente académico, e servirdo de base
para muitas outras atividades. A possibilidade de escrever um artigo para um congresso foi
também parte salutar no desenvolvimento deste aprendizado extremamente significativo e

motivador.
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