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RESUMO

Nesse trabalho, vocé vera todo o processo que levou ao material concluso que € uma revista
feminina. Desde a pesquisa, que foi realizada para que pudesse ser definido o publico alvo
do projeto, os temas abordados € o campo de atuagdo, passando pela criagdo do logo, com
toda a identidade visual personalizada até a finalizacdao da revista com matérias e temas pré-
definidos. A revista ¢ totalmente personalizada e inovadora. Com diagramac¢ao unica,
diversificada e adaptada para cada matéria, cada tema. Tudo isso com o objetivo de aplicar
na pratica métodos aprendidos na teoria sobre a realizacdo de trabalhos graficos e
publicidade em geral. O tema determinado para a revista foi definido através de uma
pesquisa de campo, entendendo assim qual seria o potencial mercado a atingir com a
elaboracdo de um novo material.

PALAVRAS-CHAVE: Trabalhos Graficos; Revista;, Publicidade em Revista; Revista
customizada.

1 INTRODUCAO

A primeira revista que se tem noticia no Brasil ¢ do ano de 1812, denominada “As
Variedades” ou “Ensaios de Literatura” e surgiu em Salvador. Ela seguia os modelos de
revistas de outros paises na época e tinha a aparéncia de livro. A revista baiana tinha a

proposta de publicar

discursos sobre costumes e virtudes sociais, algumas novelas de escolhido
gosto e moral, extratos de histéria antiga e moderna, nacional ou
estrangeira, resumo de viagens, pedacos de autores classicos portugueses
— quer em prosa, quer em verso — cuja leitura tenda a formar gosto e
pureza na linguagem, algumas anedotas e artigos que tenham relacdo com
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os estudos cientificos propriamente ditos e que possam habilitar os leitores
a fazer-lhes sentir importancia das novas descobertas filosoficas
(SCALZO, 2003, p.27)

Nos anos seguintes surgiram inimeras revistas em outros lugares do Brasil com temas e
objetivos variados como, por exemplo, “O Propagador das Ciéncias Médicas”, lancado em
1827 pela Academia do Rio de Janeiro, exclusivamente para assuntos médicos. Porém,
segundo Scalzo (2003, p. 30), “o auge do género vem em 1922, com o lancamento de “A
Maca”, que se propoe a dizer com graga, com arte, com literatura, o que se costumava dizer
por toda parte sem literatura, sem arte, e muitas vezes sem graca’.

Em 1849 as revistas de variedade surgem no pais com a publica¢do de “A Marmota da
Corte”, que atraia os leitores com o uso de ilustracdes, cativando assim até mesmo pessoas
nao alfabetizadas. Comeca assim uma nova era para esse meio de veiculacao de noticias.

As primeiras fotos em revista foram publicadas pela “Semana Ilustrada” que em 1864,
trouxe aos seus leitores, cenas dos campos de batalha.

Porém, foi no inicio do século XX que a fotografia tomou um lugar importante nos
periodicos nacionais. Criando assim no mercado brasileiro o modelo de revista que ¢
conhecido até o presente: veiculos recheadas de ilustragdes e fotos atraentes aos olhos do
consumidor.

Com esse conceito de atrair o olhar do consumidor, foi proposto a criagdo de uma
revista customizada como forma de avaliacao semestral.

Para iniciar a elaboragdo da revista, e at¢ mesmo definir o segmento em que ela seria
inserida, foi realizada uma pesquisa qualitativa e quantitativa, podendo assim estipular um
publico-alvo e estuda-lo com mais afinco para assim entendé-lo melhor e descobrir quais
sdo seus desejos e necessidades. A importancia de realizar uma pesquisa de mercado de

acordo com Mattar (2001, p. 15) que ressalta que:

pesquisa de marketing € a investigacdo sistematica, controlada, empirica e
critica de dados com o objetivo de descobrir e (ou) descrever fatos e (ou)
de verificar a existéncia de relagdes presumidas entre fatos (ou variaveis)
referentes ao marketingde bens, servicos e idéias, e ao marketing como
area de conhecimento na administragao.

Ha sempre a necessidade de estipular um publico-alvo para um projeto para que se
possa ter um caminho bem estrutura para seguir. O objetivo principal era encontrar algo que
seria a “cara” da revista. Qual tema retratar e qual seu preenchimento. Com o target

definido, mulheres, jovens-adultas de 19 a 26 anos, o objetivo foi definido.
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Jovens Adultas, com essa idade fazem parte de um grupo populacional muito
importante. Estdo ligadas as atualidades, em entretenimento e alem disso tem grande
importancia na sociedade, e em termos sociais, politicos e culturais. Nos dias atuais, muitas
mulheres nessa faixa etaria estdo em posi¢cdes admirdveis no mercado de trabalho e sairam
do posto de quando eram bancadas por maridos, namorados e pais € passaram a ser mais
livres e independentes.

Através de brainstorming chegou-se ao melhor nome e o que mais fazia sentido para a
proposta de imagem que seria passada pra o publico. O conceito do nome veio a partir do

significado popular da expressdo “Zig Zag”, no sentido de perpassar em todos os lugares.

Brainstorming: Em inglés, tempestade cerebral. Reunido descontraida que
consiste em propor ¢ relacionar qualquer tipo de associagdes que vém a
cabega, livre de criticas (LUPETTI, 2007, p. 191).

A revista passa por assuntos diversos e que agradam a um nimero mais amplo de
leitores. O conceito principal € esse, passar pelos mais diversos assuntos, deixando a mulher
mais antenada, partindo de moda que € o assunto classico, ate mesmo por politica e jogos,
que sao reconhecidos por serem de maior interesse do publico masculino.

A proposta da revista customizada “Zig Zag” ¢ realmente esse. O publico a qual ela serd
destinada esta em uma fase de crescimento, entrando € uma nova etapa da vida, com novas
escolhas e novos objetivos, entdo existe essa necessidade de obter e buscar sempre mais
conhecimento, entender um pouco maios sobre todo o universo que a rodeia. A mulher
entre essa idade sai daquele mundo de menina em que vivia, € mescla também com uma
mulher mais velha que ja trabalha e tem responsabilidades maiores, faz uma faculdade ou
uma pos e precisa ao mesmo tempo saber dos assuntos femininos como também saber sobre
0 que acontece ao redor dela em amplos assuntos.

Para que fosse atingido tanto o publico feminino de 19 anos quanto o de 26 anos o estilo
da revista nao poderia ser infantil ¢ a0 mesmo tempo ndo poderia ser muito maduro. Foi
necessario elaborar toda a estrutura e identidade visual no meio termo. Uma revista “clean”
que esta focada em contetido e em agradar. A opinido e os interesses do “target” sdo postos
em prioridade em todos os momentos. Afinal a revista foi elaborada para atendé-los e

agrada-los.
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2 OBJETIVO

Com a elaboragdo da revista, o objetivo principal diz respeito a entreter, divertir e
encantar o publico-alvo, para que se sintam bem ao ler o contetdo publicado. E essencial
que a leitora se sinta parte disso, sinta que a revista foi feita especialmente e elaborada para
ela.

O que ¢ visto atualmente no mercado sdo periddicos que atingem todos os publicos e
que seu conteudo ¢ variado, atingindo mulheres e homens adultos. Esse tipo de revista ndo é
personalizado o que ndo cria uma relacdo com o leitor. Quando € criado um contetido
exclusivo e pessoal, os leitores se sentem parte do mundo que lhes ¢ mostrado. Isso agrada
e faz com que se sintam realizadas em certos pontos relacionados ao entretenimento e ao

lazer.

3 JUSTIFICATIVA

A revista foi customizada para melhor atingir o objetivo, € assim também o publico-
alvo almejado.

Esse publico-alvo foi estudado em seu maximo para extrair seus desejos. Com esse
estudo foi possivel conhecé-lo melhor para assim a revista atingir seu completo sucesso de
aceitacdo, ter bom feedback e trazer ao target o que ele deseja. Para que isso pudesse se
realizar foi necessario todo um embasamento em pesquisa para assim saber o que mais
atraia o cliente. Essa pesquisa ¢ de extrema e maxima importancia, nada pode ser criado ou
até mesmo mudado sem antes o consumidor ou o possivel consumidor ser questionado.

Ao serem analisados os resultados da pesquisa, constatou-se o publico e seu interesse:
mulheres, entre 19 e 26 anos de idade, que buscam interatividade em redes sociais, que
gostam de musica, entretenimento € procuram sempre estar muito bem atualizadas. Como
normalmente ¢ visto em redes sociais, onde foi aplicada a pesquisa, encontra-se um grande
namero de informagdes sobre shows, lazer, moda, musica e¢ etc. que ¢ do interesse do

publico alvo em questao.
4 METODOS E TECNICAS UTILIZADOS
Para elaborar a revista foram usadas inicialmente técnicas de pesquisa e marketing,

assim seria possivel definir com precisdo o publico ao qual ela seria destinada, os temas

mais apropriados e até mesmo o periodo de veiculagao.
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A pesquisa de marketing ¢ num importante instrumento para o processo de tomada

de decisdes. De acordo com Aaker, Kumar, Day (2004, p. 19)

Se comparassemos o marketing com um longo trem com multiplos
vagoes, a pesquisa de marketing desempenharia o duplo papel de motor,
que impulsiona o trem, ¢ de elemento de ligagdo entre os diversos vagdes,
para formar uma unidade funcional coesa. Em outras palavras, a pesquisa

r

de marketing é abrangente — é o cérebro e os musculos de qualquer
organizacdao de marketing.

Esta afirmativa ¢ confirmada por Malhotra et al. (2005), que afirmam que a pesquisa
de marketing apresenta-se como um instrumento para auxilio a tomada de decisdo.

Com os dados coletados e estudados da pesquisa, iniciou-se a elaboragdo da revista
em si. Primeiramente um esbo¢o para que pudesse ser visualizado o possivel resultado final.
Foram definidas quantas matérias seriam necessarias para cobrir as paginas. Definiram-se
quais empresas teriam seus antincios veiculados no peridodico e em que paginas ficariam.

Para matéria de capa foi estudado algo que poderia agradar o publico-alvo. Tanto as
mulheres mais jovens quanto as mais velhas, estdo sempre em busca de coisas boas e
baratas, por esse motivo como matéria de capa foi elaborada uma matéria sobre um brecho

famoso na regido de segmentacao da revista.

5 DESCRICAO DO PRODUTO OU PROCESSO

A Zig Zag ¢ uma revista nova, com matérias atuais. Principalmente onde esta localizado
o publico alvo, Limeira e Regido, que ndo tem uma revista direcionada para mulheres e com
matérias diversificadas. As revistas que podem ser encontradas sao em suma com matérias
sobre as familias da cidade, sobre eventos da cidade e regido e algumas coisas sobre
cozinha e moda, porém sempre com modelos e lojas da cidade.

A Zig Zag vem como diferencial para esse publico feminino e jovem. A revista fala
sobre eventos, musica, moda, entretenimento, etc. Uma revista local, feminina e com
conteudo diversificado que agrada.

Para atrair o publico de interesse, toda a identidade visual foi trabalhada visando chamar
a atencdo de quem busca por uma revista diferenciada e que entretenha.

O logotipo é em preto e branco, porque assim ¢ possivel trabalhar com as cores, com o
fundo a ser aplicada, mas sempre em contraste. Sendo assim se for branco embaixo a cor de

cima deve ser escura na logo, o “Z”.
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Figura 1 — Logotipo da revista em preto e branco

O “ZIG ZAG” sao letras vazadas, a imagem de traz aparece dando dindmica a marca,
colocando o logo em harmonia com o conteudo ou o fundo da arte, remetendo entdo que a
revista é transparente com contetdo claro, honesto e objetivo. E possivel ter uma melhor
compreensao sobre a parte das letras vazadas na imagem da logo também aplicada em outro

fundo, colorido.

Figura 2 — Logotipo da revista colorido

Na criacdo das paginas, algumas matérias seguiram com duas colunas e variando
também de estilo. Como por exemplo, o texto da matéria seguindo contorno da imagem
central. As matérias que ocuparam duas paginas tiveram sua diagramacdo dispostas em
duas colunas para que a pagina ficasse com margem dos lados, assim o texto ndo cola nas
imagens e tornando-se mais legivel e de melhor visualizagdo. Como vocé ser visualizado

nas duas paginas exemplo abaixo.



Intercom — Sociedade Brasileira de Estudos Interdisciplinares da Comunicagdo
mTeRCoM  XXIPrémio Expocom 2014 — Exposigdo da Pesquisa Experimental em Comunicagdo

y

Yes, he can!
A demDCracia canoo

WOE Dara manong

o]

Figura 3 — pagina interna da revista

Fantasma da Opera

O Lago dos Cisnes

Figura 4 — pagina interna da revista
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As paginas foram criadas bem artisticas, moldadas e desenhadas de acordo com cada
matéria, com seu conteudo e com as imagens das matérias. Para a diagramagao das paginas
ndo foram definidos padrdes, para que tudo ficasse realmente ligado ao tema dando assim
mais veracidade a revista e entrosamento com as leitoras. Cada pagina tem sua identidade
pessoal e caracteristica individual.

De acordo com o fundamentado por Cesar (2006, p. 149) “O layout baseia-se em
diagramacgdo, organizagdo, equilibrio e contraste e inovacdo” e, para este trabalho, Nao
foram seguidos padrdes de diagramagdo, mas sim foram personalizados todos os conteudos.

Para a escolha da fonte do texto, foi definido que o ideal seria uma fonte clara, preta ou
branca, de facil visualizacdo, helvética, classica, lisa e sem serifa. Para o titulo as letras sdo
com serifa, estilo “moseu” para ficarem bem marcadas e chamarem a aten¢do. No subtitulo,
nome do autor e legenda, a letra também ¢ helvética.

A elaboragdo da capa ficou com a harmonia da matéria principal. S3o usadas as mesmas
cores que a matéria e as mesmas caracteristicas. E simples e limpa para chamar a atengdo da
possivel leitora com a foto da capa, uma mulher com vestido, isso chama muito a atengdo
do target, que vai ver a foto e vai se interessar também pelas pequenas manchetes das
demais matérias que constam na revista. Como voc€ ser visualizado na representacao da

capa abaixo:

Corheca mais
sobes milscats
clés = gl
AT ARSI dpaoca
£h Broad vy

L o proqaxpariol
& reed tabe came fazer
Zig-Zag da super dicas

pore o abjanies Eﬂ frevista

Symcine LT

)

Figura 5 — Capa da revista
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O estilo que foi buscado para a revista ¢ baseado em um estilo mais “clean”. Desta
forma, chama a aten¢do da leitora pelo conteudo e ndo por extravagancias € por coisas
coloridas, mas sim pela matéria que condiz com seus interesses pessoais.

A revista esta disponivel virtualmente através do link
https://onedrive.live.com/redir?resid=E6EDEE(0443314F16!172&authkey=! AMP19DkLc8
3H92 A&ithint=file%2c.pdf

6 CONSIDERACOES

ApOs a elaboracao da revista, foi possivel entender a importancia da aplicacdo de uma
pesquisa bem estruturada para o desenvolvimento de qualquer projeto. Isso foi visto na
pratica, pois o projeto inicial era baseado em uma ideia e apds a aplicacdo da pesquisa
notou-se que deveria ser alterado para que fosse alcangado o sucesso e objetivo com éxito
total. Foi possivel definir melhor o ptblico alvo e o que mais lhes interessa. E necessario e
importante trabalhar em cima de dados para poder ter um melhor desempenho perante o
projeto.

Com as alteracoes do projeto feitas, foi desenvolvida uma revista clara, direta e
objetiva, conseguindo com louvor alcangar o publico de destino. Revista pronta, com os
objetivos mudados e aplicados por todo o seu decorrer. Desde a parte de diagramacao até a
escolha minuciosa de cada matéria. Finalizou-se com éxito um trabalho arduo, uma revista
integra e com satisfacdo totalmente gratificante.

O projeto trara ao mercado uma nova forma de entreter. Ao criar uma revista
personalizada e pessoal cria-se uma relacdo de intimidade com os leitores. Cria-se
fidelidade e também novos conceitos. Para o mercado ¢ de extrema importancia trazer
materiais novos e bem estruturados. Os desejos dos consumidores sempre mudam e por
esse motivo o mercado acaba ficando escasso em alguns pontos e momentos. Com essa
revista pode-se suprir a necessidade de algo especifico para mulheres e algo que possa

trazer realizacdes pessoais as mesma.
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a0 pHEIS & W olirmo recomeds, Imas Serd praciss uma
dandca oe readl de posiura maiar dos repullicanoe sabre o

Obsma

sobre, negroa & mulhe
y he pais anligo Ciulra
fol que a mudanga
Alncs & espan
1da estd por vir® B gus

6 Zig £ag |
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APROMOGCAO MAIS QUE ESPECIAL ESTA DE VOLTA!

REVELESEUS
MOMENTOS ESPECIAIS! {

REVELACAODEFOTOS
PORAPENAS

| Rs amg

QUALQUER QUANTIDADE

ESSAE OUTRAS PROMOCOES EM: UNiMGE M

WWW.GRUPOUNIMAGEM.COM.BR  sicimn  comsmicacin mianss rui nows
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@

Matdna par Franain Thimana

A Zig Zag bale um papo com & Canl Caudng, ela
responde o qus & um Brecho Chic, como ala construiu
Gasa grands rovidade & como mantdm & ampresa a
GuUE Cresd e A CAOA A

Porque Brachd Chic? Qual a diferenca de um
brechd mormal?

Porgque ehe & Thic® nit apresentacid, A g & inde,
toda decorada, cheirosa @ aqui, odas as nossas
pagas sio lavidas, esieilizedas e passades anes
B BERm criocadas 8 vanda, Esta aprasantagio” da
BEMPE WM ar de akegancia” ErNoEE0 NEgLEI,
Somees dilaranies Goe brachos gue CosLmEmos war
por Bl Ma maioria des vezes, 08 Brachos
fprincipalments sm cldadas TEnes & oM wna
manke mais  peowinciana”) Sio uma espiécia de
daposilo de mupas welhea A grande maiora om
s simo s, & o apresa e o deia, pioranda)
Mas acreditamns qua esle conoRio 95t mudando
Pran nies fol urn desafio abrir urm brechd nesie ashio am
Limgira. Az pessoss ainda estdo se acoshumando
oM esE modalo de nagociol E depoia de nds, varos
oulras brechds do meemo e surgiram nge cldade
g como-difia A renka e, o que Frgaria & ogue nis
o &8 primeines,

Com a divulgagao nas redes soclals @ vimos
que woed stuslizs diariaments, redes como
facebook por o plo, vooi acredita que as
suas vendas aumenlaram ou liveram um
sumenio de clientes no Brecha?

Obviarnente que siml Al hoj Ko enoomesi um
Bracho que seja mzs popular {na mtertel | gue o
nosso Tames perin de 156000 acessos didrios no
nessa bleg (de IPs difersnies, ou- seja. de
computadoves dierentas), pero de B30 ‘Lxes” na
noass lanpege do Facebook, mulos seguidores no
twitter, metagreneta. Temog wm cangl de vidaos no
waiiusd, anlim, & Fiarmst & principal ferramenta de
divuilging & do rosso rebalho, BO% des pegsoas gue
cOmpram na nossa oja, sS40 nossus segudonss
“virlumig®. & mbarnot (niio 50 as redes socipis), & um
mar de possibidades. Eo mehor de ko, o custo @
semprg rmiin babogd

Vimos gue vocd comegou com o Brachi em
um espago menor, ele foi crescendo até
chegar nesse ambiente maravilboso qua
vocés estho agors, vocd pode conlar um
pouca da histéria desse crescimenta?

JAng 17 mnos, pagse na tacukiade o fui morar am Sio
Pauls o comn ioda esludante, s nike inka grana o
nads g coma ida mulhar au scderiva comprar soupas
£ 8 813 apsegnada por moda. Fo al que cornecl og
Brechde incrivele de 580 Fauo, Lim mals dxuosd qus
o oA, Em dazembro de 2010, eu & mirda irmmd
mascaemos B uma kbjs dierents & descolads na
cidiche Mas aso linfiamaes muks grana pra ireeatr ol
ol gue ivernas 8 ideia de givir om brechi, mas fo
madale gue thhamas viste om 530 Paule B oam
viagans quafizemos pra fora o Brasd

Comecamos am 2010 com 200 pecas de roupa @ 5
pares da asgata &m Umd gerajem pebuera. Hopaem
2013, tesmoe perto oa 10 mil lars espahiscos por joda
dcasa e maisde 10 chimooos kados da relpis.

As roupas que vood vende sio de possoas
que doam, ou vocd as compra’ Como &
esse processo? Se algumas forem doadas,
como e da o processo @ lodo o trabalho
de limpeza das pegas?

distarmante por ndd serdm dis doogio & gue o
nosso Srachd @ chivrmdo ca Brecha Chio, Mos
50 COTPramos DEGas qua exoam am ghimn
gstado oe ponsevagin 8 principalments qua
Belam - aluse MEaD compramos nade gQua
tenha bolinka, Que estajs rasgada,
manchado, descosturado, Com Zipar
agknurada, enfe, o unlee rabalhs sus
1Ermas & 8 nandar pra levanceria Mo
compramis bsahdarnents nada Gue
fan esinm ponto pora ser evendido.
Araimenta somos muss crsriosas

NaR COMPras. Aqul ra nossa Brachd

WOCE anconira DECES ONgnaiE oa
marcas renamades gomo Elus,
Calyin HKiain, Victor Hugo, Carmen
Stallanz, Prada, Diol, Gucsd,
Guess g asse Ii|.|t| da colsa
ningudm dog fé moninas? B,

-

Q0 mundo nunca produziu tanta coisa, 4 humanidade tem gue

acordar para essa guestao e para o sustentavel." Essas sao
palavras de Carol Claudino, ela € proprietana de um Brechd Chic
para vocé que nao sabe ainda o que &, venha com a Zig Zag nessa
incrivel entravista e descubra.
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Comecamos em 2010

com 200 pecas de roupa

e 5 pares de sapato. .
Hoje em 2013, temos . R
perto de 10 mil itens.

’ e

--______'_,_,-——'-'.'. ; .f i (i "1

'.'41.-1_‘_|_|_u iii;‘_l:l.l,lm_r-. 1 ﬂ:{ *i‘;!.’ .I
o =
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M saimpre pansamos € pengunlamcs arles para
rOgsas CREntas. #nlag de yamider, wIod Comgreria asaa
pege”

Temos uma curiosidade, & apareceu alguém
para wvender uma roupa homrivel pra vooé ¢ na
hora wood ficou sem reagdo ou como dizer
nda? Ou entéo tem algum caso que acontaceu
de dilerents gue saja legal nos conlar?

AR pAsLOAsE IraZalrem a5 leins go brechd &£
BugsarnanmaEl O gua nEo & norTaEl & ala emconirar
IoiE dEEte 1@manhd 8 ¢om esla satruiura. Tem gante qle
pada gl decoulpEs por iar razidkd Decas rung, pongus
E5lAYE BCORIITEnD Com o ouing 1R 08 brechd. E nde
ndg compramog nada e devolvemos judo & com
deficadera erplicamos 0 pomue de naD armod lens 8
compra. Tam wma Rislars muss nisrassels e
clenls gueiRminau n namor. & FeeRe e b
oo bnta ganhada do namorss, ofa
A CoiEES B oom agrana el ez uma

au lodas
oim Ariversario,
e folo @

s
r5,. E magou uma balada pama as am
manciou pra nos|

Hés lemos que vocd @ formada em Relagdes
Publicas, vood poderia ler aproveitade lodo
esse conhbecimento em moda para entrar em
uma drea de relagdo publica de alguma marca
famosa de roupa, porgue escolheu abrir um
brecha?

Como talel arsgriorments, i pra 580 Fauloaog 17 anog
erabal P& MEesTE SMprags ale o6 29, 405 17, somos:
BNCa Mo jvens para gacadir gue carreira seguin Mas
SRR soubE o0 maEu CEenk” paE Comurecaga,
entds escalhl um Susn onde U pudesss axerCar |
minha profis550 6T Yanos eguUiImanios E apesar da ler
cimanfg am méda 8 ndn tar estudade
‘pliciaimenta’ moda a8 minha axperidncia emomorar fom
ma frouxeram autrs comhazimanios qua au
pErticIERmmande oonsidarn mais mpertartes do gue

10 zigzag |

pabor combingar uma pega oom Duirs, como; a
corscifnoa Timand pra ge vhar franauibs
pracisa satar usar bem seu dinheirs a otha
vacal 5. &0 oo
n bom o
1 eansdo B 8
sn produzs tar
orctar pra quest
ahir leper parn colaborar para esse

desparia® e

O tipe do ado gue o b hd atinge &
dafinido7Existe um publico alve para ole?
Vecé fazx campanha direcionada para essa
publico ounda?

O patlien do prechd ol sendo dalireog e o
205 pOLGoS, Mije ndd & sabermos cquerm S80 a8 r
clisnles &8 qusl & perlll dalBs: Nossan COmgyas 880
diesionatas pars azie parlll & mssas fambanhas, 555
semprE vallaaos pare o nosss pabhso-alvn,

E gue tipo de publico & o gue mais atings o

b hd? O gque as | mais p am
um brechd, sxemple uma peca do roupa am
sapecilicaT

Eu binnco dizandd que a minda loja & equenisda 55 por
pegsans inldigentes & descoldes. Todo mundo que
BOUI & pOnguE 8T Lma feEacsn boa com & moda,
abildats & com & GONBCRENGIE INEncaita
deres qua Nde Bvaniamas.aqis

\AiE PIeCUrBHaE BT UM Drechd 65

TEnig A4
Mg |
na, nio a8 deslar] A
scabar’ Eassas pegas fciments s&o
ancontracas &m orecho!

Parg vooft guE achavd Que bechd &R soments 1AM
EpOEH o8 coleas vethas ou o Liger anda vooa 8 o
ulibdades. @ saberie, Bracht agora d lendiénca,
war ligado Gom i da susiontabiidsde @
' mda, a marca
itm grana, corre
= o Mg o seja Chic
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fotografia

paulopedron

paulopedron.com

199783.5046
1930392389
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Livros que viraram filme

Livros gue foram os fendémenos de seus autores agora vieram
para realidade e essas histdrias ganham atores para interpreta-las.

o

pequeno indicio cujo

Facil warmos livios gue g2 iranshormaram gm
filmes e at2 mesmao series, como Gossip Girl
@ The'Vampine Diares.

Muitas historias gue faZem suCEs50 NOS
papdis 1M suas versdes cinematograficas
Livios como a5 de Nicholas Spark feram
adaptados e fizeram muito sucesso nas
lelonas. Lim dos primeiros @ mais lamosos &
A Walk To Remember”™ ("Urr Amor para
Recordar”, am poruguds),

Ao falarmos. de sapas gue wiraram filmes;
jermos exempios de fodos os estilos. Temas o
munds bruxo e magieo de Harry Potler, os
vampiras gefados a lobisomans quentes da
sepa Crepdsculo, os distritos de Jogos
Vorazas, -0 preciose anel de Senhor dos
aneis, o detelive mais famoso do planeta
Shariock Hobmes @ ata o armario que leva &
Namia. E esses san apenas alguns dos
axampios,

Esses dois efementos unidos, livia e filme,
fazem com gue essas histénas atinjam
mithdes de pesaoas 2 oriem dezenas de 188

A pado pefa histdia- se lorna 150 grande
que eles chegam a griar nomes pros fas mais
obcecados, Por axempio, Potterheads (Harry
Potter), Twilightars (Saga Crepusculo),
Tribiutos [Jogos Vorazes),
O fuzué do memento 8 a s8na de livios da
saga "Fifty Shades of Grey” {"Cingquenta Tons
de Cinza”, em portugués) da aulora britanica
Erika Leanard James publicado em 2011, E
um ramancs arlica, que confa a hisidna de
LI jOVEM Que Se.apaikona por um homem
rizo & bem sucedida chamado Chrstian
Gray, Quandoeles comegam um apaixonado
@ sensual caso de amdr, ala descobre os
SE!EIFEI']'-'JE obsourns gue Gray tenta martar
ascondidgos, o mundo 8o sadoemnasequISTO.
Pelo gue vemos por al os sucessos de
pilhetaria atraam cada vez mals [ovens as
fwranas de todo o mundo. E lambem, vros
fazam sucesso o dospartam a ambican do
proctutoras que flrem suas sdaptactes. E
550 nos faz acreditar gue sim, o pesaoal
aindaia

Manéria por Ralasls Mooo

Pa'ﬂxﬂ com carinho. - Ele tem tantos amiglﬁn]:tm, é tio Po-Pu]ai
do fill

=¥

 a cabeca ao meio. Agora cintilante, enquanto o locutor «
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@

A moda pelo
mundo

A Zig Zag esteve em Buenos Ares na
Argentina e vem contar para vocés sobre
como esta a moda por la.

Mataris par Francnl Thuana

Buenos Alres, cidade onde o romantismo bem som de
f:il'lg_‘,_l{l IFag uma identbdace espacifica, as mullarss de
argentinas tem uma mislura ainda muith Torte Vitrines replatas de cores neons de enchar
influanciada pelo movimenta hipgle, pefcebamos gue oz olhos

elas utilizem muios colares, salas jongas com fiores, )
acessdrioa de cabscs e algumas influéncias do courg,
VEMOE QUE & Moda que NeS Brasalairas Bmos gue Yem
da Armdnica oo MNarle ou mesme da-Europa nao anira
muilo, elas usam muito gue elas mesmas acreditam
saremoanforiavels.

Poedm em algung oulros aspecios; eles estio razendd
LT |.'|.|'|'||]|_$;_\r‘1|;|||r._| oS AR alas com il phalalorma reta,
gea numa sandalis ou nos sapatos fechados lodos
Befan vindos nessa onde da plataforma, como vooés
podern conderir nas folos.

A ldeia agord para o verBio @ A vinda das conas
lusorescantis, Wemos nas viinmes das lojas essas cores
carregadas, a laranja, amarelas @ o vorde &8
sobrassaam, ess8 moda agora atingiu lanlo os
BRSNS COMG MUPEs normals, sejam para o oe ou
P a noibe e tambdm para bequinis

Mas brasieiras sampra adofamos es55a coisa do
husorescente & §& temos essa tendéncia vinda para o
nosao pals, que & tropical & tem ludo a ver com essa
nowa onda

Em Buenos Aires vermos o laranja, amarelo
& verde sobrasssaindo Nas roupas Necns.

Mos sapatos da moda tambéam
enconiramos o5 Neons marcanies

== - =
& ¢
Sttt i

[ ‘—}"tiifszgﬁr{fff,:fffff,,f”l b Lot . Buenos Aires

t gl . . |21g2.ag 13
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@
Estréia de Seéries Americanas
Temporada 2013

Fol & partir de setembng gus o

munda Jod séne maniacos hooo mais
agitada. Is80. porgue ol nessa Bpoca qQue a8
principais gpostas do and parR 8 programecdac
estado unidense loram l@ngadas, Alem clan, das

CIFaS SO T Ham IRMmpradas ancamadas
em maio @ gue vollaram a ser exibidas na masma
epoca Tivemos o retormo da & médica mais
dramética do momenio “Grey's Anstomy © ge
ralarnou & programagio mostranda o gue
aconteced com e principals medicos de Seatils
Grace apos um fragico acidents de avido

Mo ramos da comédis, themos 8 vifa oo adorado
Shnldan Cospar na soda ermparmda de "The - Big
Bang Theory™, 8 com 8 salima temporada |4
canfirmada. *New Girl" e "Grimm® “Smash” &
Revange" woltam & TV para sua segunda
TEMpoyada apds wina Doa estires

Tramas o reédormo do coral mais anmade, satral &
problematico (@ ewsstente. "Glse® wollou dia 13 de
getembro, mostrande ume nova galera, maels
machia & mas ndependents, E oo parlicpacac
mais do que especial de Kate Hudson. E depois de

Ultima Temporada de "Gossip Girl" e “Walking Dead"” renovada.

UME ang coniurbado & indecso. 8

alguns problemas de ebenoo “Teo and a Hall

N ralorna para a sua dacima temporada @ com
parficipagaoespecial de Milay Cyrus

E falanos em problermss noelencode Teo and & Half
livarmos & éaleia de “anger Mandagemean!”™
nova producdo estralada por Charlia Sheen (gue mo
Brasil estrecu no diz 20 de s2tembro)

‘Baguty and the Basst”, umsa versio moderna oo
conto dotadas "ABeta o aFera” oulra St mislurs
0 universo adcfescente. com criatures da lantasia
eEtrecu lambsm esse ana

Algumas séries entraram &m sud redd finel, s
oltinss  femporada “Gossp Ginl Par axermnpko
chaga ao lm com s saada lemporada e ° Fringe®,
airagéo de J. J. Abrams tambem termina depols oe
cinco lemporadas. Ha fambém algumes comeadias
lamnsas oue se enceram nesse emporada, Hasele
anas naar, "30 Rock ", com Alac Baldwin & Tina Fay
encerra com uma temporads mais ourta de 13
epeaidios. © Parks and Fecrestion © também chegs
antim

o

Matiria por Ralasia Aeico
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e Miesica

Bucessi do mhld posssda o risfembrado pef Zig fag

Per Edithyne Loulss

“Méu smor. esss-6 8 s

Oracan, [ SaVEr S8 COvREAD nitp’ s BoERdarnaianon L EnscadanE:ar. b

Cec ol

pe

e Joagot

Clunr Gormaecar i j00ar @ NH0 saba com Quds onoeT
Pee Bruna Frarncine

SMARTPHOMES

P33

ABOX 360
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@E,mm-m-_u
Fantasma da Opera
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Viagem ao Exterior

Midérm por Extimyng Loumse o
Utimamenta as vingens ao exterior sstio bombando, m Paraonde ir? O que fazer?

A Bl Tisg fe urma maldiia sspecinl gueconts ado sabne mgurrm: s 1 o Facks l.ﬁagmnao Extesricn] 0 primsien pardo pars pensar s rellste
o da bomar a docisfo d: *Cunl @ o mau oiatn

A aigérains do viagons promosem 100o ipg de pogramas, desde os de laemrn compras, irsalba, esiudos, culiural, o als para squekes gue =5
quarem curtican| Al vao sgurs exempios s dicas fermbam;

TRABALHO NOS EUA:

Lm a5 frabalbds D o DUDI00 UNiversEno que sampre 1o ainda & bem famosa. @ o “Trabalho
de Fésiga® ros Eslados Unidos - Exige nhel msdoiavencado de Inglds; Peziblidade pare sa
molaptar fos drveraon bpos oa tratiaiho & ter enire 18 & 28 snos

Geralmenls vocl sefd selecionmss previaments para i ald wna teir, onde sncontrard sey trabalho
dios sorhos, gue podard sar em habiie, pargues, rasors; mstauwranies., B mube mais. 58 ool so
Encalda nassas s picos 0 lam vontade de connhacar o “Amarican 'Way of Lifa” corm pertaza v
destrutarmuils dessa experignca marmvihioss, além de voltar para o Brasl chisio de $dolarssd no
Disa, 580 &, g8 conBeguir guarder dane e lentEs lentagdes nagquels “munda tanfaslica ™!

TRABALHO + ESTUDO:

Fara ausm guser fugh um pouguinho 8shio “amencanizado”, Sosem lambam miemambios s
esludo+irabialng em nss mega palees fus & galena es2d adorando, Canadl, Iranda e Ausindic
Exige; rivel oo inglie mediars cepanibiidads de lempa & llasibilidads pera ecapnlacdn am
ivirazin rrsioe

S vool sempns sarhou em e st s outno pals, mas (4 passou de dpocs do colegial, evsbam
IMIIMBros programas qui vio desdeos 19anan ald mes de 3, oo levam pan estudarn e amodm
trabathar fara Além do estar inlensiicands uma sagunda: lingua, vool temcam oslad
colncanon-a gm pratica no dig-a-gia. - Sam contar que sode BssE separidnclaastars brlhando ro
selu turieulo quand vokar!

TRABALHOVOLUNTARIO:

Sa 0 sau sanho:é diesbravar novos pEsas, conhacer outures totalmente difenanies, se
EvENILTET & 56 doar o8 £0fp0 & alMa Pra Wne Nove ECAD, vai Bmar ssea; Trabalho Maluntara
naAlrics, Pesl & India

Eate brabisho & dfsrente dos destmals, Be nlo e5th disponies spenas pais brasislos, ras
gim g ovins devtod o o munds que dessjam irabathar dingtnmenle com aeman sebvsgong,
Bm sau habitat nabure cudar da ériangas o jovens doantes; drsnal comunidades sabra
linguims, culluras o artes; corwivar unto a uma famidie oopk. aprendendo sUs cUNSE B SEUE
costurmes. Poder eer leio ndividualiments ausm gripos, conhecimenta dalingus natva & far
8 partir ga £8 anos. 58 vocl aooreda B0 avaniuesr em um pale com costumes itaiments
difemantes do sau, & 8518 am bisca de um mundo malhor, agle &0 ups de rabalha falin pra
yach!

BABANOS ELA:
Veoh provavetiments @ ouve falar do larme JAu Pair”, oeno® Au Pair yam do Francis, e sgrifica A
par” au “igual® mdicands & Miagao de um sar aning oulrcs IQUEE, quie no Cas0 52 falona &t
lamcaa Baba, que culda da beddis. criancas @ sie o [ovans pelo mundo lodo. Nos Estecos
Unicias, esae rabalng asts sand0omals “venlajoso” pars o8 ovens brasisines a partir o 16 anon.
poks consegue unit trabefho, eatudo & diversio, Pordm =6 lem um pesar (ou ndo} wecb pracisa
BAEATT o * Biriniel e ™|
E rscessnin 1 L nivel de (ngits medSno; ser msar dé VB anes ji pelo menos uma base de
experibnen com crimgas. A lamikas nove amancanas saio seoalumadas - & ok prefeem -
contrazar freans oo Brasi para ratalbarem como Baks de saus fihos. O inastimento d manar a,
REm s, podem aprende uma ssgunda culirs am bmca. & AuPain, cuida. pimanta, lova &
la. arsing, 2jua, & am qua estar o termpo 1bdo ligada nos pagusnos. A tamilia anhas Tz uma
&uawm para conhecer 3 candidata, pols & neda gue tard fotal confianca duranie todo esse
po

o
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Gangnan Stye

POATA DOS FUNDOGS
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NOS ENXERGAMOS A OPORTUNIDADE
PARA SUA EMPRESA CRESCER NOS
MINIMOS DETALHES.

Planejamento estratégico
Comunicacao visual
Marketing digital
Assessoria de imprensa
Evenlos comemorativos

Fale conasco e descubra um mundo de eporfunidades ao seu alcance.
{19 3T01.3767 | dephinltiva@dephinitiva.com.br

Visite:

www.dephinitiva.com.br

29



Intercom — Sociedade Brasileira de Estudos Interdisciplinares da Comunicagao
nTeRcom XX Prémio Expocom 2014 — Exposi¢ao da Pesquisa Experimental em Comunicagdo

Ma Mutticopias vocé encontra
sua solucdo para
apkcacoes de anes e Impressies.
Aqui a boa impressao
e a qualidade
sao primordiais.

R SR P S — anm
Adesivos em recone | Displays | Aplicagtes | Ares em Ps L
Digeacges | Ghpias PB & Coloridas | Plas sicagdes

Ampleglas |Sokugbes:em genl multicopias@limeira.com.br 19|3443.2350
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