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RESUMO

Esse trabalho sistematiza 0s processos produtivos de um especial jornalistico em
multimidia e hipermidia intitulado “A fé que move Mariana”, vinculado a disciplina
“Webjornalismo”, oferecida atualmente no 3° semestre do curso de Jornalismo da
Universidade Federal de Ouro Preto. O produto deriva de praticas de apuracao, circulacéo,
producdo e edicdo de contetdos através de ferramentas colaborativas e de um sistema de
gerenciamento de conteddos intitulado Jux, a partir dos quais instaura-se um ambiente de
experimentacdo para o desenvolvimento de produto, linguagens e (meta)narrativas pensadas
segundo algumas das especificidades do jornalismo praticado na, para e atraves da Web.

PALAVRAS-CHAVE: Webjornalismo; produto; hipermidia; multimidia.
1 INTRODUCAO

O presente trabalho descreve o processo produtivo de um especial em multimidia e
hipermidia intitulado “A fé que move Mariana”, durante o periodo 2013.2, vinculado a
disciplina de 60 horas, “Webjornalismo”, da Universidade Federal de Ouro Preto, sob a
orientacdo da Profa. Dra. Jan Alyne Barbosa e Silva.

Ao contrario de dindmicas de trabalho anteriores, em que os alunos eram divididos
por equipes para desenvolver produtos com tematicas diferenciadas (SILVA et al, 2013),
optamos por continuar com a modalidade didatica “trabalhos por projetos” (ICOD, 2006),
porém, envolvendo os alunos de toda a turma para elaborar um dnico produto com
diferentes subtemas.

A escolha do tema se deu em funcdo do ineditismo do tema, para além da forte
religiosidade constitutiva da identidade Marianense, evidenciada pelas tradicbes e
festividades religiosas que ocorrem na cidade, bem como pelo seu contexto historico, social

e cultural, como foi possivel observar por ocasido do desenvolvimento do produto.

Trabalho submetido ao XXI Prémio Expocom 2014, na Categoria Radio, TV e Internet, modalidade Website
avulso).
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2 OBJETIVO

O desenvolvimento deste especial tem por objetivo promover um ambiente de
experimentacdo de novos processos e modelos produtivos jornalisticos e colaborativos, que
perpassam o uso de ferramentas de monitoramento, apuracéao, producao, edi¢do e circulacéo
de contetdos em hipermidia e multimidia pensados segundo as especificidades dos
ambientes da Web.

De modo geral, a disciplina visa a: 1) Proporcionar aos alunos o conhecimento sobre
as principais caracteristicas e especificidades do jornalismo praticado na Web, as fontes e
0s principais recursos on-line, com o objetivo de apurar, armazenar, produzir, fazer circular
e difundir informacdes jornalisticas; 2) Compreender as transformagdes por que passa as
atividades concernentes ao jornalismo contemporaneo; 3) Praticar formas de escrita e de
composicao jornalistica para a Web; 4) Experimentar e desenvolver modelos produtivos,
produtos e linguagens para o jornalismo praticado na Web.

O planejamento e producdo de um produto jornalistico digital em hipermidia e
multimidia contemplam os objetivos elencados acima e serdo especificados na secdo de

metodologia deste trabalho.

3 JUSTIFICATIVA

Considera-se importante instaurar um ambiente de experimentacdo de linguagens e
narrativas sobre aspectos da religiosidade em Mariana, uma vez que este tema ndo havia
sido contemplado de maneira ampla e aprofundado nos produtos laboratoriais do curso de
Jornalismo da UFOP até entdo. E também uma forma de promover o contato dos alunos
com esta realidade cultural, social e historica, como eles préprios atestaram por ocasido do
feedback concedido a professora/orientadora, no momento da avaliacdo dos processos de
aprendizagem no final do semestre.

Aliado a isso, o especial em multimidia e hipermidia foi produzido com o objetivo
de desenvolver um produto jornalistico digital, a partir de praticas colaborativas,
caracterizadas pela cooperacao, além do exercicio de novas funcdes jornalisticas e modelos

produtivos pautados pela apropriacdo de sistemas e ferramentas da Web.

4 METODOS E TECNICAS UTILIZADOS



Intercom — Sociedade Brasileira de Estudos Interdisciplinares da Comunicagao
inTERcom  XXI Prémio Expocom 2014 — Exposicao da Pesquisa Experimental em Comunicagdo

Para o desenvolvimento do produto, os alunos (repoérteres multimidia) produziram
um roteiro de planejamento com base em um modelo adaptado do livro de Bradshaw
(2013), no qual é possivel vislumbrar praticas pedagdgicas e colaborativas para o
desenvolvimento de produtos jornalisticos.

Em relacdo aos aportes tedrico-conceituais, discutiu-se de forma aprofundada os
principios que caracterizam os novos media (MANOVICH, 2001), algumas das principais
caracteristicas do jornalismo praticado na e para a Web (PALACIOS, 2003), o emprego da
multimidialidade (LONGHI, 2010, 2012; TEIXEIRA et. al., 2010; STEVENS, 2011
online), com atencdo especial para as narrativas verticalizadas, o comportamento do usuério
na Web, no¢des de usabilidade aplicada ao texto jornalistico na Web (FRANCO, 2009;
NIELSEN apud FRANCO, 2009), densidade informativa, pirdmide invertida, deitada
(CANAVILHAS, 2007) e por diferenciacdo tipografica (FRANCO, 2006), estratificacdo da
informacdo (FRANCO, 2009), narrativa ndo linear, redacdo hipertextual (CANAVILHAS,
2007; SALAVERRIA, 2005; DIAZ NOCI, 2011), redacio e otimizagio para mecanismos
de busca (FRANCO, 2009), divisdo de funcdes, por ocasido da emergéncia de novos
processos e praticas em jornalismo colaborativo (BRADSHAW, 2013) e das
(meta)narrativas construidas a partir da concepcao da Web como uma grande base de dados
(MANOVICH, 2001).

O desenvolvimento do produto jornalistico digital incluiu a criacdo de “pautas” ou
roteiros, baseados na formulacdo de hipoteses e férmulas de investigacdo, divisdo e
reorganizacio de funcdes (BRADSHAW, 2013)°, na informag&o de proximidade, utilizando
bases de dados, documentos oficiais ou noticias locais, foruns de discussdo, redes sociais,
alternando entre fontes online e offline, a partir dos quais se pode definir diferentes
enquadramentos, como ponto de partida para a criacdo de (meta)narrativas relacionadas ao
tema principal do especial.

Discutiu-se também alguns tipos de estruturas hipertextuais, de modo a fornecer
uma base conceitual para a construcdo de uma arquitetura de informacdo do produto
jornalistico digital (DIAZ NOCI, 2011; SALAVERRIA, 2005).

A criacdo de reportagens hipertextuais foi acompanhada paulatinamente, de modo

que o emprego dos links na (meta)narrativa fossem elaborados segundo um principio

6 No processo produtivo do especial, a equipe pode exercitar fungdes de editor (um nico membro da equipe que

se concentra na histdria e que planeja os recursos e recortes para empregar as informagdes utilizadas), gerente de
comunidade (aluno com foco na comunidade que esta sendo trabalhada, tem por objetivo engajar-se na comunidade e
procurar segui-la em redes sociais), jornalista de dados (focado na documentac&o, papéis, relatorios...), jornalista
multimidia (tem o papel de filmar entrevistas, organizar podcasts, coletar imagens etc.) e o jornalista agregador de rede
(pessoa responsavel por manter o site funcionando enquanto as informagdes e abordagens vao sendo construidas).
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I6gico, ou seja, uma logica sistemética de criagdo de coesdo estrutural e semidtica, além do
proposito discursivo dos links, a partir do qual se desdobra uma tipologia basica (DIAZ
NOCI, 2011).

Considera-se que as atividades de planejamento e desenvolvimento de um produto
jornalistico digital é a que contempla o maior nimero de aspectos relacionados as
competéncias digitais ligadas ao saber e ao fazer (Rede ICOD, 2006). Possibilitam a
aplicagdo do conhecimento acumulado até entdo ao longo da(s) disciplina(s) direta ou
indiretamente atreladas a tais atividades e sdo possiveis gracas a discussdo e aplicacdo de
nogBes fundamentais ligadas ao sentido da narrativa multimidia, hipermidia, crossmedia e
transmidia (LONGHI, 2010; LONGHI, 2012; SCOLARI, 2013; JENKINS, 2008), por meio
da criacdo de produtos originais.

Alem de um quadro conceitual basico ligado ao sentido de narrativa em multimidia,
hipermidia7 (STEVENS, online, 2011; MACHADO, 2007; LONGHI, 2010; LONGHI,
2012), crossmedia e transmidia (SCOLARI, 2013; JENKINS, 2008), e a processos de
apuracdo e producdo de noticias baseados nas propriedades do jornalismo digital
(BRADSHAW, 2013), acompanhou-se ainda uma série de tutoriais complementares®, a
partir dos quais foi possivel desenvolver uma espécie de planejamento do produto, no qual
seus elementos constitutivos devem ser especificados e cujo tema principal esteja vinculado
a algum aspecto da realidade religiosa de Mariana.

Importante também € mencionar que os alunos exploraram ainda, por meio de
tutoriais, algumas das ferramentas para apuracdo, producdo, circulacdo e consumo de
conteddos jornalisticos, disponibilizada numa base de dados alojada no Google Drive e
atualizada continuamente ao longo do periodo®. além de uma diversidade de narrativas,

linguagens e produtos jornalisticos digitais, a exemplo de (meta)narrativas, infograficos,

! O termo especial em hipermidia e multimidia é polissémico e sua precisdo conceitual é inexistente. A

flexibilidade e dinamicidade das narrativas hipermidiaticas e multimidiaticas na Web, caracterizadas pelo emprego da
hipertextualidade, multimidialidade e interatividade (CANAVILHAS, 2007), admitem variedade quanto aos formatos,
linguagens, géneros e produtos jornalisticos, a exemplo das galerias de imagens, infogréficos interativos, audioslides, entre
outros. Questiona-se, por exemplo, se tais especiais seriam contetdos adicionais ou pacotes completos de informacao:
“(...) por se tratar de uma imensa gama de formatos diferentes, que utilizam os recursos da hipermidia, como a
interatividade, a multilinearidade e a adi¢cdo de elementos multimidia, esse tipo de produto webjornalistico carece de uma
defini¢do mais apurada” (LONGHI, 2010, p. 151).

Alguns exemplos de manuais ou tutoriais dedicados ao planejamento e producéo de especiais
hipermultimidiéticos sdo: <http://onlinejournalismblog.com/2012/08/21/how-to-get-started-as-a-multimedia-journalist/>,
<http://www.clasesdeperiodismo.com/2011/04/19/crea-tu-propio-especial-multimedia-con-wix/>,
<http://www.clasesdeperiodismo.com/2011/04/20/crea-tu-propio-especial-multimedia-con-wix-parte-ii/>. Acesso em 15

de outubro de 2013.
9

https://docs.google.com/spreadsheet/ccc?key=0Am5PPEyuBhCgdHBxeHQOQkZkZWiL ekRxTIgtdUSHSKE&usp=drive
web#gid=0. Acesso em: 26 de marco de 2014.



http://onlinejournalismblog.com/2012/08/21/how-to-get-started-as-a-multimedia-journalist/
http://www.clasesdeperiodismo.com/2011/04/19/crea-tu-propio-especial-multimedia-con-wix/
http://www.clasesdeperiodismo.com/2011/04/20/crea-tu-propio-especial-multimedia-con-wix-parte-ii/
https://docs.google.com/spreadsheet/ccc?key=0Am5PPEyuBhCgdHBxeHQ0QkZkZWtLekRxTlgtdU5HSkE&usp=drive_web#gid=0
https://docs.google.com/spreadsheet/ccc?key=0Am5PPEyuBhCgdHBxeHQ0QkZkZWtLekRxTlgtdU5HSkE&usp=drive_web#gid=0
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mashups, podcasts, audioslides, webdocumentarios, blogs, galerias de imagens, projetos de
jornalismo colaborativo, projetos de crowdsourcing, dentre outros (as).

Mais especificamente, dedicamos uma atengdo especial as narrativas verticalizadas,
que tém sido amplamente utilizadas por grandes empresas jornalisticas nacionais e
internacionais e que servem como referentes mais préximos ao produto que nos
propusemos a desenvolver, a exemplo das narrativas criadas pelos profissionais vinculados

a0 The New York Times™°.

5 DESCRICAO DO PRODUTO OU PROCESSO

Ao contrério de experiéncias anteriores (SILVA et al, 2013), nas quais equipes de
até 5 pessoas desenvolviam produtos com tematicas distintas, desta vez, a producdo do
especial concentrou-se no planejamento e producdo de um Uunico produto integrado,
dividido por sub-temas especificos ligados a temética da religiosidade em Mariana. A
justificativa para tal procedimento deu-se em razdo do aprimoramento da qualidade do
produto, uma vez que potencializa um planejamento mais cuidadoso, divisdo de fungdes e
maior densidade informativa, a partir dos enquadramentos ligados ao tema principal, a
medida que um maior nimero de repdrteres e editores trabalha sobre ele.

Seguimos parte da sugestdo de Bradshaw (2013), quando propde uma subdiviséo de
funcbes em redacdes para o desenvolvimento de produtos digitais, a saber: 1) Gerentes de
comunidades (2 alunos), responsaveis por promover o didlogo entre usuarios na pagina
oficial do produto no Facebook™, configurando uma espécie de extensdo do especial, com o
objetivo de selecionar possiveis fontes, promover debates, gerar opinido sobre os subtemas
ligados a religiosidade na cidade, monitorar tematicas semelhantes e dar visibilidade ao
produto, bem como do Twitter e Youtube®’. 2) Repérteres multimidia (14 alunos),
responsaveis por definirem os formatos informativos mais adequados para a construcdo das
narrativas e proceder a coleta do material referente a pauta por ele também produzida. A

pauta, por sua vez, se estende para além da especificacdo do tema, do encaminhamento e da

10 . . .
Ver os produtos premiados internacionalmente Tomato Can Blues

<http://www.nytimes.com/projects/2013/tomato-can-blues/>, Snowfall <http://www.nytimes.com/projects/2012/snow-
fall/?forceredirect=yes#/?part=tunnel-creek>, a titulo de exemplo.

11
12

de 2014.

<https://www.facebook.com/afequemovemariana?fref=ts>. Acesso em: 26 de marco de 2014.
https://www.youtube.com/channel/Ucfll_06KrZWnUQGruoE6mfQ?feature=watch>. Acesso em: 26 de margo



http://www.nytimes.com/projects/2013/tomato-can-blues/
http://www.nytimes.com/projects/2012/snow-fall/?forceredirect=yes#/?part=tunnel-creek
http://www.nytimes.com/projects/2012/snow-fall/?forceredirect=yes#/?part=tunnel-creek
https://www.facebook.com/afequemovemariana?fref=ts
https://www.youtube.com/channel/Ucfll_06KrZWnUQGruoE6mfQ?feature=watch
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selecdo de fontes. Ela também se configura como uma espécie de roteiro no qual sdo
especificados os formatos informativos empregados e as ferramentas utilizadas, para além
dos itens especificados acima. 3) Editores (5 alunos), responsaveis por pensarem a
concepcao das narrativas planejadas em pauta juntamente com os repOrteres, coordenar e
viabilizar sua equipe®®, bem como a producéo do material, editar o material e viabilizar a
sua insercdo no produto final. A concepcdo do produto final, por sua vez, é tarefa do 4)
editor de interface (1 aluno), responsavel por pensar as sequéncias narrativas do produto e a
sua viabilizacéo técnica.

O produto final é um especial multimidia e hipermidia intitulado “A fé que move

Mariana” (http://afequemovemariana.jux.com/), que envolveu a participacdo de 23 alunos

matriculados na disciplina Webjornalismo da UFOP no periodo 2013.2. Além das etapas de
planejamento e execucdo, aliadas ao referencial teorico citado anteriormente, o
desenvolvimento do especial perpassou a experimentacdo de modelos e processos
produtivos e a divisdo de funcdes estabelecidas segundo as especificidades da Web e de
certa forma desvinculadas de modelos produtivos tradicionais do jornalismo.

A home do produto contém os links estruturais (menus) subdivididos em: “A cara da
fe”; “Crer para ver”; “Diversidade religiosa” ¢ “Fé, politica ¢ sociedade”. Elaboramos um
quadro descritivo com o0 objetivo de sistematizar a estrutura das (meta)narrativas
(subtemas), os formatos informativos empregados para cada uma delas, bem como as

ferramentas utilizadas.

Menus Matérias / Temas Formatos informativos Ferramentas empregadas
principais (em sequéncia) empregados na construcao das
narrativas

A cara da fé| A tradicdo dos| 1) video construido a partir de| 1) Google street view - usado
(elementos tapetes de serragem| colagens de fotografias retiradas| para reconstruir o do caminho
constitutivos |de Mariana, que de sitios da Web, com a sualtradicional e o programa
da identidadel integra parte dag devida creditacdo e entrevista Quicktime

festividades da realizada com um dos| (https://www.apple.com/br/quic
semana santa. coordenadores desta atividade; ktime) para a captagdo.

2) matéria composta por texto| 2 e 3) Criados dentro do Jux
verbal e fotos que compdem uma
narrativa verticalizada sobre esta|
tradicdo e

3) infogréfico que explica o3
passos para ajudar a fazer um
tapete de serragem.

religiosa
marianense).

13 . - - ~
Cada editor coordenou uma média de 4 pautas. Para verificar as fungbes desempenhadas pelos alunos, ver:

https://docs.google.com/spreadsheet/ccc?key=0AoycPGxMsaBXdEVBADNTNXJCcWtILXJIPTI83Y2ZSU1E&usp=drive
web#gid=0



http://afequemovemariana.jux.com/
https://docs.google.com/spreadsheet/ccc?key=0AoycPGxMsaBXdEVBdDNTNXJCcWtJLXJPTl83Y2ZSU1E&usp=drive_web#gid=0
https://docs.google.com/spreadsheet/ccc?key=0AoycPGxMsaBXdEVBdDNTNXJCcWtJLXJPTl83Y2ZSU1E&usp=drive_web#gid=0
https://docs.google.com/spreadsheet/ccc?key=0AoycPGxMsaBXdEVBdDNTNXJCcWtJLXJPTl83Y2ZSU1E&usp=drive_web#gid=0
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A tradicdo dos sinos
de Mariana

1) matéria composta por texto
verbal que explica a importancia e
a tradicdo dos sinos dentro da
Igreja Catolica;

2) uma cronica em video,
composta por imagens de arquivo
e tiradas pela propria aluna, feita a|
partir de uma entrevista com dois
sineiros *da cidade e

3) Sequéncia de videos que
explicam 5 toques diferentes de
sinos

1) 2) 3) Criadas dentro do
Jux

Seminario de
Mariana: 263 anos de
formagéo religiosa

1) Texto introdutério sobre o
assunto;

2) Linha do tempo em video,
constituida a partir de dados que|
contam a histdria do Seminario e
3) Infografico que explica ©
processo de formacdo de um
seminarista.

1) Criado dentro do Jux;

2) Prezi (prezi.com) usado
para a construgdo de uma linha
do tempo, a fim de construir
uma sequéncia de fatos e
dados, incorporado em formato,
de video.

3) Criado pelos alunos e
hospedados no Jux

Semana Santa

1) Infografico que indica os oito
principais  acontecimentos  da|
Semana Santa em Mariana.
Composto por texto verbal e
imagens de anos anteriores,
devidamente creditadas;

2) Video construido por recortes
de entrevistas feitas com fiéis,
colaboradores e um dos padres
responsaveis pela producdo da|
Semana.

1) A ferramenta usada foi o
Thinglink (thinglink.com) nele
o leitor tem a possibilidade de
conhecer por texto verbal,
fotogréfico e audiovisual, de
maneira ndo sequencial, cada
um dos acontecimentos.

Crer para ver

(Demonstragoe
s de fé ¢
milagres

conhecidos na
cidade.)

Em que posso lhe
ajudar?

1) Texto introdutério sobre a vidal
de Dom Luciano de Almeida,
arcebispo de Mariana. Linha dg
tempo verticalizada composta por,
texto verbal e imagens;

2) Video construido a partir de
dados com o0s passos para S
tornar um santo, em funcdo da
beatificacdo de Dom Luciano;

3) Video com entrevistas com
Padre Paulo Barbosa, que
conviveu com o arcebispo e

4) Texto verbal que levanta a
questdo atual do processo de
beatificacdo de Dom Luciano,
fazendo uma linkagem com um
video da Tv Comunidade;

5) Texto verbal (frase de Dom
Luciano) acompanhado de uma
imagem do arcebispo.

1) Criado dentro do Jux

2) Prezi (prezi.com) usado
para a construcdo de uma
sequéncia de pontos/passos,
incorporado em formato de
video.

3) Video produzido e
incorporado ao Jux;

4) Criado dentro do Jux;

5) Criado dentro do Jux.

Fiéis que alcancaram
graca

1) Texto introdutério sobre o
tema tratado nos dois videos

seguintes;

1, 2 e 3 - Criados dentro do
préprio Jux

14

Em 2009, o oficio de sineiros em Minas Gerais foi registrado como Patrimdnio Imaterial Nacional, pelo
Instituto do Patrimonio Historico e Artistico Nacional (Iphan).
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2) Video com entrevista com fiel,
morador de Mariana, que
alcangou a fé apds de provacao e
3) Video com entrevista com pai
de crianca que se salvou de
acidente, apds ter visto Jesus,
segundo ele.

Fé em todas as| Do outro lado 1) Texto introdutério que| 1 e 2 - Criados dentro do
crengas apresenta Mariana como um| préprio Jux
(Apesar de ser espoente ndo s6 da fé catolica. No
tradicionalmen texto vertlc_allzado, apresentaf
te reconhecida 1.1)_ o perfil de Sancho Jose
p Pereira, benzedor marianense;
como S.m.'bOIO 1.2) peca em texto verbal, que
do catolicismo, conta a histéria de Lalau,
Marla}na abrigaj praticante da Umbanda, tratando
também outras do sincretismo religioso;
demonstragdes 2) Video produzido com trechos
) da entrevista com Lalau e uma
demosntracdo das oracdes que faz
no terreiro.
Grupo de Oracdo 1) Texto introdutério sobre of 1 e 2 - Criados dentro do
Universitario “GOU”; préprio Jux

2) Video composto por imagens
do grupo reunido em um momento
de adoracé&o.

Comunidade
evangélica -
outro lado da fé

um)

1) Texto verticalizado,
acompanhado por fotos feitas em
um culto da igreja Assembleia de
Deus, destacando frases e
passagens biblicas;

2) Video produzido em culto da
Igreja Assembleia de Deus, em 26
de janeiro de 2014, onde o0s
pastores Davi Roque e Geraldo
Nunves trabalham a palavra do
Semeador;

Debate entre ateus €
religiosos de Mariana

1) Texto verbal que abre o topico
e levanta a questdo da ndo-crenca;
2) Peca em &udio com o debate
entre ateus e religiosos de Mariana,
na integra.

1) Criado dentro do Jux;

2) Uso da plataforma online
soundcloud, usado para a
publicacdo de audios
(https://soundcloud.com/ )

Fé, politica,
sociedade e
Educacéo

Quando religido e
politica se cruzam

1) Texto verticalizado,
acompanhado de imagens, tratando
de como a politica, ainda hoje, é
influenciada pela religio;

1) Criado dentro do Jux

(Relagdo entre
religido e as
politicas
publicas
cenario

no

Trabalho
desenvolvido  pela|
Casa Espirita Irméo
Horta

1) Texto verticalizado,
acompanhado de imagens, tratando
da presenca da seita Espirita em
Mariana e do trabalhos social
desenvolvido por eles.

1) Criado dentro do Jux

marianense)

A Religido nas

Escolas

1) Texto verticalizado,
acompanhado de imagens retiradas
da internet, sobre a influéncia da
religido na educacéo

1) Criado dentro do Jux
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6 CONSIDERACOES FINAIS

O produto jornalistico digital em questdo foi desenvolvido com o objetivo de
estimular e instaurar um ambiente de experimentacédo e de inovacdo no que diz respeito ao
desenvolvimento de um produto jornalistico digital, em que formatos narrativos pudessem
ser criados a partir da hibridizagéo de linguagens e formatos.

Além disso, podemos dizer que o ambiente de experimentacdo se estendeu em
relacdo a instauracdo de modelos e processos produtivos pensados segundo algumas
especificidades da Web, em que as ferramentas, plataformas, produtos e narrativas
condicionam e sdo condicionados por processos de apuracdo, composicdo, edicdo,
circulacgdo e distribuicdo de conteudos.

Apesar das dificuldades encontradas no desenvolvimento do projeto, no que diz
respeito a carga horaria reduzida (60 horas) para a elaboracdo do produto digital, considera-
se que os processos de aprendizagem foram satisfatorios, uma vez que os alunos se sentiram
extremamente motivados e que as competéncias do saber e do fazer foram exercitadas em

dimensGes variadas e diversificadas, de modo a aliar teoria e prética.
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