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RESUMO

“Adeus, Johnny!” ¢ um roteiro experimental na area de ficgdao televisiva,
resultado da mistura de animagdo em Flash e imagens em Live Action (imagem real).
A proposta é abordar temas comuns como a masica, 0 amor, as supersticoes, as
lembrancas e as drogas, mas de um ponto de vista diferente: trazendo os personagens
para a realidade do espectador ou ao contrario, fazer com que o espectador entre no

mundo de Johnny, Gregorio e Luiza (personagens principais da trama).

PALAVRAS-CHAVE: Experimental, Animacao, Seriado, Criatividade.

INTRODUCAO

O projeto foi impulsionado principalmente pela vontade da equipe de
experimentar ideias e praticas desenvolvidas ao longo das aulas. Foram acrescentadas
influéncias de programas televisivos desde seriados estrangeiros as telenovelas
brasileiras, também seguem o estilo do Cinema Novo (ha uma preocupacao a situacao
social que os jovens brasileiros encontram-se, como eles reagem a essas adversidades),
mas principalmente um olhar critico para a importancia que as pessoas ddo aos
relacionamentos e como elas costumam procurar varias alternativas como: supersticoes,
astrologia, numerologia, para explicar e responder questdes que muitas vezes parecem

ndo haver respostas.

" Trabalho submetido ao XX I Prémio Expocom 2014, na Categoria RT 04 — Ficgdo Seriada — Telenovelas, Séries
Televisivas e afins (seriado).
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“Adeus, Johnny!” conta a histéria de um jovem (Johnny) que tem dificuldades
de integracdo ao meio em que vive. Ele cria um universo totalmente paralelo, onde ele
vive da sua masica e dos seus pensamentos. Johnny consegue chegar a fama, mas acaba
pagando um precgo por levar a vida do que jeito que quer.

O foco central da trama é como Johnny acaba sendo protagonista da historia de
amor do seu irmdo (Gregorio) e da namorada (Luiza) e a0 mesmo tempo vira
coadjuvante em sua propria historia de vida. O projeto foi concebido das duvidas
intimas de cada um e da vontade de produzir um seriado experimental e fora dos

padrdes impostos.

OBJETIVO

A finalidade do projeto foi desenvolver a criatividade tanto do espectador quanto
de quem estava por trds das cameras, ou seja, todas as ideias de cada integrante da
equipe sempre foram aprowveitadas de alguma forma. Despertar a imaginacdo foi o
grande objetivo de “Adeus, Johnny!” conciliando animagdo em Flash e Live Action
(filmagem real) e também entendendo melhor o universo dos supersticiosos. Foi a
mistura dos extremos, que acabou resultando numa nova concep¢do, num novo
pensamento a respeito dos temas abordados na série. H4 mensagens ocultas em todos 0s
assuntos rotineiros, que precisam mais do que apenas “enxergar” ¢ sim “perceber”. Ha
duas grandes sacadas no roteiro: a primeira é a relacdo do escapismo de Johnny através
da masica e das drogas. Como esses dois temas apresentam-se como portas que levardo
as solucdes e respostas para as grandes dividas emocionais no mundo de hoje. A
segunda grande sacada ¢ como Johnny sem entender o ambiente no qual vive, acaba
servindo de exemplo para Gregorio e para todos que se identificam com o personagem.
Uma vez que 0 amor ndo € ponto crucial da historia e sim de onde ele vem e como ele
permanece inalterado nas nossas memarias mais profundas.

A proposta desenvolvida subjetivamente no seriado € falar a lingua de todas as
faixas etarias, encontrando um ponto de interesse em comum entre jovens e adultos,
abordando assuntos rotineiros de uma forma mais informal, mas, a0 mesmo tempo,

leve.

As emissoras publicas tém também em comum a obrigacdo de
“despertar o publico para ideias e gostos culturais menos
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familiares, ampliando mentes e horizontes, e talvez desafiando
suposicdes existentes e a cerca da vida, da moralidade e da
sociedade.” (LEAL FILHO, 1997, pg. 97).

JUSTIFICATIVA

Atualmente temos acesso a diversos conteldos televisivos e conteldo para
midias de internet, que abordam assuntos como: Drogas, Mdusica, Esoterismo e
Romance. Mas o segredo estd na formula de como isso é transmitido para o publico-
alvo. Em um mercado, onde as pessoas buscam todos os dias pelo novo, é sempre
necessario mudar os métodos e a abordagem dos assuntos a serem tratados pela midia.
Inovar, mas sem quebrar a empatia do comunicador para com o telespectador.

“Adeus, Johnny!” procura se adaptar e fazer com que se adaptem a esse tipo de
formato de série televisiva, mas em uma linguagem simples e de facil entendimento,
onde quem assiste pode se identificar com a historia e conhecer outras formas de
expressar a proposta dos idealizadores. “A realidade se introduz no documento, ndo pelo
estatuto l6gico da histdria contada, mas uma vez mais, por seu eu-origem.” (GOMES, 2009, pg.
17). Através desse pensamento da autora de “Televisdo e Realidade™ pode-se observar que €
preciso atingir, ndo s6 o campo racional, mas também o campo sentimental do
telespectador e a criatividade é o que possibilita ainda mais alcancar essa meta. Por isso
é muito importante socialmente esse estimulo que a TV exerce na populagdo, ja que
grande parte do conhecimento que formamos vem das informag6es adquiridas pelas
midias sociais. O projeto foi desenvolvido nesse intuito de impulsionar os roteiros
criativos, que abordam temas cotidianos e que desenvolva uma forma diferente para
chamar a atencdo e falar a lingua de varias faixas etarias. “A empatia é fundamental

para que se consiga eficacia no processo comunicativo” (FEITOSA, 1987, pg.81).

METODOS E TECNICAS UTILIZADOS

Primeiramente foi criado um ambiente onde parecesse realmente que todos
faziam parte do universo dos personagens. Do assistente de producdo ao ator
protagonista, foi criado esse laco com a historia, facilitando o desenvolvimento das
ideias e 0 entendimento do que estava sendo proposto nas gravacgdes. Foi usado bastante
o conceito do Cinema Classico de executar o roteiro da maneira mais fiel e acreditando

que a realidade do “Johnny, da Luiza ¢ do Gregdrio” também era a realidade de cada
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um no espaco onde estava acontecendo as gravagdes, ou seja, criando uma sintonia
entre as ideias e uma ligacdo entre os pontos de vistas da parte técnica, artistica e do
publico-alvo. A empolgacdo foi o que moveu o projeto, estimulou a criatividade, que
em muitas vezes auxiliou na substituicdo de equipamentos, adaptacbes no roteiro e
improvisos de cena. Através disso, utilizamos materiais alternativos e que fazem parte
do design sustentdvel. Foi desenvolvido um Spot de iluminacdo de materiais reciclaveis
e uma lampada de luz quente, utilizada nas cenas internas gravadas durante o dia e
durante a noite. Essa foi a maneira de colaborar com o meio ambiente e de encaixar o
projeto na tecnologia de sustentabilidade. Mas equipamentos mais modernos (cameras
fotograficas, captadores de audio) ndo foram dispensados pela equipe. Na cena do lago,
foi usada a camera a prova d'agua (Go-Pro), que deu o retorno esperado pelas
expectativas na parte da diregéo de fotografia.

Na parte artistica, encontrar atores que se identificassem com as personagens de
uma maneira mais intima, também foi um dos requisitos para o “Adeus, Johnny!” nio
necessariamente desenvolvemos o projeto com alunos de teatro, o foco foi alunos que
enxergassem a musica como um meio de fuga, que acreditassem em Astrologia e que
tivessem o lado sentimental predominante. A palavra-chave para a selegéo do elenco foi
“identificagao™.

Esse tato mais sensivel também foi usado pela equipe técnica. Os planos e 0s
enquadramentos de “Adeus, Johnny!” foram bascados na série brasileira “Sessdo de
Terapia (2012)”, nos filmes “500 (Days) Of Summer (2009)”, “Efeito Borboleta
(2004)”, e “Brilho Eterno de Uma Mente Sem Lembranca (2004)”. Todos colocam as
memorias em evidéncia no roteiro, buscando entender até onde as pessoas podem
chegar por questdes e lacos mal resolvidos. A coloracdo usada na edicdo também foi
baseada nos filmes citados acima e no Cinema Francés, usando cores mais vibrantes
como no caso do filme “O Fabuloso Destino de Amélie Poulain (2001)” até as cores
mais neutras como no filme “Amour (2012)".

A ideia de conciliar as animagfes em Flash com as imagens em Live Action
(filmagem real) veio sobre influéncia do filme "Corra, Lola, Corra®. E nesse ponto que
esta a esséncia do projeto, sendo possivel captar a atencdo de um publico mais jovem
(criancas e adolescentes), que aguardam o momento das comparacdes onde 0s

personagens narradores passam para o mundo imaginario e a atencdo do publico adulto,
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que recupera o interesse pelo desenho animado, interesse no qual foi perdido ao longo

do tempo.

Né&o importa qual diregdo tomamos — quer se trate de obras de
personagens de sucesso ou de filmes experimentais nos quais
novas técnicas e grafismos é testada — a arte sO se manifesta
quando, por trds do objeto artistico, se encontra um individuo
motivado com as qualidades e conhecimentos especificamente
necessarios a esse empreendimento. (BARBOSA JUNIOR,
2005, pg. 81)

DESCRICAO DO PRODUTO OU PROCESSO

As locacOes utilizadas para gravar as cenas, sao lugares bem comuns que nem
sempre sdo percebidos e que tém muitos detalhes que foram bem relevantes a historia.
Um exemplo bem claro disso é a fabrica abandonada, que foi locada no segundo
episodio. Ela fica na cidade de Indaiatuba - SP e muitos moradores ndo sabem que ela
existe ou a importancia cultural que o prédio preservou. Um lago abandonado, ruas,
barzinhos e pracas também constituiram a direcdo e deram a vida ao estilo adotado pelo
roteiro.

A inclusdo das animac@es nos episodios foi uma parceria dos alunos de Réadio e Tve
dos alunos de cinema da Faculdade de Comunicacdo, Arte e Design — FCAD (Centro
Universitario Nossa Senhora do Patrocinio — CEUNSP). Durante todo o processo de
criacdo a equipe esteve reunida no intuito que todos pudessem aprender cada processo
pelo qual “Adeus, Johnny!” passou e fazendo jus ao objetivo da Agéncia Experimental
de Comunicagéo e Artes (AECA), onde o trabalho foi desenvolvido.

Os processos pelos quais o roteiro passou foram:

o Selecdo de cenas que seriam Live Action (filmagem real) e quais cenas

seriam animacéo em Flash.
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Adaptacdo do roteiro feita pelos assistentes de produgao.

GravagOes internas: Casa dos membros da equipe. Foram utilizados os
quartos, uma sala de leitura, corredor de um prédio e as instalacdes do Plebe
Bar Music na Cidade de Indaiatuba — SP.

GravacOes Externas: Lago do Pirai — Antigo ponto de encontro dos jovens da
cidade de Salto — SP, proximo a linha do trem de carga. Pracas na cidade de
Indaiatuba e Salto e ruas das cidades. Algumas cenas também foram

gravadas no Condominio Mosteiro de Itaici localizado em Indaiatuba — SP.

Decupagemdas cenas e das animagoes.

Ritmizacdo das gravacdes e edicdo dos episodios.

Todas essas etapas foram desenvolvidas em quatro meses, sendo dois meses para o

primeiro episodio e dois meses para 0 segundo. Dentro do prazo planejado na pré-

produgdo.

CONSIDERACOES

O resultado final do roteiro em préatica aconteceu dentro das expectativas (tendo

em vista, que foi um projeto totalmente experimental). “Adeus, Johnny!” foi trabalhado
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do inicio ao fim sobre testes e sugestfes da equipe, que acrescentaram muitas coisas
novas a concepcdo dos episodios. A importancia dessa experimentacdo foi para que
todos vencessem o medo de expressar ideias e vontades. Orientou as aptiddes das
pessoas envolvidas e as estimulou nas cria¢des individuais futuras. A principio ele foi
concluido em dois episddios, mas ha planos de estender a série para uma ficgcdo televisa
na televisdo fechada e também desenvolver um longa-metragem sobre Johnny e seus

problemas sociais.

E 6bvio que o aparelho de televisdo ndo é por si so fascinante.
Fascinante € o mundo do lado de la que ele nos permite ver, o
canal (no sentido técnico, o “tinel”) que da passagem a outro
lugar, ao mundo, aos sonhos, as nossas fantasias.
(MARCONDES FILHO, 1990, pg. 37)
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