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RESUMO

Esse trabalho tem por finalidade apresentar o documentério A cada ponto um conto,
produzido por estudantes do curso de Comunicagdo Social da Universidade Federal de
Vicosa (UFV). Por meio dessa producdo audiovisual de média-metragem, procurou-se
retratar o cotidiano e as experiéncias dos taxistas de Vigosa-MG. Os depoimentos foram
referentes a vida pessoal, ao ambiente familiar, ao local de trabalho, as principais
dificuldades e relacBes com clientes, pedestres e demais personagem do transito. Como
locaces principais, optou-se pelo interior dos proprios carros assim como o entorno dos
pontos de taxi.

PALAVRAS-CHAVE: documentario; taxista; experimentacdo; video; narrativa.

INTRODUCAO

Em 2011, a profissdo de taxista passou a ser regulamentada pelo Congresso
Nacional através da aprovacdo da lei n°® 12.468. Esta regulamentacdo instituiu que o
ajuste do piso salarial da profissdo e o uso do veiculo automotor como um elemento de
uso privativo do trabalhador séo, respectivamente, direito e dever do taxista. Além disso,
para se tornar um profissional da area, € necessario possuir carteira de habilitacdo B, C,

D ou E, realizar curso de direcdo defensiva, primeiros socorros, mecanica e elétrica

! Trabalho submetido ao XXI Prémio Expocom 2014, na Categoria Cinema e Audiovisual, modalidade

Filme de néo fic¢do, documentario, docudrama.
2 Aluno lider e estudante do 7° periodo do Curso de Comunicacdo Social/ Jornalismo da UFV. Email:
michael.maia@ufv.br

Estudante do 8° periodo do Curso de Comunicacdo Social/ Jornalismo da UFV.Email:
alexandre.scheibel@ufv.br

Estudante do 7° periodo do Curso de Comunicagdo Social/ Jornalismo da UFV:
andrezzasvieira@gmail.com

Estudante do 8° periodo do Curso de Comunicacdo Social/ Jornalismo da UFV. Email:
lucas.augusto@ufv.br
6 Orientadora do trabalho. Professora do Curso de Jornalismo da UFV. Email: mariana.procopio@ufv.br



Intercom — Sociedade Brasileira de Estudos Interdisciplinares da Comunicacao
iNTERcOM  XXI Prémio Expocom 2014 — Exposi¢do da Pesquisa Experimental em Comunicagdo

bésica de veiculos. Também sdo obrigacdes dos taxistas tratarem bem o seu cliente,
trajar-se adequadamente e manter o seu veiculo em condi¢des aceitaveis de higiene e

seguranca.

No imaginario popular, a profissdo desperta as mais diversas representacdes e
impressdes. E possivel dizer que a profissao é elogiada por muitos: trata-se de um oficio
digno, de prestacdo de servicos e de, muitas vezes, ajuda aqueles que demandam
informacdes ou de diversdo para os que gostam de uma boa prosa. Para outros, 0s
taxistas sdo considerados por um viés negativo: trafegam em alta velocidade, aumentam
0 caminho para elevar o preco da viagem, entre outras reclamacdes. Nessa perspectiva,
h& uma tendéncia de se misturar atributos de uma conduta profissional taxista ao ser

humano que a executa.

Partindo deste panorama, o documentario de ndo ficgdo A cada ponto um conto
procura representar justamente essa dupla abordagem. Além de trazer historias do
profissional taxista — contos gerais referentes ao exercicio e ao cotidiano da profissao —,
a narrativa audiovisual apresenta também um pouco da pessoa taxista e 0 seu ambiente

familiar.

Para classificar o produto aqui representado, valemo-nos da definigdo de Nichols
(2001). Segundo o autor:

os documentarios de representagdo social sdo 0s que normalmente chamamos
de ndo ficcdo. Esses filmes representam de forma tangivel aspectos de um
mundo que ja ocupamos e compartilhamos. Tornam visivel e audivel, de
maneira distinta, a matéria que é feita a realidade social, de acordo com a
selecdo e a organizacgdo realizada pelo cineasta. (NICHOLS, 2001. p. 26).

Nesse sentido, procuramos representar uma realidade costumeiramente
conhecida — o trabalho dos taxistas — mas a partir de uma selecdo de depoimentos e
imagens por nos coletados. Esses depoimentos e imagens procuraram realcar a vida e o
trabalho de quem exerce esse oficio. Os personagens foram escolhidos de modo a

representarem variados perfis da profissao.
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O documentario foi produzido como atividade da disciplina Telejornalismo Il do
Curso de Comunicagdo Social/Jornalismo da Universidade Federal de Vigosa, com o
intuito de exercitar a producdo audiovisual, desde a producdo com a criacdo do roteiro e
pesquisas, até a gravacdo e edicdo do material. Na equipe de producéo, além dos autores

deste trabalho, esteve presente o estudante Felipe Pacheco.

OBJETIVO

O objetivo deste documentério é retratar a realidade dos taxistas, narras as suas
historias e dificuldades, bem como a relacdo com os fregueses e com 0s demais atores
do transito local. Tradicionalmente, representa-se a profissao a partir da dualidade entre
0 bom Vs o mau profissional, expostas anteriormente nessa introdugdo. Em nosso caso,
a intencdo foi dar voz a esses atores sociais, a fim de que, ao revelarem seus “casos ¢

contos” eles pudessem construir a sua representacéo, fugindo dessa estereotipia.

O documentério, para o0s estudantes, teve também como objetivo a
experimentacdo de técnicas e conceitos aprendidos em sala de aula, sobretudo o

conhecimento e a prética das rotinas de producédo audiovisual.

JUSTIFICATIVA

Este trabalho foi motivado pela vontade do grupo em expor a trajetdria pessoal,
familiar e as historias profissionais dos taxistas para além de seus carros. Como foi dito
anteriormente, o objetivo do documentério é apresentar o taxista de modo diferentes das
tradicionais representacGes do bom Vs mau profissional.

A opcéo pelo documentario se deu pela sua capacidade de transmitir narrativas
ndo ficcionais. Trata-se de um género audiovisual que procura demonstrar aspectos da

realidade a partir de um ponto de vista, de uma perspectiva.

O discurso do filme documentario tem por caracteristica o de ser um discurso
sustentado por ocorréncias do real. Trata efetivamente daquilo que aconteceu,
antes ou durante as filmagens, e ndo daquilo que poderia ter acontecido como
no caso do discurso narrativo ficcional. (SOARES, 2007, p. 39).

|
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O documentario surge baseado na experiéncia de registrar o real, “assim, o
contributo dos pioneiros do cinema para o filme documentério foi demonstrar que o
material base de trabalho sdo imagens recolhidas nos locais onde decorrem o0s
acontecimentos”. (PENAFRIA, 1999, p.1). Seguindo os preceitos da autora, fizemos a
escolha de realizar as imagens no local e no instrumento de trabalho dos nossos
personagens — ponto de taxi e carros — para conhecer de perto a realidade destes
trabalhadores e retrata-las de forma real, para que fosse possivel enxergar naquela
pessoa que estava dando o seu depoimento.

Ao adotar uma angulacdo que diverge da tradicional, o documentério procura
humanizar um tema que, apesar de tdo presente na sociedade, é muitas vezes tido de
forma indiferente por ela. Assim, é dada visibilidade a um profissional muitas vezes
invisivel aos olhos tanto do usuario dos servi¢os por ele prestados como de uma

comunidade como um todo.

Os trabalhadores que executam tarefas imprescindiveis a sociedade moderna,
mas assumidas como de categoria inferior pelos mais variados motivos,
geralmente ndo s@o nem percebidos como seres humanos, e sim apenas como
“elementos” que realizam trabalhos a que um membro das classes superiores
jamais se submeteria. Em consequéncia, 0 que nao é reconhecido néo é visto.
(CELEGIUM; ROESLER, 2009, p.1).

A ideia é justamente trazer novos olhares, novas interpretacdes para esse
profissional, possibilitado pelo género escolhido para a exposicdo e consequentemente
propagacdo das suas histdrias. Ndo € apenas ilustrar o taxista dentro do esteredtipo
padrdo de alguém esta sempre em alta velocidade no transito, bom de papo, entres
outras atribui¢Bes dadas, mas sim uma um pai ou mae de familia que esta saindo de casa
em busca do seu sustento. Alguém que além de familia, tem amigos e outras ocupacdes.

Nesse sentido, valemo-nos novamente das contribuicdes de Penafria, para quem

0 documentario é um género cujo maior atributo é ser uma porta aberta para o
mundo, para diferentes olhares sobre o mundo, para a reflexdo sobre o mundo
e é para quem a eles se dedica, um espaco aberto para a experimentacao e
exploracdo criativa. (PENAFRIA, 1999, p. 7).
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A producéo audiovisual apresenta-se como uma possibilidade de concretizar o
objetivo supracitado, levar a historias dessas pessoas ao conhecimento publico. Atraves
das facilidades oferecidas por programas digitais e pela internet, essa meta se torna
acessivel. Segundo Moletta (2009), a difusdo de tecnologias de gravacdo digital, a
acessibilidade aos equipamentos e softwares de video e a possibilidade de divulgacéo e
compartilhamento de videos online, fazem com que a producdo audiovisual na
contemporaneidade, torne-se uma pratica comum e difusa. Nesse sentido, vislumbramos
que o produto audiovisual e sua posterior divulgacdo nas midias digitais poderiam
alcancar um ndmero maior de espectadores e, por conseguinte, um publico maior

conheceria as historias dos taxistas.

METODOS E TECNICAS UTILIZADOS

O documentario A cada ponto um conto teve como principal procedimento
metodolégico a entrevista em profundidade. De acordo com Duarte (2009, p. 62), ES ta
técnica permite ao entrevistador “recolher respostas a partir da experiéncia subjetiva de
uma fonte, selecionada por deter informagdes que se deseja conhecer”. Quanto a
organizacdo do trabalho, ele foi realizado em trés etapas, conforme orientacdes de Alex
Moletta (2009): pré-producdo, producao e pos-producao.

A pré-producdo é o momento em que séo definidos os cenarios e as locagdes que
deverdo ser utilizadas, a escolha de materiais, 0os equipamentos e equipe (MOLETTA,
2009). Para tanto, € preciso que a equipe comece um trabalho de pesquisa, tanto para
escolha dos entrevistados/personagens como das locagdes para as gravacOes. Estas
devem ser visitadas em horarios diversos, a fim de que possam ser previstos problemas
com luminosidade e barulhos assim como projetados possiveis enquadramentos. E nessa
fase também em que a ideia central do produto é construida, podendo esta ideia
materializar-se em um pré-roteiro ou em um storyboard. A vantagem de ja se organizar
um pré-roteiro €, principalmente, dinamizar as atividades da fase seguinte.

A producéo ou execucdo, conforme nomenclatura de Moletta (2009) consiste nas
gravacdes. A partir da ideia central estruturada, inicia-se a constru¢cdo do enredo
audiovisual. E importante que toda a equipe ja tenha conhecido as locac@es e que o
contato com as fontes tenha ja sido firmado, a fim de que as gravagdes transcorram da

melhor maneira possivel.



Intercom — Sociedade Brasileira de Estudos Interdisciplinares da Comunicacao
iNTERcOM  XXI Prémio Expocom 2014 — Exposi¢do da Pesquisa Experimental em Comunicagdo

Por fim, temos a pos-producdo ou finalizagdo. Esta fase comeca com um
trabalho de decupagem e selecdo do material a ser utilizado. Posteriormente, constroi-
se um roteiro técnico, mais detalhado, para que este possa guiar o trabalho dos editores.
E 0o momento de edicdo do produto, da gravacdo em midias especificas e da eventual

divulgacéo.

DESCRICAO DO PRODUTO OU PROCESSO

O documentario A cada ponto um conto caracteriza-se como um documentario
de média-metragem, com duracdo de 23 minutos. Ele foi elaborado em um periodo de
dois meses, como atividade da disciplina Telejornalismo Il, sendo que um més foi

destinado a pré-producdo e outro a producéo e finalizacéo.

O processo comegou com a pesquisa por personagens e locagdes. De inicio,
antes de definir os taxistas que entrevistariamos, fizemos vistamos varios pontos de
taxis da cidade e comecamos a conhecer os profissionais. Procuramos observar quais
eram mais comunicativos, quais possuiam histérias interessantes e quais estavam
dispostos a gravar. Escolhemos sete personagens, sendo quatro trabalhadores diurnos —
Luis de Paula, Maria Branddo, Raimundo Rodrigues e Sebastido Rodrigues — e trés
noturnos — Aguinaldo Ermenegildo, Paulo Ferreira e Sidnei da Silva. Procuramos
selecionar taxistas com idades e experiéncias diferenciadas e também conseguimos

encontrar uma taxista mulher disposta a nos conceder a entrevista.

Selecionados o0s personagens, passamos a elaborar um roteiro para nossa
conversa. Procuramos organizar algumas perguntas que tratassem de pontos que
gostariamos de apresentar em nossa narrativa (vida familiar, casos engracados, tempo
de profissao, etc), mas sem deixar o roteiro muito formatado. Optamos por perguntas do
ambiente de trabalho e do cotidiano primeiro e depois faziamos as pessoais, assim no
final das entrevistas 0s personagens ja estavam a vontade. Era necessario também deixar
espaco para que a propria conversa se desenvolvesse. No total, foram feitas nove
entrevistas durante quatro semanas. Os taxistas depois que conversamos por uma
semana, se sentiram muito a vontade em frente as cameras, o que facilitou nas respostas

e no entrosamento com toda a equipe de trabalho.
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Os pontos e os carros dos taxistas foram utilizados como cenarios para
aproveitarmos da sua rotina, seu cotidiano. Optamos por colocar duas entrevistas com
0s motoristas dirigindo para diversificar nas imagens e dar mobilidade para a producgéo
ja que os outros cinco estdo parados. Escolhemos entdo um trabalhador noturno e outro
diurno por conta da diferenca que ha entre o exercicio da fungdo dependendo do turno

como transito, seguranca entre outros.

Na gravacédo foram utilizadas duas cAmeras DSLR modelos Nikon D5100 e D90,
dois tripés, um microfone lapela e um suporte para iluminacdo de LED. O
engquadramento de uma das cameras era um close no rosto do personagem para dar
énfase aos personagens e outra em angulo aberto para mostrar o cenario (figuras 1 e 2).
As imagens das ruas, com o carro em movimento (figura 3), colocadas no documentério
para ilustrar e amenizar a narrativa, foram feitas com um suporte para manter a cAmera

0 mais estatica possivel.

Figura 2: Imagem em angulo aberto no documentério
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Figura 3: Imagem gravada dentro do carro para ilustrar o documentdrio, filmada com um suporte.

Apds as entrevistas, a equipe se dividia com a continuacdo das gravacOes, a
decupagem e a edicdo do material. Enquanto uma pessoa ja marcava outra entrevista,
outras duas iam para a gravacdo e a outra ja transcrevia as perguntas e respostas. Logo,
0 roteiro ja ia se formando. Segundo Soares (2007, p.21), “roteirizar significa recortar,
selecionar e estruturar eventos dentro de uma ordem que necessariamente encontrara
seu comeco e seu fim.” Em relagdo a edigdo, ela foi feita por meio dos softwares Sound

Forge Pro 10 para a edi¢do dos audios e Adobe Premiere Pro CS6 para os videos.

Quanto a estruturacdo narrativa, 0 documentario comeca com a camera entrando
no carro e os taxistas se apresentando, como fazem quando algum cliente entra no taxi.
Apbs a apresentacdo, cada um dos entrevistados conta como iniciaram a profissao, o
primeiro dia e a rotina de trabalho. Nessa parte, temos algumas imagens das ruas e a
masica versdo instrumental I'll Be right behind you, Josephine de Josh Woodward em
off.

Posteriormente, mostramos duas clientes que pegam taxi com bastante
frequéncia. Elas relatam um pouco das experiéncias delas com os taxistas. Apos as
declaracbes das duas, os taxistas revelam suas opinides sobre os clientes. Nesse
momento, procuramos alternar a apresentacdo dos depoimentos, ja que o0s taxistas

tinham opinides contrarias.

Como continuagdo do assunto “passageiros”, apresentamos depoimentos sobre

alguns casos dessa relacdo (passageiros e taxistas): quando os clientes ndo tém dinheiro
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para pagar a corrida; o flagrante de uma traicdo da esposa pelo marido; o nascimento de
um bebé dentro do carro, etc.

Em seguida, inserimos o assunto “seguranca”, através de depoimentos de varios
taxistas que foram assaltados e diversificamos na montagem para que ndo ficasse muito
dramatico. Interessante notar que cada taxista relembra de uma maneira suas
experiéncias: uns com mais naturalidade e com risadas, outros sdo mais sérios. O
assunto foi encerrado com mais uma série de imagens das ruas e dos pontos, cobertos

pela musica Combien de Lohstana David como trilha sonora.

Os topicos “beneficios de ser taxista” e “sonhos” conduziram a parte final do
documentario. Aos poucos, cada personagem revelou as principais vantagens que
considera para sua profissdo e tambem suas aspira¢fes. Finalizamos o video com o
depoimento da taxista Maria, com um sorriso apos dizer que seu maior sonho ¢ “ser
feliz e continuar na vida que esta”. A musica Combien foi novamente executada e foram

inseridos os créditos.

E preciso dizer que todas as musicas utilizadas como trilha sonora para este
trabalho sdo licenciadas sob Creative Commons ou Licenca da Arte Livre, retiradas do
site de distribuicdo livre de musicas jamendo.com. Foram selecionados todos 0s sons

em instrumental para que ndo tivesse nenhuma confuséo com os depoimentos.

CONSIDERACOES

A realizacdo do documentario A cada ponto um conto permitiu que 0s

integrantes da equipe tivessem uma imersao em todas as etapas da produc¢édo audiovisual.

Como todas as etapas foram por nos executadas, tivemos que estudar e compreender
bem cada uma delas para que pudéssemos desempenhar com éxito as atividades. Esse
envolvimento imersivo nos permitiu colocar em pratica e aperfeicoar as técnicas e
conhecimentos tedricos aprendidos em sala de aula.

Ainda, acreditamos ser de suma importancia destacar o envolvimento que
tivemos com nossas fontes. O contato direto e constante com os taxistas bem como a
receptividade deles fez com que a troca de experiéncias tenha sido bastante proficua.

NOs sO conseguimos construir essa narrativa audiovisual de modo tdo envolvente pelo
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fato de termos encontrados personagens com boas histérias. E esse, a nosso ver, é o
papel do documentarista e de um documentario: encontrar e revelar boas historias e

interessantes personagens.
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