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RESUMO

Este artigo descreve o processo de criagdo e o produto final da charge BBB Vigosa, 0 olho
que tudo Vé, ilustracdo criada com o objetivo de satirizar a atuacdo das cameras de
vigilancia da Policia Militar em Vicosa, Minas Gerais. O trabalho também busca
demonstrar o valor da charge e sua importancia pelo modo como a mesma consegue chamar
a atencdo do leitor por meio de uma forma mais agradavel de apresentacdo do conteudo,
aproximando-o da noticia e do meio de comunicacgdo por meio do humor.

PALAVRAS-CHAVE: Charge, humor, O Expresso, invasao de privacidade, quadrinhos

1 INTRODUCAO

Comunicacdo em Movimento: O Expresso, jornal-mural para quem anda de 6nibus, é um
projeto de extensdo do curso de Jornalismo da Universidade Federal de Vicosa que produz
um jornal que é afixado, mensalmente (desde agosto de 2011), nos 6nibus da cidade. O
jornal tem como objetivo produzir um veiculo de comunicagdo gratuito que se aproxime da
realidade do publico-alvo (usuérios de 6nibus) para informa-los e entreté-los durante o

trajeto.

Dividido em cinco sec@es: perfil — que pauta pessoas comuns da sociedade que, nem
sempre tém espaco na grande midia; Papo Passageiro que traz depoimentos curtos contados
por passageiros dentro do onibus; prestacdo de servicos (informacdes Uteis ao dia-a-dia do

cidaddo); Da janela (secdo fotografica que traz foto tirada sob ponto de vista de quem esta
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dentro do 6nibus) e No balanco do buséo (ilustracdo de temas do cotidiano de quem anda de
onibus).

A charge ¢ considerada “um texto de humor que aborda algum fato ou tema ligado
ao noticiario, de certa forma, recriando o fato de forma ficcional, estabelecendo com a
noticia uma relacdo intertextual” (RAMOS, p. 362 apud ROMUALDO, 2000).

A (ltima secdo citada traz charges, tirinhas e ilustra¢cGes cujo objetivo é abordar o
cotidiano dentro do Onibus e dos usuarios de maneira leve, poética e muitas vezes
humoristica, a fim de chamar a atencdo do usudrio de 6nibus por meio de retratos satiricos®
do que permeia o dia-a-dia das pessoas na cidade. Um exemplo disso é a charge BBB
Vicosa, o olho que tudo V&, escolhida para ser apresentada neste artigo, j& que ela evidencia
a importancia da charge num veiculo de informacdo, pois ela ndo se isenta de opinido e
ironia e se trata de “um texto de humor que aborda algum fato ou tema ligado ao noticiario.
De certa forma, recriando o fato de forma ficcional, estabelecendo com a noticia uma
relacdo intertextual.” (RAMOS, p. 362 apud ROMUALDO, 2000)

2 OBJETIVO

Segundo Edson Carlos Romualdo(2000, pag. 53) “pela parddia das agdes politicas,
pela caricatura, pelo ridiculo e pelo préprio riso, o texto chargico destrona os poderosos e
apresenta outras perspectivas para a leitura de suas agdes”. Com esse objetivo de
possibilitar diferentes leituras sobre uma agédo que a charge BBB Vicosa, o olho que tudo vé
foi criada. Em uma reunido de pauta realizada com alguns usuarios de énibus e presidentes
de associagdes de bairro, eles questionaram a presenca de cameras em alguns pontos de
Vicosa que, ao invés de aumentar a seguranca, acaba transmitindo um desconforto, pois,
eles tdo frequentemente expostos.

O intuito da equipe do jornal O Expresso é de atender, sempre que possivel, aos
pedidos do publico-alvo. Como se trata de um veiculo de informacgdo colado dentro dos
onibus, a leitura tem que ser breve e dindmica, e o0 uso de charges, ilustracdes e tirinhas
facilitam esse processo, pois, além de entreter passa uma informacdo e/ou inquietacao
sentida pelo publico.

Além disso, por meio da charge, podem-se expor os problemas expostos pela
populacdo de forma pictoria e diferente conscientizando e retratando a realidade. Tais séo

® Satira é “uma técnica literaria ou artistica que ridiculariza um determinado tema (individuos, organizagdes,
estados), geralmente como forma de intervencao politica ou outra, com o objetivo de provocar ou evitar uma
mudanca”. Fonte: http://pt.wikipedia.org/wiki/S%C3%A1ltira
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0s seus objetivos, e sendo um produto jornalistico, o que a faz temporal, a charge revela-se
como um traco da histdria, na medida em que capta o ocorrer do processo no seu acontecer.
Sintetiza o fato registrando de forma astuciosa e sagaz a imagem do seu tempo, legando as
futuras geracdes o modo de ver-sentir-pensar-deliberar de uma época que o tempo modifica.
Drigo e Souza (2006, p. 43).

3 JUSTIFICATIVA

Livre das dificuldades que a leitura em um Onibus implica aos textos, por ser mais
facilmente vista a distancia e interpretada (ja que ha muitas criangas e analfabetos entre o
publico-alvo do jornal) a charge se tornou no jornal-mural O Expresso o meio mais
conhecido entre o publico, como foi evidenciado por meio de pesquisas e entrevistas feitas
pelos estudantes. Como por exemplo, na aplicacdo de 100 questionérios respondidos por
usuérios de Onibus entre marco e abril de 2013, 42 pessoas consultadas (42%) tém

preferéncia por ilustracGes (que envolvem tirinhas e charges).

Tabela 1: O que vocé mais gosta d’'O Expresso?

llustragOes Fotos Outros (cores,
matérias)
42 42% 38 38% 20 20%

NUmero total de base: 100

A partir desse resultado, a equipe do jornal procurou investir cada vez mais nesses
mecanismos, a fim de atender aos pedidos do pubico e chamar a atencdo para o contetido
retratado. A charge ocupa um espaco essencial no jornal e se relaciona as matérias presentes
ao mesmo tempo em que aborda os assuntos de preferéncia dos usuarios de 6nibus. Ou seja,
a ilustracdo chama a atencéo, e a critica que faz rir de si mesmo conscientiza, construindo

um retrato temporal e contextualizado da sociedade.

Assim, a desproporcao proposital ressaltada pelo chargista leva o leitor a perceber
a cena real de forma distinta (bem como a reconhecer o real na caricatura, e esse
reconhecimento do contexto é que o levara a realizar uma leitura apropriada da
charge, podendo compreender de que forma a realidade é comentada). (VERAS;
VIDAL, 2013, p.14)

E de fundamental importancia a presenca da charge no jornal, pois as tentativas de

retratar ou mudar a realidade, uma charge por edicdo, convida o leitor ndo so a interpreta-la,
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mas a ler o jornal em que aquela ilustracdo se encontra. E a charge BBB Vicosa, o olho que
tudo vé é importante porque é uma forma de cobrar da seguranca publica o uso das cameras
para outros fins, cuja finalidade mais importante ndo esta sendo utilizada, que ¢ a de inibir

furtos e assaltos.

4 METODOS E TECNICAS UTILIZADOS

Na pré-producdo foi definida a pauta para a charge. Apos um leitor ter narrado certo
desconforto em ficar sentado na praga principal da cidade sentado e ser “vigiado” pelas
cameras. Ele indagou também, o fato, de que as cameras que estdo dispostas em poucos
pontos da cidade ndo tém alcancado o objetivo de diminuir/inibir os assaltos, furtos, entre
outros crimes na cidade.

Definido o tema, o ilustrador Everton Marques criou o desenho da charge BBB
Vicosa, o olho que tudo vé com o uso de uma caneta de nanquim descartavel preta ponta 0,7
e uma folha em branco de papel A4. A ilustracdo foi elaborada quadrinho a quadrinho,
sendo que a ideia era aumentar o campo de visdo a cada quadro, partindo de uma imagem
mais proxima de um casal de namorados na praga e concluindo com uma imagem do local
como um todo, onde é mostrada também uma camera de seguranca a observar 0 hamoro
dos dois.

O trabalho de criacdo da arte no papel demorou cerca de uma hora e meia, 0S
quadros foram criados um de cada vez, sempre partindo do desenho do casal para a criacao
do entorno dos mesmos. Por fim, retoques foram feitos para a criacdo de efeitos de sombra,
preenchimento de cores e aprimoramento das bordas. Ap6s a charge ter ficado pronta no

papel, ela foi escaneada, em alta definicdo, conforme mostra a figura 1.
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Figura 1: a charge BBB Vigosa, o olho que tudo vé
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Fonte: arquivo do jornal O Expresso

Para uma melhor diagramacdo fez-se uso do programa de edicdo de imagens
Microsoft Paint para mudar a disposicao dos quadrinhos da charge e incluir o titulo dentro
do espaco dos quadros, chegando ao formato mostrado na figura 2:

Figura 2: Charge digitalizada e reorganizada para melhor diagramagao
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Fonte: Arquivo do jornal O Expresso

Por fim, a charge foi incorporada a 12% edicdo do jornal mural O Expresso,
diagramada com uso do programa InDesign, da Adobe, impressa pela Grafica UFV e
veiculada na cidade de Vigosa, conforme mostram as figuras 3 e 4.



Intercom — Sociedade Brasileira de Estudos Interdisciplinares da Comunicacao
inTeErcom  XXI Prémio Expocom 2014 — Exposigdo da Pesquisa Experimental em Comunicagao

Figura 3: A charge inserida no jornal O Expresso

Fonte: arquivo do jornal O Expresso

Figura 4: O jornal publicado e fixado

Fonte: arquivo do jornal O Expresso
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5 DESCRICAO DO PRODUTO OU PROCESSO

A charge BBB Vigosa, 0 olho que tudo vé foi criada com o objetivo de satirizar a
atuacdo das cameras de vigilancia do projeto Olho Vivo’ e sua influéncia no cotidiano dos
cidaddos de Vicosa. Na charge, um casal é retratado namorando em uma praga,
aparentemente deserta, quando a moga pede ao rapaz que pare, alegando que estdo sendo
observados. Apds o rapaz alegar que ndo ha ninguém na praca a moca rebate dizendo que
h& sim uma camera de vigilancia os observando. A ideia da satira é fazer uma alusao ao
programa Big Brother Brasil, para tratar com humor a polémica da invaséo de privacidade
gerada pela presenca das cameras.

Todo a ilustracdo foi criada de forma artesanal, utilizando apenas caneta nanquim
diretamente no papel, sem a elaboracdo de um esboco prévio (0 que ndo permite erros no
processo) e sem uso de réguas ou outros instrumentos. A simplicidade do desenho,
entretanto, ndo diminui a ideia ou o conteldo que esta sendo retratado. Ao contrério, 0

expde de forma direta e clara.

6 CONSIDERACOES

A charge é um tipo de trabalho de destaque que recebe cada vez mais valor em
jornais e revistas. O uso do humor em sua producdo ndo diminui o valor da critica a
sociedade e a politica muitas vezes retratada nos desenhos, pelo contrario, agrega valor por
torna-las mais acessiveis e interessantes a populacdo, apresentando problemas reais de

forma mais didética e agradavel a todos.

7 . . . . . . A C s

O Projeto Olho Vivo consiste no videomonitoramento de imagens geradas por cameras distribuidas
em regibes com altos registros de ocorréncias de crimes contra o patriménio. Constitui-se uma
ferramenta importante para a prevencgdo e repressdo de criminalidade nas areas instaladas.

Existem, atualmente, cameras instaladas na regido central de Belo Horizonte e regido noroeste do
municipio. No interior do Estado o projeto estd presente nas seguintes cidades: Montes Claros,
Uberlandia, Itabira, Sete Lagoas e Vigosa. O projeto é disponibilizado por meio de parcerias entre a
Secretaria de Estado de Defesa Social, a Policia Militar de Minas Gerais e as respectivas Prefeituras
Municipais
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E importante lembrar que umas das principais caracteristicas da charge sdo a
contemporaneidade e a contextualizacdo. A charge representada neste trabalho, se mostrada
a alguma pessoa que nédo seja de Vigosa, ou a alguém daqui a dez anos pode ndo fazer o
mesmo sentido que faz hoje. A relagdo intima entre a charge e o contexto social em que a
mesma se insere permite observar dois importantes fatores: primeiramente, por conter
também a opinido do autor, a charge acaba por se aproximar do género cronica, 0 que
enfatiza seu carater critico. Em segundo lugar, essa relacdo permite que seja possivel
entender melhor o problema de uma época ou lugar pela simples observacdo e anélise do
desenho, fazendo deste tipo de trabalho uma importante representacdo para registro e estudo
das mais variadas situacdes.

E no caso especifico do jornal-mural O Expresso, a tirinha € muito valorizada, tanto
pelo privilégio dado as imagens nas edicfes, quanto pelo fato de ser um jornal lido em
movimento, por um publico variado, incluindo criangas e analfabetos. Tais fatores fazem da
charge um elemento fundamental para gerar aproximacao cada vez maior entre leitor, meio
de comunicacao e fatos noticiados, trazendo informacéo e opinido de forma pratica e direta

para um publico heterogéneo.
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