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RESUMO

O ponto de partida para realizacédo do videoclipe “O Magico”, reside na premissa que
estamos diante de um produto audiovisual que articula questdes que foram abordadas nas
disciplinas aplicadas em sala de aula. Traz uma historia que expde o conflito do artista, que
relata um desafio a si prdprio e que através das dificuldades consegue se superar. Portanto o
“audio” (o som, a cangao, a voz, 0 ritmo) quanto o “visual” (a imagem, o plano, a edi¢do) é

realizada de uma forma para contagiar o publico e transmitir a esséncia da arte.

PALAVRAS-CHAVE: Desafio; Magico; Arte;

1- INTRODUCAO

Uma proposta audiovisual interdisciplinar foi dada aos alunos do segundo semestre do

curso de Comunicacgdo Cinema e Audiovisual da Universidade Metodista de Piracicaba/S&o
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do curso de Comunicacdo Cinema e Audiovisual da Universidade Metodista de
Piracicaba/S&o Paulo, por seus professores , com a perspectiva de exercer e aprimorar o que
foi passado nas disciplinas “Fotografia e Iluminagdo”, “Captagdo, Edi¢cdo e Mixagem de
Som”, “Construgdo de Personagem ¢ Roteiro Audiovisual”, sendo assim a realizagdo de um
videoclipe. Portanto, iniciou-se a busca para encontrar uma banda/cantor (a) que estivesse
disposta a engajar-se neste trabalho. Uma pesquisa de campo foi feita para que se
encontrasse algo da propria regido e, que levasse na musica certa brasilidade, por fim, foi
feito contato com a cantora Patricia Moreno, que é conhecida e conceituada na regido de
Piracicaba, com 20 anos de carreira, divididos entre palcos nacionais e internacionais,
cantando do rock ao samba. Patricia teve seu primeiro cd autoral lancado em 2011, entdo,
Pa Moreno, assim conhecida por todos, sem controvérsias se uniu ao grupo. Outro passo a
ser dado foi a escolha da musica, que gentilmente, Pa Moreno deixou por livre escolha da
equipe de alunos, que chegou a um consenso, que a musica O Magico, sem duvida, melhor

se enquadraria nos critérios do grupo.

2- OBJETIVO

O Objetivo era elaborar, dentro da proposta dada, um produto audiovisual onde
pudéssemos, ndo so, exercer de fato, tudo aquilo que foi aprendido em aula e, 0s
procedimentos de uma producdo, mas também, abordar um tema pouco explorado e
debatido, levando o publico a um questionamento, fazendo-o pensar nas dificuldades, nos
desafios da vida e nas suas escolhas. O conflito do artista, tema escolhido pela nossa

produtora, tem também o poder de retratar tudo aquilo que nés mesmos vivemos.

3- JUSTIFICATIVA

O videoclipe ¢ uma linguagem audiovisual onde podemos contar uma histéria
acompanhada por uma musica e cujo objetivo principal é transmitir uma mensagem,
oferecer significados e identidade a misica e ao musico(s), e portando a imagem se destaca
por ser um objeto onde vai transmitir as sensagdes ao publico. “A imagem € uma presenga

vivida e uma auséncia real, uma presencga-auséncia” (Morin, 1980:28).
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O génio da fotografia é, antes de mais nada, quimico. A mais objetiva, a
mais mecénica de todas as fotografias, a da Fotomaton, pode transmitir-nos
uma emogdo, uma ternura, como se, duma certa maneira, segundo a
expressdo de Sartre, o original tivesse encarnado na imagem (Morin,
1980:23)

O tema e a mensagem a ser passada, no caso o conflito do artista, pois o artista quando
visto muitas vezes € simplesmente visto, e ndo sentido, ndo € olhado internamente, nao se
sabe das dificuldades percorridas por ele, dos seus conflitos internos, do ser ou ndo ser
artista. Com isto temos um trabalho que se utiliza efeitos na imagem, na luz para deixar o
ambiente mais confortavel e propicio para uma cena.

Para que chegasse ao publico essa mensagem da maneira que queriamos, resolvemos
por uma narrativa leve e suave, com cores mais quentes, para uma possivel aproximacao
espectador com a histéria, tudo isso respeitando a letra da masica e a estética do trabalho de
Pa Moreno.

Uma das propostas a ser executada no trabalho era a captacdo direta do som, foi entéo
que utilizamos o poema de autoria da cantora Pa Moreno e, que é também uma das faixas

de seu cd e que condizia perfeitamente com a mensagem a ser passada.

E por que desejemos ter historias para cultivar
Para colher e acolher o coragéo dos outros
Quanto a vida muito além dos olhares

E narrada entre acordes

Deixe-me entdo conta-las a vocés (Patricia Moreno)

Essa parceria entre a produtora Scenarium e Patricia Moreno foi tdo importante para um
quanto para o outro, acrescentando uma visdo profissional as duas partes, e rendendo o

terceiro videoclipe da cantora.

4- METODOS E TECNICAS UTILIZADOS



Intercom — Sociedade Brasileira de Estudos Interdisciplinares da Comunicacao
inTERcom  XXI Prémio Expocom 2014 — Exposi¢do da Pesquisa Experimental em Comunicacao

Para a realizag@o do videoclipe “O Magico”, utilizamos métodos e conceitos aprendidos
em aula, abrangendo as etapas de pré-producéo, producéo e pos-producao.

Na pré-producao desenvolvemos as bases do roteiro e o roteiro propriamente dito, sendo
estas: tema, sinopse, argumento, descricdo de personagens, roteiro literario e roteiro

técnico.

O roteiro € o principio de um processo visual, e ndo o final de um
processo literario. Escrever um roteiro € muito mais do que
escrever. Em todo caso, € escrever de outra maneira: com olhares e
siléncios, com movimentos e imobilidades, com conjuntos
incrivelmente complexos de imagens e de sons que podem possuir
mil relacBes entre si, que podem ser nitidos ou ambiguos, violentos
para uns e suave para outros, que podem impressionar a inteligéncia
ou alcancar o inconsciente... (Comparato, 2000:20).

Seguindo uma estética simples, a cenografia obteve objetos que nos levasse a um a uma
ambientacdo rural, das proprias cidades do interior de Sdo Paulo, como o caixote de
madeira usado pelo méagico em uma de suas apresentacdes, que € muito usado nas
distribuicdes agricolas. Brincando com as cores, o figurino da jovem moca foi pensado num
tipico clima tropical brasileiro, com estampas florais e cores fortes, em vestidos para
entonar sua feminilidade e delicadeza, j& 0 magico, foi inspirado em um visual vintage
cléssico.

Na etapa de producédo, organizamos primeira a ficha de producdo (contendo sequéncias,
cenas, locacdo, objetos de cena, atores, figurino e equipamentos de acordo com seu
respectivo dia de gravacdo). Ao todo, foram cinco dias de gravacdo em duas locacbes
diferentes: dois dias na praga do bairro de Tanquinho — Piracicaba, SP; e trés dias em uma
fazenda no campus da UNIMEP Universidade Metodista de Piracicaba, SP. Ainda na fase
de producdo usamos equipamentos disponibilizados pela propria instituicdo de ensino, uma
camera DSLR Nikon D3100, lente objetiva 50 mm, lente 18-55 mm, para iluminagdo
trabalhamos com luz de led para gravacdes internas, para as externas ndo houve a
necessidade de luz artificial, usando apenas a luz natural do dia, entre 8hs e 12hs, e 16hs e
18hs do horério de verdo, utilizamos também rebatedor prata proporcionar contraste e

preenche areas escuras.
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Resumamos o0s resultados desta andlise do quadro. O
enguadramento é a arte de escolher as partes de todos os tipos que
entram num conjunto. Tal conjunto é um sistema fechado, relativa e
artificialmente fechado. O sistema fechado determinado pelo quadro
pode ser considerado em relacdo aos dados gque ele comunica aos
espectadores: ele é informéatico, e saturado ou rarefeito.
Considerado em si mesmo e como limitacdo, é geométrico ou
fisico-dindmico. Considerado na natureza de suas partes, ainda é
geométrico ou, entdo, fisico e dindmico. E um sistema 6tico, quando
0 consideramos em relacdo ao ponto de vista, ao angulo de
enquadramento: entdo ele é pragmaticamente justificado, ou exige
uma justificacdo mais elevada. Enfim, determina um extracampo,
seja sob a forma de um conjunto mais vasto que o prolonga, seja
sob a forma de um todo que o integra. (Deleuze,1983,26)

Finalmente, na pos-producao utilizou-se o software Adobe Premiére para a montagem e

finalizacdo do trabalho.

Mas ndo ha meios de escapar do trabalho duro que envolve e a
gravacdo de video ou a producdo cinematografica. Vocé deve ficar
atento o tempo toda e um lapso de concentracdo pode causar
problemas mais tarde, na hora da edicdo. Ndo se preocupe — €
improvavel que vocé consiga ficar satisfeito em todos os pontos
relacionados, para comego de conversa. Vocé tem de
contemporizar, como se pondera em tudo na vida. Se vocé tomar
75% de suas decisbes certas, vocé estard trabalhando
satisfatoriamente. (Watts,1990,68)

5- DESCRICAO DO PRODUTO OU PROCESSO

O produto audiovisual, um videoclipe contendo 5 minutos, procura explorar e
dramatizar alguns dos conceitos propostos pela mdsica que da titulo ao trabalho e €
interpretada por Pa Moreno.

O artista entdo se sente realizado. Tal processo, porém, muitas vezes encontra seus
percalcos, como quando — por exemplo — a completa dedicacéo a arte esbarra no detalhe de
que ela, por si sO, pode ndo sustentar o artista. Inicia-se o conflito: dinheiro ou felicidade?
Esse € o conflito vivido por José, um aspirante a méagico, artista de rua que tenta sobreviver
de sua arte, percorrendo cidades interioranas, apresentando seus truques. Quando chega
numa pequena cidade, ja se vé cansado por sua luta incessante para levar a alegria aos
outros, e ndo ser devidamente recompensado, a ponto de ndo ter como se sustentar. Devido

a essas dificuldades José tenta outra forma de trabalho que Ihe de um retorno, para que ao
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Menos possa comer e ter 0 seu canto para repousar. E ai que entra uma jovem e doce
senhorita, dona da venda onde José pede por auxilio, e que, como ele, ama a arte e, vé em
seus versos a forma de se expressar ao mundo. Duas vidas, um sé sonho. Duas pessoas que
juntas véo descobrir que, a verdadeira recompensa de quem faz a Arte, € um simples sorriso
de alegria, € o brilho no olhar de quem os admiram, recompensas que 0s deixam ainda mais
fortes para enfrentar os obstaculos e que, nenhum dinheiro paga.

Com a capacidade de alcancar a prépria alma e, principalmente, a alma do espectador,
essa é a historia vista neste videoclipe, a historia de um jovem rapaz em busca de seus
sonhos, que no caminho enfrenta todo tipo de adversidade, medo, preconceito, soliddo,
estimulo financeiro... Mas que consegue romper barreiras e, chegar ao cora¢do dos outros
plantando e colhendo bons frutos. Uma histéria passada de forma fugaz, mas com toda
delicadeza e dogura, tirada da verdadeira esséncia do artista; respeitando o teor criativo da
letra e musicalidade da cangdo.

Mégico

Patricia Moreno

Havia um méagico com o poder de solucar bolhas
Coloridas que viajavam com um destino certo
De divagar e despreocupar quem usa pouco 0 SOrriso

Queria 0 magico escrever um livro de poucas palavras
Mais que um romance algo que alcance um ponto sua alma
Pra cicatrizar tudo que possa restar de tudo que nao se curou

Coloridas todas as palavras que ele assoprou
Fez surgir romances de magoas que ele curou

Um dia o mégico desceu o palco seguindo um instante
Em que ele jurava ter visto algo além do alcance
De se acostumar com s6 de bom desejar e tudo parou!

E o palco ficou tdo triste e sombrio sem fabulas
Um siléncio e um ar sem perfume tomaram lugar
E ele chorou e entéo solugou
Bolhas coloridas com um destino certo

De divagar e despreocupar quem usa pouco 0 SOrriso
Pra cicatrizar tudo que possa restar de tudo que nao se curou
Coloridas todas as palavras que ele assoprou
Fez surgir romances de magoas que ele curou


http://letras.mus.br/patricia-moreno/
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6- CONSIDERACOES

A proposta de exercitar a utilizacdo das trés disciplinas foi bem sucedida e durante a
execucdo do videoclipe foi possivel observar a importancia dos procedimentos de uma
realizacdo audiovisual em todas suas etapas e da divisdo de funcdes. N&o € facil, pois nédo é
s6 com um olhar superficial sobre a obra que conseguimos captar a esséncias do humano,
através da arte. Esse tema foi a ideia de inicio que gostariamos de trabalhar, com tantas
outras opg¢des que tinhamos, chegamos a uma conclusdo. O que foi abordado e
apresentando no trabalho, o objetivo da nossa produtora foi que mesmo tendo dificuldades
para viver a vida através da arte, sempre ha respostas e caminhos para percorrer, ndo se
frustrar, pois em algum momento h& de acontecer o que tanto sonhamos. A reacdo do
publico foi condizente com o esperado, apresentando um choque em relagdo a forma como

o tema foi abordado sobre o artista e a estética escolhida dentro da obra.
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