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RESUMO

Registro Musical é um programa semanal em formato de documentério radiofonico
educativo-cultural que apresenta a obra de artistas que tém grande relevancia para a histéria
da musica brasileira, seja por seu estilo inovador de compor ou pelo seu comportamento
controverso, com foco no estilo musical presente em cldssicos que marcaram época e que
continuam vivos em nossa memoria. Registro Musical ¢ um programa composto por
conteddo informativo mesclado com musicas, unindo a linguagem do rddio, dindmica e
acessivel, mais voltado para o estilo de cantar, o ritmo, a composi¢do das letras de

determinado artista brasileiro.

PALAVRAS-CHAVE: documentdrio; musica; registro; radio.

1. INTRODUCAO

Registro Musical é um projeto académico desenvolvido pelos alunos do curso de
Radio, TV e Internet da Universidade Cruzeiro do Sul, no ano de 2013. O projeto teve
como intuito o desenvolvimento de um programa para radio do género educativo-cultural
em formato de documentério radiofénico que tem como proposta apresentar aos ouvintes a
obra de personalidades da musica brasileira e sua influéncia no cendrio artistico cultural.

Com duracdo de 30 minutos, Registro Musical foi desenvolvido para ser
transmitido semanalmente na grade de programacido de uma emissora de radio comercial
FM (frequéncia modulada), com posterior publicacdo em forma de podcast.

A proposta apresentada foi de uma série de trés (3) programas, o primeiro dedicado

ao cantor, compositor, arranjador e produtor musical Tim Maia.
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2. OBJETIVO

Destacar o estilo musical presente na obra de artistas, por meio de suas influéncias

estéticas que trouxeram inovacao para a musica brasileira.
3. JUSTIFICATIVA

A histéria da Musica Brasileira € de extrema importancia para identidade de nosso
pais, pois caracteriza a pluralidade cultural presente no cotidiano do povo brasileiro.

A musica tem grande influéncia na vida das pessoas, porque através do contato com
ela somos capazes de rememorar momentos marcantes vividos, como o primeiro amor, o
casamento, o nascimento dos filhos, entre outros.

Conforme define Napolitano (2002) a musica € ‘(...) tradutora dos nossos dilemas
nacionais e veiculo de nossas utopias sociais” 6 portanto, caracteriza momentos histéricos
em que podemos compreender determinados fendmenos culturais da sociedade brasileira,
tanto no comportamento, na moda ou na linguagem dos individuos, refletidos na maneira de
se expressar e de conviver em sociedade.

Desde os primoérdios, o rddio e a musica caminham juntos, o que é de extrema
importancia para o publico que até os dias atuais busca ouvir no radio suas musicas

favoritas:

Foi o rddio que disseminou a musica por todos os cantos do planeta,
classica e popular, que levou pianos e violinos para a rua, que
capturou a inacessivel Euterpe e colocou-a ao alcance de todos os
ouvintes durante todo o tempo que quisessem. O rddio converteu-se
rapidamente na trilha sonora de nossas vidas. (Vigil, 2004, p.328)

A musica € predominante na maioria das emissoras de radio de frequéncia modulada
(FM), como constatam dados do Target Group Index, do IBOPE (Instituto Brasileiro de
Opinido Publica e Estatistica), apontam que 73% dos brasileiros, que vivem nas principais

capitais e regides metropolitanas do Brasil, escutaram rddio nos dltimos sete dias’.

6 NAPOLITANO, Marcos. Historia e Miisica — Historia Cultural da Musica Popular, Belo Horizonte: Ed.
Auténtica, 2002, p. 05.

"Disponivel em: <http://www.ibope.com.br/pt-br/noticias/Paginas/Radio-atinge-73-da-populacao
brasileira.aspx> - Acessado em 25 de agosto de 2013.
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Categorizacido desse tipo ganharam terreno nas ultimas décadas,
com a ocupagdo do dial em Frequéncia Modulada (FM) por
estacdes de menor alcance geografico e, portanto, concebidas para
atingir ouvintes de certas classes sociais e interesses culturais,
maximizando o retorno de anunciantes de pequeno e médio portes.
O processo é conhecido pelos publicitdrios e executivos da industria
radiofébnica como segmentacdo e coincide com o declinio de
investimentos no padrao de rddio chamado generalista, hegemonico
em Ondas Médias (AM) (Freire; Herschmann, 2007, p. 192).

Nas rddios AM e FM, as musicas aparecem no topo da lista dos mais ouvidos
(92%). Na sequéncia estio os noticidrios locais (46%) e os nacionais (36%).

A proposta de realizacdo de um documentario radiofonico educativo cultural como o
Registro Musical, com contetdo informativo e a0 mesmo tempo mesclado com musicas que
marcaram época, vem ao encontro desta demanda, pois une a linguagem do radio, dinamica
e acessivel, mais voltado para o estilo de cantar, o ritmo, a composi¢do das letras de
determinado artista brasileiro.

Outra pesquisa que aponta para a demanda acima citada foi realizada recentemente
pelo IBOPE entre o ano de 2012 e 2013 e aponta semelhancgas entre dois grupos de ouvintes
de Rock e MPB, no que concerne as classes sociais, onde o predominio é de individuos da
classe AB entre os admiradores dos dois estilos. Dentre as pessoas que participaram da
pesquisa as que apreciam Rock correspondem a 52% e pertencem a essa classe social. Ja
entre os ouvintes de MPB o percentual é de 46% 5

A partir de uma pesquisa formulada pela produ¢ao do documentdrio radiofénico
Registro Musical, foi comprovado que o publico de radio continua cativo, mesmo com a
ampliacdo de contetudos fornecidos via televisdo ou via internet.

De aproximadamente 100 pessoas as quais responderam a pesquisa, 35% apontaram
que ouvem radio todos os dias. Em outro questionamento referindo-se ao tipo de
programacgdo, 38% afirmaram ouvir programas musicais. Quanto ao estilo musical
apreciado, 36% responderam que ouvem musica brasileira no radio, sendo que esta engloba
véarios ritmos (MPB, Samba, Sertaneja, Bossa Nova, Axé, Forrd, etc). Por fim, 92%
afirmaram que desejariam ouvir um documentdrio radiofébnico como Registro Musical.

Em geral verifica-se na programacdo que as radios brasileiras, como a Nova Brasil
FM e USP FM, t€ém programas voltados a audiobiografia do artista ou um especial musical,

tais como o Encontros e USP Especiais, respectivamente.

¥ Disponivel em: <http://www.ibope.com.br/pt-br/noticias/Paginas/Estudo-aponta-semelhanca-entre-ouvintes-

de-rock-e-MPB.aspx> - Acessado em 01 de novembro de 2013.
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No caso do Registro Musical, a proposta é ampliada, pois o foco € a inovacdo
estilistica trazida por determinado artista brasileiro.

Portanto, o Registro Musical se apresenta como uma possibilidade de oferecer aos
ouvintes a oportunidade de ampliar seu conhecimento musical, e também entreter-se com

musica de qualidade, atentando-se aos detalhes e nuances da criacao artistica.

3.1 Justificativa do programa-piloto

O primeiro programa do documentério radiofénico Registro Musical, da destaque
para a obra do cantor, compositor, arranjador e produtor musical Tim Maia, reconhecido
nacional e mundialmente como um dos expoentes da musica brasileira.

A obra de Tim Maia ¢ amplamente conhecida e relembrada por meio de
regravagoes, especiais de televisdo, trilha sonora de filmes e musicais, devido a relevancia e
a proficua discografia que compde seus pouco mais de 30 anos de carreira.

Segundo dados publicados no site da Radio Globo, Tim Maia foi o vencedor do
prestigiado Prémio da Miisica Brasileira na categoria de melhor cantor, nos anos de 1988,
1990, 1992, 1993, 1995 e 1997 °. Em entrevista concedida & Revista Brasileiros em 1995 e
publicada no site www.revistabrasileiros.com.br, Tim Maia revelou ja ter vendido cerca de

100.000 cépias de cada disco '°.

Deixando um legado de 30 discos gravados, sem contar as participacdes musicais,
Tim Maia enriqueceu a cultura musical brasileira de forma espetacular, influenciando
muitos jovens musicos que surgiram enquanto este escrevia sua trajetoria. E assim ainda
continua a influenciar a todos brasileiros. E ficil de identificar sua forte presenca na cultura
nacional.

Mesmo apds a sua morte, o catdlogo € apreciado tanto por ouvintes mais velhos,
como a nova geracdo que reconhece em sua musica o legado deixado, principalmente no
que se refere aos hits eternizados ao longo da histéria da musica, e que ja faz parte do

imaginario coletivo.

° Disponivel em: <http:/radioglobo.globoradio.globo.com/noticias/2013/03/15/QUINZE-ANOS-SEM-TIM-
MAIA htm> Acessado em 15 de setembro de 2013.
' Disponivel em: < http://www.revistabrasileiros.com.br/2009/12/17/tim-maia-inedito/> - Acessado em 10 de

outubro de 2013.
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Segundo a revista Rolling Stone, especializada em musica, na edi¢gdo de ndmero 73
do ano de 2012, Tim Maia foi eleito por nomes como Seu Jorge, Caetano Veloso, e Rita
Lee, como a maior voz da musica brasileira, ao lado de Elis Regina.

Em homenagem aos 70 anos que Tim Maia completaria em 2012, o selo norte-
americano LUAKA BOP lancou uma coletinea chamada The existential soul of Tim Maia,
que traz algumas cangdes histéricas da carreira de Tim, especialmente do aclamado e
obscuro dlbum Racional de 1975, e vem obtendo muito sucesso nos Estados Unidos, pois a
maioria das faixas é cantada em inglés.

No ano de 2011, estreou nos teatros brasileiros o musical Tim Maia: Vale tudo,
baseado na obra de Nelson Motta, que conta a histéria de Tim, sua carreira, amores e
polémicas. Atualmente continua em cartaz, sendo aclamado pela critica e publico e obtendo
diversas indicagdes para premiacdes de teatro, como por exemplo, o Prémio Bibi Ferreira,
edi¢do 2012/2013, que indicou o musical com prémios de melhor direcdo e melhor ator.

Também baseado na biografia escrita por Nelson Motta estd em fase de producdo o
filme de longa-metragem, estrelado por Robson Nunes e Babu Santana, na fase jovem e
adulta, respectivamente.

Com isso, concluimos que Tim Maia ndo é s6 um grande artista brasileiro, que
inovou ao introduzir o estilo soul de cantar fundindo os ritmos brasileiros, mas um
renomado artista internacional. Dai sua relevancia para compor o conteido do programa-

piloto do documentério radiofonico Registro Musical.

4. METODOS E TECNICAS UTILIZADOS

O projeto académico Registro Musical, orientado pelo docente Gerson Santana, e
desenvolvido através das bases tedricas e praticas das disciplinas do Curso de Radio, TV e
Internet, como Trabalho de Conclusdo de Curso, foi criado com a proposta inicial de trazer
conteddo informativo combinado com musica aos ouvintes.

A primeira etapa se deu através da pesquisa e leitura da bibliografia relacionada ao
projeto e a produgdo do programa piloto. Posteriormente a equipe realizou o levantamento e
audicdo de uma parte da discografia do artista, audi¢io de documentérios radiofénicos
relacionados ao tema e visitas a museus e acervos culturais relacionados ao tema.

Apoés a etapa de pesquisa e levantamento bibliografico, a equipe buscou contatos

para as entrevistas em dudio. Na busca de uma voz para apresentar o programa, 0 grupo



Intercom — Sociedade Brasileira de Estudos Interdisciplinares da Comunicagao
INTERcom  XXI Prémio Expocom 2014 — Exposi¢do da Pesquisa Experimental em Comunicacao

optou por uma voz masculina. Isso se definiu através da escolha de um profissional
conhecedor do género musical do programa piloto.

Além da locucdo, a paisagem sonora foi construida através da selecdo das musicas
de fundo (BG), vinhetas e efeitos sonoros, que estio em consondncia com a harragdao
emitida pelo locutor, e contribuem para que o didlogo com o ouvinte se concretize.

A técnica de edicdo adotada foi a de manipulagdo do 4udio, tanto das entrevistas
como das musicas, em que se pretende construir uma narrativa sonora que seja bem
recepcionada pelos ouvintes.

A vinheta de abertura traz o nome do programa falado pelo locutor mixado com um
trecho de uma banda de jazz chamada Fo/Mo/Deep. A vinheta de passagem entre os blocos
cita 0o nome do programa, e se traduz numa marca registrada da peca radiofonica.

Para a gravacdo das entrevistas, utilizamos um gravador Tascam DR-100 e para a
etapa de gravacgao e edi¢do do programa, foi utilizado o software Pro Tools, uma placa de

audio Mbox Pro, um microfone Akg 414 e o software Vegas Pro.

5. DESCRICAO DO PRODUTO OU PROCESSO

O documentario radiofonico educativo-cultural Registro Musical é um programa
gravado em estidio e veiculado semanalmente na grade de programacdo de uma emissora
de radio FM comercial, que apresenta a obra de grandes personalidades da musica
brasileira.

Tem a duragdo de 30 minutos distribuidos em 3 blocos, sendo 26 minutos de
conteddo composto por entrevistas e trechos de musicas, 3 minutos de intervalo comercial e
1 minuto de vinhetas, divididas em abertura, passagem entre blocos e de encerramento.

O primeiro bloco apresenta a obra de um cantor e compositor brasileiro por meio de
depoimentos gravados com especialistas, amigos e musicos relacionados ao artista e ao
estilo musical adotado por ele. Neste bloco o foco estda direcionado em como o artista
desenvolveu seu estilo de compor e cantar. Apresenta ainda o género musical que o artista
em destaque no episdédio se pautou, suas origens, influéncias e seus principais
representantes.

O segundo bloco apresenta trechos de can¢des que marcaram a trajetéria do cantor

os quais ilustram os depoimentos, e enfatizam a inovacgao do estilo para a musica brasileira.
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Para finalizar, o terceiro bloco encerra o episédio com uma homenagem destacando
o legado deixado pelo artista em questdo. Apresenta trechos de regravacdes de cantores que
de alguma forma se inspiraram na obra do artista para compor suas obras.

A organizacdo dos blocos estd de acordo com a programacdo da rddio em que serd

veiculado o programa, ja que inexiste um padrao fixo para a elaboracao dos mesmos.
6. CONSIDERACOES

Ao final deste trabalho, concluimos que o processo de elaboracdo e producdo
significou um momento Unico de aprendizado e compartilhamento de conhecimentos que
adquirimos ao longo dessa jornada de quatro anos do curso de Réadio, TV e Internet.

Poder vivenciar a producao de um projeto vidvel para o mercado e que a0 mesmo
tempo agregasse conhecimentos académicos de pesquisa e selecdo de informagdes da
bibliografia especializada foi desafiador, instigante e por muitas vezes penoso, porque
percebemos algumas dificuldades e contradi¢des no percurso da pesquisa.

No entanto, avaliamos que a cada etapa, do caminho percorrido, novos valores
foram se agregando a nossa vivéncia, tanto pessoal quanto profissional.

Ter contato com profissionais da drea, como produtores culturais, musicos, editores,
técnicos foi primordial, pois sabemos que neste mercado as relagdes interpessoais sao
fundamentais para o éxito de qualquer trabalho. Fomos atendidas prontamente na maioria
dos contatos realizados, o que contribuiu para o trabalho acontecesse dentro do planejado.

Conhecer diferentes universos e poder explorar novas possibilidades, além de
agucar nossos olhares em temas j4 antes debatidos e conhecidos do grande publico, tornou-
se a tonica do nosso grupo. Motivou-nos a empenhamos cada vez mais esforcos em prol de
um objetivo comum, que foi o de criar um produto de midia possivel de ser produzido para
o mercado de radio existente no Brasil.

Trouxe um enorme ganho em nossas vidas, pois percebemos o quao complexo é
pensar em novos produtos de midia, seja falada, seja visual. Além da preocupacdo em
atender aos anseios do publico consumidor contribuindo para o reconhecimento da musica
brasileira.

Ao optarmos por uma peca radiofonica, esta escolha foi consciente e consensual,
uma vez que percebemos o desafio de casar conceitos que caracterizam as produgdes ja
existentes com uma nova ideia que trouxesse um diferencial e agucgasse a percep¢ao dos

ouvintes em um quesito poucas vezes explorado por esta linguagem.
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O convite era para perceber, por meio da audi¢do de um programa radiofénico, uma
nuance da tdo complexa e rica da musica brasileira, com sua profusdo de estilos, ritmos e
sons.

As entrevistas e visitas realizadas foram fundamentais para verificarmos de que
forma os ritmos sdo criados, para conhecermos a diversidade de instrumentos e técnicas
utilizadas, e porque os ritmos conseguem envolver tanta gente, tanto na execu¢ao quanto
em sua divulgacdo.

A construcdo do programa piloto possibilitou conhecer a histéria do Tim Maia, suas
influéncias e seus influenciados de forma que compreendéssemos a grandiosidade de sua
contribuicdo para a musica brasileira além de conhecer o processo de criagdo de um novo
estilo, criado através da fusdo de outros estilos.

Esperamos oferecer entretenimento e informacdo aos ouvintes, divulgar a obra de
grandes nomes da musica brasileira, por meio de um contetido que aborde outros aspectos
destas obras, assim como ampliar o acervo ja existente sobre musicos brasileiros.

Acreditamos que nossa meta foi alcancada, a medida que verificamos que todo o
processo resultou em produto de qualidade, que pode ser apreciado ndo somente pelo

publico-alvo, mas para ouvintes de qualquer idade ou classe social.
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