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RESUMO

O filme publicitario Consequéncias foi produzido por alunos do Centro
Universitario Monte Serrat. Trata-se de uma campanha que busca a comog¢éo das pessoas as
incentivando a nao beber e dirigir. O tema € bastante abordado no Brasil €, devido a isso,
procuramos trabalhar a tematica com a ideia de fazer com que o publico tenha uma reflexdo

sobre o assunto e pense melhor antes de envolver bebida e direcéo.

PALAVRAS-CHAVE: bebida; comogéo; direcdo; reflexédo.

1 INTRODUCAO

Sabe-se que bebida e direcdo é uma combinacdo fatal. O consumo de alcool é o fator
decisivo para os acidentes de transito com vitimas fatais no Brasil. Uma pesquisa realizada
em 2013 pelo Departamento Estadual de Transito de Sdo Paulo (Detran.SP) mostrou que
26,6% das pessoas admitem que saem a noite e, mesmo depois de ingerir bebida alcodlica,
assumem o volante, 47,7% dos entrevistados afirmam que esse habito ndo os prejudica e
69,7% dizem fazer isso por ndo terem opg¢do. Os resultados s@o preocupantes, pois as
pessoas tem a consciéncia de que beber e dirigir é incorreto, mas acreditam que se ingerem
apenas um ou dois copos, ainda estardo habeis para pegar no volante. A conscientizac¢éo da

sociedade € uma tarefa dificil, e que vem sendo trabalhada pelo governo e por associagdes
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ao longo dos anos. Nesse contexto, resolvemos abragar a causa produzindo um filme
publicitario de um minuto com o tema central ‘se beber nao dirija’ com o slogan ‘Falta de

perspectiva, gera consequéncias’.

O consumo responsavel de bebidas alcodlicas, feito por individuos
saudaveis com mais de 18 anos, é parte da vida em sociedade.
Desde os tempos antigos é utilizado em celebracdes. Esse consumo,
no entanto, deve ser feito de forma moderada e nunca pode estar
associado a direcdo. Quem bebe e assume o volante coloca em
perigo a si mesmo e a quem estiver na rua. Por isso, se beber, ndo
dirija. (Centro de Informacdes sobre Satde e Alcool, CISA).

2 OBJETIVO

O objetivo do projeto é provocar uma reflexdo no publico, salientando as
consequéncias de se misturar bebida e direcdo. Um dos objetivos também é trazer o pablico

0 mais préximo possivel do video, mostrando que o protagonista poderia ser qualquer um.

3 JUSTIFICATIVA

Sabemos que o tema € bastante polémico, e algumas pessoas acreditam que se
ingerirem uma menor quantidade de bebida alcodlica estardo aptas a dirigir. Conscientizar a
populacdo é uma tarefa dificil, mesmo com pesquisas que apontam que o &lcool causa
danos ao cérebro que danificam as habilidades cognitivas (I6gica e raciocinio), muitas
pessoas afirmam que ndo ha problema em ingerir doses reduzidas de alcool e dirigir.

Hoje, ndo da para afirmar que a sociedade é desinformada. Ha muitas campanhas do
Detran (Departamento Estadual de Trénsito) alertando a populacdo dos perigos que essa
combinacdo pode causar e a implantacdo da Lei Seca (aprovada em 19 de junho de 2008,
Lei 11.705) que proibe o consumo superior a 0,1 mg de alcool por litro de ar expelido no
exame do bafémetro por condutores de veiculos, mesmo assim o numero de acidentes,
principalmente em feriados, onde as pessoas viajam mais, &€ muito alto. Mesmo com o0s
noticiarios mostrando a quantidade de acidentes e a quantidade de feridos e mortos, a
sociedade ainda ndo se comove tanto, acreditam que com elas isso nunca ira acontecer.

Diante de tudo isso, criamos o filme publicitario “Consequéncias” para mostrar que
as pessoas que bebem e dirigem podem néo voltar e se sobrevivem acabam com sequelas

que jamais serdo curadas. A ideia é fazer com que o publico se comova e reflita sobre o
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qudo é importante estar apto a dirigir, pois assim ele ndo estara colocando em perigo a si e

nem aos outros.

4 METODOS E TECNICAS UTILIZADOS

Para tratar de um tema que a populagéo ja conhece, mas ainda sim ndo da a devida
importancia, os métodos da linguagem devem ser bastante abrangentes, para sensibilizar o
publico. Optamos por uma linguagem ndao muito forte, mas que ilustrasse o quao pode ser
frustrante, de uma hora para outra, mudar a maneira de viver. Mostramos o0
desenvolvimento dos problemas de percepc¢édo, coordena¢do motora e concentracdo, 0 que,
consequentemente, afetaria a habilidade de dirigir bem. Nosso filme girou em torno disso,
uma pessoa que estava bebendo muito com os amigos e era 0 motorista, comeca a ter sua
visdo periférica, audicdo e reflexos reduzidos e, por ter grande dificuldade de percepcao,
sofre um acidente e acaba paraplégico. Decidimos trabalhar com um final sem morte,
mostrando que a pessoa pode ter uma chance e assim, passar adiante a sua histéria e fazer
com que 0s outros ndo cometam 0 Mesmo erro.

“Para dirigir vocé precisa de atengdo e foco. Deve ter também controle total de seus
reflexos na hora de pegar o volante para evitar perigo a si mesmo, a seus passageiros e a
qualquer um na rua.” (CISA). Esse contexto entra bastante no método que utilizamos no
filme para atingir nosso objetivo. Tratamos essa combinacdo como algo que pode gerar

consequéncias que pode afetar tanto o ser que estéa alcoolizado quanto o ser que esta na rua.

5 DESCRICAO DO PRODUTO OU PROCESSO

BRIEFING

Cliente: Centro Universitario Monte Serrat (UNIMONTE).

Tipo de campanha: Campanha de conscientizagéo.

Tema central da campanha: Se beber, néo dirija.

Objetivos e metas: Comover e provocar a reflexdo do publico.

Target: Pessoas que ndo se conscientizam com o tema. De 20 a 39 anos.

Estratégia: Trabalhar a reflexdo e comocéo do target, buscando o ineditismo.
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Em nosso filme publicitario trabalhamos com a visdo do personagem principal
festejando com seus amigos e ingerindo bastante bebida alcodlica. Em certo momento, sua
visdo comeca a distorcer tudo o que estd em volta, sua audi¢cdo comeca a ficar prejudicada e
qguando se levanta, anda totalmente cambaleando. Quando chega ao banheiro, esbarra em
uma pessoa que esta saindo, sua visdo apaga totalmente e escuta-se som de batida de carro,
em seguida a visdo volta ao normal, o personagem principal estd em uma cadeira de rodas
saindo do banheiro ¢ o slogan da campanha ¢ apresentado “Falta de perspectiva, gera

consequéncias”.

ROTEIRO TECNICO

Peca: Consequéncias.

Duragao: VT 60”

Personagens:

Protagonista

Coadjuvante 1 — Amigo sentado na diagonal do personagem principal.
Coadjuvante 2 — Amigo sentado de frente para o personagem principal.
Coadjuvante 3 — Amigo sentado ao lado do personagem principal.
Figurantes — Pessoas que estdo no bar.

CENA VIDEO AUDIO
PD - Camera em primeira | BG: Mdsica Turn to water
1 pessoa. Protagonista e da cantora Maggie

amigos fazendo um brinde

e comendo amendoins.

PM — Coadjuvante 2 rindo.

PD — Enchendo copo com
cerveja.

PM — Coadjuvante 2
batendo copo na mesa.
PD — Enchendo copo com
cerveja.

PP — Coadjuvante 3 rindo.
PM - Coadjuvante 1

gesticulando que quer

Clifford, som ambiente de
bar, das risadas e conversas

com amigos.
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fechar a conta.

PG - Visdo do protagonista
turva e amigos saindo do
bar.

PD — Visdo turva do
protagonista e copo vazio.
PG — Amigos apressando o
protagonista em frente a
Seu carro.

PD — Chave do carro e
carteira.

Cémera Subjetiva —
Protagonista com a visao
turva indo ao banheiro.
(Fade out)

Black.

BG: Musica Turn to water
da cantora Maggie
Clifford.

FX: Batida de carro.

Cémera Subjetiva — (Fade
in) Cena Preto e Branco —
Protagonista com a visao
normal saindo do banheiro
de cadeira de rodas.
Piscada e primeira parte do
slogan “Falta de
perspectiva”. Piscada e a
segunda parte do slogan

“gera consequéncias.”.

BG: Musica Turn to water
da cantora Maggie
Clifford.

FX: Sirene de ambulancia.
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PG — Bar e protagonista
pedindo licenca a uma
pessoa.

Frase — Logo da Unimonte
com a frase embaixo “Se
beber, nao dirija.”. (Fade

out)

Link do Video no Youtube: https://www.youtube.com/watch?v=HaQlleLZg10

6 CONSIDERACOES

A falta de consciéncia da populacdo em relacdo a bebida e direcdo é algo que
necessita de bastante atencdo para realizarmos uma campanha que cause a comogao e
reflexdo da sociedade. Nosso projeto abordou o tema de uma maneira ndo muito forte,
mostrando que as pessoas podem ter chances, mas com sequelas que poderdo ser passadas
adiante como exemplo de uma combinagdo muito perigosa. A ideia é realmente fazer com
que as pessoas reflitam que bebendo e dirigindo elas, talvez, ndo tenham mais nenhuma
chance.

Ficamos bem animados com a reacdo das pessoas que assistiram a nosso filme, elas

ficaram comovidas com o final e entenderam que 0 mesmo pode acontecer a qualquer um.


https://www.youtube.com/watch?v=HaQIleLZg10

Intercom — Sociedade Brasileira de Estudos Interdisciplinares da Comunicacao

inTERcom  XXI Prémio Expocom 2014 — Exposi¢do da Pesquisa Experimental em Comunicacao

REFERENCIAS

Bebida e Direcéo. Disponivel em: http://carroonline.terra.com.br/noticias/ultimas-
noticias/bebida-e-direcao/?rlabs.

Acesso em: 2 de abril de 2014

Beber ou dirigir? Disponivel em: http://www.ambev.com.br/consumo-responsavel-
2/beber-ou-dirigir.

Acesso em: 5 de abril de 2014

Leve a sério o0 aviso: Bebida e direcdo é mistura fatal! Disponivel em:
http://www.seguroauto.org/leve-serio-0-aviso-bebida-e-direcao-e-mistura-fatal/.

Acesso em: 5 de abril de 2014

Alcool e direcdo: Combinacéo perigosa para o transito. Disponivel em:
http://www.boavontade.com/saude/alcool-e-direcao-combinacao-perigosa-para-o-transito.
Bebida alcodlica é responsavel por 21% dos acidentes de transito atendidos pelo SUS.
Disponivel em: http://noticias.r7.com/saude/bebida-alcoolica-e-responsavel-por-21-dos-
acidentes-de-transito-atendidos-pelo-susnbsp-19022013.

Acesso em: 9 de abril de 2014

! Trabalho submetido ao XXI Prémio Expocom 2014, na Categoria PP, modalidade 07.

2 Aluno lider do grupo e estudante do 7°. Semestre do Curso Publicidade e Prop., email:_thais.miranda3@hotmail.com
8 Estudante do 5°. Semestre do Curso Publicidade e Propaganda, email: felipe.cno@hotmail.com

8 Estudante do 7°. Semestre do Curso Publicidade e Propaganda, email: leandro.cscorrea@hotmail.com

“Orientador do trabalho. Professor do Curso Publicidade e Propaganda, email: andre.reis@unimonte.br.



http://carroonline.terra.com.br/noticias/ultimas-noticias/bebida-e-direcao/?rlabs
http://carroonline.terra.com.br/noticias/ultimas-noticias/bebida-e-direcao/?rlabs
http://www.ambev.com.br/consumo-responsavel-2/beber-ou-dirigir
http://www.ambev.com.br/consumo-responsavel-2/beber-ou-dirigir
http://www.seguroauto.org/leve-serio-o-aviso-bebida-e-direcao-e-mistura-fatal/
http://www.boavontade.com/saude/alcool-e-direcao-combinacao-perigosa-para-o-transito
http://noticias.r7.com/saude/bebida-alcoolica-e-responsavel-por-21-dos-acidentes-de-transito-atendidos-pelo-susnbsp-19022013
http://noticias.r7.com/saude/bebida-alcoolica-e-responsavel-por-21-dos-acidentes-de-transito-atendidos-pelo-susnbsp-19022013

