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RESUMO

Apresentagdo do processo criativo na elaboragdo do anuincio impresso da campanha de carater social
“Pimp My Carroga”, descrito de forma a considerar os pontos mais relevantes do trabalho. O projeto
foi realizado por alunos de Publicidade e Propaganda do Centro Universitario de Belo Horizonte
(UniBH) com o intuito de colocar em pratica as técnicas e conhecimentos adquiridos durante a
disciplina de Redagao Publicitéria e o curso.
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1 INTRODUCAO

O cartaz institucional intitulado “Pimp My Carroga” foi elaborado por alunos do curso de
Publicidade e Propaganda do Centro Universitario de Belo Horizonte (UniBH), com orientagdao do
professor da disciplina de Redagao Publicitaria para o projeto social Pimp My Carroga, que foi criado
visando tirar os catadores de materiais reciclados da invisibilidade social através de doagdes ¢ da
colaboragdo de voluntarios. A partir desta conscientizagdo, os catadores adquirem mais auto-estima, se
integrando a sociedade e ao cendrio urbano com suas carrogas estilizadas, que se tornam verdadeiras
intervengoes artisticas nas grandes cidades.

A definicdo do cartaz como meio para se anunciar a campanha, deu-se por seu conhecido
carater informativo e objetivo e por permitir a utilizagdo de cores e imagens tdo impactantes no projeto
Pimp My Carroga, transmitindo a mensagem de forma clara e direta. E, como Cesar (2000, p.52)
defende, “hoje, os cartazes sdo obrigatorios para atingir o consumidor, mesmo fazendo frente a outros
meios como revistas, jornais, televisdo, etc. Nao podem e nem devem ser dispensados ou
minorizados”.

2 OBJETIVO

Dar mais visibilidade aos resultados dos trabalhos realizados em sala de aula, com a intencao
de trabalhar o lado social da publicidade, através de conhecimentos tedricos adquiridos ao longo do
curso, apresentando para toda a comunidade académica, profissionais, empresas da regido e
interessados em geral, os objetivos do projeto social na busca de apoio, patrocinio e voluntarios para a
expansdo do Pimp My Carroga.

3 JUSTIFICATIVA

A Publicidade também trabalha a favor da conscientizag@o e ajuda a fazer com que as pessoas
tenham uma visao critica e reflitam sobre suas agdes, ndo apenas influenciando na decisdo de compra
de um produto/servico. H4 ainda uma area do marketing chamada de Makerting Social, que surgiu na
década de 70 e “¢ usado para descrever o uso das principais técnica do marketing na promocao de
uma causa, idéia ou comportamento social influenciando sua aceitagdo pelo publico” (Prémio Ethos
Valor, 3% edigcdo, 2004).

A construgdo deste projeto se deu a partir da necessidade de transmitir o posicionamento que
o curso de Publicidade e Propaganda do UniBH possui em relagdo a responsabilidade social e
contribuir com aspectos relevantes para a sociedade através das ferramentas de comunicac¢ao. Por ser
um projeto simples, mas eficaz, que leva as pessoas a enxergarem o catador ndo s6 como cidaddo mas
também ver o bem que ele faz para o meio ambiente e a sociedade, adotou-se entdo, o projeto social

2



Intercom — Sociedade Brasileira de Estudos Interdisciplinares da Comunicacao
INTERCOM  XXI Prémio Expocom 2014 — Exposicdo da Pesquisa Experimental em comunicacgdo

Pimp My Carroga, que nasceu com a proposta de questionar e mudar o descaso da sociedade em
relacdo aos catadores e ao destino de incontiveis toneladas de materiais recicldveis que sdo
desperdigados cotidianamente.

O Pimp My Carroga foi uma iniciativa socio-cultural de outro projeto chamado Parede Viva,
que utiliza a arte como instrumento de conscientizagdo, engajamento e transformagdo social. O
grafiteiro e idealizador do Parede Viva e do Pimp My Carroc¢a, Mundano, reconheceu desde 2007 um
suporte diferenciado para suas obras de protesto nas carrogas.

Buscando esclarecer contradi¢des sociais, Mundano chama atencdo quanto ao pepel individual
que deveriamos ter para a resolucdo dos problemas do povo como um todo. Nesse sentido, ele
descobriu que criar frases de efeito, bem humorada, reflexivas e etc, nas carrogas proporcionava uma
maior intera¢ao das pessoas com os catadores, bem como uma carroga arrumada, pintada e colorida
trazia um sorriso aos rostos sofridos dessas pessoas e diminuia o preconceito sofrida por elas. Com
resultados amplamente positivos, o projeto se espandiu para outras cidades do Brasil e do mundo.

Com o desejo de expandir o projeto e ajudar quem batalha arduamente todos os dias,
Mundano tornou o projeto coletivo e criou dias festivos para um encontro onde voluntdrios e
apoiadores ajudam com atendimento aos catadores, reforma das carrogas como principal instrumento
de trabalho dessas pessoas, tornando-as mais seguras e bem quistas, formentando uma operagao de
reconhecimento e valorizagao desses tdo importantes e verdadeiros agentes ambientais.

Vale a pena ainda falar sobre a carroceata promovida logo ap6s o atendimento aos catadores,
a “pimpada” na carroga e as intervengdes artisticas, que se trata de um desfile pelas ruas das cidades.

4 METODOS E TECNICAS UTILIZADOS

Sob a orientagdo do professor da disciplina de Redacao Publicitaria, um profissional que atua
no mercado de comunicagdo, tem experiéncia e visao ampla do conceito de criagdo, os integrantes do
grupo iniciaram o estudo e interpretacdo do briefing entregue pelo mesmo e iniciaram o braimstorm e
a pesquisa de referéncias para a elaboragdo da peca.

Buscando uma maneira criativa e bem humorada de se comunicar com um apoiador em
potencial do projeto, foi desenvolvido o conceito de criagao estudando a relagao entre os catadores de
material reciclado e os motorista com quem disputam o espago nas vias das cidades. Muitas vezes os
motoristas se sentem incomodados com a presenca dos catadores, acham que ocupam o espago das
ruas destinados somente aos veiculos, assim também como ndo percebem aquele ato como um forma
honesta de trabalho, mas apenas como algo que atrapalha o transito e empobrece a paisagem.

O grupo acredita nos beneficios incontaveis da reciclagem e no trabalho dos catadores que sdo
pessoas que tém na catacdo e venda de materiais reciclaveis seu unico meio de subsisténcia e que
vivem em condi¢des muito precarias (NARDIN; PROCHNIK; CARVALHO, 1987). Com isso em
mente, foi idealizada uma forma de mostrar sua integragdo ao cenario urbano, ambientalizando o seu
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dia-a-dia e trazendo uma proposta irdnica ¢ bem humorada aos questionamentos de seu trabalho nas
ruas.

5 DESCRICAO DO PRODUTO OU PROCESSO

Em pratica o processo de criagdo comegou com a ideia da resposta ironica dos catadores aos
constantes insultos dos outros ocupantes das vias publicas. Logo apds, foi desenvolvido os demais
aspectos do conceito e da elaboracdo do cartaz, pensando em como atingir o publico alvo trazendo o
conhecimento e convidando essas pessoas a apoiar o projeto. Utilizou-se a proposta institucional para
que as pessoas pudessem adquirir esse conhecimento. Nao foi informada data ou horario das préximas
edicdes, pois € necessario que primeiramente as pessoas entendam o projeto € posteriormente criem o
interesse da participagao.

O titulo do cartaz ¢ curto e objetivo, fazendo analogia a situagdo do catador, ligando o sentido
literal de empurrar e abrir caminho ao figurativo de incentivar e ajudar. O texto de apoio com as
informacdes basicas também ¢ sucinto e direto, devido as caracteristicas da propria plataforma
utilizada, o cartaz. O publico alvo ndo estd em casa lendo confortavelmente e disposto a ler muitos
detalhes, como defende Newton Cesar (2006, pag 50).

A direcdo de arte buscou apoio nas pecas e marca da campanha como uma diretriz artistica
para manter a identidade da mesma. A tonalidade da pega esta de acordo com a logomarca do projeto
e com a ideia a ser passada. O roxo compde a maior parte da pega, que segundo Grujic (2014) remete
a melancolia da situacdo dos catadores, além de passar a sensacdo de profundidade, calma,
introspeccao e sobriedade. A fonte azul se destaca do background sem fugir da tonalidade geral da
peca, referindo-se as ideias de intelectualidade, confianga e tranquilidade.

Quanto a fonte foi utilizada uma sem serifa para facilitar a leitura do titulo, que possui poucas
palavras e ndo demanda uma continuidade que a serifa proporciona em textos longos. Esta também
remete a jovialidade e informalidade que faz parte do projeto.

A disposicao dos elementos no cartaz segue as regras convencionais do design como a
propor¢ao aurea e a regra dos tergos, que facilitam sua leitura como um todo, bem como realga a
estética e atrai o olhar por ser aprazivel de maneira geral.

O cartaz foi criado usando o programa Photoshop® da empresa Adobe® que, por defini¢do,
“6 um programa concebido originalmente para a edicdo de fotografias digitais” (MORAZ; VEZICA,
2008 p. 6). Eles ainda completam:

[...] as caracteristicas das novas versdes deste trouxeram aprimoramentos que
consolidaram o Photoshop como uma das mais poderosas ferramentas nao apenas para
edicdo de imagens, mas também para tarefas de criagdo e editoracdo de elementos
vetoriais e processos de pintura e aplicacdo de efeitos, antes recursos exclusivos de
programas especificos. (MORAZ; VEZICA, 2008 p. 6)
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Finalizada a peca, optou-se por um formato A3 em papel couché brilho para impressao.
Abaixo ¢ possivel observar o resultado final:

O PIMP MY CARROCA E UM PROJETO
QUE VISA TIRAR OS CATADORES DA INVISIBILIDADE

SOCIAL, ATRAVES DE DOAGOES E DA .

COLABORAGCAO DE VOLUNTARIOS. 0 &
Pimpmy.

CARROGA

SEJA UM PARCEIRO DESTE PROJETO @ :

E] /PIMPMYCARROCA WWW.PIMPMYCARROCA.COM

6 CONSIDERADOES

O trabalho desenvolvido foi muito importante no aprendizado dos estudantes empenhados em
vivenciar a pratica na criacdo de um anuncio para uma campanha social. Desde o iniciagdo do
desenvolvimento e do surgimento dos desafios a serem superados, percebeu-se o dia a dia do
publicitario da area de criagdo em uma agéncia de propaganda e a aplicagdo das teorias no
desenvolvimento pratico de um projeto. Desde a interpretaddo e destrinchamento do briefing até a

5



Intercom — Sociedade Brasileira de Estudos Interdisciplinares da Comunicacao
INTERCOM  XXI Prémio Expocom 2014 — Exposicdo da Pesquisa Experimental em comunicacgdo

finalizagdo da pega. O desafio de mostrar um projeto tdo nobre de forma diferente a um publico mais
distraido e conseguir dele aceitacdo e empatia, foi o principal motivo para que o trabalho fosse
desenvolvido. Mostrou também como ¢ importante conhecer as caracteristicas proprias de linguagem
para cada meio publicitario e proporcionou a experiéncia de trabalhar com um cartaz.
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