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Resumo

Desde o seu (recente) surgimento, a Semiodtica ampliou as possibilidades de
analise dos processos comunicacionais. O presente trabalho busca introduzir os
conceitos basicos da Semiotica, sobretudo daquela desenvolvida pelo norte-americano
Charles Peirce, assim como realizar um breve histérico dos estudos em torno da area.
Ao final, visando retificar os conceitos trabalhados, os aplicaremos a um processo
especifico de comunicagdo: a capa do album “Revolver”, o sétimo disco da banda The

Beatles, langado em 1966.
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A Semidtica

Foi ainda no inicio do século XX que surgiram duas ciéncias da linguagem:
enquanto, de um lado, a Linguistica dava seus primeiros passos rumo ao estudo da
linguagem verbal, do outro, a Semiotica iniciava a marcha rumo toda e qualquer forma
de linguagem. Enquanto a convengdo privilegia a lingua* como forma de conhecimento
de primeira ordem, ha infinitas outras linguagens, verbais ou ndo, que também devem
ser consideradas como integrantes de um processo comunicacional (SANTAELLA,
2000, p. 1). Gestos, sons, desenhos, arte — tudo comunica. E toda comunica¢do ¢ um
processo semiotico. Assim, a Semiotica investiga o maior numero de linguagens
possiveis. Se somos, de fato, tdo complexos quanto nossa linguagem, temos aqui um

campo de analise vastissimo.
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Falar de Semiodtica ¢, como o nome supostamente sugere, falar do estudo dos
Signos. E ela a ciéncia geral de todas as linguagens, a cagula das Humanas, cujo
interesse académico foi despertado somente a partir da década de 1950 — o que a
transforma em um campo de matura¢do e assimilagdo consideravelmente recentes.
Defini-la — assim como quase tudo o mais — ¢ também empobrecer aquilo que ela pode
abracar.

A Semidtica nasce em trés lugares diferentes. Temporalmente proxima, mas
espacialmente distante, seu ber¢o encontra-se na URSS’, nos EUA e na Suiga®. Aqui,
nos debrugaremos sob a Semidtica de Charles Peirce (1839-1914) — norte-americano
apaixonado pela Logica, pela Filosofia e pela Ciéncia. Um dos pais da Semidtica, Peirce
usava-a para analisar tudo aquilo que estudava, apoiando-se em uma série de outros
campos cientificos. Para ele, a Semiotica seria uma “Filosofia cientifica da Linguagem”
(SANTAELLA, 2000, p. 4), inserida em um conjunto filos6fico maior e organizado via
uma arquitetura cientifica peculiar também elaborada por ele.

Um verdadeiro “idealista objetivo”, Peirce explorou muito a ideia de triades para
categorizar fenomenos — conceituados como tudo aquilo que aparece a mente, real ou
ndo — e pensamentos. A Fenomenologia, portanto, levantaria elementos e caracteristicas
comuns dos fendmenos, propondo sua andlise em trés niveis — Primeiridade,
Secundidade e Terceiridade’. Foram mais de 30 anos fazendo experimentos empiricos
para que se obtivessem ‘“‘categorias extraidas da andlise logica dos pensamentos”
(SANTAELLA, 2000, p. 6). Segundo Peirce, fenomenos culturais convertem-se em
fendmenos comunicacionais, que veiculam uma linguagem e produzem sentido. O
Homem — da mesma forma que animais ou maquinas — € capaz de transformar sinais em
signos — e o faz o tempo todo, em um processo infinito de compreender, assimilar e
emitir respostas.

Assim, o primeiro dos niveis peirceneanos associa-se a capacidade
contemplativa. Na Primeiridade, deparamo-nos com o consciente presente — e tudo
aquilo que ele inclui. E a consciéncia imediata, debrucada sobre a qualidade em seu
estado puro, ainda privada de nomes ou defini¢des. Indivisivel, ndo-analisavel, in totum

(SANTAELLA, 2000, p. 9). Nao ha uma representagdo, ¢ a simples ordem do sentir: o

3 Nos trabalhos de dois grandes filosofos — A. N. Viesse-lovski e A.A. Potiebnia —, explodindo em plena Russia
revolucionaria (SANTAELLA, 2000, p. 15).

oA partir do curso de Lingiiistica Geral proferido por Saussure na Universidade de Genebra (SANTAELLA, 2000, p.
15).

7 “Peirce era adepto da criagdo de novas palavras para designar significados cientificos

novos.” (SANTAELLA, 2000, p. 6)
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Reino das Possibilidades. Do Acaso. O quase-ser, que caminha inconsciente rumo ao
que ja é — a Secundidade.

Este segundo nivel da analise semiotica preenche-se pela capacidade de
distinguir, discriminar e diferenciar as observagdes. A Secundidade ¢ a factualidade do
existir (SANTAELLA, 2000, p. 10). Sdo os fatos brutos e abruptos. O que ¢. O Reino
do Real. A matéria que encarna a qualidade e leva-nos a um terceiro patamar: o do
pensamento — isto €, a Terceiridade.

Fechando a triade, a Terceiridade, por sua vez, ¢ aquela capaz de conectar as
duas esferas anteriores através da inteligibilidade. E ela o modo como nos posicionamos
no mundo, uma sintese intelectual de representacdes e interpretagdes. Tomando como
pensamento tudo aquilo que media a relagdo fenomeno-consciente, temos na
Terceiridade o campo da percepgdo, que ird enquadrar o particular no geral — é o Reino
das Convengoes.

Do ponto de vista semidtico, temos também que qualquer processo de
comunicacao envolvera trés variaveis: o signo, o objeto ¢ o interpretante. Em um
casamento entre Logica e Semiotica, Peirce classifica como signo tudo aquilo que busca
representar ou substituir — mesmo que falsamente — um objeto. A articulagao de ambos,
quando assimilados por uma mente intérprete — que pode ou ndao ser humana — leva a
geracao de um interpretante. Este, por sua vez, ira refletir o significado buscado pelo
signo — que serd um segundo signo (SANTAELLA, 2000, p. 11). E dai que nasce a
infinidade da comunicagdo: os processos semidticos ndo param justamente porque a
producao de signos nao para. Qualquer significado buscado por eles ira transformar-se
em outros signos que, por sua vez, associar-se-a0 a novos interpretantes.

Aplicando aqui, mais uma vez, a ideia de triade, Peirce também articulou o
conjunto signo-objeto-interpretante as ideias de Primeiridade, Secundidade e
Terceiridade. Assim, em um primeiro momento — o de pureza e contemplacao, incluido
no Reino das Possibilidades —, deparamo-nos com quali-signos, icones € interpretantes
rema. E quando inserimo-nos na esfera da Primeiridade, onde temos tudo aquilo que
pode ser algo, mas que ainda ndo o é. No entanto, uma vez na Secundidade, debrugamo-
nos sobre sin-signos, indices e interpretantes dicentes — & este o nivel do Real, do que
existe aqui e agora: ha uma relagdo fisica com o existente, indicando algo concreto. Por
fim, chegamos ao universo das Leis: na Terceiridade, legi-signos, simbolos e
argumentos incorporam o encaixe do particular no geral, apoiando-se nas convengdes

sociais.
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Abaixo, ha uma tabela que podera facilitar a compreensao do leitor:

Esfera/Relacao Signo em relacido a | Signo em relacdo | Signo em relacio ao
si mesmo ao objeto interpretante

Primeiridade Quali-signo Icone Rema

Secundidade Sin-signo Indice Dicente

Terceiridade Legi-signo Simbolo Argumento

E importante lembrar que, mesmo com essa divisdo aparentemente rigida, signos
€ processos comunicacionais misturam-se o tempo todo e raramente sao encontrados em
seu estado puro. Além disso, cada esfera pressupde a anterior: simbolos sdo habitados
por indices que, por sua vez, sdo repletos de icones, por exemplo. Os limites entre as
trés idades, portanto, ¢ bem voluvel — elas transitam e mudam constantemente,
ganhando e perdendo fronteiras na luta constante pela construcao de sentido.

Uma observagdo curiosa ¢ que um signo jamais podera existir sozinho. Nao
somos capazes de percebé-lo sem relaciona-lo, imediatamente, com algo — seja o objeto
ou o interpretante. Ao falarmos de signos em relagdo a si mesmos, ndo damos nome a
nada. Dessa forma, a ideia de quali-signo torna-se altamente abstrata: sua existéncia ¢
quase que anulada devido ao grau de sua ligacdo com o plano do possivel. Uma vez que
o quali-signo ¢ percebido, ele automaticamente ultrapassa a fronteira da Secundidade e
torna-se um sin-signo, elemento que, por sua vez, englobara icones e indices e € aqui o
ponto em que o processo comunicacional de fato comega. O sin-signo, portanto, torna-
se o possivel que foi percebido pela mente interpretadora.

Analisando com maior atencdo objetos e interpretantes, podemos pensa-los
também enquanto imediatos e dindmicos. Dessa forma, um objeto imediato € aquele
ainda contido no signo, ou seja, 0 modo como o objeto dinamico sera representado
(SANTAELLA, 2000, p. 12-13). E aquilo que pode vir a ganhar representacio, e que o
fara quando chegarmos no nivel do dinamico.

Da mesma forma, o interpretante imediato configura-se como aquilo que o signo
pode produzir em uma mente qualquer. O interpretante dinamico, no entanto, ¢ visto
como aquilo que o signo de fato representa em uma mente especifica. Este, por sua vez,
divide-se também em mais trés niveis — cujos nomes sdo, basicamente, auto-
explicativos: emocional, energético e logico. No caso, o logico seriam os simbolos, as
convengdes, as leis: todas as mentes reagem da mesma forma perante eles.

Ha, ainda, um interpretante final que, no entanto, jamais atingiremos: ndo ha

como chegarmos a um resultado absoluto de um processo de comunicagdo. Uma vez
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que os interpretantes modificam-se continuamente, sua versdo final abrangeria um
futuro — a0 mesmo tempo em que também incluiria o passado e o presente — ao qual ndo
temos acesso. Peirce comeca, portanto, observando de modo direto a forma como as
coisas aparecem a consciéncia. Aqui, tem inicio uma analise minuciosa de todos os
elementos que podem ser percebidos — os signos.

E o que faremos agora.

Analise semiotica

Ao nos depararmos com 0 signo, a primeira coisa que devemos fazer ¢ nos
entregar ao dominio puro do sensivel. Assim, na analise em questdo, temos que a capa
do album e tudo aquilo que ela contém e que pode se percebido pelos sentidos funciona
como um signo. Ela — e o conjunto de seus constituintes — representa um objeto e
produz um interpretante. No nivel da Primeiridade, quando debrugamo-nos sob os
aspectos qualitativos-iconicos, cabe a nds a seguinte pergunta: quais qualidades esse
signo exibe, isto ¢, o que temos diante de nos?

A exuberancia das cores, assim como formas, texturas e dimensdo sdo algumas
das coisas que podem — ou ndo — ser observadas nesse primeiro momento (BORGES;
SANTOS, 2010, p. 4-6). Assim, temos diante de ndés uma combinagdo que,
possivelmente, contém linhas curvas e retas, cujo tracado varia entre fino e grosso e
cujas cores oscilam entre branco, tons de cinza e preto. Observamos o que pode ser uma

séric de imagens sobrepostas em um Unico plano, com uma pequena nocdo de
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profundidade, de textura lisa e com contornos que podem propiciar a separacao das
imagens que a compdem.

No entanto, nomear o puro dominio da qualidade, analisando a referencialidade
dos quali-signos, nos levara a segunda esfera semidtica. A Secundidade, que inclui os
sin-signos e os “aspectos singulares-indiciais” (BORGES; SANTOS, 2010, p. 6-8),
corresponde a realidade particular do signo, refletindo seu contexto existencial. Assim,
podemos observar quatro rostos diferentes, desenhados com destaque na capa,
intercalados com fotografias e desenhos de outras pessoas e rostos. H4 também um
conjunto de oito letras, posicionadas logo abaixo de uma imagem circular.

Originalmente, a capa do disco em vinil foi langada com as dimensdes de 31,5
cm x 31,5 cm e, impressa em papel cartdo. Neste artigo, vocé o vé€ com a dimensdo
exata de 11,83 cm x 11,83 cm de largura, exposto em uma tela ou impresso no papel de
sua escolha. As cores, por sua vez, intercalam-se entre tons ora chapados, ora
decompostos, de branco, cinza e preto. Quanto a distribuicdo das formas, elas
concentram-se na parte central do disco, que contém uma maior intensidade de massa
grafica.

Por fim, na terceira esfera — a da Terceiridade, que inclui os aspectos simbolicos
e de lei —, deparamo-nos com os legi-signos. E o momento em que encaixamos o
particular no geral, isto ¢, debrugamo-nos sobre as convengdes. No caso em questdo,
temos que os quatro personagens principais retratados na capa correspondem a desenhos
e fotos dos integrantes dos Beatles, isto ¢, Paul McCartney (parte superior esquerda),
Ringo Starr (parte inferior esquerda), John Lennon (parte superior direita) e George
Harrison (parte inferior direita). A propria imagem ¢ uma ilustracdo de um disco
especifico da banda The Beatles (“Revolver”), inserido no universo de todas as capas de
disco — que também inclui aquelas do género rock psicodélico-experimental e, mais
especificamente, as demais capas do grupo em questio®.

No campo dos objetos, por sua vez, nos depararemos com icones — objetos
possiveis —, indices — objetos existentes —, e simbolos — a convencao. Além disso, temos
também o que chamamos de objeto imediato e objeto dindmico. O grau de
sugestividade da relagcdo signo-objeto diminui a medida que a relagdo entre ambos

evolui da primeira a terceira categorias, passando pela segunda.

8 E importante frisar a dificuldade de separarmos os elementos comunicacionais. Ao analisar signos, objetos e
interpretantes isoladamente sujeitamo-nos ao risco de reduzir os significados que estes contém.
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Uma vez que o objeto corresponde aquilo que o signo procura representar,
independente de consegui-lo ou ndo, deparamo-nos com a seguinte questdo: o que ¢ o
qué? Se no campo do iconico temos tudo o que € sugestivo e possivel, na esfera indicial
teremos duas dimensdes: a indexicalidade interna e a indexicalidade externa
(SANTAELLA, 2004, p. 5). A primeira delas ocupa-se da relagdo interna dos
elementos, isto ¢, como sua respectiva articulacdo faz com que todos, juntos, estejam
imbuidos de sentido. Assim, temos que os olhos, narizes, cabelo, bocas e ouvidos das
quatro imagens centrais, por exemplo, indicam rostos. O mesmo acontece com as
demais figuras: elementos comuns ao corpo humano indicam que ali temos pessoas e
caras, sejam elas desenhos ou fotografias’.

A indexicalidade externa, no entanto, esbarra do repertorio externo a obra. Como
elementos a parte dela permitem que a mente interpretadora relacione signos e objetos,
isto €, qual ¢ o poder indicativo das imagens? A disposicao abstrata dos rostos e corpos,
assim como a repeticao das quatro pessoas principais nos desenhos e fotografias, por
exemplo, demonstra tratar-se de uma montagem abstrata — e ndo de uma imagem fiel ao
real.

Os simbolos, por sua vez, situados na Terceiridade, esfera do cultural e do
pictorico, e referem-se ao objeto em virtude de uma lei ou convengdo. Aqui, adentramos
o universo dos albuns de rock psicodélicos e alternativos da década de 1960, que,
inclusive, inclui os demais 4lbuns previamente lancados pelos Beatles. O que permite
que a mente intérprete relacione a obra aquilo que ela representa? Aqueles com
repertério adequado, reconhecerdo que a capa representa os membros do grupo em um
momento especifico de sua carreira: 1966. Da mesma forma, a palavra inglesa
“Revolver”, simboliza o ato de “revolver, remexer, mudar”. Além disso, ela refere-se ao
nome do préprio album, que contém a imagem e o nome discretos de Klaus Voormann
— ilustrador do 4lbum e amigo do grupo — em meio ao cabelo de Harrison.

Assim, se em um primeiro momento temos um objeto imediato ainda bastante
abstrato e ligado ao universo das possibilidades, em uma andlise mais a fundo
perceberemos que o signo em questdo — a capa do album — busca representar ndo sé as
14 musicas que compdem o disco como também transmitir o momento pela qual a

banda passava, assim como o contexto em que ela se inseria.

9 ~ 3 . ~ . . .

® Desenhos e fotos sdo indices uma vez que estabelecem uma relagio existencial com seu objeto. A fotografia, no
entanto, ao ser produto de uma impressao luminosa propiciada pelo proprio objeto fortalece-se ainda mais enquanto
marca indicial.
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O psicodelismo e experimentalismo da capa do album, por exemplo, relacionam-
se a0 momento em que a banda passava. As musicas refletem a experiéncia dos Beatles
com as drogas e festas — a banda, ja consagrada na época, tinha uma agenda mais leve,
realizando menos shows e trabalhos —, assim como seu contato com a musica oriental —
sobretudo George Harrison, que, ineditamente, compds 3 das 14 cangdes do disco. A
diversidade musical ¢ evidente, criando um conjunto de can¢des que demonstram a
criatividade e maturidade do grupo que, no futuro, anunciaria os proximos passos do
rock. O contexto em que o fendmeno comunicacional ocorre — assim como o repertdrio
do observador — ¢ indissocidvel de toda a sua andlise, permeando-a em todas as suas
etapas e modificando-a continuamente a medida que ele também se transforma o tempo
todo.

Agora, resta uma questdo: quais efeitos esse signo produz? Aqui, adentramos no
universo dos interpretantes, subdivididos na esfera do imediato e do dindmico — que
englobard os interpretantes emocional, energético, 1dgico e, supostamente, final. O
interpretante imediato € abstrato: ele ndo existe. Nele, temos aquilo que o signo poderia,
potencialmente, significar sem, no entanto, fazé-lo. Lidamos apenas com possibilidades
— especulacdes sobre o interpretante dinamico.

O interpretante dinamico, por sua vez, nos levara, primeiro, ao campo do
emocional. Quais sentimentos o signo ¢ capaz de despertar na mente intérprete?
Hesitagdo, alegria visual, confusdao? Os efeitos dependerdo de quais signos a mente
intérprete for capaz de reconhecer e a quais objetos seu repertdrio permitira que ela os
relacione. A capa de “Revolver”, ao inserir-se no contexto do psicodelismo e
experimentalismo, prima pela sugestividade. Seu grau de abstracdo faz com que ela
produza um efeito confuso e, em parte, perturbador, na mente interpretante, dificultando
a producdo de um sentido claro.

Avancando rumo ao campo energético, por sua vez, devemos nos perguntar qual
serd a atitude do observador diante da obra. Ele sabera que o desenho representa um
disco? Note, por exemplo, que ndo hd o nome da banda na capa. Além disso, ele terd
vontade de ouvir e/ou comprar o album? Provavelmente, foi este o efeito buscado por
aqueles que elaboraram a capa de “Revolver”: chamar a atengdo do publico a0 mesmo
tempo em que as ideias do grupo e de seu trabalho fossem transmitidas.

Do ponto de vista légico, por sua vez, teremos os habitos associativos. E quando
encaixaremos de forma mais profunda e consistente particularidades em categorias

gerais, atingindo a parte mais complexa de todo o processo comunicacional. Associar a
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imagem ao album dos Beatles, assim como ao conjunto de cangdes que ele contém e o
momento da banda que ele representa, articula-la ao seu universo musical e
sociocultural, relacionando-a aos demais discos de rock psicodélico e experimental do
periodo e ao posterior desenvolvimento do género — e do proprio grupo, que ainda
langaria o “White Album” em 1968 - levard a uma compreensdo mais ampla do
processo comunicacional em questao.

E importante notar o quio importante é o papel desempenhado pelo repertorio
pessoal de cada mente interpretadora. Quanto maior o repertorio, mais signos serao
apreendidos e mais complexo serd o processo semidtico. Observadores cujo
conhecimento for reduzido, potencialmente, permanecerdo, por exemplo, no nivel do
emocional e/ou energético, reconhecendo apenas um compilado de imagens e
fotografias em preto e branco, sobrepostas em torno de um contorno quadrado. Apesar
do processo ndo ser propriamente subjetivo, o percurso trilhado pelo intérprete ao longo

deste ¢ peculiar e articulado aquilo que este pode oferecer.
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