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RESUMO

As interfaces entre Comunicagdo e Educacdo sdo amplas e debatidas hd anos. Entre as
possibilidades possiveis de atuacdo esta a Educacdo para os Meios, que se encontra
dentro de um conceito maior denominado Educomunicacdo. Diante do alcance da midia
e do complexo lugar em que ela se localiza diante da organizacgdo social atual, pensar
essas duas areas em didlogo oferece um interessante campo de estudo e de acdo. Este
artigo vai explanar o caminho percorrido pela juncdo desses campos — com énfase na
Educagdo para os Meios — e 0 que existe de forma concreta na inser¢édo dos meios de
comunicacdo em ambientes educacionais.

PALAVRAS-CHAVE: Educomunicacdo; Comunicacdo e Educacdo; Educacédo para 0s
meios.

INTRODUCAO

Falar nos meios de comunicacao tem como pressuposto a circulacdo publica de formas
simbdlicas, isto €, a capacidade da midia de construir fatos a partir da enunciacgdo, de
fazer com que os interlocutores enxerguem, acreditem, transformem ou confirmem suas
visdes de mundo e, com isso, suas formas de agir sobre o préprio mundo (BOURDIEU,
2000). A relacdo entre midia - compreendida como o conjunto de instituicdes dotadas de
tecnologias especificas para a realizacdo do processo de comunicacdo entre 0s seres
humanos (LIMA, 2006) - e poder torna-se mais evidente a medida que os meios de
comunicacdo de massa se consolidam como espacos legitimos de obtencdo de
informacdo na sociedade moderna, constituindo-se como importantes elementos para a
formagéo do senso comum (BOURDIEU, 2000).

Porém, como lembra Heloisa Penteado (1991), a extensdo da influéncia dos meios de

comunicacgdo ndo se da somente pelo que é dito, mas fundamentalmente pelo que ndo é
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dito. Como forma de manutencgdo de seu prdprio poder, esses meios deixam de levantar
questBes essenciais, reforcando esteredtipos e mantendo o status quo. Compreender tais
paradoxos requer enxergar a midia ndo de forma isolada, mas sim como parte
estruturante do emaranhado de fios que, perpassando também os campos politico e

cultural, d&o origem e sustentagdo a um complexo tecido social.

Analisando-se especificamente o cendrio brasileiro é possivel perceber que ele constitui-
se por uma midia centralizada no poder de poucos grupos e poucas empresas e, ainda,
com uma formacdo essencialmente a base de monopdlios e oligopdlios, com uma
regulamentacdo fragil no que se refere a politicas publicas sobre comunica¢do. Como
lembra Lima (2006), historicamente o setor da midia tem uma regulacéo que incentiva o
desenvolvimento da radiodifuséo privada e comercial. Lima (2006, p. 60) lembra ainda
que “o setor permanece regido por um codigo do inicio da década de 1960 (Lei n°® 4.117

de 27/08/1962), totalmente desatualizado.

Justamente em funcdo da influéncia que os veiculos de comunicacdo exercem sobre a
construcdo das referéncias e representacfes do real na sociedade, e da premissa de que a
comunicacdo é um direito humano fundamental, surge a necessidade de uma discussdo
sobre 0 modo como o processo comunicacional é construido. Sendo assim,
compreendendo a escola como um ambiente privilegiado na formacdo do individuo
enquanto cidaddo e ser social, vé-se nela um lugar propicio para a efetivacdo da
proposta de Educacdo para os Meios.
A relacdo entre comunicacdo e educacdo se faz necessaria diante de
uma realidade que tem se transformado rapida e profundamente,
obrigando o educador a, ndo s6 acompanhar de perto a implantacdo
das tecnologias de comunicacdo nas escolas, mas de entender esse

processo em toda sua dimensdo que penetra varios campos de poder:
politico, econémico e social (KUNSCH, 1986, p.100).

Acreditando na necessidade de se discutir os contetdos midiaticos junto a adolescentes -
em pleno processo de formacdo — e no potencial transformador da escola, o grupo de
pesquisa e acdo Observatério da Midia: direitos humanos, politicas, sistemas e
transparéncia, da Ufes, elaborou, em 2013, um projeto de extensdo piloto de Educacao
para 0s Meios em escolas. O projeto, realizado com turmas do sétimo e oitavo ano do
Ensino Fundamental da E.M.E.F. Escola Experimental, localizada no campus da Ufes,
foi intitulado “Comunicaé”. Desta iniciativa surgiu a possibilidade de realizagdo de um

Trabalho de Conclusdo de Curso — do qual este artigo origina-se -, que aliasse pesquisas
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bibliogréficas relacionadas ao tema a experiéncia pratica. Neste artigo, buscou-se focar
na definicdo do conceito de Educagdo para os Meios e em seus desdobramentos, além
da andlise de experiéncias em nivel mundial em torno do tema, que ddo sustentacéo as

possibilidades concretas de inter-relacdo entre Comunicagéo e Educacao.

EDUCOMUNICACAO: DA ANALISE CRITICA AO USO CRIATIVO DOS
MEIOS

Segundo Messias (2011), na América Latina, o cruzamento de préaticas da Comunicagdo
Social e da Educacdo surge a partir da metade do século XX, coincidindo com um
movimento politico e intelectual que visava a distinguir o continente por sua identidade
artistica e cultural. Gémez (1994) completa este raciocinio quando afirma que ja na
década de 1970 os modelos norte-americanos de analise da comunicacdo comecam a
perder vigor na América Latina, cujos tedricos passavam a se preocupar mais com a
dependéncia cultural e os mecanismos de dominacdo que irrompiam sobre a cultura

genuinamente latino-americana.

Dentro desse contexto, surgem, a partir de 1970, em oposicdo as ideologias
desenvolvimentistas, concepc¢des de um modelo de comunicagdo que representasse as
diferengas. Tais ideais foram alicercados por intelectuais de paises da América Latina —
a exemplo de Paulo Freire — cujo ideal historico, marca do pensamento académico do
continente, é a busca pelo resgate da funcdo social da comunicacdo numa perspectiva de
fortalecimento da cidadania, da democracia e da liberdade de expressdo. Muitas das
primeiras iniciativas no campo da educacdo para a recepcdo critica dos meios foram
amparadas por movimentos cristdos e educadores catélicos, que assumiram a educacéo
para 0s meios como uma de suas metas (GOMEZ, 1994). Desde entdo, conforme afirma
Soares (1995), a Educacdo para os Meios passou a ser um campo de trabalho
experimental para Organizagbes N&o Governamentais (ONGs) no contexto do
movimento denominado “educagdo popular”, “comunicacdo alternativa”, e

“comunicagao popular e alternativa”.

De acordo com Soares (2011), o termo Educomunicagdo comega a ser referendado por
muitos gestores educacionais e pela Organizacdo das NagOes Unidas para a Educacéo,
Ciéncia e Cultura (Unesco) a partir dos anos 1980, embora servisse apenas para
designar o mesmo tipo de praticas difundidas na Europa, conhecidas como Media

Education. Com o desenvolvimento de metodologias e de abordagens préprias para a
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prética da Educacdo para os Meios ao longo da década de 1990, nlcleos de extensdo de
universidades e Organizacfes N&o Governamentais passaram a compreender que o
exercicio de producdo da comunicacdo, de forma participativa e democrética,
apresentava-se como um diferencial diante das experiéncias internacionais, voltadas
exclusivamente para praticas de leitura critica dos meios. Dessa forma, o termo
Educomunicacdo passou a ser utilizado para assinalar este diferencial. (SOARES,
2011). Um dos maiores difusores do termo foi 0 Ndcleo de Comunicacdo e Educacéo da
Universidade de Sdo Paulo (NCE/USP), que, a partir de 1999, passou a utiliza-lo de

forma corrente em suas publicacdes.

E preciso ressaltar, que o conceito de Educomunicagio, como alerta Soares (2000), vai
além da modernizacdo de praticas de ensino, da incorporacdo de novos equipamentos
tecnoldgicos e da adequacdo das mensagens da escola aos meios de comunicagao.
Trata-se de uma concepc¢do de ensino que prima pela participacdo e pela socializagdo
entre educadores e educandos, na busca pela construcdo de um saber de acdo e de
reflexdo. Para Soares (2011), a Educomunicagdo ndo se caracteriza como uma acao
isolada. Ela é essencialmente praxis social, dando origem a um paradigma orientador da
gestdo de acOes em sociedade e apresentando-se, por isso mesmo, como um potencial
caminho para a renovacdo das praticas sociais, a fim de ampliar as condicdes de
expressdo de todos, em especial de criancas e jovens. Por isso, deve estar também
inserida no plano pedagdgico das escolas, envolvendo professores, alunos e a
comunidade em torno das instituicdes. Sendo assim, é fornecer aos jovens uma
educacdo que faca sentido para eles e que os envolva no fazer educativo, estimulando
uma adequada formacéo para o seu relacionamento (formas de recepcao, interpretacéo e
resposta) com os contetdos que lhes sdo transmitidos pelos meios de comunicacdo
(SOARES, 2011).
Nesse contexto, a questdo da relagdo entre o ensino, a juventude e o
mundo da comunicacdo encontra-se no centro deste processo
formativo, por natureza transformador, bem como no centro dos
sonhos dele decorrentes, entre os quais 0 pleno acesso das novas
geracbes a0 mundo da comunicacéo e de suas tecnologias, colocado a

servigo do bem comum e da prética da cidadania (SOARES, 2011, p.
15).

Segundo Soares (2011) todas as formas de relacionamento com regras determinadas e
rigorosamente seguidas ddo origem a um tipo especifico de ecossistema comunicativo.

Nesse sentido, a Educomunicacdo, encarada com uma maneira propria de
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relacionamento, é responsavel por fazer com que as normas que regem o cotidiano das
instituicdes tenham como premissa a busca pelo didlogo como método de ensino,
aprendizagem e convivio. Trata-se, portanto, de um projeto educativo que tem como
ponto chave o interesse pela qualidade de relacionamentos, aliada a busca por resultados
"estabelecidos a partir de uma proposta comunicativa negociada no ambito da
comunidade educativa" (SOARES, 2011, p.45).

Nesse contexto, emerge também a figura do Educomunicador, visto como um
profissional articulador, que ocupa um papel de lideranca no processo de convergéncia
entre as ciéncias da Comunicacdo e da Educacdo. Para Jacquinot (1998), o
Educomunicador ndo é um professor encarregado de ensinar educacdo para 0s meios,
ele é algo muito maior, o professor do seculo XXI, que integra a diversidade de meio
existente em suas praticas pedagogicas. Em um momento em que um dos desafios
educacionais é conseguir equilibrar os modos tradicionais com as necessidades de
apropriacdo desse novo mundo, o Educomunicador possui papel fundamental.
Jacquinot afirma que essa apropriacdo de conhecimento e da cultura da midia precisa
existir para que a educagdo se coloque como promotora, a0 mesmo tempo, do espirito

critico do cidaddo e da capacidade de anlise do educando.

Assim, o Educomunicador é alguém que é consciente que uma educacgdo “de massa” e
“multicultural” estd além dos conhecimentos adquiridos na escola; que ndo desvaloriza
a cultura midiatica, mas se apropria dela; que percebe a riqueza dos meios pelo
discernimento de escolher os contelidos mais relevantes, assim como em seu poder de
representacdo de mundo, que cria essa necessidade de analisar e comparar 0 que esta la
com o que esta no mundo; que esta ciente de que uma emissdo ndao ¢ um ato “passivo”,
mas que mobiliza “micro-saberes” acumulados, que o professor pode ajudar o aluno a
colocar em relagdo, para que se construa conhecimento e que se dé sentido ao mundo;
que sabe que ele introduz os meios como objeto de estudo para ensinar aos alunos a
entenderem os discursos e 0s campos de poder e ndo para tornar os estudantes
profissionais da comunicacéo (JACQUINHOT, 1998).
Numa palavra, o educomunicador reconhece que ndo ha mais
monopo6lio da transmissdo de conhecimento, e que ndo € s6 o
professor que tem o direito da palavra. Os professores que
introduziram 0s meios na escola, a imprensa, a televisdo, puderam

perceber que isso provoca mudancgas profundas nos objetivos e nos
métodos de ensino (JACQUINOT, 1998, p.11).
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Schaun (2001) oferece alguns apontamentos que podem sugerir uma maneira de levar
essa questdo. A autora lembra o | Forum Nacional sobre Midia e Educacdo —
Perspectivas para a qualidade da Informacdo — promovido em S&o Paulo, em
novembro de 1999, pelo Ministério da Educacdo, o Conselho Nacional de Secretarios de
Educacdo, a Unesco, o Instituto Ayrton Senna e a Agéncia Nacional de Direitos da
Infancia — ANDI. Nesse evento, algumas questdes importantes foram ressaltadas e déo
um norte de como poderia ser feito esse processo de formacdo dos Educomunicadores.
Um desses pontos discorre sobre a flexibilizagdo dos curriculos de Comunicacéo, para
que tenham conhecimentos e préticas da area educacional; além disso, 0 incentivo a
formacédo permanente dos profissionais de Comunicacao e Educacéo através de a¢ao nas
universidades. Sugere-se ainda que os cursos de Comunicacdo e Educacdo criem um
curriculo basico, em conjunto, a ser ministrado no final de cada ano, para os formandos
das duas areas, com informacdes sobre a inter-relacdo entre Midia e Educagdo. Schaun
reforca que, o fato de essas questfes terem sido aceitas, aponta para uma transformacao
do ambito do curriculo, que exige também um esforco das universidades de

Comunicacéo e Educacdo para acolher esse novo profissional (SCHAUN, 2001).

No entanto, a formacdo em Educomunicacdo em nivel superior no Brasil é recente e
estd disponivel apenas em dois estados: na Universidade de Sdo Paulo (USP), que
oferece 0 curso de Licenciatura em Educomunicacdo desde 2011 e o Mestrado em
Ciéncias Sociais da Comunicagdo, da Escola de Comunicacdo e Artes (ECA); e na
Universidade Federal de Campina Grande (UFCG), que implantou o Bacharelado em
Educomunicacdo em 2010. Além destes, existem somente os cursos de formacao
oferecidos por Organizagdes Ndo Governamentais (ANJOS, SOUSA e DANTAS,
2012).

EDUCACAO PARA OS MEIOS: UMA DAS FACES DA EDUCOMUNICAC}AO

Explicitada toda a amplitude que o conceito de Educomunicacdo suporta, este topico
sera para compreender a vertente dentro dessa relagdo entre Comunicacdo e Educacao a
qual este trabalho oferece mais énfase a Educagdo para os Meios, linha que também
possui outras denominacdes, tais como: alfabetizagdo midiatica, educacdo miditica,

educacion a los médios, media literacy, media education, information literacy.

Importante frisar que existe uma preocupacgéo cada vez maior com relacdo ao tema, que

se explica pela potencializagdo do desenvolvimento da midia e pela maneira como a



Intercom — Sociedade Brasileira de Estudos Interdisciplinares da Comunicagao
XIX Congresso de Ciéncias da Comunicagdo na Regido Sudeste — Vila Velha - ES—22 a 24/05/2014

sociedade se configura na atualidade. Em decorréncia dessa preocupacdo, Terrero
(2011) lembra que para satisfazer esta necessidade, nos ultimos trinta anos, tém
aparecido uma grande variedade de enfoques teoricos, com objetivos e metodologias
especificos. O autor resgata que, em principio, a principal preocupacéo era defender a
audiéncia do poder dos meios, que se supunham onipresentes. Lopes (2011) reforca que
no inicio da concepc¢do da linha de Educacdo para os Meios, 0 pensamento tinha forca
mais na dendncia do que na pedagogia, pois foi herdeira dos estudos criticos da década

de 1970 — desenvolvidos, principalmente, pela Escola de Frankfurt.

Mas, no decorrer de 1980, a Educacdo para os Meios mudou o seu foco para
experiéncias educativas com receptores, através de varias instituicdes sociais, tais como
familia, escola, bairro. Como define Figaro (2011, p.91): “Estudos de recepgdo propdem
uma abordagem diferenciada dos meios de comunicagdo, vendo-0s como processo de
interacdo social”. Dessa forma, vé-se essa relacdo que existe entre os meios de
comunicacdo e o0s seres humanos de maneira complexa, saindo de posicdes
maniqueistas entre “pessoas alienadas” e “midia manipuladora”. Assim, pensa-se em
fazer critica como uma forma de desnaturalizar, descontruir e tornar conhecido uma
série de discursos e codigos que circundam a realidade midiatica.
[...] A experiéncia: essa ¢ a maior qualificacdo que se pode ter para
estar antenado ou apto a leitura dos diferentes discursos que sdo
construidos, as distintas formas, maneiras, de se editar a realidade.
Sem pensar a comunicagdo como processo de inter-relacdo, ndo se
pode entender o que se passa na atualidade; principalmente, devido a
velocidade com que chegam todos os simbolos que circulam na

sociedade, para atuar e/ou transformar a realidade (FIGARO, 2011,
p.94).

Para Merowitz (2011), muito mais do que simplesmente estar atualizado sobre as
noticias, deve existir o entendimento de como elas sdo construidas, envolvendo os
fatores politicos, econdémicos e institucionais limitadores que podem fazer certas formas
de noticias terem maior dominio sobre outras. Neste processo, ele salienta a importancia
de conhecer a gramatica da midia, que devera conter desde esse entendimento dos
elementos, até a compreenséo dos tipos de meios de comunicacéo e de seu lugar dentro

da sociedade.

OS DESAFIOS PARA IMPLEMENTACAO DA EDUCAGCAO PARA OS MEIOS
Bévort e Belloni (2009) estabelecem algumas barreiras que, de forma geral, sdo

responsaveis por dificultar a consolidacdo da Educacdo para os Meios como um novo
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campo teorico-pratico. Entre eles estdo a pouca importancia quanto a formacdo inicial e
continuada de profissionais da educagéo; a auséncia de preocupagdo com a formacgéo
das novas geracOes para 0 uso critico e consciente das Tecnologias de Informacdo e
Comunicacdo (TICs); confusbes conceituais, praticas inadequadas e utilizacdo de
“receitas prontas” nas salas de aula; a integragdo de cardter apenas instrumental das
TICs as escolas, sem que haja uma reflexdo em torno das mensagens e dos contextos de
producdo e, por fim, a indefinicdo de politicas publicas e a consequente insuficiéncia de
recursos para acgbes e pesquisas. E sobre este ultimo ponto que vai tratar

especificamente neste topico.

Siqueira e Canela (2012) sintetizam as habilidades de literacia midiatica em trés
capacidades basicas: saber acessar mensagens, saber avaliar o seu contetdo e saber
produzir contetdos em diferentes plataformas utilizando diversos tipos de linguagem.
Para eles, a presenca das relacdes de poder na producdo de conteudos da comunicacao
midiatica € um dos principais aspectos que levam a necessidade da difusdo de préaticas
relativas a Educagdo para os Meios. Uma das principais formas de promover tais
praticas € o estabelecimento de politicas de regulacdo, conforme as regras de um Estado

democratico de direito:

Politicas desse tipo objetivam criar mecanismos de regulacdo
independentes do governo ou de pressGes corporativas, fomentar o
desenvolvimento de sistema de midia publicos, comerciais e
comunitarios, e conferir aos usuarios poderes para fazer o uso critico e
autbnomo dos meios de comunicacdo, bem como exercer a defesa
qualificada da liberdade de expressdo como elemento central para o
desenvolvimento de democracias. Este ultimo aspecto — o do
“empoderamento do publico” — compde a base das a¢des de educagao
para midia (SIQUEIRA e CANELA, 2012, p. 14).

Colocar tal proposta em préatica exige o envolvimento das esferas publicas federal,
estatal e local, além da colaboracédo da esfera privada e da sociedade civil organizada a
fim de, entre outras medidas, baratear os equipamentos; prover redes e outros servicos
de acesso com custos compativeis a renda per capta dos diversos segmentos da
populacdo; promover a educagdo para operar sistemas tecnoldgicos; criar mecanismos
de protecdo de grupos vulneraveis e criar mecanismos para a autorregulacdo
(SIQUEIRA e CANELA, 2012).

Pode-se observar que a proposta de Siqueira e Canela ndo diz respeito somente a

promogdo da Educacdo para os Meios, mas também a regulacdo dos meios de
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comunica¢do e a sua democratizacdo de forma generalizada, contribuindo para a
formacdo de um ecossistema midiatico ancorado na liberdade de expressdo, conforme

prevé o Estado democratico.

Considerando as especificidades historicas, politicas e culturais do Brasil — que se
desdobraram na criacdo de um sistema de radiodifusdo concentrado nas méos de poucos
grupos - e as mudangas provocadas pelas inovagdes tecnoldgicas, que forcam uma nova
organizacdo regulatoria, Siqueira (2007) acredita ser conveniente pensar-se em um
sistema nacional de politicas publicas voltadas para a Educagéo para os Meios. A autora
sugere que tal promocdo deve assentar-se em trés principios de acdo: o levantamento
constante de dados acerca do perfil de acesso, de uso e de compreensdo que 0s
brasileiros possuem sobre o papel e funcionamento do radio, da TV e da Internet; a
promocdo de acBes culturais e educativas dentro e fora do sistema formal de educacéo, a
fim de melhorar o uso e a compreensdao do funcionamento das midias; a oferta de
oportunidades de acesso as tecnologias, tanto para recep¢do quanto para producdo de
contetdos (SIQUEIRA, 2007).
Agindo nessas trés frentes, o governo nédo enfrenta diretamente a ira
das elites detentoras dos canais [...] mas cria condi¢Bes objetivas para
melhorar a compreensdo publica sobre as responsabilidades dos meios
de comunicacdo eletrénicos. No médio prazo, pode-se criar uma base

conceitual solida para enfrentar publicamente a regulamentacdo
republicana dos canais de TV e radio (SIQUEIRA, 2007, p. 88).

O pensamento de Siqueira leva a percep¢do de que a promoc¢do da Educacdo para 0s
Meios através de politicas de incentivo, na medida em que estimula a conscientizacao
dos cidaddos em relacdo ao papel politico, econdmico e cultural exercido socialmente
pelos meios de comunicacdo, representa também uma possibilidade de ruptura com o
historico de concentragdo midiatica que acompanha a trajetdria do Brasil desde o século
XX, democratizando 0 acesso aos meios e fomentando um comportamento protagonista
por parte da populacdo. Ainda assim, trata-se de um longo caminho a ser percorrido,
visto que, como aponta Siqueira, é preciso, entre outras dificuldades, driblar as pressdes
impostas ao Estado pelas elites midiaticas, cujos interesses vao de encontro ao ideal

emancipatério da Educacéo para os Meios.

EDUCACAO PARA OS MEIOS: EXPERIENCIA CANADA E INGLATERRA

De acordo com Bévort e Belloni (2009), a fase pioneira dos estudos relativos a
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Educacéo para os Meios — sob a nomenclatura de Media Education e Media Literacy —
ocorreu entre os anos de 1950 e 1960, na Europa, nos Estados Unidos e no Canada,
inicialmente debrucando-se sobre os aspectos politicos e ideoldgicos decorrentes da
crescente importancia adquirida pelos meios de comunicacdo na vida cotidiana da
sociedade no que se referia, principalmente, a informacdes sobre atualidade e politica.
Com o tempo, outros aspectos midiaticos, como ficcdo e entretenimento, ao revelarem
sua eficacia comunicacional, passaram a integrar tal preocupacdo. A medida que os
meios evoluiram e se mundializaram, a publicidade comercial se expandiu e as
tecnologias avancaram, os estudos foram adquirindo novos contornos, com énfase na
necessidade de uma leitura critica dos meios de comunicacdo para a formacdo de
criancas e adolescentes que crescem em contato com uma cultura midiatica de massa.
Os estudos e iniciativas promovidos por entidades reguladoras foram, aos poucos,
abrindo um leque para se pensar na Educacdo para os Meios para além de uma
abordagem estritamente negativa e protetora dos menores, que era 0 modo como se

configuravam inicialmente (PINTO et al, 2011).

Entre as instituicbes mais relevantes e produtivas em nivel tedrico e pratico no que se
refere a insercdo da Educacdo para os Meios ao ensino formal, destacam-se o British
Film Institute, no Reino Unido, e a Ontario Association for Media Literacy, no Canada
— esta ultima, fundada em 1978, reclama ser a mais antiga associacdo do género
(LOPES, 2011). Ambas as instituicGes foram responsaveis pela elaboracdo de propostas
para o estudo e aplicacdo da Educacdo para 0os Meios com énfase em uma abordagem
pedagdgico-didatica, numa perspectiva de desenvolvimento curricular nesta area. Tais
modelos tiveram eco e influenciaram iniciativas em todo o mundo (PINTO et al, 2011).

A seguir demostraremos um pouco 0 que essas propostas preveem.

O Curriculum Statements, publicado em 1989 e em 1991 pelo British Film Institute foi
um modelo criado com base em duas décadas de trabalho de desenvolvimento curricular
no Reino Unido, tendo sido aplicado, ainda que com adaptagdes, em muitos paises
(PINTO et al, 2011). Os eixos centrais a que ela se propde a trabalhar para discutir
Educacao para os Meios sdo: 1) institui¢des, cuja questdo central ¢ “quem comunica e
por qué?”, que se refere a aspectos como a natureza das empresas midiaticas, quadro
econdmico e social em que se inserem e os diferentes papeis no processo de produgédo
de conteudos; 2) Categorias, cuja questao central ¢ “de que tipo de texto se trata?” que

visa a discutir sobre a natureza dos diferentes meios de comunicagdo e suas
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especificidades, formas e géneros textuais, relagcdo entre categorizagdo e compreenséo e
anélise comparativa dos meios em seu conjunto; 3) Tecnologias, cuja questdo central é
“como ¢ produzido?”, ou seja, quais os tipos de tecnologia e sua influéncia na produgao
de significados e qual a relacédo entre tecnologias, capital e propriedade; 4) Linguagens,
cuja questdo central ¢ “como sabemos o que significa?”, referente & analise de modos de
producdo de sentido, como o uso de cortes e flash backs para a construcdo da percepcao
de tempo, além dos diferentes codigos utilizados e as partes que compdem o texto, tais
como organizacdo sequencial e estrutura narrativa; 5) Representagdes, que gira em torno
de “como ¢ retratado um determinado assunto?”, que engloba a analise da rela¢do entre
os contetdos mididticos e a realidade social, o estudo de esteredtipos e suas
consequéncias, e de realidades pouco representadas ou abordadas; 6) Audiéncias, cuja
questdo fundamental € “quem recebe o texto e que tipo de significado lhe atribui?”, que
inclui a analise de disparidades de acesso aos meios de comunicac¢do, influéncias de
consumo por parte dos meios, tipos de intera¢cdes com os contetdos e com os diferentes
meios de comunicacao e a relacdo entre o uso desses meios e as praticas sociais (PINTO
etal, 2011).

Do Canada advém a Resource Guide for Media Literacy, desenvolvida pela Ontario
Association for Media Literacy, em 1989, que concebe a Educacéo para 0s Meios como
0 processo de compreensdo e utilizacdo dos meios de comunicacdo a fim de que os
estudantes desenvolvam sua capacidade critica diante deles. A proposta se organiza em
torno de oito questdes-chave: 1) todos os meios sdo uma construcéo, isto €, os meios de
comunicacdo sdo o resultado de complexas decisdes e fatores determinantes,
apresentando versdes da realidade. Sendo assim, o papel da Educacdo para os Meios
seria desconstruir tais construgdes, mostrando como séo feitas; 2) 0s meios constroem a
realidade, referente a influéncia dos meios de comunicacgéo sobre a percep¢do de mundo
dos individuos; 3) a audiéncia interpreta o significado dos meios, isto €, de acordo com
fatores individuais, o publico negocia os sentidos apresentados pelos meios de
comunicacdo, fazendo com que as mensagens sejam apropriadas de diferentes modos,
dependendo dos varios contextos sociais, familiares e culturais das audiéncias; 4) os
meios tém interesses comerciais, que enfatizam o modo como a busca pelo lucro por
parte das empresas de comunicacdo pode influenciar na elaboracao e na abordagem dos
conteudos midiaticos, sendo, portanto, finalidade da Educacéo para os Meios desvelar

tais relacOes, discutindo, por exemplo, questdes como a propriedade e o controle dos
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veiculos de comunicagdo; 5) os meios contém mensagens de valor ideoldgico e de
valores, que se refere a proclamacao de valores e estilos de vida por parte dos meios de
comunicacgdo, que transmitem a todo momento mensagens ideoldgicas sobre questdes
como qualidade de vida, consumismo, o papel social de homens e mulheres, o
patriotismo, etc.; 6) os meios tém implicagcBes sociais e politicas, que culminam na
grande influéncia politica exercida pelos meios de comunicacdo, ajudando a definir,
inclusive, lideres de governo, e pautando o cotidiano da populacdo em diferentes
aspectos da vida social; 7) a forma e o contetudo estdo intimamente relacionados, ou
seja, as caracteristicas das mensagens sdo condicionadas pela natureza dos meios de
comunicacdo em que séo veiculadas, e 8) cada meio possui uma forma estética Unica,
fato que se relaciona diretamente com a questdo levantada pelo conceito de nimero 7
(PINTO et al, 2011).

CONCLUSAO

Guareschi e Biz (2005, p.13) citam Hebert de Souza, Betinho, quando ele diz “o
termdmetro que mede a democracia numa sociedade € o mesmo que mede a
participagdo dos cidaddos na comunicagdo”. Isso parece bem coerente e latente de ser
refletido considerando o modo como o mundo se configura hoje. Em uma sociedade
cada vez mais midiatizada, a influéncia dos meios de comunicacdo sobre os modos dos
individuos serem e de estarem no mundo é dificil de ser contestada. Diante desse
quadro, acredita-se na importancia de investir na formacao de sujeitos conscientes das
inimeras faces que envolvem o jogo politico e econbmico da comunicacdo, aptos a

refletir criticamente sobre os contetidos que Ihes sdo apresentados.

E, por que ndo, aptos para serem agentes na midia, como produtores de conteddo?
Encarando a comunicacdo como um direito humano fundamental e, portanto,
imprescindivel a cidadania, nota-se também a necessidade de estimular a producgdo de
conteddos midiaticos por parte de toda a sociedade, como forma de ampliar o didlogo e
proporcionar diferentes visdes acerca de determinados fatos. Para tanto, percebe-se a
Educomunicagdo como uma alternativa viavel para o alcance de uma sociedade mais

democratica.

Este artigo € a ponta de uma discussao que tem sido travada ha décadas e que em outros
paises ja esta bem avancada — em decorréncia de motivos histéricos e culturais.

Acontece gue o0 Brasil, assim como outros paises da América Latina, possui um cenario
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midiatico que restringe a diversidade, 0 que aponta para a necessidade de um trabalho

que envolva midia e cidadania.

Ademais, a introducdo dessa discussdo nas escolas deve estar pautada em todos os
espagos, assim como acontece em nosso dia a dia. Dito isso, percebe-se que a
estruturacdo de um projeto dessa magnitude necessita de grande interdisciplinaridade e
esforgo coletivo dos mais diversos agentes da sociedade civil. Se a necessidade dessa
discussdo pode parecer Obvia para alguns, assim como tantas outras, continua restrita a
nichos em decorréncia, justamente, desses jogos de poder aos quais 0s estudantes
precisam ser apresentados para terem uma compreensdo mais precisa do mundo. A
concretizacdo de algumas atividades educomunicativas nos Gltimos anos apontam para
certo caminhar, mas que precisa avancar, € (por que ndo?) encontrar brechas para se

converter em politicas publicas.
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