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Resumo

O presente trabalho tem como principal finalidade a analise das mudancas de construgéo
da imagem publica dos artistas, e cantores, ocorrida nas duas ultimas décadas do século
XX, tomando como perspectiva a semiética de Charles Peirce. Em razdo de ser um dos
exemplos mais claros do fenbmeno em estudo, utilizaremos como objeto em especial o
caso da cantora Madonna, que se mantem no mercado mundial hd mais de 30 anos e
apresenta uma grande capacidade de modificacdo de sua imagem para se adequar aos
padrdes estéticos e comerciais de diferentes épocas.

Palavras-chave
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1- Historico

Recentemente 0 mundo tem vivido intensas transformacgdes que a historiografia
entende e denomina como globalizacdo. Na verdade é de se salientar que a globalizagédo
deve ser compreendida como resultado de uma série de processos modificadores da
sociedade em que vivemos. Nossa economia, 0s transportes, politica e cultura tem se
transformado imensamente em razdo deste fendmeno.

Os fluxos cada vez mais intensos de intercambio de capital, pessoas e
principalmente informacdes gracas as novas tecnologias do mundo, tem imposto a nossa
sociedade novas demandas e, também, tem exercido grande influencia sobre o
comportamento humano.

O homem moderno é intensamente bombardeado por noticias, informacdes,
novidades de maneira geral, que acabam por modificar sua percepcdo de mundo e a

adulterar suas prioridades de valores. A doutrina hoje é bastante clara ao dizer que o
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homem pds-moderno representa a figura do egocentrismo, do imediatismo e da liquidez

de valores. Conforme nos aponta Edgar Morin:

“O individuo privado que quer consumir a sua propria vida tende a
valorizar o presente. Fica, além disso, cada vez mais privado de
passado; este ndo lhe fornece mais sabedoria e norma de vida; os
antigos valores, as transcendéncias sdo esmagadas por um devir
acelerado.” (MORIN, 1997, p.175)

Desta forma, é perceptivel que ao longo das ultimas décadas a intensificacdes
dos processos de globalizacdo apontaram inexoravelmente para a constru¢do do homem
moderno que o autor nos apresenta neste trecho. Em razdo disto, se tornou vital para
aqueles que s@o responsaveis pela construcdo de signos semioticos a capacidade de estar
sempre atualizado de acordo com o0s anseios da sociedade. Em outras palavras, a
sobrevivéncia profissional daqueles que dependem da midia em uma sociedade que
recentemente se construiu como de espetaculo demandou mudancas de postura e
pespectiva que buscaremos tratar brevemente no presente trabalho.

1.1 - Década de 70

A década de 1970 vive o inicio dos processos de transformacdo supracitados. A
economia e a sociedade que conhecemos hoje se formaram a partir dos processos
politicos que se iniciaram nessa década.

Os anos 70 foram marcados por importantes fatos na esfera politica e social com
intensos reflexos em nossa cultura. Foram os anos de Nixon e do Vietnd, da ditadura
militar no Brasil, do auge da Guerra Fria, da massificagédo da televisdo e, de modo
algum, a cultura mundial passaria ilesa a todas essas mudancas.

N&o podemos nos esquecer que esse € 0 momento da historia em que a Industria
Cultural comeca a de fato ganhar forca. A industria que, por exceléncia, nasceu com 0
objetivo de promover a manipulacdo das mentes em torno de imagens da as primeiras
provas de seu potencial. Como diz o estudioso Everaldo é importante destacar que a
Industria Cultural ndo imp&em sua dominacéo pela forca, mas sim pelo convencimento,

como podemos depreender do trecho que segue:
“No mundo dentro da Industria Cultural, de maneira inversa, o poder
ndo se exerce pela violéncia do Estado. L& o poder tem o nome de
persuasdo; ninguém ¢é obrigado pela forga, e sim convencido pelo
valor do prestigio ou pelas praticas de seducdo” (ROCHA, 1995, p.47)
Movimentos como Disco (ABBA, Bee Gees) e o0 Glam Rock (David Bowie e

Elton John) sdo a demonstracdo clara de que a industria de cultura buscava cada vez
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mais se aparelhar e influenciar as mentes contra 0s movimentos de contracultura que se
tornaram tdo populares nos fins dos anos 60 e inicio dos anos 70 como 0 movimento
Hippie (Janis Joplin, Jimi Hendrix), Rock Progressivo (Pink Floyd, John Lennon) e o
Hard Rock (Led Zeppelin, Black Sabbath) ,em reflexo a crise politica, econémica e
moral que a sociedade da época vivia e que ameacavam promover mudancas intensas e
radicais, incutindo em todos valores diversos daqueles defendidos pela ortodoxia social,
tais como o liberalismo politico, o livre mercado de consumo, a industrializacdo nédo
sustentavel e etc.

1.2 — Década de 80 e a Geracdo MTV

A década de 80 iniciou-se com a influéncia de importantes e novas tecnologias
que aprofundaram ainda mais a concepcdo individualista que ja predominava na
sociedade desde os fins da década de 70. Tecnologias essas que permitiram a
massificagdo dos fendmenos musicais pro-sistémicos.

Em outras palavras, a industria da cultura musical comeca a aproveitar como
nunca antes as oportunidades que as novas tecnologias, como o video cassete, passaram
a oferecer.

Todo esse movimento foi essencial para possibilitar o sucesso da midia cultural
de massa em face dos movimentos de contracultura que acabaram sendo diminuidos
neste periodo da histdria musical.

A partir dai surge a figura do videoclipe, demonstrando que era possivel, e até
mesmo vantajoso unir som e imagem. Isto implicou em uma profunda modificacdo na
maneira como a muasica comecou a ser tratada desde entdo. A exploracdo dos beneficios
desta jungdo trouxe diversas novas oportunidades para o mercado da musica e, sem
sombra de duvidas, mudou a histéria recente de nossa cultura, comprovando claramente,
que a industria cultural tinha capacidade e potencial de se adequar aos interesses e
desejos da nova populacdo consumidora, cada vez mais avida por novidades
tecnoldgicas e mais individualista.

Os novos ritmos, como o Punk Rock (Sexy Pistols, The Clash), Heavy Metal
(Metallica, Sepultura), Arena Rock (Aerosmith, Bon Jovi), New Have (The Police, The
Pretenders), P6s Punk (U2) e Rock Alternativo (REM), muitos destes originarios dos
movimentos de contracultura da década anteriores, foram absorvidos e aproximados do
grande movimento do POP (Madonna, Michael Jackson) pela industria cultural e

reorganizados para o atendimento dos interesses desta mesma.
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E ninguém soube melhor tirar vantagem desse potencial de ligar som e imagem
do que o canal MTV. Conforme cita Texeira Coelho: “Na MTV ocorre uma simbiose
intensa entre imagem e som musical. Tdo intensa que é arriscado apontar a dominante,
se a imagem ou o som” (COELHO, 1995, p 160).

E completa Néstor Canclini:

“[...] é gragas a sua capacidade de combinar varias inovagdes: mistura
géneros e estilos, de rebeldias rogqueiras e melodias hedonistas e
‘pensamento liberal normalizado’, associa-se a ‘grandes causas’ (lutas
contra pobreza, analfabetismo, a AIDS e a polui¢do), propondo
exercicios de cidadania internacionalizados compativeis com um
sentimento moderno e sensual da vida cotidiana” (CANCLINI, 2003,
p 150).

Nesse sentido a emissora norte-americana surge como o primeiro veiculo que
efetivamente se organiza no sentido de permitir a massificacdo da cultura pela midia do
videoclipe. Demonstrando claramente uma adaptacdo da industria cultural para os
beneficios dos interesses da sociedade de consumo existente no mundo de entéo.

1.3 — Década de 90 e os anos 2000

Com o colapso da Unido Soviética e o fim do bloco Socialista, os valores
capitalistas foram, como nunca, confirmados e a globalizagdo atingiu niveis
incomparaveis, ampliando exponencialmente os fluxos de intercambio de dinheiro,
mercadorias pessoas e principalmente, informagdes. Sem sombra de davidas isso
desempenhou um papel essencial no universo da midia, o que foi muito ajudado pelas
novas tecnologias que chegavam a cada dia no mercado.

A internet despontou como o grande canal de comunicacdo nos fins do século
XX e inicio do século XXI. Claramente a internet modificou a nossa maneira de

entender a comunicacdo e de nos comunicarmos, conforme cita Pierre Lévy:
“Um movimento geral de virtualizagdo afeta hoje ndo apenas a
informacdo e a comunicacdo, mas também os corpos, o funcionamento
econdmico, os quadros coletivos da sensibilidade ou o exercicio da
inteligéncia. A virtualizagdo atinge mesmo as modalidades do estar
junto, a constituicdo do ‘nods’; comunidades virtuais, empresas
virtuais, democracia virtual... Embora a digitalizacdo das mensagens e
a digitalizacdo do ciberespaco desempenham um papel capital na
mutacdo em curso, trata-se de uma onda de fundo que ultrapassa

amplamente a informatizagdo” (LEVY, 2003, p.11)
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Portanto o0 mundo moderno, em termos de atuacdo da midia ndo pode ser
pensado sem levarmos em consideracdo o potencial da internet que alterou por completo
todas as antigas estruturas e canais de circulacdo de informacg0es e passou a exigir dos
artistas e suas equipes uma nova forma de agir para com o seu publico.

A mausica Pop continua predominando no mercado e nas paradas mundiais,
representando cada vez mais a face comercial e capitalista da industria cultural.
Movimentos musicais como o Hip Hop (Jay-z, Puff Daddy), o Rapcore (Run-D.M.C.,
Beastie Boys) e o Rock Grunge (Nirvana, Red Hot Chili Peppers, Foo Figthers)
demonstram a capacidade de dialogar com tribos mais desconexas da grande massa e
carregam consigo formas de protestos sociais, ambientais e politicos.

Além disso, esses ultimos fenbmenos musicais sdo o exemplo perfeito da
adaptabilidade da industria cultural aos anseios alternativos de setores da comunidade e
uma vez que se apoderam de movimentos tipicamente alternativos e de contracultura.

2 — O Jornalismo e o Artista.

Como podemos perceber, ao longo das ultimas décadas do Século XX e no
inicio do Século XXI foi se desenvolvendo uma profunda relagdo entre a midia e os
movimentos musicais, relacionamento este que acabou por estabelecer entre esses
importantes setores da sociedade uma condicéo de existéncia que poderiamos definir até
mesmo como simbidtica.

As novas tecnologias, assim como o fortalecimento do capitalismo e da industria
cultural foram extremamente importantes para o fortalecimento das estruturas de
comunicacdo que detemos hoje, que sdo responsaveis pela difusdo de todas essas
manifestacdes culturais que tém destaque nos dias de hoje.

Midia e masica se uniram para moldar os alicerces culturais de nossa sociedade
atual, dentro do contexto do capitalismo midiatico e informacional que vivemos. Essa
unido, materializada por meio dos profissionais dessas areas, o jornalista e o artista, €
talvez uma das mais expressivas do mundo capitalista e sem duvidas é indispensavel
para a formacdo das concepcdes ideoldgicas de nossa sociedade.

Neste sentido, fica bastante claro que os jornalistas e musicos vivem em uma
constante relacdo de dependéncia que molda nossa sociedade. Jornalistas dependem dos
artistas para que mantenham suas manchetes sempre atraentes e os artistas dependem

sua sobrevivéncia profissional das manchetes que séo escritas sobre eles por jornalistas.
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Seguindo essa ldgica singela, jornalistas e artistas acabam por exercer uma
profunda influéncia sobre a sociedade e seus costumes. A professora Llcia Santaella

destaca de maneira brilhante toda essa dinamica dizendo:

“Xuxa, Madonna ou Jackson fazem parte, eles mesmos, da midia. Sao
seus filhos legitimos. A midia precisa deles tanto quanto eles
necessitam da midia. Sem ela, ndo existiriam. Dai o despudor e
mesmo obscenidade com que se expBem, escancarando suas
intimidades no marketing pervertido da fama. Os astros midiaticos
tém uma vicéria, dependentes da midia. Se deixarem de aparecer,
desaparecem.” (SANTAELLA, 2004, p. 101)

Portanto, resta bastante esclarecido que a midia, na sua busca por lucros, e 0s
artistas, objetivando o sucesso profissional e a fama, acabam por unir interesses na
construcdo de um modelo de propagacdo de informacdes que despejam sobre o0s
individuos diariamente incontaveis noticias.

Podemos dizer que a inddstria cultural se apoderou dos canais de comunicacao
mais populares para poder introjetar nas mentes dos individuos os valores e modelos
desse modelo de existéncia que é propagado pelos artistas. Ou seja, ocorreu uma
adaptacdo tanto das estruturas midiaticas quanto dos artistas para se adaptarem a essa
sociedade em que a imagem € vendida como um produto de luxo para os consumidores.
3 — Metodologia

A midia tem demonstradamente modificado a imagem dos artistas e cantoras ao
longo do tempo para que estes possam continuar sendo agradaveis aos consumidores e
consequentemente “lucrativos”.

O presente trabalho visa exatamente debater o processo de construgdo constante
da imagem, por meio da midia, dos artistas que leva a sua a adaptabilidade com o passar
do tempo aos gostos do publico e aos interesses da sociedade em constante
transformacdo, com vistas a demonstrar que existe um sistematico processo de
organizacdo da imagem dos artistas para que eles continuem sendo alvo do desejo do
mercado, mantendo, assim, sua relevancia em termos de consumo, buscando, desta
forma demonstrar a relevancia da associacdo entre midia e artistas na consecucéo de tal
objetivo.

Para tanto, nos valemos da légica dedutiva partindo de uma analise genérica da
evolucdo dos interesses e das a¢fes da industria cultural ao longo das Gltimas décadas
do século XX e no comeco do século XXI para atingir os objetivos de assegurar a supra-
referida adaptacdo dos artistas aos tempos em que a sociedade se encontrava até
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chegarmos ao estudo do caso da cantora e atriz Madonna com a demonstracéo clara da
construcdo e reconstrucdo da imagem ao longo dos anos.
4 — Anélise de Caso

No presente trabalho objetivamos a aplicacdo dos conceitos do estudioso Charles
Pierce de signo, objeto e interpretante, com vistas a demonstrar a adaptabilidade dos
artistas, por meio da midia, aos interesses do publico em geral, com especial atencédo

para 0 caso da atriz e cantora Madonna, buscando demonstracdo objetiva de nossos

intentos a partir de analise da foto a seguir:

Como o foco de nosso debate no presente trabalho é o caso de artistas e sua
adaptabilidade ao perfil cultural de diferentes épocas, pretendemos debater a relagéo
através da utilizacdo prioritaria dos conceitos de objeto imediato e dinamico,
tangenciando também a questdo dos signos e interpretantes.

Para elucidar as analises aqui presentes, partimos da definicdo dos pontos
semioticos apresentados ao longo dos estudos feitos por Charles Pierce, indicados para

nos nos apontamentos da Professora Lucia Santaella:
"Um signo intenta representar, em parte pelo menos, um objeto que &,
portanto, num certo sentido, a causa ou determinante do signo, mesmo
se 0 signo representar seu objeto falsamente. Mas dizer que ele
representa seu objeto implica que ele afete uma mente, de tal modo
que, de certa maneira, determine naquela mente algo que é
mediatamente devido ao objeto. Essa determinacdo da qual a causa

imediata ou determinante é o signo, e da qual a causa mediata é o

* Imagens de videoclipes de Madonna ao longo da carreira (da esquerda para a direita): Like a Virgin
(1984), Like A Prayer (1989), Vogue (1990), Frozen (1998), Die Another Day (2003) e MDNA (2012)
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objeto, pode ser chamada o Interpretante”. (SANTAELLA, 2000,

p.12)
Para estabelecer uma compreensdo completa e efetiva dos conceitos acima
citados empregados em nosso objeto de estudo, separamos essa analise em trés topicos,

sendo eles: quali-signo icénico, sin-signo indicial e o legi-signo simbdlico.

4.1 — Quali-Signo Icoénico.

Se o papel fundamental de um signo é representar o objeto ao qual uma lei de
representatividade o une, podemos concluir que todas as imagens veiculadas em um
meio midiatico sdo signos, isso porque essas mesmas tem a intencdo de representar
algo.

No grau de analise semiodtica da Primeiridade, temos acesso a todas as
possibilidades que uma imagem pode gerar na mente interpretadora. O campo de
compreensdo desta fase é incerto, ndo podendo se afirmar nada. Desta maneira o signo e
0 objeto imediato (iconico) se comportam de forma qualitativa, enunciando em si
mesmo somente as suas caracteristicas fisicas.

No presente caso em analise, as possiveis percep¢des nos levam a crer que o
signo apresenta possiveis cores, texturas, volume e outras caracteristicas podem ou néo
ser percebidas pela mente interpretadora.

Ja o objeto imediato € apresentado por semelhanga durante a acdo do hipoicone
(caracteristicas presentes na imagem - signo — nos apresentam ao objeto imediato). Eles
nos mostram a possibilidade do objeto se referir a um conjunto de imagens com
mulheres vestidas de diferentes formas. Este se baseia também em qualidades do objeto
(relacédo iconica), que poderdo ou ndo se concretizar como o0 objeto dindmico em outro
nivel de interpretacdo semiotica.

Mesmo que de maneira simples e pouco profunda esses dois aspectos sédo 0s
responsaveis pelo primeiro contato da mente interpretadora com o signo a ser analisado.
S&o eles que possibilitam diferentes niveis de compreensdo da imagem a partir de
percepcdes iniciais e simplorias.

4.2 — Sin-Signo Indicial.

Aprofundando um pouco mais no campo de compreensdo semiética, temos
acesso ao nivel da secundidade. Este € 0 momento das afirmacges existenciais, tanto do
signo como do objeto, que sdo apresentados na forma como estes estdo inseridos no

tempo espago de um universo.
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Se antes o signo era vislumbrado pelos seus valores qualitativos, agora ele
aponta para de fato sua relacdo de existéncia no universo presente. Nas imagens
analisadas os padrées nos mostram que todas se tratam de mulheres que estdo vestidas
de diferentes formas e em diversas posicdes. As possibilidades antes presentes no nivel
da primeiridade vdo se concretizando e criando compreensfes nas mentes
interpretadoras, isso a partir da analise das imagens junto ao repertério de cada
interprete. A existéncia de trajes militares, sensuais, cleans e mais contidos podem ser
comprovados nesse momento.

Todas essas associacdes relativas as caracteristicas dos signos (tanto na
primeiridade como na secundidade) sdo de grande importancia para a apresentacdo o
objeto imediato, que vai se comportar nesse caso de forma indicial.

Por se tratar de uma analise feita de imagens tiradas de videoclipes estamos em
contato com acima de tudo um indice, isso porque, estas mesmas apontam para algo que
existe de fato — no caso a atuacdo de Madonna no videoclipe e como pessoa real
existente no universo de analise — e € inegavel. Ninguém que apresenta em seu
repertério o conhecimento da imagem fisica de Madonna nega que seja ela nas
respectivas fotos.

Se esses conceitos forem aplicados ao dia a dia de veiculagdes midiaticas e
construgdo constante de novos signos, podemos perceber que mesmo se tratando de
indices de uma grande artista mundial isso ndo significa que o objeto imediato apresenta
de fato o objeto dindmico (pessoa de verdade, Madonna enquanto entidade e pessoal
real do universo em analise) de maneira realista, isso porque, sabemos que para se
manterem atuais em uma sociedade onde a industria cultura prevalece, os artistas devem
estar submetidos aos padrfes da época e a0 mesmo tempo apresentarem sinais de
inovacao por isso nem sempre 0 que vemos como signos veiculados pela midia e, em
analises mais profundas como objeto imediato, sdo de fato uma representacdo veridica
do objeto dinamico.

E esse VAo entre o objeto imediato e o objeto dindmico que move o desejo do
publico consumidor de imagens. Nao tendo acesso irrestrito ao objeto dinamico
(Madonna enquanto pessoa) o publico tende suprir essa necessidade com a busca de
novos signos e objetos imediatos (que com o tempo tomam o lugar do objeto dindmico
em si) que representem o foco de desejo maior desses espectadores. Essa analise pode

ser afirmada com as palavras da professora Santaella:
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“Os pop stars, ao contrario dissolvem essas fronteiras sem deixar
rastros, pois a exposicdo de suas intimidades é necessaria para
alimentar a voracidade da midia, voracidade de que um pop star
necessita para continuar existindo como tal. Desse modo enquanto, no
caso dos pop stars, o objeto imediato, isto &, as imagens nas fotos e
gravacOes, avanca inexoravelmente cada vez mais proximo do objeto
dindmico” (SANTAELLA, 2004, p. 103)

4.3 — Legi signo Simbdlico

Se no campo da primeiridade e secundidade temos acesso as possibilidades e
posteriormente as afirmacdes existéncias, respectivamente, a terceiridade nos apresenta
0 signo em vista das convengdes do mundo em que ele estd inserido. A partir desse
momento o signo em estudo passa a ser contextualizado e empregamos sobre 0
mesmo 0s padrdes impostos em NOSSO universo.

Tomando como base esses conceitos, nesse momento podemos comecar a
contextualizar o caso Madonna e suas transformacfes de imagem (signo) para
adaptacdo da inddstria cultural, isso porque, essas mesmas mudancas sdo tentativas de
sempre se manter nas convenc¢des sociais da cultura pop ou mesmo romper com elas
criando novos padrdes.

Para entender esse movimento comegamos a inserir 0 conceito de Interpretante
na analise semidtica, ja que, a representatividade que o signo gera do objeto imediato
desperta uma sequéncia de interpretacdes (emocionais, energéticas, logicas) nas pessoas
submetidas aos signos em questéo.

Em uma sociedade onde a industria cultura prevalece como sistema difusor de
arte e cultura, € o mix entre a convencao social e a oferta midiatica que eleva pessoas ao
estrelato no show business. Essa mesma convencdo depende sempre de uma
identificacdo afetiva (interpretante emocional) que é resultante das representacGes
iconicas do objeto imediato (fotos, matérias de jornal, videoclipes).

Dessa forma, podemos entender que as diferentes imagens em andlise séo
amostras de representacdes iconicas resultantes de diferentes periodos da carreira e vida
da artista Madonna. O estilo marcado pelo exagero de acessérios e maquiagem dos anos
80 pode ser percebido na primeira imagem; a segunda imagem reflete a incorporagéo da
mausica soul e rock ao estilo de Madonna em 1989; a terceira € a personificacdo da
moda, que ganhou o seu “hino” em 1990 com o langamento de Vogue e a representagdo

da artista em seu luxuoso videoclipe; a quarta se trata de uma retomada de Madonna a

10
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um estilo mais clean e dark, isso ap6s uma onda de criticas ao sexualismo exacerbado
de sua fase anterior; a quinta é trabalhada em cima do estilo militar e carrega consigo 0s
valores de critica social que Madonna vinha trazendo para sua musica e a sexta e ultima
é a retomada de um estilo mais sexy e menina por parte da artista que atualmente tem 55
anos de idade.

Essas contextualizagbes citadas acima nada mais sdo do que a representacao
simbolica do objeto em questdo. Os signos representam momentos e padrdes das épocas
em que foram produzidos e por se tratarem de obras de arte se desprendem de sua fonte
e se tornam também partes do momento histérico em questao.

Esses signos em conjunto com outros, que representam o mesmo padréo
idealizado e, por consequéncia, produzido, gera a afetividade no receptor e
posteriormente a convengao.

Dessa forma, o conjunto dessas imagens somado ao enredo da carreira de
Madonna a levam para um patamar de exceléncia dentro da cultura pop — considerada
pela critica a Rainha desse estilo - ja que, ela € capaz de se reinventar e reconstruir sua
imagem (signo) para criar novas convengdes e dialogar com o publico de diferentes
épocas.

6 — Concluséo

Tendo em vista todos os pontos e aspectos analisados no presente trabalho,
podemos concluir que dentro de uma sociedade onde a industria cultural prevalece é de
extrema importancia a renovacao dos signos para uma manutencao efetiva da imagem
publica de um artista.

O artista (objeto dindmico do signo) tem a capacidade e, dentro de uma industria
cultural, o dever de se transformar ininterruptamente em signo para ser consumido. Para
que o tempo ndo transforme esse mesmo em algo obsoleto diante das novas convengoes
e tecnologias, € de extrema importancia que suas representacdes (signos) acompanhem
0s movimentos de transformagéo ocorridos.

Essa mesma transformacdo se personifica quando analisamos o caso de
Madonna que ha 30 anos se mantem dentro da industria musical e ganha cada vez um
namero maior de fas isso, porque ela sempre esta realizando manuten¢fes dentro dos
seus signos produzidos, para manter fiel o publico ja conquistado no passado e ao
mesmo tempo dialogar com as novas geragoes.

Portanto, podemos concluir que o caso de Madonna se enquadra perfeitamente

no estudo em questdo, uma vez que 0s conceitos da semiotica aplicados a sua carreira
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mostram que a transformacao dos signos realmente ocorre para a sua perpetuacdo dentro

da indUstria cultural.
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