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RESUMO

Esse projeto de pesquisa aborda a campanha de recrutamento militar escocesa durante a
Primeira Guerra Mundial, relacionando o contexto historico e os aspectos culturais que
inspiraram a composicdo dos posteres de propaganda e a articulagdo desses elementos
na representacdo da identidade masculina escocesa com o objetivo de persuadir o
publico. O objeto da andlise € um conjunto de trés posteres de 1914 e 1915, periodo em
que o alistamento ao exercito britanico ainda era feito de forma voluntaria. O principal
elemento explorado é a imagem do guerreiro Highlander — figura histérica de forte
relevancia na cultura escocesa, que adquiriu status mitico e de forte relevancia em
termos de representacdo identitaria. A analise aborda a apropriacdo dessa figura e do
passado histdrico-cultural escocés e sua aplica¢do para uma campanha de sucesso.
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A entrada do Reino Unido na Primeira Guerra Mundial em Agosto de 1914
tornou necessaria a expansdo das forcas militares, e entdo o governo britanico iniciou
uma campanha de recrutamento militar, busca de apoio financeiro, conscientizacdo da
populacéo para o racionamento de recursos alimenticios e energéticos, e a reorganizacéo
da concentracdo da classe operéria em industrias de necessidade imediata para a guerra.
Uma estratégia midiatica para a comunicagdo de massa amplamente explorada e
fortemente consolidada no decorrer da Primeira Guerra foi uso de pdésteres ilustrados —
um recurso que, nesse caso especifico, empregou o0 uso intenso de representacdes
visuais heroicas e textos de forte valor persuasivo para incitar a populagdo ao
patriotismo por meio da participacdo no conflito. Como os cidaddos do Reino Unido
possuem origens de diferentes contextos histérico-culturais, o governo britanico
explorou conceitos de patriotismo ndo apenas sob sua matriz unionista — ao contrario,
aplicou peculiaridades de passados historicos especificos. No caso da Escoécia, a
principal figura utilizada é a do guerreiro Highlander — um personagem que representa a
cultura escocesa e valores morais de forma extremamente favoravel a campanha de
guerra.

A campanha de alistamento foi muito bem-sucedida na Escécia: ndo apenas um
quarto da populagcdo masculina escocesa se integrou as forgas militares no decorrer dos
quatro anos do conflito, como o alistamento voluntario de escoceses durante os dois
primeiros anos foi proporcionalmente maior do que o de cidadaos da Inglaterra e Pais de
Gales juntos (WOOD, 1987). Evidentemente, ha fatores econdmicos que devem ser
considerados na interpretacdo desses dados numéricos, como a insatisfacdo da classe
operaria com relacdo as condicdes trabalhistas industriais. Porém, o impressionante
sucesso da campanha de recrutamento ndo pode ser atribuido exclusivamente a motivos
de ordem econémica: o patrimdnio cultural escocés possui certas peculiaridades — como
uma grande admiracdo pelo militarismo, respeito por hierarquias e companheirismo,
ambicdo por reconhecimento da coragem e honra individuais — que certamente
contribuiram como uma forte influéncia psicolégica na decisdo desses voluntérios
(ROYLE, 2007). Esses valores séo representados sob a figura do guerreiro Highlander,
um personagem historico de status mitico e forte presenca na cultura historica e lendaria
escocesa que foi explorado de forma favoravel pela campanha de recrutamento militar
britanica.

O método utilizado foi o de anélise textual, combinando diversas abordagens de

modo a oferecer uma visao mais ampla do objeto de pesquisa. Esse formato observa a
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linguagem como ferramenta principal para interacdo social e como meio essencial
através do qual pesquisadores podem interpretar as conexdes entre producdo midiatica,
conceitos culturalmente construidos e a sociedade em que se inserem. Nesse método, a
estrutura textual € analisada como um artefato cultural que relaciona linguagem falada,
escrita e visual de forma a expressar uma realidade culturalmente construida
(BRENNEN, 2013). A anélise textual na pesquisa qualitativa aplica o ato interpretativo
tanto na significacdo superficial como no objetivo por tras dela (KRACAUER, 1952-53
apud BRENNEN, 2013, p. 194).

Como é comum a estudos culturais, essa pesquisa seguira uma abordagem
etnografica, que foca na compreensdo de conceitos e significados socioculturais em
concordancia com a perspectiva do nativo (KEEGAN, 2009). A observacdo do publico
sera executada por meio de uma abordagem historica, visando compreender o contexto
social no qual os posteres de propaganda foram produzidos, disseminados e
interpretados. A preferéncia especifica pelo formato do poster — ao invés de artigos
jornalisticos ou diarios, por exemplo — como simbolo da ideologia cultural aplicada no
sucesso da campanha de recrutamento foi intencional: segundo argumentado por
Pickering (2008, p. 206), o engajamento com tematicas historicas inclui ndo apenas
registros fotograficos ou outros materiais documentais, mas também a representacéo
ficcional de personagens, fenbmenos e periodos historicos. Como estudos culturais
abordam como a construcdo, a performance e o consumo da cultura, € impraticavel
desconecté-la da anélise de suas praticas de representacdo visual (LISTER e WELLS,
2000 apud PINK, 2008, p. 128). Portanto, embora arquivos historicos da Guerra possam
oferecer uma fonte mais objetiva e detalhada, os pdsteres oferecem uma representacdo
mais precisa do simbolismo historico-cultural que influenciou a mentalidade da
populacdo masculina durante a Primeira Guerra — e assim os dados historicos foram
utilizados como ferramenta contextual.

Essa analise comparativa também incluiu uma perspectiva semio6tica, buscando a
compreensdo dos significados construidos e sua relagdo com o contexto em que se
inserem (SHANK, 2008 apud KEEGAN, 2009), de forma a relacionar os simbolos
aplicados nos posteres com a ideologia representada por eles. Essa abordagem considera
0 publico como produtos da cultura, construidos e fortemente determinados pela cultura
na qual se encontram (DESAI, 2002 apud KEEGAN, 2009).

Um dos obstaculos encontrados é o acesso ao objeto de estudo: embora 0s

posteres estejam disponiveis em museus e arquivos historicos no Reino Unido, o
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publico-alvo é temporalmente inacessivel, o que descarta a realizacdo de entrevistas
como metodologia de estudo. Assim sendo, esse publico foi observado através de
interpretacdes de historiadores que debatem essa temaética, e esses dados entdo foram
confrontados com as referéncias visuais e reinterpretados. Outro ponto a ser observado é
a restricdo espaco-temporal que determinaram a escolha dos pOsteres para anélise. A
verificacdo do uso de cartazes de recrutamento militar no Reino Unido ndo é um
fendmeno exclusivo do periodo da Primeira Guerra: uma pesquisa superficial revelou
uma ampla producéo tanto prévia quanto posteriormente. Essa escolha especifica se deu
devido a necessidade urgente de uma campanha eficaz para fortalecer o Exército
Britanico e também pelo alto indice de sucesso atingido.

A proposta principal desse projeto de pesquisa é analisar 0s recursos empregados
pelo Exército Britanico para vender a ideologia da Primeira Guerra e promover 0
alistamento, utilizando como objeto de analise as referéncias visuais e textuais de trés
posteres de propaganda de guerra publicados em 1914 e 1915. O objetivo é abordar a
campanha de recrutamento ndo apenas como propaganda, mas sob uma perspectiva de
Relacbes Publicas, estabelecendo o contexto da Primeira Guerra como uma crise
organizacional e observando os cartazes de guerra como um recurso retorico de
gerenciamento de crise. A escolha por essa perspectiva se deu a partir da viséo da
Guerra como uma ameaca ao funcionamento habitual da sociedade escocesa, como um
evento que requer a disseminacdo de informac@es sobre mudancas ideoldgicas e sociais
e um momento histérico que demanda uma postura responsiva dos gerenciadores de
modo a guiar o comportamento dos demais membros do grupo. Tais instrugdes de
comportamento devem ser planejadas de acordo com o histérico cultural do grupo para
que sejam mais facilmente assimiladas e aceitas — e é nesse cenario que se encaixa a
representacdo cultural escocesa por meio do guerreiro Highlander, uma forte fonte de
referéncia para construcédo cultural da identidade masculina escocesa.

Estratégia de comunicacdo se configura como um sistema para planejar,
organizar e executar a transmissdo de uma mensagem especifica a um publico-alvo.
Para tal, é necessario identificar o publico-alvo e suas preferéncias, coletando
informacdes que servirdo para determinar a linguagem e os métodos mais apropriados
para persuadi-lo. O passo seguinte é diagnosticar a percepcdo que o publico tem da
organizagdo e apontar o que pode ser melhorado nessa imagem. O terceiro ponto a ser
considerado sdo os componentes da comunicacao e levantar possibilidades — o que leva

ao passo seguinte, que ¢ planejar a campanha a partir das etapas anteriores (FRANKLIN
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et al., 2009). A criacdo de pOsteres de propaganda poderia ser classificada simplesmente
como estratégia de comunicagdo — porém, como essa acdo vai além da simples
mensagem e envolve a participacdo ativa dos membros do grupo, o caso se se encaixa
mais precisamente na categoria de gerenciamento de crise. Tal classificacdo se da pela
necessidade de uma estratégia mais potente, ndo apenas para persuadir o publico, mas
também para vender uma ideologia politica, a ideia de pertencimento & instituicdo e
comprometimento para com ela, e uma série de regras de comportamento com o
objetivo de solucionar o problema que desafia o seu funcionamento habitual.

O termo propaganda é definido como a transmissdo premeditada de informagdes
especificas para servir e promover uma corrente ideoldgica, uma acdo intencional de
comunicacdo, previamente planejada a partir de um objetivo que foi estabelecido a
priori. Trata-se de uma tentativa deliberada de influenciar a opinido pablica por meio da
difusio de ideias e valores com um proposito especifico (WELCH, 2003). E importante
salientar o quanto o emprego de RelagGes Publicas e propaganda por 0rgdos
governamentais foi essencial em regimes totalitarios como método de disseminacédo de
ideologias favoraveis e como uma forma de controle social. A pratica da venda de
ideologia e consolidagdo de poder através da propaganda nao foi, porém, explorada
exclusivamente por regimes totalitarios, ja que seu uso tende a ser mais intensamente
empregado durante periodos de crise ou momentos historicos delicados mesmo em
sociedades em que a doutrina politica é mais flexivel (MOLONEY, 2006). E comum
que governos, tanto democraticos quanto totalitarios, pratiguem uma reformulacdo
historica e alterem a apresentacdo dos fatos por meio da propaganda, com o objetivo de
evitar a ascensao de ideologias dissidentes (CHOMSKY, 2002).

E essencial enfatizar a relacdo proxima entre relacdes plblicas e propaganda e
salientar que, embora essas praticas sejam frequentemente interpretadas como conceitos
muito similares, essa € uma visdo limitada e probleméatica (MOLONEY, 2006). Devido
a sua ampla utilizacdo por regimes totalitarios, foi atribuida uma imagem negativa a
propaganda politica, que passou a ser vista como uma ferramenta de manipulacdo
aplicada por governos para controlar a populagdo. Mas essa nem sempre foi, ou ndo
necessariamente deve ser, a percepcdo do uso da propaganda: ao contrario, a
propaganda pode ser considerada como um agente educativo e empoderador que
potencializa o conhecimento dos cidaddos e o processo de tomada de decisdes em uma
democracia (GRANT, 1994 apud MOLONEY, 2006, p. 70). Essa ambivaléncia na

percepcao dos efeitos da propaganda € explicada pela observacdo do contexto historico
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de cada corrente de interpretagdo: a conotacdo positiva foi enfraquecida, ironicamente,
pelo sucesso das campanhas governamentais de propaganda no Reino Unido e Estados
Unidos na Primeira Guerra, tanto internamente quanto no exterior (MOLONEY, 2006).
Posteriormente, regimes totalitarios comunistas e fascistas desencadearam uma
associacao negativa entre propaganda, governos totalitarios e manipulacdo em massa.

Conforme a comunicagdo entre as instituicdes e seu publico desenvolveu-se para
além de uma mera mensagem de mé&o Unica, um cenario de coexisténcia de ideologias
pluralistas tornou-se mais evidente e esse publico passou a ganhar voz, o termo
“propaganda”, sua percep¢do e suas praticas foram substituidas no Reino Unido e
Estados Unidos por relagcBes publicas — o que se tornou o descritivo popular para
comunicacdo de persuasdo em massa, excluindo-se nesse conceito a publicidade
comercial (MOLONEY, 2006). Através de processos de Relacdes Publicas e da
popularizacdo de ideologias favoraveis, é possivel configurar uma sociedade mais bem-
organizada e funcional — o que é sempre desejavel do ponto de vista governamental,
mas se torna imperativo durante periodos de crise ou problemas coletivos. Esse
processo de difusdo informacional, quando corretamente executado, apresenta forte
potencial para aprimorar o entendimento do cidaddo comum a respeito do seu proprio
lugar no quadro geral da sociedade, na qual a interagdo entre os membros é essencial
para a dindmica comportamental de funcionamento coletivo (PIMLOTT, 1951 apud
PEARSON, 2009, p. 99). Nesse sentido, Relacdes Publicas aplicadas a politica
funcionam como uma importante ferramenta para a administracdo social, oferecendo
uma nocdo de coeréncia social e comunidade, principalmente quando desenvolve
conceitos condizentes com a principal ideologia aceita em tal sociedade.

O meétodo analisado nesse trabalho foi o uso de propaganda no formato de
poster, que é definido como uma comunicacgdo, anuncio ou publicidade, feitos a méo ou
impressos, exibidos em espaco publico (LEITH, 2003, p. 313). O desenvolvimento de
tecnologias de impressao e criacdo grafica tornou a producéo e a difusdo desse formato
de midia muito mais acessiveis, aprimorando-se cada vez mais juntamente a ascensdo
da cultura de consumo na sociedade ocidental. A Primeira Guerra instituiu 0 emprego
de posteres ilustrados como ferramenta essencial para a disseminacédo e legitimacédo da
ideologia de guerra, auxiliando na reorganizacdo da divisdo de tarefas entre os cidaddos
e reforcando o conceito de que cada individuo possuia um “dever moral” de contribuir
para a sociedade. Essa diviséo de tarefas cobria o alistamento militar, uma gestdo mais

restrita de recursos financeiros e energeticos, o pedido de discricdo com relacdo a
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informagdes delicadas e a realocagéo de trabalhadores para o setor de alimentos, armas
e outros suprimentos necessarios a guerra (LEITH, 2003).

Durante a Primeira Guerra, a Escocia forneceu um namero impressionante de
soldados voluntarios para o Exército Britanico: de 1914 a 1918, 557.618 soldados
escoceses se alistaram ao Exército, o que corresponde a 23,7% da populagdo masculina
do pais no periodo (WOOD, 1987). E importante salientar que o alistamento militar n&o
era obrigatorio até 1916, e o recrutamento britdnico foi tdo bem-sucedido que nos
primeiros anos do conflito o Reino Unido ja possuia o segundo maior exeército
voluntario registrado até entdo (GREGORY, 2009) — sendo que a propor¢do masculina
entre 15 e 49 anos de origem escocesa que se alistaram excedeu a proporcao equivalente
da Inglaterra e Pais de Gales juntos (WOOD, 1987).

Essa grande apresentacdo voluntaria da populacdo masculina escocesa pode ser
explicada por diversos fatores socioecondmicos e culturais. Mesmo o0 intenso
desenvolvimento industrial no oeste da Escocia ndo diminuiu a desigualdade social no
pais, e a classe operaria enfrentava condicdes precarias de vida e trabalho — que, aliada a
desvalorizacdo do valor real salarial e ao desemprego, desencadeou uma série de
manifestacdes de greve e demonstragdes do descontentamento trabalhista no periodo
pré-guerra. Assim, o alistamento tornou-se uma alternativa consideravel & insatisfacéo
da classe operaria masculina (ROYLE, 2007). No entanto, esses fatores econémicos ndo
sdo suficientes para justificar o fenémeno: de acordo com Gregory, a distribuicdo etaria
e de saude publica da populacdo masculina escocesa no periodo indicaria a tendéncia
precisamente oposta ao alistamento em massa — ‘“faz-se necesséria, portanto, a
consideragdo de uma explicagdo cultural” (GREGORY, 2009, p. 83. Traducéo livre).
Embora a chance real de uma invasdo ao Reino Unido fosse improvavel, nocdes de
autodefesa e protecdo tendem a desencadear ou intensificar rea¢fes de cunho patriético:
segundo argumentado por Royle, diversos indicios historicos enfatizam como milhares
de escoceses se engajaram em manifestacdes de orgulho nacional e patriotismo no
periodo da Primeira Guerra (2007, p. 24-25).

Outro ponto importante € a literatura popular pré-guerra na Escdcia, que tendia a
uma abordagem romantizada. Segundo Royle, os principais escritores desse periodo
pertenciam a escola literaria conhecida hoje como “Kailyard” — que conquistava o
publico popular através de retratacdes sentimentalistas de um passado imaginario, em
oposicdo a realidade de suas proprias vidas (ROYLE, 2007). O carater romantico

predominante nesse estilo literario, que era mais popular entre os trabalhadores das
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classes mais baixas, € um indicio de um uma tendéncia generalizada ao escapismo. O
alistamento voluntario ndo se resume, porém, unicamente a essa tendéncia: ideais de
sacrificio proprio e atos de heroismo foram fundamentais na campanha de recrutamento,
e essas nogoes de bravura e heroismo estavam implicitas no ato de se alistar (Idem).

Resquicios dessa caracterizacdo romantizada estdo fortemente presente na figura
do guerreiro Highlander, personagem principal dos posteres de recrutamento discutidos
nesse trabalho. A representacdo visual do soldado escocés exerceu uma forte influéncia
no publico. Royle (2007) enfatiza que a retratacdo a figura em Kkilts, tartans e sporrans,
componentes caracteristicos da vestimenta escocesa, foi um atrativo irresistivel para o
homem comum — “A nostalgia de um passado romantico semiesquecido foi um fator
relevante, assim como essa iconografia preexistente do soldado escocés” (ROYLE,
2007, p. 41. Traducdo livre). A construcdo desse personagem ndo se limita a sua
aparéncia fisica, mas inclui também tragos de personalidade e reputacdo: o autor aponta
que os voluntarios também foram atraidos pelo orgulho préprio e firmeza de carater,
virtudes morais de grande valor ligadas ao presbiterianismo no pais e que estavam
intrinsecas no simbolismo representativo do Highlander. Segundo o autor afirma, “a
tradi¢do de respeito pelo militarismo serviu de incentivo para muitos individuos que se
imaginaram como deuses em kilts” (ROYLE, 2007, p. 31. Traducao livre).

Outro elemento histérico-cultural observado pelo autor € a propria coesdo
interna do The Highland Army: os regimentos reproduziam um sistema hierarquico
muito similar a estrutura social tradicional escocesa, que teve suas origens na estrutura
dos clas. Nesse formato estavam intrinsecos ideais tais como a valorizacdo da
identidade local e da lealdade (CAMERON & ROBERTSON, 1999), e de um senso de
unido e lealdade que se inserem no servigo militar de forma bem-sucedida (ROYLE,
2007). A concentracdo da classe operaria nas forcas militares foi uma mudanca dréastica
se comparada com a configuracéo anterior, caracterizada pela dedicagdo a economias de
agricultura e industria. O discurso para facilitar essa transicdo e vender a ideologia de
guerra associou o alistamento a tradi¢do de honra e orgulho, ao heroismo e a gloria dos
regimentos das Highlands no passado (CAMERON AND ROBERTSON, 1999). Por
meio da representacdo desse Highlander mitico e arcaico, os posteres da campanha de
recrutamento traduziram, difundiram e reforcaram ideais de patriotismo, lealdade,
coragem e honra que j& eram presentes e fortemente valorizados na construgdo da

identidade masculina na Escocia.
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A responsividade positiva & campanha de recrutamento foi uma manifestacdo da
concordancia da populacdo masculina escocesa em fazer sua parte pelo pais,
contribuindo para a coesdo social necessaria para atingir resultados positivos no
conflito. No entanto, argumenta-se também que o significado simbdlico implicito no
alistamento se tornou excessivamente romantizado, disfarcado como uma oportunidade
para que 0S homens comuns escoceses servissem sua patria e honrassem a tradi¢éo
cultural de seus ancestrais (CAMERON & ROBERTSON, 1999).

E importante salientar que vencer uma guerra — ou, de forma geral, gerenciar
uma crise — ndo se limita a lidar apenas com as ameacas e publicos externos, mas
envolve também a administracdo de problemas internos e, principalmente, do publico
interno. Por isso se torna tdo essencial o ato de promover uma ideologia conveniente
entre os membros do grupo e/ou realizar a utilizacdo de uma ideologia preexistente para
atingir certo nivel de controle organizacional. Fazer parte do Reino Unido nédo coloca a
Escocia nos mesmos padrdes socioculturais que a Inglaterra ou nenhum dos outros
paises — ao contrario, o pais apresenta grande orgulho com relacdo a suas singularidades
culturais. Ciente dessa mentalidade, o Comité de Recrutamento Britanico optou por
explorar abordagens simbdlicas diferentes, utilizando nos posteres referéncias
especificamente relacionadas a cultura escocesa. No entanto, a matriz estrutural dos
posteres era a mesma, 0 que € coerente com o pertencimento desses pdsteres a mesma
campanha e reforca a ideia do Reino Unido sob um conceito de unido. Essas referéncias
refletem uma estratégia de retorica que aumentam as chances de sucesso de qualquer
campanha: a apropriagdo de uma cultura, ideologia ou conjunto de valores preexistentes
— ja assimilados e aceitos pelo publico — no qual o discurso da campanha tera sua base.
Dessa forma, as referéncias culturais servirdo como um contexto favoravel ao discurso,
ajudando a legitimar a mensagem perante o publico e, portanto, funcionando como uma
ferramenta eficaz para a comunicacdo e a administracdo social. Nesse sentido, as
singularidades da cultura escocesa nao foram apenas respeitadas no design dos posteres,
mas diretamente exploradas como uma estratégia para vender a ideologia de guerra e a
nogdo de patriotismo como um ato de honra. No caso especifico da Escocia, o
patriotismo e a admiragédo pelo militarismo ja estavam fortemente presentes no contexto
cultural do publico — o Comité de Recrutamento Britanico apenas teve que se apropriar
dessas singularidades preexistentes e aplica-las para criar uma campanha de sucesso.

A figura do guerreiro Highlander, uma figura histérica romantizada que adquiriu

status lendario no imaginario escocés, reune todas as caracteristicas culturais que



Intercom — Sociedade Brasileira de Estudos Interdisciplinares da Comunicagao
XIX Congresso de Ciéncias da Comunicagdo na Regido Sudeste — Vila Velha - ES—22 a 24/05/2014

indicam a identidade masculina escocesa como um bom soldado em potencial. Essa
relacdo ndo se limita @ mera associagdo direta e 6bvia com o soldado: o que a torna mais
atraente sdo os significados culturais e psicoldgicos intrinsecos nesse personagem, que
abordam ideais de orgulho, honra e responsabilidade perante a pétria presente nessa
identidade. Mais diretamente, hd o tradicional patriotismo e a admiracdo pelo
militarismo (GREGORY, 2009 e ROYLE, 2007) e a literatura popular pré-guerra que
refletia o romantismo a forte tendéncia a idealizacéo e ao escapismo (ROYLE, 2007). A
aparéncia fisica do personagem, por mais atrativa que possa ser, nao se configura como
o elemento principal para atrair e persuadir o publico: eles sdo empregados como um
recurso simbolico, uma ferramenta de referéncia visual para representar a forca, honra e
firmeza de carater, dentre outros tracos morais, presentes no soldado Highlander
(Idem). O formato hierarquico e a consciéncia de companheirismo e lealdade também
foram um ponto favoravel, ja que fornecem uma nocdo de coesdo social que era, de
certa forma, similar as interagbes e estrutura do servico militar (CAMERON &
ROBERTSON, 1999 e ROYLE, 2007). Embora cada um apresente um enfoque
diferente, os trés posteres analisados nesse trabalho apresentam caracteristicas basicas
em comum, como a composicdo visual dos soldados e o chamado ao alistamento, o que
é natural tendo em vista que o publico-alvo e a matriz da mensagem s&o 0S mesmos.

ARGYLL & SUTHERLAND O poster #1 apresenta uma resposta de crise

FURS L ANIDERS tipica, que é atribuir uma tarefa aos membros do
| grupo e especificar instrucBes para executa-la de
modo a cumprir sua parte no plano de agédo e

auxiliar na superacdo dessa crise. O Comité de

Recrutamento levanta um questionamento ao
publico, porque ele ainda ndo alistou, e ordena que
esse publico obedeca a ordem de imediato — o que
cria um paradoxo em termos de haver de fato um

direito de escolha. O pdster foi publicado em

i 1914, quando o alistamento ainda era feito de
WHY ARENT YOU ONE OF THEM ? . )
GO _AND ASK FOR PARTICULARS FROM forma voluntaria, mas o questionamento por parte

YOUR POST OFFICE or
THE_ NEAREST DRILL HALL o
THE NEAREST RECRUITING OFFICE

— da figura de autoridade de forma tdo imperativa
implica uma pressdo social que torna a opgao de escolha consideravelmente tendenciosa
— recusar-se a responder a esse chamado seria 0 mesmo que Se recusar a cumprir suas

responsabilidades para com sua propria nacdo. A mensagem implicita na pergunta
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“porque vocé ainda ndo ¢ um deles?” ¢, entdo, uma afirmacdo de que ndo ha razdo que
justifique a recusa de se voluntariar para o Exército no contexto da Primeira Guerra e,
assim, persuadir o publico de seu intento. O poster representa, legitima e ajuda a
difundir a imposicdo de uma pressdo social sobre a populacdo masculina para cumprir
seu dito dever, estabelecendo o ato de recusa como um ato sujeito a questionamento.

Visualmente, os temas principais do poster #1 sdo a representacdo do soldado
como uma figura altiva e o conceito de hierarquia entre 0os companheiros. A vestimenta,
as expressdes faciais de seriedade e a postura corporal dos soldados compdem a
construgcdo da figura imponente do poderoso guerreiro Highlander tdo fortemente
presente no imaginario escocés. Os kilts, sporrans e meias xadrez tipicos da vestimenta
tradicional e solene escocesa ndo sao empregados apenas para que o publico identifique
sua propria cultura nacional no péster, mas também para criar uma atmosfera de
admiracgéo — estabelecendo o status do soldado Highlander como objeto de desejo para
0 publico e assim persuadindo a populacdo jovem masculina a compartilhar da gléria
daqueles soldados tdo respeitaveis. Também é possivel identificar algumas diferencas
entre os uniformes dos soldados, representando a diferenciacdo entre suas posi¢cdes na
hierarquia do Exército. Esse sistema de hierarquia e companheirismo, uma heranca
cultural da estrutura dos clas, ja era familiar ao publico. Esse aspecto, juntamente a
representacdo do personagem heroico lendario, certamente teve seu papel no processo
de identificacdo, assimilacdo e concordancia com a mensagem por parte desse publico.
A composicdo desse poster estd de acordo com a execucdo da estratégia retorica
previamente discutida nesse trabalho — que é a apresentacdo da mensagem por meio da
utilizacdo de termos, representacdes simbolicas e referéncias miticas pertencentes a
cultura do préprio pablico como método de persuasao.

O poster #2 (vide proxima péagina) reforca a autoridade dos administradores
sociais, ou seja, a autoridade do Rei sobre o Reino Unido. A representacdo da
hierarquia, que no pdster #1 remete as interacfes entre as diferentes classes militares,
aqui é expressa por meio da ordem que vem diretamente do Rei. A menc¢do dessa
autoridade é uma forma de enfatizar a estrutura hierarquica social e enfatizar que a
ordem em questdo ndo deve ser ignorada. Simultaneamente, ela estabelece o alistamento
da populacdo masculina como um ato necessario ao pais para que seja mantida a “honra
e a gloria do Império Britanico” — 0 que faz referéncia a nogao de que o pertencimento a
sociedade implica na responsabilidade de Ilutar e atuar ativamente pelo seu

funcionamento adequado e sua reputacao.
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YOUR KING 8 COUNTRY Ao associar o pertencimento a sociedade e
NEED YO,ETI o dever de cumprir uma tarefa, o poster

estabelece uma relacdo de dependéncia entre a
nacdo e o cidaddo: como eles sdo parte de um
todo, suas acOes e respectivas consequéncias
afetardo a ambos os lados. Assim, o poster exige
uma reacdo imediata do puablico, e implica que
aqueles que se recusarem estardo arriscando nédo
apenas a “honra e gloria” de sua nacdo, mas
também a sua propria. Essa referéncia a conceitos

de honra e gloria também se refere a reputacdo da

A WEE "SCRAP O PAPER” IS BRITAIN'S BOND.

LR LR LRI R  nagdo, conquistada e consolidada pelas geragoes

BRITISH EMPIRE

anteriores, fazendo uso do comprometimento do
publico em honrar seus ancestrais e assim intensificando o potencial persuasivo da
mensagem. Em um processo similar ao verificado no poster #1, o poster #2 expressa a
pressdo social sobre o publico-alvo, deixando claro que ndo ha outra escolha honravel
que ndo seja a pronta resposta ao chamado do Rei.

Visualmente, o pdster representa o soldado escocés vestido de maneira tipica e
equipado para a batalha. Ele é a retratacdo da honra e comprometimento expressos pelo
texto escrito, de pé ao lado de um vilarejo pronto para defendé-lo da ameaca inimiga.
Como verificado no poster #1, a postura corporal do soldado e a expressédo facial de
seriedade sugere a forca, determinacdo e poder de resisténcia do soldado mitico
Highlander, usando essa referéncia ao passado para reforcar a afirmacdo de que os
cidaddos devem se manter fiéis a reputacdo de seus ancestrais e lutar pelo seu pais.

Assim como 0s anteriores, o poster #3 (vide proxima pagina) também apresenta
instrugGes para que os jovens cumpram a parte que lhes cabe na diviséo de tarefas para
superar a Guerra. A ordem para se enfileirarem, comum no servi¢co militar, é seguida
pelo comando de se alistarem ao Exército de imediato. A referéncia visual ao guerreiro
Highlander também se faz presente nesse poster, porém nesse caso nao ha referéncia
direta a nenhum tipo de divisdo hierarquica. A representacdo visual tambem remete a
heranca cultural escocesa: era comum que jovens fossem enviados a outros clas para
fortalecer as relagdes entre eles, tanto para oferecer auxilio quanto para pedir abrigo em
situacOes delicadas (CAMERON & ROBERTSON, 1999).

12
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LINE UP, BOYS! Os quatro soldados, lado a lado, representam

0 companheirismo e lealdade da cultura escocesa —
que, juntos a cultura militarista e a ideia de bravura
do guerreiro, oferecem uma explicacdo cultural
considerdvel para que esses soldados se
voluntariassem para lutar ndo apenas para a prote¢éo
do seu préprio pais, mas também de seus aliados.
Todos os trés posteres fazem uso da imagem
do guerreiro Highlander para provocar o alistamento
da populagdo masculina, mas cada um deles utiliza

abordagens diferentes em termos da representacao

ENLIST TODe do conceito de hierarquia e autoridade. No péster #1
esse conceito foi representando pelos uniformes

diferentes, simbolizando as diferentes classes hierarquicas militares; no poster #2 o
conceito foi apresentado no titulo, simbolicamente acima do soldado, na forma da
autoridade do proprio Rei; enquanto a composicdo visual do pbster #3 ndo remete ao
conceito de hierarquia. A presenga desse conceito nos posteres #1 e #2 serve a um
proposito especifico: lembrar o publico de seu dever para com a sociedade, e assim
reforcar a ideia do alistamento como uma forma de cumprir uma obrigacdo. O poster #3
segue uma abordagem diferente, de pessoas comuns unidas por uma causa, lutando nédo
por uma figura de autoridade, mas por crencas e ideais préprios. Na composicao desse
poster, o ato do alistamento seria mais precisamente associado a defesa da propria
honra, de sua familia e sua péatria do que a mera obediéncia a uma ordem hierarquica.

As referéncias visuais e textuais dos trés posteres analisados compartilham um
dialogo semelhante entre o texto escrito, a imagem e a associacao temporal entre eles. A
publicacdo dos trés exemplos data do periodo em que o alistamento era voluntéario,
portanto ndo havia um sistema de coercéo legal para forca-los a alistar-se. E possivel
identificar, porém, duas variagdes de pressdo psicoldgica nos posteres, divididos aqui
conforme texto e imagem e suas respectivas referéncias temporais.

A pressdo expressa pelas ilustragbes tem sua origem em uma representacdo
cultural, arquitetada pela referéncia a um passado mitico. Essa pressdo cultural é
descrita por Gregory (2009) e verificada pelas consideragdes de Cameron & Robertson
(1999), Royle (2007) e Wood (1987), mencionadas previamente, acerca do guerreiro
Highlander e sua representacdo como destemido, forte, honrével e leal — ou seja, o
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soldado indefectivel. Essa ferramenta potencializa a identificagdo cultural por parte do
publico e implica a obrigacdo moral de honrar seus ancestrais. Simultaneamente, essa
pressdo cultural dialoga também com um tempo futuro, ja que se apropria da referéncia
ao passado para apresenta-lo como um possivel futuro de gldria para o publico e aponta
0 caminho para a realizagdo desse futuro. Assim, os trés pdsteres utilizam essa
referéncia ao passado mitico de forma a oferecer uma visdo desejavel de como sera o
futuro do publico como parte dos Regimentos Escoceses do Exeército Britanico.

Enquanto a composicdo visual é temporalmente alienada — tanto rumo ao
passado como rumo a um possivel futuro — a estrutura verbal se configura no tempo
presente. Essa estrutura representa a presséo social imediata causada pela Guerra em si,
ou seja, pelo peso da responsabilidade em um nivel mais préximo da realidade presente
e, portanto, mais tangivel. O texto € mantido no tempo presente por meio das préprias
palavras no imperativo e pela mengdo a uma ordem imediata, que demanda uma reagao
urgente, para conter uma situacdo atual. Essa pressdo persuasiva remete ao contexto
social que era vivenciado naquele momento historico especifico e situa a
responsabilidade moral no tempo presente.

Assim, a presséo cultural (que se apropria do passado para estabelecer a acdo a
ser executada e oferecer uma visao do futuro ao qual essa acdo pode conduzir) se junta a
pressdo social (que remete ao contexto presente) na criacdo dessa campanha de sucesso.
O primeiro tipo de pressdo é construido em um ambito imaginario, psicolégico,
abstrato; enquanto o segundo tipo é baseado em relagcBes sociais realistas e
temporalmente tangiveis. Dessa forma, o primeiro atinge o publico em um nivel
subconsciente simultaneamente a acdo mais direta do segundo sobre um nivel
consciente. Essa duas formas diferentes de pressdo foram mescladas para construir uma
técnica mais eficaz na persuasdo do publico e na administracdo das necessidades
militares da Primeira Guerra — e, como consequéncia, superar as implica¢des sociais do
conflito de forma bem-sucedida.

Em conclusdo, essa analise abordou como o guerreiro Highlander como simbolo
nacional escocés foi apropriado pelo Comité de Recrutamento Britanico para despertar
o orgulho patriotico e a predisposicdo ao militarismo j& preexistentes na identidade
masculina escocesa. A conclusdo atingida é a de que os trés pdsteres de propaganda
analisados articularam um didlogo entre o passado mitico nacional e a responsabilidade
civil do tempo presente para projetar uma imagem de um futuro — tanto individual como

coletivo — desejavel para o publico e, assim, persuadi-lo a seguir as ordens de se alistar
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no Exército. Essa abordagem contrasta a honra de fazer parte da demonstragéo coletiva
do orgulho nacional, e simultaneamente a reproducdo de uma identidade masculina
romantizada, com a vergonha de se recusar a alistar-se. Assim, a campanha reflete e
reforca conceitos preexistentes na cultura escocesa na criacdo desse discurso para
vender a ideologia de guerra e promover o alistamento voluntario em massa. O Comité
de Recrutamento Britanico se apropriou dessa cultura para validar a ideologia de guerra
perante os cidadaos escoceses ao referenciar em seus posteres a representacéo simbdlica
de sua tradicdo cultural. Portanto, através do guerreiro Highlander e da articulacdo da
pressdo cultural e social em suas respectivas relagfes temporais, 0s posteres traduziram
uma predisposicao cultural — uma mentalidade escocesa preexistente — e a utilizaram

para legitimar e vender a campanha de recrutamento da Primeira Guerra.
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