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Resumo

O corpo é constituido de matéria organica e tamt@significados adquiridos através
das representacbes. As inumeras formas de coménicajerecem e tecem
representacdes, os veiculos de comunicacdo divulggpresentacfes, seja sobre
acontecimentos, seja sobre o corpo. Cientes, dstéegia de padroes de beleza
representativos como Machine Sexy Bodydentificado durante a nossa pesquisa da
monografia, seguimos nessa inquietacdo para congegeos como tal padrédo de
beleza apresentam-se nos processos comunicatalomad®s pela internet. Para tanto,
selecionamos qualitativamente seis peffispagesdo site de relacionamento social
digital facebook coletando informacdes por um periodo de sete Biascobrindo que
nesse espaco digital de comunicacdo, a representagdodelo midiatico de beleza
amplia-se atingido o corpo masculino.
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INTRODUCAO

Na Era das Tecnologias da Informacdo e Comunic@id&s) com a velocidade
frenética e incessante da evolucdo dessas tecaslagge discutir as implicacdes da
TICs na cultura, na nossa forma de nos comunicgre®snos relacionarmos e de
estabelecermos significados. Transformac¢des que desenvolvem através do

ciberespaco, o lugar digital que € simultaneamemtendo lugar, que dilui as fronteiras
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Pesquisadora no “Grupo de Estudos e Pesquisas daraCQlorporal e Comunicagdo na Amazdnia” e no grupo
“Ordenamentos politicos, desenvolvimento e com@gdicana Amazdnia” da Universidade Federal do Aciaai:
manufalqueto@gmail.com.
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de tempo e espaco, fazendo emergir na comunicagd®s canais de distribuicdo de
bens e a ilusdo da ubiquidade humana” (SODRE, 2018).

Tais processos dao-se de forma intensa, por veessnos permitir a reflexao
critica das atitudes que incorporamos como essenpi@ar exemplo, manter atualizado
nosso perfil online nas redes sociais digitais. Diante desse cenam@uppmos
compreender como as questdes de constru¢cdo do-aojgio sobrevém nesse espaco
da comunicacdo mediada por computador (RECUER®)200

Por isso, 0 presente artigo, enquanto continuiddaepesquisa iniciada no
trabalho de conclusédo do curso de graduacgao, indzgy@aobre como o modelo de
representacdo midiatica (que emergiu durante aupges@m uma publicacdo impressa
semanal, a revista Veja), denominddachine Sexy Bodyaparece e se (re)configura
nesses espacos de interacao digital. Buscandodentgnal valor € conferido ao corpo,
e a consolidacéo e/ou transformacéo dessa constdg;gignificado acerca do corpo
dentro das plataformas de relacionamento disparalis na internet.

Este trabalho contém dados inéditos de uma pesgeddaada em junho de
2013 que gerou um trabalho intitulado “O Corpo Fend e suas Aparicbes na
Internet®. Aqui realizamos anélise do contetdo das publies@in comparagéo com o
modelo daMachine Sexy Body delimitacdo abrangeu o contetdo de fipagesdo
site de relacionamento digitéhcebook.As fanpagesou paginas de fas sdo paginas
disponibilizadas na estrutura @lmcebookpara organizacdes, empresas, celebridades e
outros érgaos ou estabelecimentos comerciais pauggdrem informacdes sobre seus
interesses. Adanpagessdo ferramentas com as quais 0S usuarios aderegssas e
paginas ao curtirem elas, gerando a possibilidadepglicarem seu conteddo através do
compartilhamento.

As fanpagesforam escolhidas através das palavras-chaves:aelenulher a
partir da rede pessoal da pesquisadora. E, setetasrdevido a capacidade de alcance,
ou seja, 0 numero de pessoas ligadas as paginds, éen mente o conceito de capital
social (RECUERO, 2009). A pesquisadora Raquel Realefine capital social como o
valor conferido as trocas, as interacdes efetuadasberespaco. Os seis perfis que se
enquadravam nesses critérios foram: Mulheres Eapedilulher de Atitude, Mulheres
Perfeitas, Beleza e Salde, Beleza Negra e Beldranix

3 Artigo apresentado no VIl Simpésio Linguagens entilades da/na Amazénia Sul-Ocidental “Didsporas
Amazobnicas e Interculturalidade” na Universidadddfal do Acre, em Rio Branco/AC de 04 a 08 de noverdbro
2013.



Intercom — Sociedade Brasileira de Estudos Interdisciplinares da Comunicagao
XIX Congresso de Ciéncias da Comunicagdo na Regido Sudeste — Vila Velha - ES — 22 a 24/05/2014

Coletamos as publicacbes desses seis perfis petmdpeale sete dias da ultima
semana do més de julho de 2013, do dia 25 ao diaskdbelecendo como quantidade
as primeiras dez publicacGes de cada dia. Poiglasperfis chegou a apresentar mais

de 80 publicacbes em um dia.

Representacdo éMachine Sexy Body

O corpo € um n6 multiplo cheio de significado (SANELLA, 2004). Nosso
corpo recebe sentido pela forma como o vemos eegords significados a ele, e para
tecer os significados empregamos a linguagem guedigcursos, “(...) 0S corpos estao
presentes para nés, apenas por meio da percepeatemos deles (...)” (PORTER,
1992, p.295). Portanto, nosso corpo é também umstrogdo discursiva, imerso em

relacoes de poder:

(...) o corpo também esta diretamente mergulhado campo politico; as
relagBes de poder tém alcance imediato sobrelakepénvestem, o marcam,
o dirigem, o supliciam, sujeitam-no a trabalhostigdm-no a ceriménias,
exigem-lhe sinais. (FOUCAULT, 2009, p. 29)

Ao longo da histéria o corpo do ser humano foi @dlygo diversos valores e
sendo posicionado dentro das relacdes de podeoroomfesses valores. O corpo do
soldado de guerra era valorizado pela sua capacidedierrotar os inimigos e trazer
espolios e vitdrias para sua patria. O corpo femimira valorizado em certas épocas, e
ainda é em algumas culturas pela sua capacidaderodeiacdo. Conforme afirma
Porter, o corpo também tem que ser enxergado ddosrgistemas historicos, vendo os
significados que Ihes sdo imputados. O corpo teve ser encarado como mediado por
sistemas culturais” (PORTER, 1992, p.308).

Cientes do alerta de Porter (1992), ndo devemosm@sso estudo das
representacdes discursivas do corpo como verdaduddn, pois podemos praticar “(...)
extrapolagbes descontextualizadas, derivadas deusonacritico de matérias néo
representativas de evidéncia.” (Porter, 1992, 6).28as, € evidente que nossa

percepcdo do mundo se da por meio da linguagendesdarso:

E a linguagem que permite ao homem pensar e agjs.ro ha acdo sem
pensamento, nem pensamento sem linguagem. E tambémuagem que
permite ao homem viver em sociedade. Sem a lingnagje ndo saberia
como entrar em contato com o0s outros, como estbeleinculos
psicoldgicos e sociais com esse outro que €, ammésmpo, semelhante e
diferente (CHARAUDEAU, 2009, p.7).
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Por isso, faz-se necessério analisar quais codsisuge significado sobre o
corpo estdo circulando por meio das nossas formreasodhunicacéo. Afinal, nossa
percepcdo do corpo e de suas multiplicidades sé@ioades pela linguagem. Assim, sao

tecidas varias imagens sobre esse corpo

Constituido pela linguagem, sobredeterminado pelcorisciente, pela
sexualidade e o fantasmatico e construido peloakocomo produto de
valores e crencas sociais, o corpo foi crescenteEnsntornando o né gérdio
no qual as reflexdes contemporaneas sdo amarr@ENTAELLA, 2004,
p.28)

A midia também elabora e acaba legitimando umaepeé&m do corpo. Uma
representacao discursiva que transforma o corpolgeto/mercadoria. Machine Sexy
Body (FALQUETO, 2011) é uma dessas representacdes rdast@mmo modelo que
circula em ambito nacional.

A Machine Sexy Bod§ uma representacdo que simula a realidade, posta
objeto de felicidade para preencher o vazio doitsuje da transcendentalidade
eliminadas pelo pensamento iluminista (SODRE, 20@}ambém uma representacio
do corpo construida pela racionalidade técnica (RNO e HORKHEIMER,1985). E
uma corpo-objeto e mercadoria. Um modelo violente fgre a autonomia de escolha e
limita a mulher a um corpo-objeto irreal nichineporque é posto como uma maquina
onde podemos trocar as pecas defeituosas, uma maggarque nao existe na nossa
realidade organica; incentivado a manipulacao erfeténcia nesse corpo-objeto. E,
sexy bodypois, € guiada pelos icones da beleza apresentadgsassarelas e paginas

dos receituarios de beleza

A Machine Sexy Body é um conceito desenvolvidg fpara designar a

representacdo do corpo da mulher, observadas rgieapadas revistas.

Observando nos discursos das midias a hiper vat@rizo padrdo de beleza
gue eles mesmos (re) criam, sdo eleitas atrizelérad que simbolizam o

modelo estético de tais discursos. Esses exempiwesentativos ganham o
titulo de mulher sexy. A mulher mais sexy do arsopéhida por determinada
revista, segundo seus atributos fisicos que comdaam o padréo de beleza
veiculado na representacdo. A mulher é quem deugrse l6gica da beleza,

ela é considerada o belo sexo (LIPOVETSKY, 2000), @rpo sensual, o

sexy body. Contudo, tal padrédo de beleza (sexy)bédyma representacdo
imperativa e distante do corpo biolégico. Esse aaipjeto ndo envelhece, é
tratado, pesado, medido como fala Silva (2001) at@e uma machine

(maquina) onde as pec¢as recebem manutencao pamnas@rnas. A maquina
(machine) se seguir sempre cuidados, upgradesen@ona ultrapassada, nao
se decompde, muito menos envelhece. E um corpoinagtogramado para

viver segundo padrdes estéticos, consumindo tudoanto é possivel para
atingir essa imagem de sexy body (corpo sensualfdoE a machine é

apresentada para ser consumida sobre a Otica siaatidade, do sexy body.

(FALQUETO, 2011, p. 5)
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Além das caracteristicas implicitas elencadas atainaodelo ainda apresenta
imperativos de atributos fisicos. As caracteristifigicas idealizadas s&o: uma pele
jovem e saudavel com uma coloracgéo clara e sens;ragausca pela juventude eterna e
abominar a velhice ja que o corpo € controlavedpebsmeéticos e medicina € desleixo
permitir-se envelhecer; a estética da magreza apteam modelos tdo magros e
considera um pecado engordar, a pessoa deve tragaguerra contra a balanca) por
causa da possibilidade de manipulacdo é necessénatrole perpétuo sobre o corpo

para que as pecas ndo se desgastem nem engordem.

O corpo na Internet

Neste trabalho realizamos o mesmo procedimentoNpiansohn (2013) fez
para descobrir o papel do feminino no ciberesp&go) investigando o uso que as
pessoas fazem da tecnologia e isso € que demaoogiréal real de incorporagao efetiva
da cultura digital” (NATANSOHNS, 20013, p.17). Légi que Natansohn apresenta
outras formas de conferir se ocorre a democratizagdcidadania com as novas
Tecnologias da Informacdo e Comunicacéo (TICs).t@m para desconstruir uma
representacdo € preciso averiguar qual é essanmag®mo é construida, através da
observacado do contetdo que circula nos processoaede informacao.

Nas redes sociaisnline os atores sociais sdo constituidos de maneireedits
por causa do distanciamento entre os individuo$néeeacdo social, os atores ndo séo
imediatamente discerniveis. Entdo, trabalha-serepmesentacdes dos atores sociais ou
com “construcdes identitarias” (RECUERO, 2009) dwerespaco. “Assim, perfis do
Orkut, weblog, fotologs, etc. sdo pistas de um ‘eu). S&o construcdes plurais de um
sujeito, representando multiplas facetas de suatitddele.” (RECUERO, 2009, p.30).
Portanto, o corpo no espaco virtual é uma repras@af criada para nos relacionarmos
por meio do computador. Compreendendo que todéscaslogias que dispomos séo
produtos de nossas proprias intencdes e propoREECUERO, 2009), podemos
destacar alguns pontos na analise do materiabciet

A fim de entendermos as conex0es estabelecidasosoperfis por parte de
outros internautas prestamos atencao nos numeeasigsiram a interacdo dos usuérios
com as fanpagesatravés da observacdo do numero de curtidas, carnwnte
compartilhamentos. Essas trés acdes representany@atoos internautas realizam por

meio da sua conta pessoal, ou seja, se ele gostmfiodmacao ele curti e/ou comenta e
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compatrtilhar. Isso amplia o alcance da informag@dis, ao compartilhar na sua pagina
determinada informacéo as pessoas conectadas @saét&o podem fazer o mesmo (ou
fazer as outras acdes: curtir e comentar), e quarideem tomam para si a informacao
daquela publicacéo, legitimando a fala seja poronaei cooperacdo, competicdo ou
conflito (RECUERO, 2009). Outra observagdo que neemestaque € a questdo dos
nameros de acesso, pois, faspagesforam criadas recentemente e todas tém muito

acesso. E, destacam-se no niumero de conexdaspagescom a palavra “Mulher” no

titulo.
Numero de curtidas NUmero de pessoas
falando sobre isso
Mulheres Especiais (2012) 1.098.355 726.884
Mulheres de Atitude (2013) 1.264.401 205.749
Mulheres Perfeitas (2012) 1.136.853 821.701
Beleza Extrema (2012) 138.000 824
Beleza e Saude (2007) 277.686 68.837
Beleza Negra (2012) 149.158 22.579

Tabela 1: Informacdes coletadas em julho de 2013s aimeros atualmente podem ser maiores. O
namero entre parénteses é referente ao ano de créxdasfanpages.

As publicacfes trazem um texto com mescla de vastos: publicitario; auto-
ajuda; dicas; religioso com a presenca de oragiiegm fato interessante € o texto
agressivo/ auto-afirmativo que trds respostas astap agressdes ou variagbes de
humor como se a publicacdo da pagina estivesseméspdo alguma ofensa ou
desabafando.

Durante a analise das publicacbes foi possivel reésseum padrdao nos
conteudos publicados peldanpages.Por isso, dividimos em varias categorias 0s
contetdos publicados. Mas, tal separacdo ndo éfnomizira exata e solida. Pois, as
publicacbes permeiam em entre os sentidos, podabpaikcar mais de uma categoria.
Porém para a analise focamos em determinada peédicelassificando-a como certa
categoria, isso também nao significa que ha pretamsia de conteldo relativo a
categoria, e sim apenas que optamos por tecersasvalgdes sob aquela ética. E, essas
repeticbes de conteudo em relacdo a um perfil copatm retomam as sessdes das

revistas femininas:

Categorias encontradas nas  Sessao de Revista Claudia  Sesséo de Revista Marie

fanpages Claire

Beleza (cosméticos) Beleza Beleza
Emagrecimento Saude Comportamento
Moda Moda Moda

Fotos de criancas Familia Lifestyle
Religido/Deus Famosos Celebridades

Publicidade Astral Mulheres do Mundo
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Relacionamento/Sentimento  Amor e Sexo

Comida Receitas
Aconselhamento pessoal Estilo de Vida
Comportamento

Tabela 2: Tabela comparativa dos conteddos observas nasfanpages e comparados a duas revistas
femininas de circulacédo nacional

Dessa observacéo podemos retirar dois indicatbgzimeiro € que apesar das
novas tecnologias marcarem novos fazeres no jemal(PINHO, 2003) diferentes do
jornalismo executado nos veiculos de comunicacfoessos, devido as caracteristicas
da internet, como as que Pinho (2003) elenca:in&aridade do texto devido aos links
que podem levar o leitor a ir para outro texto seressariamente finalizar a leitura do
primeiro; a fisiologia, afinal, a tela do computa@ouma superficie com luminosidade
diferente do papel; a instantaneidade da informagamomento em que algo acontece
pode ter alguém por perto com um dispositivo deegdo moével e publicar a
informacdo simultaneamente. Apesar dessa transf@meomplexificacdo (LEVY,
1999) do fazer jornalistico, as pessoas resporsgvei esses perfis utilizam as
estruturas e métodos empregados pela imprensaitraali nos veiculos de noticia e
informacg&oon-ling, similar ao processo que aconteceu quando osgiafiis do radio
migraram para a televisdo levando para o segundoulee maneiras de fazer
caracteristicas do primeiro.

E, o segundo indicativo, € que ao recorrer as feresestruturacdo de conteudo
do jornalismo impresso para publicar informagdedine e como pudemos observar na
tabela 2 algumas categorias comparam-se as sedsdevistas femininas, também,
remetem ao discurso construido por estas publisagbe especial sobre a definicdo de
feminino, e assuntos tidos importantes ao univetsomulher, podendo repetir o

discurso das revistas femininas.

Ter o Corpo-objeto

No modelo representativo de belezaMachine Sexy Bodgyas exigéncias de
magreza e juventude eram amplamente ligadas ao ¢empnino, quase sem mencao
ao homem. Porém, na interface digital analisadarpocmasculino esta representado e
é transformado em objeto de desejo e uso sexug@l, pgra ser consumido e também
esta sujeito a um modelo de beleza midiatico. Ha fionte conotacdo sexual nas
publicacbes referentes ao homem. O corpo mascyliamdo apresentado é sempre

despido.
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Dentro dos perfis estudados, trés apresentarampo ceasculino como objeto,
“Beleza Negra”, “Mulheres de Atitude”, “Mulheres [egiais”, 0s outros n&o
mencionam o homem. As imagens sdo de corpos m@asutusculosos, semi-nus,
com frases que instigam as pessoas/internautasnpaciilharem porque querem ter
aguele corpo-objeto para si (figura 1).

ggm'h Gosta Curte!!
1
&

Assim, como a representacdo mididtMdachine Sexy Bodgpresenta o corpo
feminino como um corpo-objeto para ser consumidasppessoas que almejam ser ou
utiliza-lo, no materiahnalisado o corpo masculino também é representado objeto
de desejo. Figura o sentido de ter tal corpo pat#ruto. Enquandrando o corpo
masculino no imperativo de beleza, através das tldganpagesOu seja, estendem-se
para 0 género masculino as caracteristicas de -ohjpto associados ao corpo
feminino através da fala de usuarios do ciberespaco

Em algumas das publicacdes (figura 2) coletadadeenima relacdo escancarada

ao ato de consumir ligado ao corpo masculino.

Novidade para as mulheres

Voltar com ex-namorado

Volta com os mesmos
problemas e ainda mais rodado.

Novo Leite Moco

Figura 2: PublicacBes dos perfis "Mulheres de Atitde" e "Mulheres Especiais".
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Quem é que tras essas publicacdes que objetificanrpm-masculino? Perfis
considerado femininos, perfis que se definem vokgshra o publico feminino. Entéo,
h& uma apropriacdo da exigéncia do imperativo tkzée&ue no caso ddachine Sexy
Bodyrecai essencialmente sobre as mulheres para trlossp0s homens, ao invés de
tecer criticas a essas imposicdes de beleza.

Também notamos que a presenca do corpo masculiné pasta apenas para
consumo/desejo desse corpo por parte das mullmeasstambém sao representacdes de
um ideal, indicando padrées de beleza para o horApmresentando um biotipo sempre
destacando os musculos, ndo h& presenca de imdgdmsmens magros, sdo corpos
fortes, como mostra a figura 1.

Encontramos dicas, frases indicando como a muliie@ideve se importar com o
homem e apenas usa-lo (figura 3). O que nos reatetdiscurso/imagem da mulher
construido ao longo da histéria, a “memdéria do esipento” (ORLANDI, 2009), onde
a mulher era retratada pelos inUmeros textos paistas como o ser profano que
conduziu 0 homem ao pecado original, assim, tases retificam o discurso de que a
mulher € maliciosa interesseira, ndo sendo capaantg, apenas usar o homem.

Reforcando representacdes que disseminam a conciaregntre homens e mulheres.

Homens preferem
mulheres
boazinhas e
meigas.

Afinal, as fortes e
independentes eles
ndo conseguiriam
enganar.

Figura 3: Publicacdes dasanpages "Mulheres Especiais" e "Mulheres de Atitude"

Parecer o Corpo

Debord inicia sua obra “A Sociedade do Espetacdinéndo que “Tudo o que

era vivido diretamente tornou-se uma representa@®7, p.13). E, nesse contexto de
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proliferacdo de imagens da nossa sociedade cafatadiaimos do feitichismo da
mercadoria (ADORNO e HOKHEIMER, 1985) onde desewiaphos necessidades
supérfluas para acumular objetos, e chegamos a émweida mediada por imagens,

portanto, o ter converte-se no parecer:

A primeira fase da dominacdo da economia sobrela sacial acarretou, no
modo de definir toda a realizagdo humana, uma eieddegradacdo do ser
para o ter. A fase atual, em que a vida social $tmente tomada pelos
resultados acumulados da economia, leva a um dewizto generalizado do
ter para o parecer, do qual todo ‘ter’ efetivo devdrair seu prestigio

imediato e sua funcao ultima. (DEBORD, 1997, p.18).

S&o pseudonecessidades, chamadas assim por D&89v(, (objetivando o
consumo, ndo s6 do produto, mas também o valogagoepelos discursos ao objeto.
Afinal, ninguém nasce desejado parecer & nova muoie&ancid. S&o informacdes que

indicam o quanto isso seria bom parecer aquelagdmag

Em todos os perfis analisados encontramos imagensotpo feminino
semelhantes, e por vezes idénticas, as caraciasistiesvendadas no modelo de
representacdo midiatico denominddachine Sexy BodyRetificando o discurso dessa

exigéncia de parecer a beleza apresentada.

Por exemplo, na auto-definicdo do perfil “Belez&agide” diz: “O site para
a mulher que gosta de se cuidar. Dicas de belasgdges pele, cabelos e muito mais”.
Percebemos a vinculacdo da palavra “cuidado” aavgsd: beleza, saude, cabelos e
muito mais. E, ao olharmos a sentenca na direcdraca de sua construcao,
identificamos o sentido implicito de queite contém dicas de beleza para a mulher que

gosta de se cuidar.

Cabe aqui o emprego do conceito de “nao-dito”, gseibsidiario ao dito,
de alguma forma complementa, acrescenta-se. Hasdieitmas de analisar o ndo dito é
também pelo siléncio. “As relacbes de poder em smogedade como a nossa produzem
sempre a censura, de tal modo que ha sempre sil@nompanhando as palavras.”

(ORLANDI, 2009, p.83). Por isso, devemos observgue ndo esta sendo dito e o que

4 Andressa Soares, modelo, cantora e dancarinarseutfamosa ao dancar a “Danca do Créu”, uma mésioa
ritmo de funk onde os dancgarinos rebolam confororaemta a velocidade da musica. Apés, a fama combéviu
Melancia devido as suas medidas corporais exuleeafihdressa posou nua para a Revista “Playbopicieu uma
carreira como cantora. No Brasil existem varias engdd que recebem a denominagdo de frutas, a mada da
mulheres-frutas (mulher-meldo, moranguinho, jaeaniela).
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ndo pode ser dito. Retomando a definicdo do p@&éleza e Saude”, vemos o ndo-dito

gue a mulher que se cuida deve estar atenta aslteza. Mas, o que é beleza?

As publicacdes nos apresentam algumas dicas e muage constroem 0s
significados de beleza. O perfil “Beleza e Saudes dove publicagbes postadas durante
todo o més de julho, 4 apresentam imagens de neglieancas (figura 4) que retomam

as caracteristicas levantadas no modelgaehine Sexy Body

Figura 4: Publicacdes dadanpage'Beleza e Salde" no més de julho de 2013.

Outra semelhanca com Machine nas publicacdes das sdapageseé o
corpo em pedacos, pois, 0 conteudo das publicagiresentam imagens de partes do
corpo, como se ele estivesse desmontado, ora perpés cintura e ora o rosto. Sempre
modelos com o padrdo de beleza midiatico, utilipeaig imagens de atrizes e cantoras,

como podemos ver na figura 5:

Néo sou
convencida,
apegsfﬁ:ﬁﬂcorrentes que [l ” L sou ciente da
gostariam de ser como e[S minha
soulYazer o que eu fago. capacidade. """
—

€ aquela que
¥ vocé i

Sentir citimes é humano,

\ - querer arrastar a = da
1 = A= Y .| pessoa no atalto &Eio de
e celal Nao atinge’sereia|  caco de vidrosou eu.
3 v
Jjafsabe detudo}

Figura 5: Selecdo de publica¢Bes déanpages que demonstram o corpo em pedacos.

A beleza presente nas publicacbes coincide comdedparepressivo de

beleza ddvlachine Sexy Bodypemonstrando a necessidade de n&o apenas tgua co
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objeto, mas parecer tal representacdo. Estabeleceessafanpagesum ideal de

beleza similar ao encontrado nas paginas dasasvist

CONSIDERACOES FINAIS

As Tecnologias da Informacdo e Comunicacao (TI@se)responsaveis por nos
ajudar a aprimorar nossa comunicacao e processimsodee veiculacdo da informacéo.
Com a evolucéo tais tecnologias ampliam-se e pistéeraon-se, seguindo afetando
nossa cultura e nossa comunicagao. Por isso, rinus deixar de seguir com a nossa
inquietacéo sobre a representagéo do corpo, $efainino seja o0 masculino, diante dos
avancos tecnologicos que interferem na construgkioral.

As fanpagesao exigirem o ideal de beleza extraido das reptacges
midiaticas acabam causando uma relacdo de podentdoe institucionalizada. Um
padrdo de beleza, o corpo-objeto, que se estermdeopaiberespaco, repercutindo e
(re)configurando-se no ciberespaco.

Observamos na nossa analise gudaghine Sexy Bodgo ciberespaco € uma
exigénciaunissex Afinal, esse modelo é ampliado para 0 sexo masculAssim,
podemos afirmar que o corpo-objeto-representa¢émaenocdo de corpo almejada, seja
para parecer tal corpo, seja para ter ele.

A comunicacao esta diretamente relacionada comacesgaa do corpo-objeto,
seja através dos grandes veiculos de difusdo, ®patnas pessoais ha disseminacdo
de um padrdo de beleza. O papel da comunica¢cda gasstao € crucial para que se
colabore com a conscientizacéo, incentivando aotesticdo dessa guerra travada
contra nOSSO corpo organico baseado em represestagénis.

Essa € uma narrativa da violéncia, mas, ndo atdeésecanismos coercitivos
explicitos, com palavras e fotografias belas aéviola se faz implicita nas entrelinhas.
E um discurso violento camuflado de imparcial, osamhra mostrar as pessoas
pseudonecessidades desse padrdo de beleza. MaiaK&hil (2000) chama essa
violéncia de violéncia do imaginario, que nédo sengde ao fato de atos de violéncia
como brigas, sangue, a assassinatos apresentadtedasaou nas paginas dos jornais, e
sim esta relacionada com o nosso desejo de paresealgo diferente, seguindo as
representacdes discursivas. A violéncia nos premdeania da imagem, o corpo

perfeito, e do consumo desenfreado.
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O trabalho de desconstrucdo é arduo. E necesséo og veiculos de
comunicacao comecem a apresentar formas de refaederlo corpo menos plasticas e
mais sensiveis com as nossas percepcdes sobre auwpsoorganico. E uma luta. A
internet com as potencialidades de ampliacdo daefahanifestacdo do usuario como
produtor e questionador/critico € um lugar aonddepws encontrar alguns exemplos
mesmo que timidos dessa necessidade de mudar orsgisem relacdo a essas
exigéncias de beleza. Por isso, as aparicdes @o oar internet podem ser alternativas
para a veiculacdo do padrédo de beleza da midieitadl. Nao seremos ingénuos de
acreditar que o ciberespaco ¢ dominado pela detimagr@o, mas, € um local aonde
podemos (des)construir tais discursos. Quica, lizegm” e germinem mais
propagandas como as da empresa Dove- “Dove Reato®tda Beleza” ou “Dove

Camera Timida"- produzidas para internet.
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