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RESUMO

O presente trabalho tem como objetivo investigar a exploracdo do corpo — em especial o
feminino — no @mbito do jornalismo impresso, com énfase no jornalismo popular. O
recorte estabelecido para a discussdo se d& na forma de apresentacdo dos corpos
femininos nas capas e a evolu¢do do “padrdo de beleza” das mulheres no 4mbito do
jornalismo impresso. Nesse sentido, destaca-se também a representacdo do corpo
erotizado, como forma de atrair a atencdo de um publico essencialmente masculino e
que se disp0e, diariamente, a ‘“consumir” esses corpos por meio de imagens
fotograficas. Além de travarmos uma discussao acerca das imagens dos corpos, valemo-
nos também da andlise dos textos que acompanham essas imagens, entendendo a
importancia da ancoragem entre texto e imagem na producéo de sentido.
PALAVRAS-CHAVE: Erotismo; Jornalismo; Capas de Jornal; Jornais

Populares; Texto, foto e erotismo

1. Introducao

O culto ao corpo, a busca incessante pelas formas consideradas esteticamente
perfeitas é reforcada pela presenca dos belos corpos de homens e mulheres no
jornalismo, em especial no chamado “jornalismo popular”. Os jornais parecem adotar o
discurso de que o corpo desejado deve ser sempre aquele cujas formas sdo perfeitas e as
imperfei¢Oes, com celulites ou varizes, ndo existem.

Essas observacGes acima citadas surgiram durante trabalho de pesquisa de
Doutorado, onde observamos a exploracdo do tragico, do esporte e do erotismo nas
capas de jornais populares do Brasil e de Portugal. Durante a pesquisa foi-nos possivel
observar a exploracdo das imagens fotograficas dos corpos — em especial os femininos —
nas primeira paginas das publicacdes de cunho popular, bem como articular a forma

como essas mulheres sdo apresentadas pelos textos que acompanham suas imagens. O
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presente artigo € decorrente da pesquisa conduzida junto ao PPG-Com da UFMG e tem
como escopo principal a presenga do erotismo e as formas de exploracdo dos corpos
pelo jornalismo popular.

Partimos, dessa forma, de duas premissas importantes para nossas analises: a de
que o jornal, enquanto dispositivo de midia, ajuda na construcdo da percepcao do
cotidiano e, mais que isso, também transmite mensagens ¢ “modos de ser” para seus
leitores; e também de que a exploracdo dos corpos femininos, com forte apelo ao
erotismo, refor¢a o discurso cultural das “formas perfeitas”, que se adaptou ao longo das
décadas de acordo com os padroes de “gosto” vigentes para cada época, como

demonstraremos no decorrer desse trabalho.

2. O corpo “perfeito” no imaginario do leitor

Quando falamos em ‘“curvas perfeitas” ou, nas girias das ruas, na mulher
“gostosa”, atribui-se esses adjetivos aquela figura em que ndo ha excesso de peso, em
que os seios sdo siliconados e os gluteos bem malhados e de formas perfeitas. O
discurso do padrdo de beleza das mulheres na atualidade é reforcado sobremaneira em
programas televisivos (onde panicats ou bailarinas do Faustéo se esforcam em manter
a boa forma) e também em revistas voltadas essencialmente ao publico masculino.

Nessas publicagdes, seja em suas capas ou em paginas internas, exibem-se
apenas corpos “perfeitos” criados pelos softwares graficos. Por serem publicagdes com
anos de historia, as mulheres e “coelhinhas” que desfilam em suas paginas sdo tidas
como o ideal de beleza para o consumo: para os homens conquistar uma “gata” dessas é
motivo para se gabar, quase como um simbolo maximo de sua masculinidade; para as
mulheres, malhar horas em academias, regular a alimentacéo e procurar formas perfeitas
sdo sinbnimos de sucesso entre os homens, garantindo total e plena satisfacdo na

procura por seu “principe encantado”.
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Figura 1. Playboy, Dezembro/2012 e Janeiro/2013; Revista Sexy, Dezembro/2012 e Janeiro/2013
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Fonte: Revista Playboy e Revista Sexy

O imaginario é reforcado por essas publicacBes eroticas, seja pela oferta de
fetiches, como a “virgem” Catarina ou o ménage ofertado por duas ou trés mulheres na
capa, ou pela oferta de sexo com uma personagem famosa que ¢ a “rainha de bateria do
Salgueiro” e, portanto, sinonimo de “mulher gostosa” e de requebrado.

Mas nem sempre o ideal de corpo perfeito para mulheres e homens séo estes que
desfilam hoje no ambiente midiatico. Mary Del Priore (2011) trata do assunto ao
discutir a sexualidade e erotismo na historia do Brasil e articula como o conceito de
corpo ideal foi se transformando ao longo de cinco séculos especialmente pela
influéncia da corte portuguesa. A autora utiliza de acervos historicos para demonstrar
que anteriormente o corpo “sadio” era aquele rechonchudo e estar acima do peso era
sinbnimo de saude e fartura. Em contraposicdo, a magreza era tida como falta de
dinheiro e de saude fragil, inspirando cuidados. Essa imagem da mulher fragil é
reforcada ainda na literatura, onde as personagens femininas magras eram tratadas quase
como bonecas de porcelana que facilmente poderiam ficar “tisicas”. Vejamos como

eram retratados os corpos no Brasil no século XIX:

Figura 2 - RUGENDAS, Johann Moritz. COSTUMES DE RIO JANEIRO. Dominio Publico
Fonte: DEL PRIORE, 2011.

A cena retrata um caso de adultério, onde a mulher, casada, tem a ajuda de uma
alcoviteira para “pular a cerca” com outro homem. E possivel verificar o corpo mais
cheio, normalmente moldado a custa de roupas apertadissimas vestidas com um

sacrificio herculeo pelas mulheres. Mas o ideal de corpo, ainda ali, € o de sinénimo de
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prosperidade trazida pelos quilos a mais. E o que verificamos também ao observarmos o
acervo das mais de mil edicdes de Rio Nu arquivadas na hemeroteca digital da
Biblioteca Nacional:

PEIXAOL...

Ante esta carne de belleza rara

Sinto invadir-me a febre dos desejos...
Impulsiva vontade a mim se aclara;
Cobril-a a toda inteira com meus beijos!...

E esta febre infernal todo me varia,
E me empolga, a catar doces ensejos
Para sentir a sensacao tdo cara

T&o cheia de volupias e harpejos!...

Carne rija, sadia, estimulante...
Onde o gozo elevado se adivinha
Numa prova soberba, exhuberantel...

Ante essa deusa a gente apruma a linha...
E exclama, entusiasmado e delirante:
- Magnifico peixao!... Nem tem espinhal...

NO PRC 0 NuMEl_(‘G
ELIXIR DE NOGUEIRA ..

e —repr e

Figura 3 - Rio Nu. 30.01.1909
Fonte: Hemeroteca Digital da Biblioteca Nacional

O poema que acompanha a fotografia da mulher desnuda, com seios a mostra,
destaca o quéo erético era considerado o “peix@0” cheio de carne, considerada sadia,
cheia de volupias e “harpejos”. Em sintese: uma “deusa”. Porém, o paradigma do corpo
perfeito evoluiu desde entdo. A mudanga de conceito teria ocorrido devido a chegada
da lingerie, proporcionando as mulheres mais liberdade de movimentos, permitindo-as
praticar esportes e a cuidar da saude. O corpo rechonchudo, simbolo da prosperidade
burguesa, perde espaco para o corpo magro e malhado, proprio para vestir bem em
calcinhas e sutids: “...o corpo feminino passa a ser o suporte de um erotismo constante”
(PRIORE, 2011, p. 108). Temos que a linguagem corporal & marcadora de distin¢do
social, ocupando esse pensamento posicdo fundamental em sua argumentacdo e
construcdo tedrica. A apresentacdo corporal, incluindo nesse rol o vestuério,
maquiagens, artigos de beleza, higiene, entre outros, seria reveladora de estruturas do
habitus, ja que “O corpo € a mais irrecusavel objetivacdo do gosto de classe, que
manifesta de diversas maneiras”. (BOURDIEU, 1988, p.108)

Nesta relacdo temos a preocupacdo em se adaptar aos novos padrdes impostos

pela sociedade, e a midia acompanha esse movimento. O desenvolvimento tecnolégico
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facilitou a impressdo de fotografias e as mulheres in natura exibindo belos corpos
passaram a ilustrar publicacdes destinadas ao voyeurismo do publico masculino.

Porém, no jornalismo popular, os corpos vém semicobertos com lingerie,
biquinis ou por roupas sensuais. Essas vestes sdo quase que um prenuncio para um belo
corpo pronto para o consumo voraz de seus leitores. E implicita a promessa de que uma
bela roupa esconda um belo corpo. Beleza e sexualidade se conectam e 0S corpos se
transformam em roupas, uma das caracteristicas do sex appeal do inorgénico: “De fato,
no look, a experiéncia da roupa como corpo se prolonga, se estende e se radicaliza na do
corpo como roupa: maquilagem, tatuagem, ginastica, hair dressing, dietética, aerobica,
body building, cirurgia pléstica e engenharia genética consistem 0s passos seguintes de
um caminho que conduz ao homem quase coisa”. (PERNIOLA, 2005, p.61-62).

A “coisificacao” dos corpos leva aos leitores a um fetiche: ao de possuir esses
corpos em forma de imagens impressas, uma posse vicaria, do ter e ndo-ter, a de possuir
totalmente o objeto de desejo e, a0 mesmo tempo, poder descarta-lo para ser trocado por
outro objeto que estara na capa da edi¢do do dia seguinte.

Textos e imagens provocam esses leitores e 0s incitam a adentrar em seu mundo,

em sua realidade, vendendo esses corpos para o “consumo” de seus leitores.

3. O erotismo nas fotografias

A representacdo fotografica dos corpos e da sugestdo sexual participa do
processo de producdo de sentido que envolve a leitura de capas de jornais. A presenca
do erotismo no jornalismo popular se da de forma constante, repetindo-se diariamente
sob as mais variadas formas: seja pela presenca de celebridades do show business ou do
mundo da moda, seja até mesmo na figura dos jogadores de futebol.

No ambito do impresso, pesquisas apontam que as fotografias sdo pontos de
entrada para os olhos quando se estd diante de uma capa de jornal. Para acompanhar
esse percurso, elegemos como objeto de andlise o jornal popular “Super Noticia”,
sediado em Belo Horizonte e com tiragem média de 300 mil exemplares diarios ao
preco de R$0,25 em sua capa.

A publicacdo se pauta na repeticdo constante e incessante de corpos seminus em
suas capas, sendo as fotografias de mulheres exibidas e maior proporgdo que de
homens. Essas imagens ocupam tamanhos variados e posicionamentos na capa, mas €
certo que, atendendo a todos os requisitos da triade tematica, dia apds dia sempre havera

a presenca dessas imagens em sua primeira pagina.
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As fotografias atendem a tudo aquilo que é popularmente chamado de er6tico:
decotes, lingeries, posi¢fes que sugerem 0S personagens estarem prontos para o ato
sexual, olhar direcionado para os olhos do leitor e, ndo raro, a presenga de acessorios
nas maos ou mesmo em bocas ou pescoco. A provocacao erético/sexual se da de forma
intensa e constante, provocando no leitor aquilo que Freud caracteriza como “pulsao
sexual”.

O termo é explicado como uma pulsdo interna (enddgena e psiquica) que
ultrapassa o sentido primeiro de sexo, que seria o encontro do pénis com a vagina no
coito. Na psicanalise a pulsdo sexual € desenvolvida sem que haja um objeto pré-
determinado pelos instintos animais, mas sim uma atracdo para que haja a satisfacdo
ligada ao funcionamento de zonas corporais erégenas.

A psicanalise demonstra ainda a pulsdo sexual também estreitamente ligada ao
Id e a um conjunto de representacdes inconscientes e pré-conscientes assim como a
fantasias que tentem a materializar essas representacfes. Freud considerava a pulséo
sexual — que daria origem a libido — um polo necessariamente presente no conflito entre
Id e o Ego. Desta forma, cabe as pulsbes sexuais buscar a satisfacdo por meio de
fantasias, permanecendo por mais tempo sob o dominio do imaginario de prazer. E o
que sugerem as “gatas da capa” apresentadas pelos jornais populares. Ao ofertar a
possibilidade de “comprar” diariamente belos corpos em posigdes erotico-sexuais, 0
leitor tem a oportunidade de ativar suas pulsdes sexuais, fantasiando as mais diversas
situacOes de prazer com aquela imagem.

N&o importa se 0 que estd em suas maos é apenas a representacdo de uma
modelo ou atriz de televisdo. O que importa é ela estar sempre pronta e disposta a
satisfazer a libido daquele que a comprou, estar preparada para atender as mais variadas
exigéncias. As imagens ganham vida — e movimento — no imaginario desses leitores.

A orgia a que essas imagens se propdem resgatam o mito de Dionisio e suas
celebragbes. Ao ofertar uma gama interminavel de corpos em suas capas, 0 jornal
transforma seus leitores em um verdadeiro “Don Juan”, conquistador nato que pode

cometer, em fantasia, todo e qualquer excesso com aquelas “beldades”.

A antiga imagem de Dionisio, o Don Juan moderno, ou as figuras
contemporaneas do excesso ndo deixam de recordar que ndo podemos, por
muito tempo, extirpar a dimensdo erdtico-sensual da existéncia. ldéntico as
bolhas do champanhe, o0 gozo é o indicio mais seguro deste borbulhar, desta
efervescéncia continua que € a vida. [...] Por essa dptica, convém apreciar 0s
diversos excessos juvenis, que sucedem ao que ndo era sendo atributo de um



Intercom — Sociedade Brasileira de Estudos Interdisciplinares da Comunicagao
XX Congresso de Ciéncias da Comunicagdo na Regido Sudeste — Uberlandia - MG — 19 a 21/06/2015

vanguardismo boémio, e cujo retorno pode ser considerado como o de
Dionisio, a quem a mitologia chama, entre outros, de “barulhento”.
(MAFFESOLLI, 2003, p. 88-89)

Para que possamos compreender como 0 erotismo se apresenta nas capas dos
jornais, reunimos em “grupos” de representagdo as imagens com apelo erotico-sexual
apresentadas nas capas do jornal. Para delimitar como as representagdes seriam
estudadas, dividimos em cinco principais topicos as representacdes fotograficas do
erotismo:

1) Roupa: roupa intima, trajes gala/normais/esporte, fantasia, trajes de banho,

sem roupa;

2) Posicdo do corpo: em pe, sentado, deitado;

3) Corpo: coberto, nu e seminu;

4) Género: masculino ou feminino;

5) Frequéncia na capa: em 30 dias, quantas vezes o erotismo figurou em suas

capas?

Antes de procedermos a apresentacdo da tabela de resultados obtida com a
amostragem realizada, € preciso esclarecer os seguintes pontos: realizamos uma escolha
aleatoria de 30 capas de cada uma das publicacdes entre os anos de 2011 e 2012, de
modo que compreendessem um més completo. Assim, iniciamos pela capa do dia 1 de
julho de 2011, passando para o dia 2 de agosto, 3 de setembro, e assim sucessivamente
até que se alcangasse o nimero desejado de capas para analise; Consideramos “Erdtico-
sexual” posicdes que sugerem que o corpo estd pronto para o ato sexual: pernas abertas,
“de quatro”, entre outras; também consideramos como “seminu” quando uma das partes
do corpo (vagina/pénis ou seios) estiver sem qualquer tipo de cobertura. O “nu” foi
considerado como “total” e as demais situagdes como “coberto”; Apesar de recortar a
analise em 30 edicdes, foram detectadas mais de uma imagem erotico/sensual em uma
mesma pagina em determinados casos. Portanto, procedemos ao percentual com base no
namero de apari¢des dessas imagens e ndo apenas no quantitativo das edicdes.

A escolha e delimitagdo em cinco topicos se deram para facilitar a leitura dessas
imagens e, mais que isso, sistematizar como as publicacdes tratam esses corpos em suas

capas. Diante dessa amostragem, chegamos ao seguinte resultado:
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Tabela de aparicao das imagens fotograficas do erotismo
Roupa Posicéo corporal

Roupa @ 36,6% Syl IRy AT7 M Coberto | 86,8%
intima

LN VR Sentado | 10,6%
social

NG RN Deitado | 16,8%
banho

Sem 6,6% Total 100% Total 100%
roupa

Fantasias 20% |
Género Frequéncia

100%
Feminino 90%
Masculino 10%

Tabela 1 — Representacdes fotogréaficas do erotismo nas capas dos jornais

Chama a atencdo também a discrepancia quanto ao género das pessoas nhas
fotografias: 90% das vezes havia mulheres estampadas em suas capas, reforcando o
status de publicacdes voltadas ao publico masculino, como observa MIRANDA (2009)
e AMARAL (2006).

Note-se a presenca do homem na imagem erotizada se deu sempre acompanhada
pela presenca de uma mulher, ou seja, ndo tivemos casos de apenas homens na primeira
pagina. Esse viés, portanto, ndo alterou as classificacGes elaboradas para as roupas
dessas personagens: as apari¢des masculinas se enquadraram dentro das categorias.

O jornal apresenta uma predominéncia de roupas intimas, sejam masculinas ou
femininas, com 36,6% das apari¢cdes, seguido posteriormente por trajes considerados
“normais”. Imagens totalmente nuas, sem roupa, mesmo que sem a exposi¢do dos
orgédos genitais, ocorreram em apenas duas imagens, totalizando 6,6% do conteudo
analisado.

A analise quantitativa dos numeros nos revela informagdes interessantes acerca
do comportamento das publica¢cbes no que tange as representaces fotograficas do

corpo.
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Figura 4 - Detalhes do SN de 6.12.2011; 12.06.2012 e 25.01.2012

Eros se manifesta nas imagens. Dionisio e seu convite para o Carpe Diem
também. Os deuses parecem querer provocar a libido dos leitores do século XXI,
despertando neles os mesmos instintos que seus ancestrais. Giddens observa que
sexualidade e erotismo ndo tém a mesma origem, sendo que a “sexualidade surgiu como
fendmeno distinto, separada do erotismo, mais geral e difuso que era frequentemente
ligado a estética e a experiéncia de natureza ndo socializada” (GIDDENS, 2002, p. 152).
O autor pondera ainda que a sexualidade esta ligada a experimentacGes e descobertas de
identidade e atividade sexual e viria antes do erotismo. J& o erotismo é apontado como
aquilo que é explicito e desenvolvido com intencdo exibicionista.

Porém, as fotos sugerem uma unido entre os dois conceitos, ao sugerir o
exibicionismo associado as atividades sexuais. Somem-se a iSSO curvas e COrpos
perfeitos, sem qualquer tipo de marca, cicatriz ou mesmo celulite. E preciso ainda
considerar a provocacdo dos decotes que valorizam os seios nesse apelo sexual. Essa
parte do corpo feminino, especificamente, durante séculos ndo era considerada
erotizada, encarada pelos homens apenas como sua fungdo primeira de amamentacgéo
das criangas.

Foi a criagdo dos lingeries, como relata Mary Del Priore (2011) a responsavel
por erotizar também os seios. Fotdgrafos — e fotografadas — sabem como explorar essa
zona para despertar a atencdo dos leitores que podem se deliciar com esses belos corpos
diariamente em suas casas ou mesmo nas ruas bastando apenas olhar para as capas dos
jornais. A presenca do erotismo na capa também desafia o que Giddens chama de

“privatizacdo da sexualidade” que, com a chegada da modernidade, deixou de estar
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exposta na sociedade e passou a ser recolhida. J& Giddens propde que a sexualidade

moderna comecou a surgir quando o comportamento sexual foi para os “bastidores”.

A “sexualidade” no sentido moderno foi inventada quando o comportamento
sexual “foi para tras dos bastidores”. Desse ponto em diante, a sexualidade
virou propriedade do individuo, e mais especificamente do corpo, pois o
erotismo em conjunto com a culpa era progressivamente substituido por uma
combinagdo de sexualidade, auto-identidade e propensdo a vergonha. [...] O
desenvolvimento sexual e a satisfacdo sexual passam assim a ligar-se ao
projeto reflexivo do eu. (GIDDENS, 2002, p.153).

Ao dissociar sexualidade de procriagéo e prazer ela passa a se tornar um meio de
auto realizacdo. O leitor dos jornais, ao possuir as imagens erotico-sexuais sugeridas
pelas capas, além de extravasar os limites da sexualidade para o espago publico, pode
transformar essas imagens em um fetiche. Para Aumont (1993) a imagem fotografica
também reforca o fetichismo e, citando Christian Metz (1989), enumera fatores que
facilitariam a fetichizacdo da fotografia, tais como: o tamanho; a interrup¢do do olhar
que ela provoca ou permite que evocasse a interrupcdo do olhar do qual resulta o
fetiche; o fato da foto ter espaco socialmente como documentario e como indice daquilo
que foi, mas j& ndo é mais; a auséncia de movimento e som, que a ligaria
simbolicamente com a morte; ¢ o fato da fotografia ndo ter um “fora-de-campo forte
como no cinema” (AUMONT, 1993, p.129).

Partindo dessa perspectiva dos autores, a hipdtese apresentada anteriormente de
que a posse vicaria desses corpos corresponderia a um fetiche para o leitor é reforcada,
abrindo as portas para romper com o ‘“abafamento” da sexualidade e do erotismo
provocado nas mudancas da sociedade moderna. Para aumentar ainda mais a
provocacao, poses, expressdes e modelos se dirigem aos leitores. Eles se contrapdem
aos primordios da fotografia erdtica, que era marcada por modelos de expressdo
romantica, como se flagradas em suas intimidades ou produzida como se um fotdgrafo
indiscreto as tivesse flagrado, num verdadeiro mise-en-scene. Atualmente a imagem

passa a transformar o corpo em objeto sexual, e as poses publicadas reforgam essa face.

Muito cedo, no entanto, acompanhando a absolutizacdo capitalista
da mercadoria e do valor de troca, a expressdo delas se transforma e se torna
desavergonhada; as poses ficam complicadas e adquirem movimento, como
se as modelos exagerassem intencionalmente a sua indecéncia, exibindo
assim a sua consciéncia de estarem expostas frente a objetiva. Mas é apenas
em nosso tempo que tal processo alcanca o seu estdgio extremo. Os
historiadores do cinema registram como novidade desconcertante a sequéncia
de Monika (1952) na qual a protagonista Harriet Andersson mantém
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improvisadamente fixo, por alguns segundos, o seu olhar voltado para a
camara (“aqui, pela primeira vez na histéria do cinema”, ird& comentar
retrospectivamente o diretor Ingmar Bergman, “estabelece-se um contato
despudorado e direto com o espectador"). Desde entdo, a pornografia
certamente banalizou o procedimento: as pornostars, no preciso momento em
que executam suas caricias mais intimas, olham resolutamente para a
objetiva, mostrando maior interesse pelo espectador do que pelos seus
partners. (AGANBEM, 2005, p.69)

As fotos provocam, despertam fetiches e o voyeurismo. Convidam o leitor a se
transformar num “performer” ¢ ainda, vendem seus arquétipos de beleza e perfei¢ao dos
corpos femininos e masculinos contemporaneos. MIRANDA (2009) observa que no
jornalismo popular as imagens muitas vezes tendem a parecer maiores do que as outras
devido ao tamanho e pelo “descolamento do corpo de um ambiente contextualizador,
que faz com que as imagens parecam maiores que as outras; e pelos casos de
sobreposicdo dos quais uma celebridade ¢é ligada a outra imagem ou elemento gréafico,
mas aparece em primeiro plano” (Idem, Ibid., p.83). Miranda destaca, ainda, as roupas
que realcam beleza fisica, reforcando nosso ponto de vista sobre essas imagens, que
convidam o leitor a uma performance sexual, mesmo que sejam em seu imaginario.

Contudo, se hoje somos todos performers, mais ou menos habeis e capazes,
ainda mais incumbente e premente se revela a exigéncia de fornecer uma
performance Unica, singular, incomparavel. A tradicdo fornece dois modelos
de exceléncia, um espiritual e outro fisico, nos quais podem canalizar-se as

aspiragdes dos performers: a santidade e o atletismo constituem desde sempre
arquétipos de primazia e excepcionalidade. (PERNIOLA, 2005, p.151).

O convite as performances sejam elas eroticas ou sexuais, € reforcado pela
presenca do texto. Em conjunto com a fotografia, produzem sentido, criam o espetaculo

e vendem a realizagdo de um real possivel.

5.4 — O texto e 0 erotismo

Em conjunto com as imagens erdticas as publicagcdes trazem textos direcionados
a “apresentar” suas modelos aos leitores e trazer informacdes adicionais como nome e
um breve comentario acerca do motivo da foto estar estampada na capa do jornal.

E o0 que se verifica ao lermos as manchetes de chamada que acompanham as
imagens em ambas as publicacGes. Se retomarmos as figuras do item anterior, temos
textos tais como “Luciana Gimenez. MORENA TODA EM FORMA - Apresentadora do
“SuperPop”, da RedeTV!, conta que 0 marido gosta de mais fartura, mas ela prefere o
corpo sem nenhuma gordurinha”; “Rodrigdo e Adriana: NAMORADOS PARA
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SEMPRE — Ex-BBBs estdo juntos desde a 112 edicdo do reality show e, agora,
protagonizam um ensaio inspirado no Dia dos Namorados”; “ARYANE STEINKOPF:
MAIS GOSTOSA DO PLANETA: Panicat foi eleita a mais bela do mundo pela revista
“Playboy”, que vai registrar a loira como veio ao mundo em breve”.

Os textos (ou falas) dos jornais acerca das figuras atendem a requisitos basicos
no que tange aos chamados textos-legendas, onde estd o nome do fotografado bem
como informagbes adicionais para chamar a atengdo do leitor. Porém, apesar do
formato, ha diferencas quanto ao tratamento dado a essas informacdes nas publicacdes.
Enquanto o jornal lusitano tende a tecer um nivel mais impessoal em seu texto,
seguindo as caracteristicas da linguagem referencial, tais como impessoalidade e
objetividade, a publicacdo brasileira procura estabelecer um contato mais intimista com
seus leitores.

Bakhtin afirma que a palavra é dirigida em fungdo do interlocutor, ou seja, o
grau de intimidade manifestado pelo jornal, a escolha do vocabulario e mesmo
caracteristicas estéticas do texto, como tipografia, cores, entre outras, variard de acordo

com o leitor imaginado pela publicacéo.

A palavra dirige-se a um interlocutor: ela é fun¢do da pessoa desse
interlocutor: variara se se tratar de uma pessoa do mesmo grupo social ou
ndo, se esta for inferior ou superior na hierarquia social, se estiver ligada ao
locutor por lacos sociais mais ou menos estreitos... Ndo pode haver
interlocutor abstrato; ndo teriamos linguagem comum com tal interlocutor,
nem no sentido préprio nem no figurado. (BAKHTIN, 2006, p.114)

A publicacdo estabelece seu contrato de comunica¢do com seus leitores numa
linguagem imaginada como ideal para seu publico alvo. O discurso é formatado com
expressoes como “gosta de mais fartura” para se dirigir a mulheres mais gordas do que a
apresentadora Luciana Gimenez, ou mesmo “sem nenhuma gordurinha”, com o uso de
uma expressdo comum no vocabulario dos brasileiros para ao se dirigirem aqueles
quilos a mais que uma mulher possa ter em seu corpo. As expressdes utilizadas também
estdo ligadas ao contexto onde as publicacfes circulam, o que demonstra certa diferenca
no tratamento da informacdo direcionada a leitores portugueses e brasileiros. “Pode-se
dizer que ndo é tanto a expressdo que se adapta ao nosso mundo interior, mas 0 NOsso
mundo interior que se adapta as possibilidades de nossa expresséo, aos seus caminhos
e orientacdes possiveis” (BAKHTIN, 2006, p.118).



Intercom — Sociedade Brasileira de Estudos Interdisciplinares da Comunicagao
XX Congresso de Ciéncias da Comunicagdo na Regido Sudeste — Uberlandia - MG — 19 a 21/06/2015

As orientacdes dadas pelos leitores no que tange ao erotismo, curiosamente, se
diferenciam das encontradas no ambito do esporte, como apontamos no capitulo
anterior. Quando se trata de noticiario desta editoria, em especial o futebol, percebe-se o
uso de expressdes “populares” em ambas as publicacdes, sinalizando um ponto de
convergéncia, engquanto gque, no erotismo, apesar da linguagem fotografica apresentar
pontos em comum, o discurso verbal aponta para outros sentidos em sua leitura.
Estamos diante, novamente, das constru¢des de mundo tanto do texto como do leitor,
como assinala Paul Ricoeur. Ao observarmos o mundo imagético ofertado pelas
publicacGes, temos uma presenca quase gque constante e provocativa de Eros e Dionisio.
Lingeries, corpos seminus, posicdes erdtico-sexuais, a proposta de convidar o leitor para
fazer parte desta “festa dionisiaca”, se manifesta livremente por meio da fotografia.

E no ambito do contrato discursivo estabelecido pelas publicagbes com seus
leitores que ocorre a organizacdo do discurso e a forma da narrativa proposta nas
chamadas de capa. O leitor é chamado a estabelecer uma interacdo com o jornal e,
considerando o contexto da enunciacdo de ambas as publicagdes, se espera que 0s textos
reflitam aspectos culturais sobre o tratamento que se da as mulheres em cada um dos
paises. Direcionados pela légica de atender a um leitor projetado, imaginado conforme
as caracteristicas do discurso, cada publicacdo trata o erotismo de forma distinta.
Mesmo que seja para situar o leitor diante de amenidades envolvendo as pessoas
fotografadas com que tratam esses textos, eles reforcam a perspectiva de que
celebridades estampadas nas publicagdes sdo pessoas “normais”, seres “atingiveis” com
que qualquer um desses leitores poderia, muito bem, relacionar-se.

E no ambito desse imaginario que o discurso verbal é tecido, mesmo que na
situacdo de comunicacdo o texto ndo verbal das fotografias ndo esteja de fato
consonante com o texto verbal. Estar diante de um corpo erotizado, seja por meio dos
trajes ou pela posicdo com que se apresenta na capa, € a0 mesmo tempo ter uma
manchete que ndo dé conta de um factoide qualquer, como o trabalho de uma modelo na
producdo de um catalogo de lingeries, ndo deixa de provocar uma tenséo erotico-sexual
no leitor.

CHARAUDEAU (2006) destaca que na narragdo, o fato de contar uma historia —
seja do trabalho ou a opinido de um desses modelos fotograficos — provoca a busca e
tensdo entre “o imaginario de uma realidade fragmentada e particular e o de uma
idealizag&o homogénea e universal” (CHARAUDEAU, 2006, p.156). Para o jornalismo
¢ adotada a segunda perspectiva de imaginario, em especial para os fait divers, que
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buscariam uma universalidade seja em sua linguagem quanto aos aspectos narrativos de
se construir esse mundo. O jornal reforca essa perspectiva, apesar da diferenca na forma
de se produzir o enunciado: primeiro adota um tom de maior “oralidade” em sua “fala”
escrita que o segundo. Porém, no quesito ‘conteudo’ da informacdo, ambos se

assemelham, como podemos verificar em outros dois exemplos:

Figura 5 - Jornal de Noticias. 27.03.2012 e Super Noticia. 27.03.2012

Um exemplo de como o texto caminha com a imagem esta na Figura 5, onde a
ex-BBB (uma pretensa celebridade) Monique Amin encara o leitor. As imagens
provocam, convidam o leitor ao erotismo. Mas o texto trata de amenidade sobre sua
vidas: “Ex-BBB, recheio do Paparazzo, diz que ndo tem vergonha de mostrar o corpo”.
A justificativa textual para a publicacdo das imagens séo justamente os corpos. Mas 0s
textos ndo ddo a conotacdo erotica-sexual para a matéria. Limita-se, quase que
burocraticamente, a narrar algo que ocorreu com a vida das modelos que justificaria a
sua publicacdo nas capas dos jornais. No que tange aos valores-noticia de Galtung e
Ruge ou mesmo de Nelson Traquina, celebridades e acontecimentos envolvendo
pessoas famosas normalmente ganham espaco na midia. Apesar da analise semantica
ndo figurar entre os objetivos da pesquisa, elas atuam na construcdo do discurso do
jornalismo. Ao optar por um discurso adjetivado, entremeado por virgulas, o jornal
justifica a figura erotizada de Monique Amin ao destacar que ela “recheia” — expresséo
totalmente voltada para o vocabulario popular brasileiro - um dos portais de Internet
mais conhecidos por ensaios fotograficos sensuais. As construcfes dos titulos, como
afirma Patrick Charaudeau (2006), ‘“encontram-Se inteiramente na zona do
‘acontecimento relatado’ mesmo que um ou outro apresentem, de maneira mais ou

menos explicita, elementos de comentario”. (CHARAUDEAU, 2006, p.236).
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Os discursos projetados nas narracdes pelos jornais apresentam certa dissonancia
em relacdo a forma, mas ndo quanto ao contetdo. Uma caracteristica marcadamente do
jornalismo popular, tal como foi observado por Flavia Silva Miranda (2009): “As
chamadas indicam que as famosas ganham a capa dos periddicos por causa de algum
acontecimento recente, que gera o aparecimento delas, como a que posa para a Playboy
na ocasido, as que fazem ensaio sensual para um site, a que ganha embarcacdo em sua
homenagem, a que muda o visual para um evento, a que estd de contrato novo, a que
cancela viagem por conta de trabalho, a que vai fazer uma cirurgia plastica e a que vai
apresentar um programa em rede de TV”. (MIRANDA, 2009, p.82)

Imerso no universo dos jornais o leitor ira interagir com as manchetes em outros
contextos extralinguisticos, e ndo apenas no ambito verbal. Por experiéncias anteriores,
os leitores estdo acostumados com as tematicas que figuram em suas paginas. Essa
estratégia de imersdo do receptor ao universo proposto pelo jornal, onde o erotismo

figura como parte integrante do cotidiano desse publico-receptor.
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