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Resumo

Esse artigo tem como objetivo analisar o conteudo da revista Piaui partindo da hipotese
de que a revista vai além do jornalismo literario e constrdi a realidade através da ficcdo
usando da distopia e das “faldcias”, ou seja, argumentacdo equivoca com aparéncia de
verdadeira. A andlise sera feita a partir de um estudo de caso de duas editorias néo fixas
da publicagdo de Maio de 2014, edicdo 92: o caderno The Tourist Herald e Diario da
Dilma. O embasamento tedrico se da através de autores como Felipe Pena, Gustavo
Castro e Alex Galeno.
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Introducéo

Revistas tém uma destacada importéncia na historia da sociedade e do
préprio jornalismo. Desde seu inicio, em 1663, as revistas
promoveram questionamentos, infuenciaram o pensamento e a cultura
do mundo moderno, estando presente em todos 0s momentos
historicos da sociedade (ALI, 2009).

“Quatro mil titulos depois: 200 anos ap6s o lancamento da primeira revista no Brasil, 0
mercado se adéqua as novas tecnologias em busca de um novo publico sedento por
informacdo e entretenimento”. Estes séo o titulo e a linha fina da reportagem de Nelson
Varén Cadenas (2012, p.35-37), publicado na Revista Imprensa no inicio de 2012. O

texto afirma que a primeira revista no Brasil nasceu em 1812 e chamava As Variedades.
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Idealizada pelo economista e documentarista Jodo Moreira Salles, a Piaui foi langada
em outubro de 2006. Afiliada ao Instituto Verificador de Circulagdo (IVC) e a
Associacdo Nacional dos Editores de Revista (ANER), a revista € editada pela Editora
Alvinegra, impressa pela Editora Abril e distribuida pela Dinap, do Grupo Abril. Com
publicagbes mensais, a Piaui foi pensada como uma proposta diferente no mercado
editorial brasileiro, que ja estava, segundo as palavras de Salles, saturado de uma

imprensa que “grita, urra”. Assim, a revista

(...) pretendia preencher um nicho do mercado de revistas, ocupado
principalmente por noticias factuais ou temas segmentados, como a
cultura. A revista pretendia ser um espaco para reportagens, perfis,
ensaios, cronicas, diarios e textos ficcionais. A condicdo para uma
matéria ser publicada era simples: uma boa histéria, bem narrada
(OBSERVATORIO DA IMPRENSA, 2007).

Segundo Salles, o titulo “Piaui” ndo tem nenhum significado especifico. Durante o
ultimo ano do processo de criagdo, foram cogitados varios nomes, mas ndo existia um
acordo entre a equipe. Em 2007, em entrevista para o Observatorio da Imprensa na TV,
Salles disse: "E um nome afetivo, cheio de vogais. Eu acho a sonoridade bonita, ele é

bonito também quando é escrito. E um nome pelo qual vocé pode se afeicoar".

Também referente a criacdo da revista, Salles (2007) afirma que ndo houve pesquisa
sobre um nicho de mercado editorial para se decidir por lancar a Piaui, apenas uma
consulta interpessoal e informal com alguns profissionais do mercado editorial sobre o

possivel sucesso de uma revista com as caracteristicas da publicacdo que ele idealizava.

O reconhecimento da necessidade depende da grandeza da
discrepancia que existe entre o estado real (a situacdo atual do
consumidor) e o estado desejado (a situacdo em que o consumidor
desejaria estar). Quando a diferenga alcanga ou ultrapassa um
determinado nivel ou proporcdo minima, uma necessidade é
reconhecida (BLACKWELL, MINIARD e ENGEL, 2005, p.104).

Essa necessidade percebida por Salles foi 0 que o incentivou a criar a revista. Sem
editorias permanentes ("Chegada”, "Colaboradores”, que € uma descricdo dos
profissionais que tiveram naquela edicdo seus textos publicados na revista, "Esquina” e
"Despedida™ sdo as Unicas fixas), sem reunido de pauta, sem linha editorial, sem
deadline, a Piaui se define como uma revista mensal de jornalismo, ideias e humor.

“Publicamos para quem gosta de ler. Vale praticamente qualquer tema. Politica,
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literatura, economia, televisdo, arquitetura, cinema, futebol, odontologia — contanto que

o dentista seja interessante, ou o tratamento de canal, revolucionario”, diz Salles (2007).

Quanto ao publico da revista, ndo existe uma classificacdo por género, idade ou faixa de
renda. O que os uniria seria a escolaridade, uma das maiores entre o publico leitor
brasileiro, com 67% deles tendo um curso superior. Deste modo, segundo Piaui, “sdo
pessoas com capital intelectual, que ja ocupam posicoes de lideranca ou estdo a caminho
de um dia liderar, seja nas redacgdes, no poder ou nas universidades”. De todo o modo, o
leitor da revista pertence em sua maioria absoluta (84%) as classes AB, caracterizada
pela elite econémica, ndo somente a elite intelectual como descrito pela Piaui. Este fato
também é confirmado pelo seu valor de capa, R$ 16,00 em Maio de 2014.

Ainda assim, a classe C entra com 16% de participacdo nas vendas da Piaui,
confirmando o fato de que se a revista tomou para si um nicho de mercado néo
atendido, encontra em contrapartida um publico disposto a pagar mais caro pela
satisfacdo desta necessidade até entdo ndo satisfeita, independente da camada social a
qual pertenca. Outro fator de destaque no publico da revista € o grande numero de
leitores jovens. 22% do seu numero de leitores tém entre 18 e 24 anos, dado
comemorado pela revista ja que o mercado jornalistico tem perdido muito do seu
publico jovem para os meios digitais, de consumo rapido e na maior parte gratuito.
Também para agradar essepublico, ao final do periodo de vigéncia de cada edicao, a
mesma € disponibilizada no site da revista para qualquer leitor sem nenhum custo.
Salles (2011) ndo vé nesta opgdo um problema, pois, acredita que a Piaui € uma revista
para se ler impressa e que seus textos longos ndo favorecem a leitura em tela do

computador.

A revista Piaui j& ganhou prémios como “Especial do Jari do 21° Prémio Veiculos de
Comunicacéo - Editora Referéncia”, “Revista do Ano - Revista About”, “Destaque do
Ano do Prémio Colunistas Rio - Editora Referéncia” em 2007, “Melhor Jornalista de
Midia Impressa — Daniela Pinheiro - Portal e Revista Imprensa” em 2008, “Veiculo
Impresso do Ano - Prémio Colunistas” e “Prémio ABERJE 2009 - Midia do Ano em
Comunicacdo Empresarial Brasil” em 2009, na categoria “Revista e Prémio Esso 2010 -
Prémio Esso de Informacdo Cientifica, Tecnoldgica e Ecolégica” com o trabalho “Artur

tem um Problema”.
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A edigdo 92, de Maio de 2014 € o objeto de andlise deste artigo. O contetdo apresenta
matérias que abordam temas como os escombros da cidade de Detroit nos Estados
Unidos, inteligéncia e sensibilidade vegetal, o atual técnico da selecdo brasileira, Luiz
Felipe Scolari, as negociacOes entre as Farc e o governo da Colémbia, aléem de um guia
turistico (satirico) da Copa do Mundo, e o diario da presidenta do Brasil, Dilma
Rousseff. Os autores das matérias sao jornalistas, socidlogos, escritores, comentaristas
esportivos e criticos de arte, de nacionalidade brasileira, americana, argentina e suica. A
revista € em grande parte ilustrada por cartuns que integram a serie Archist, do italiano
Federico Babina, que mescla arquitetura e grandes nomes da arte moderna. A capa € o
poster de um documentario, Aquadettes, sobre um grupo de mulheres octagenarias

praticantes de nado sincronizado, criado por um estudio de arte americano, ilovedust.

Felipao, o gaicho cordial

Daniel Galera | 30

* The Tourist Berald
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Figura 01: Capa da Revista Piaui, edi¢do 92, de Maio de 2014

2) A Piaui e o jornalismo literario

A pesquisa realizada neste artigo pode ser classificada como exploratéria utilizando a
abordagem de estudo de caso e analise de conteddo. Objetivou-se aproximar-se de uma
visdo geral. De acordo com Laville & Dionne (1999), o estudo de caso se caracteriza



Intercom — Sociedade Brasileira de Estudos Interdisciplinares da Comunicagao
XX Congresso de Ciéncias da Comunicagdo na Regido Sudeste — Uberlandia - MG — 19 a 21/06/2015

por visar a profundidade, fazendo com que o estudo ndo seja simplesmente uma

descricdo sem uma consequente explicacao.

Espera-se que a elaboracéo deste artigo reafirme a importancia do trabalho jornalistico
através de reportagens abrangentes e ricas em conteudo, visando ndo s6 o
entretenimento do leitor, mas também que este comece a conhecer temas ignorados
anteriormente e desta forma podendo opinar e criar um senso critico sobre o assunto,

assim como ressaltar o poder da entrelinhas e da intencionalidade da redacao.

As mateérias da Piaui contam muitas vezes com mais de sete paginas, em uma revista
qgue segue o formato de jornais tabloides (26,5 cm x 34,8 cm), ou seja, exige uma
profunda apuracdo sobre os temas abordados, apresentando antecedentes,
desdobramentos e uma andlise detalhada caso a caso, por isso a equipe ndo tem um
limite de tempo para escrever e apurar. Salles acha que a Piaui tem caracteristicas
parecidas com a cidade em que € editada, o Rio de Janeiro: "Ela ndo se leva a sério, ela
é divertida, ela ndo é sisuda. Ndo usa terno e gravata, ela quase usa bermuda". Além de
pautas pouco convencionais, o tratamento dado as reportagens geralmente assemelha-se

ao de uma narrativa ficcional.

Inlmeras pesquisas académicas caracterizam o jornalismo da revista Piaui como
literario. Jodo Moreira Salles nunca ressaltou publicamente a escolha deste género, pois
acredita que se trata de "um nome pomposo, que quer se aproximar da eternidade da
literatura”. Para ele, "o que a piaui faz é contar bem uma histéria”. A tensdo narrativa
seria o fator em comum entre 0s textos, que ndo tém lead e sublead. Para Salles (2011),,
a reportagem é boa quando o leitor chega ao final de uma histéria sobre um assunto que
ndo lhe interessava ao comecar a ler. "Qualquer assunto bem narrado € um assunto
interessante”, avaliou. Ele também defende que ao contrario da ideia de que todos os
artigos da revista sdo muito longos, os textos tém apenas o tamanho que precisam ter
para contar determinada historia — e que hd um equilibrio entre os mais longos e 0s

menaores.

Na analise feita por esse artigo a luz das sete caracteristicas do jornalismo literario, ou
Estrela de Sete Pontas, determinadas por Pena (2008), em seu livro “Jornalismo
Literdrio”, a Piaui ndo apresenta total correspondéncia com o estilo do Novo

Jornalismo.
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As trés primeiras pontas da estrela estabelecida por Pena podem ser verificadas na
publicacdo que é nosso objeto de pesquisa. Para o autor, a primeira caracteristica do
jornalismo literario seria a de que o jornalista ndo descarta os bons principios do
jornalismo diario como a apuracao rigorosa, a observacao atenta, a abordagem ética e a
capacidade de se expressar claramente. A segunda caracteristica seria 0 rompimento
com a periodicidade e a atualidade, ultrapassando, deste modo, os limites dos
acontecimentos cotidianos. E a terceira, proporcionar ao leitor uma visdo mais ampla da
realidade, a informacdo é contextualizada da forma mais abrangente possivel,
relacionando-a com outros fatos, comparando-a com diferentes abordagens e

localizando-a em um espaco de tempo de longa duragéo.

A mateéria sobre Luis Felipe Scolari, o Felipdo, atual técnico da selecdo brasileira, € um
exemplo de que estas trés caracteristicas estdo presentes na revista. Nota-se que a
apuracdo levou o repérter a estabelecer contato com diversas fontes em niveis
diferentes, a fim de obter informagGes novas, curiosas e contextualizar a construcdo do
“personagem Felipdo”, que estd em voga na atualidade devido a Copa do Mundo no

Brasil.

Ja na quarta caracteristica podemos encontrar uma divergéncia. A quarta ponta da
estrela seria 0 compromisso com o cidaddo. A abordagem do tema é escolhida de modo
a contribuir para 0 bem comum, sendo parte do dever e compromisso do jornalismo
para com a sociedade e nem sempre isso pode ser percebido na revista, 0s temas variam
muito e nem todos os textos tem esse viés. No caso da edigdo analisada, as matérias
“Amor canino” e “A solicitacdo de emprego”, puramente ficcionais, e “A planta
inteligente”, cientifica, ndo tem esse compromisso de um servigo de informacao para

fazer valer a cidadania.

A quinta caracteristica proposta por Pena e que esta presente na maioria das matérias da
Piaui, é o rompimento com a obrigatoriedade do lead, e assim, com a objetividade. Nao
se responde as questdes basicas: Quem? O qué? Como? Onde? Quando? Por qué? O

texto ndo segue a regra da piramide invertida.

A sexta ponta da estrela apresenta que o jornalismo literario evita personagens
legitimados, as fontes oficiais. Tem-se como caracteristica alternativa a busca por

pontos de vista nunca abordados, como ouvir um cidaddo comum ou fontes anénimas.
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A Piaui passeia por entre as fontes de uma maneira muito sutil, mas ndo descarta o uso
das fontes oficiais. Na matéria “Sem poesia, com afeto”, que chega a ser quase uma
pequena biografia da vida do atual técnico da selecdo brasileira, Luiz Felipe Scolari, 0
Felipdo, em nenhum momento o “reporter”, Daniel Galera, fala com o personagem
principal, e sim com pessoas ao seu redor, como o assistente do técnico Flavio Cunha
Teixeira, 0 Murtosa. J& em outra matéria, “A Guerrilha na mesa”, sobre as negociagdes

de conflitos que envolvem as Farc, muitas fontes oficiais s@o entrevistadas.
Por ultimo, a Gltima ponta, a perenidade, verificada com frequéncia na publicacao.

Uma obra baseada nos preceitos do jornalismo literario ndo pode ser
efémera ou superficial. Diferentemente das reportagens do cotidiano,
gue, em sua maioria, caem no esquecimento no dia seguinte, o
objetivo aqui é a permanéncia (PENA, 2006, p.8).

Apesar de ter caracteristicas comuns com o jornalismo literario, (elementos como a
enumeracdo de cenas, a descricdo detalhada de ambientes e personagens e a fuga da
objetividade) apresentado matérias que claramente fazem parte desse género, a Piaui
também usa do ficcional para ir além dele, a revista ndo o segue fielmente, o extrapola.
O que a Piaui parece propor € um compromisso diferente ao contar a historia,
independente de formatos e géneros. Como afirmam Castro e Galeno (2002, p.128), “é
preciso dar ao texto jornalistico a mesma atencdo que a narrativa literéria, deixando para
0s meios de comunicacdo eletronicos a tarefa limitante da reproducdo mecéanica da
realidade”. Dentro desta linha, leitores ganhariam mais do que simplesmente
informac0es, seriam confrontados com a necessidade de pensar conhecimento, de captar

as entrelinhas.

O leitor atual de jornais ndo mais se contenta com a superficialidade
das noticias. A aproximagdo entre jornalismo e literatura podera ser
extremamente proveitosa e funcionar como uma saida para a crise
atual em que se encontra o jornalismo. (SOUZA, Juliana L. A,
LIGORIO, Claudia A., pg. 150, 2011).

3) O conteudo, as fal4cias e a distopia
Para recuperar a qualidade do texto jornalistico:
[...] é preciso perder o medo de usar palavras menos Obvias, fugir ao

lugar-comum, costurar melhor descricbes e argumentos, acrescentar

7
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pitadas de humor, ironia e até lirismo, usar Tecursos como metéaforas,
trocadilhos e mudancas de andamento. E preciso diversificar os
géneros (CASTRO e GALENO, 2002, p.137).

O jornalismo tradicional prefere lidar com fatos ja estabelecidos ao invés de teorias em
desenvolvimento, ndo sendo rara a divulgacdo destas como verdades comprovadas,
embora exista a todo instante o risco de essas enunciac¢des cairem por terra. No entanto,
em livros e reportagens com maior liberdade textual, é possivel alcancar um maior grau
de aprofundamento informacional. A revista Piaui, além de se dedicar a diversos
aspectos da cultura brasileira, tem dedicado espaco a textos que abordam ciéncia e
tecnologia, 0s quais, em meio a material sobre musica, trabalho, politica, violéncia,
lazer e arquitetura, é instrumento em potencial até mesmo na formacdo de uma cultura

cientifica.

Né&o precisam ter a personalidade apagada e assumir a encarnacdo de
um chato de pensamento prosaico e escravo da manual de redacdo. O
texto deve ter valor estético, valendo-se sempre de técnicas literérias.
E possivel abusar das interjeicdes, dos italicos e da sucessdo de
pontuagdes. Uma exclamacdo, por exemplo, pode vir ap6s uma
interrogacdo pra expressar uma pergunta incisiva. Por que néo?!
(PENA, 2008, p.54)

Levando em consideracdo as boas histdrias contadas pela revista Piaui segundo seu
idealizador, antes de comecar a analisar o contetdo da publicacdo, carece que se
definam conceitos como falacia e distopia. O uso desses dois termos se faz necessario
para reforcar a ideia de que o jornalismo produzido pela revista Piaui extrapola o
conceito ja conhecido de jornalismo literario. Para perceber isso, trabalharemos sobre

duas “matérias”; Diario da Dilma e o caderno The Tourist Herald.

No ensaio “Arte Retorica”, escrito quatro anos antes de Cristo, Aristoteles apresenta
diferentes formas de argumentagdo, como a presenga de falacias na defesa de ideias. O
termo falécia deriva do verbo latino fallere, que significa enganar. Segundo Irving Copi,
uma falacia é uma forma de raciocinio incorreto que se reveste de um teor persuasivo tal
que lhe é conferida aparente correcdo (COPI, 1968, p. 73). Ou seja, um raciocinio
errado com aparéncia de verdadeiro. A faldcia é um argumento logicamente
inconsistente, sem fundamento, invalido ou falho na tentativa de provar eficazmente o
que alega. Os argumentos falaciosos podem ter validade emocional, intima, psicologica,

mas ndo validade légica. E importante observar que o simples fato de alguém cometer
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uma falacia ndo invalida toda a sua argumentacdo. Deve-se observar que um raciocinio

pode incorrer em mais de um tipo de falécia.

Ja o conceito de distopia, ou antiutopia, € o pensamento, a filosofia ou o processo
discursivo baseado numa ficgéo cujo valor representa a antitese da utopia ou promove a
vivéncia em uma utopia negativa. As distopias sdo geralmente caracterizadas
pelo totalitarismo, autoritarismo, por opressivo controle de uma parcela determinada
sobre a sociedade, que se mostra corruptivel. A tecnologia é usada como ferramenta de
controle, seja do Estado, seja de instituices ou mesmo de corporagdes. Distopias sdo
frequentemente criadas como avisos ou como satiras, mostrando as atuais convencoes
sociais e limites extrapolados ao maximo. Nesse aspecto, diferem fundamentalmente do
conceito de utopia, pois as utopias sdo sistemas sociais idealizados e ndo tém raizes na
nossa sociedade atual, figurando em outra época ou tempo ou apds uma grande

descontinuidade histérica.

O termo distopia foi usado pela primeira vez por Gregg Webber e John Stuart Mill num
discurso ao Parlamento Britanico em 1868: “E, provavelmente, demasiado elogioso
chamar-lhes utdpicos; deveriam em vez disso ser chamados dis-tdpicos, ou caco-
topicos. O que é comumente chamado utopia é demasiado bom para ser praticavel; mas
0 que eles parecem defender é demasiado mau para ser praticavel".

Na edicéo analisada de Piaui, as falacias sdo observadas e se justificam por aparecerem
em editorias que tratam de um contetdo ficcional e que, de alguma maneira, tem por
objetivo apresentar uma critica e alertar o leitor. Encontramos principalmente as falécias
de explicacdo, inversdo e distor¢do de fatos. Em o “Diéario de Dilma: As flores do futuro

estdo nas sementes de hoje”, apresenta-se uma espécie de relato diario da presidenta.

1° de Abril: Cinguenta anos do Golpe. Fiz uma visita clandestina ao
Dirceu. Levei o violdo, convidei o pessoal da UNE e cantamos varias
do Geraldo Vandré. No final, Dellrbio apareceu com o bumbo e
soltou o vozeirdo. Emendou Gracias a la Vida com Volver a l6s 17,
tudo da Mercedes. Deu vontade de decretar o Comunismo no Brasil. 2
de Abril: Estou tdo emotiva. Qualguer dia choro em inauguragdo de
supermercado. Fui ao Galedo assinar a cancessdo do aeroporto para a
iniciativa privada — x0, privatizacdo — e me lembrei de que os exilados
voltaram por ali. Me deu uma saudade de ser oposi¢do! No final da
tarde, recebi a Magazine Luiza Trajano. Ela, fofééézima, me trouxe
varias pranchas de cabelo com ion negativo e revestimento de
ceramica. Mandamos uns emails para o Diogo Mainardi” (REVISTA
PIAUI, pag. , Edicdo 92, Maio de 2014)
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Como podemos perceber, um ghostwriter descreve o dia a dia da presidenta da
Republica. Sdo usadas inimeras falacias, no sentido de que fatos que ndo sdo reais
apresentam-se para convencer o leitor sobre costumes, pensamentos e decisdes tomadas
por Dilma Rousseff, o0 que leva até a questionar sua capacidade no cargo da presidéncia.
A ironia é clara, assim como a referéncia satirica. As falacias sdo, em conceito, defeitos
gue enfraguecem os argumentos. Sim. Mas na revista Piaui esses defeitos tem a
intencdo de serem percebidos e estdo indicando uma critica. Para um leitor desavisado e
descuidado, o uso da falacia pode enganar por se parecer muito com a realidade. Ou
seja, neste caso as falacias ndo sdo erros, sao intencionais.

Ja a distopia, ou seria melhor dizer antiutopia, aparece quando coloca-se o contrario do
comportamento esperado de uma presidente e subentende-se uma sociedade
menosprezada, sem opinido e sem acdo.Exacerba-se a sua falta de dominio e de
conhecimento para dirigir um pais em contrapartida ao grande poder exercido por seu

governo.

Em “The Tourist Herald: Um guia padrdo FIFA” essa distopia fica ainda mais
perceptivel. Sdo apresentadas as principais cidades/estados/regides que irdo receber os
jogos da Copa do Mundo: Rio de Janeiro, Sdo Paulo, Belo Horizonte, Brasilia, Porto
Alegre e Nordeste, onde itens como Histdria e Cultura, Divisdo Geogréafica, Lingua
Oficial, Moeda, O que visitar, Como se deslocar, Frases Uteis, Onde ficar e Etiqueta

Local servem de guia para o turista.

Na apresentacdo lé-se: “O povo ocupou as ruas para pedir novos estadios, e eles ai
estdo. Modernas, arejadas, eletrizantes, as novas arenas incentivam os torcedores a
trabalhar com afinco para poder arcar com 0s novos precos dos ingressos. E a
profissionalizacdo do futebol e do torcedor. E a FIFA trabalhando pelo social”.
Podemos perceber o uso de argumentos falaciosos em diversas afirmac6es no trecho que
faz referéncia a recusa da maioria dos brasileiros ao sediar a Copa 2014. E essas falacias
nos levam a crer na proximidade do sistema criado no texto, o sistema aparente, com
um sistema distopico. Embora o que foi apresentado ndo seja verdade, e que esse
sistema ficcional ndo exista, € isso 0 que o sistema “real” quer que as pessoas acreditem,

é 0 seu poder autoritario sobre a sociedade.

A cidade do Rio de Janeiro € mostrada como comandada pelas dinastias Marinho e

Cavendish, berco do samba e das Unidades de Policia Pacificadora, mais conhecidas
10



Intercom — Sociedade Brasileira de Estudos Interdisciplinares da Comunicagao
XX Congresso de Ciéncias da Comunicagdo na Regido Sudeste — Uberlandia - MG — 19 a 21/06/2015

como UPP’s (“Onde ha UPP, ninguém chora, ndo ha tristeza, s6 amor”). E dividida
entre a Zona Sul e “os outros lugares que ndao sabemos onde sdo, mas que rednem
pessoas solicitas que prestam servicos basicos”. Sobre a locomocgao os taxis sdo 0s
unicos lugares em que € permitida a jogatina no Brasil, “dependendo da sorte do turista,
a corrida pode sair por um preco justo”. Em Onde ficar, marquises e favela da Telerj s&o

as opcOes mais em conta.

Em Séo Paulo, como patriménio da humanidade, “tombado pela Chevrolet na década de
60, o transito paulistano merece a especial consideracdo do forasteiro”, hospedar-se nele
também parece ser uma boa op¢do. Sobre pontos caracteristicos apresenta-se 0
Itaquerdo: “o estadio é um santuario erguido para celebrar os oito anos do governo Lula,
periodo conhecido como A Bem-Aventuranca. Eventualmente o Itaquerdo também
recebera jogos de futebol”, e 0 Minhocdo: “area coberta construida por Paulo Maluf
para abrigar criancas desabonadas (...) serd transformado em hospedaria informal ao
custo modico de alguns trocados para a campanha do Crianga Esperanca. Meia hora de
passeio no Minhocéo foi suficiente para reconciliar um morador de Chernobil com a
zona de descontaminacdo onde habita. Ndo € recomendado para quem sofre de
depressdo”. Por fim, o Instituto Lula: “Se vocé é blogueiro progressista, ndo deixe de
visitar. Acolhida garantida. Subsidios oficiais para quem estiver cobrindo a Copa sob

uma perspectiva bolivariana e cidada”.
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Nessas pequenas citacdes é possivel perceber o uso de diversas falacias e a indicacdo da
existéncia de um sistema controlador que segue a literatura distopica. A distopia
apresentada em piaui tem pouco a ver com perspectivas sobre o futuro, se adéqua
melhor no sentido de representar uma oposic¢ao a utopia, esta totalmente engendrada em
uma critica social, onde os problemas apresentados atualmente na sociedade sdo
ampliados para mostrar as simpatias politicas e a opinido do autor. Também explora a
estupidez coletiva da sociedade que compde essa realidade. O poder criticado é mantido
por uma elite, mediante a somatizacdo e consequente alivio de certas caréncias e
privacbes do individuo, existe um discurso pessimista, que raramente ou nunca “flerta"
com a esperanca. A violéncia é banalizada e generalizada, assim como a corrupgao. E

essas sdo caracteristicas proprias de uma literatura distopica.

O que a Piaui parece criar € um sistema pré-colapso, pré-distopico. Os problemas
apresentados seriam as futuras causas de uma mudanca drastica no sistema. “Se estamos
assim, onde iremos parar?”, parece ser a pergunta feita pela revista. Ai vem a critica a

sociedade vigente, novamente, as prioridades do governo e da atitude dos seus cidadaos.

Concluséao

O jornalismo literario tem por objetivo a permanéncia, propde-se a influenciar o
imaginério coletivo e individual em diferentes contextos historicos por geragdes, e essa
singularidade, em contrapartida ao hard news, é perceptivel nas publicagbes da Revista
Piaui. InUmeras pesquisas ja foram feitas no meio académico a fim de analisar e
comprovar a aproximagdo do jornalismo da revista com o New Jornalism e essa
aproximac&o ja foi sim comprovada, comparando a Piaui a uma publicacdo famosa na
histéria do Brasil, a revista “Realidade”. Entretanto, como afirma Moreira Salles,
idealizador e dono da publicacdo que aqui € objeto de analise, a piaui ndo tem o objetivo
de se parecer com qualquer outra publicacdo ja existente, ele também ndo a define
dentro da categoria de jornalismo literario.

Esse artigo vem em parte comprovar que Moreira Salles estd certo. Apesar de ter
caracteristicas do jornalismo literario, elas sé se verificam devido ao compromisso com
“uma boa historia a ser contada”, ja que toda noticia dentro do jornalismo tem todo um
universo de acontecimentos que a cerca. A piaui ndo cumpre todos os preceitos do new

journalism idealizado por autores como Tom Wolf e Gay Talese e sob o qual Pena
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estabelece a estrela de sete pontas. Além de que, como é nosso principal foco aqui, esse
tipo de escrita ndo se verifica em todas as matérias. Em algumas publicagdes da revista,
extrapola-se o limite entre jornalismo, jornalismo literario e ficccdo. As editorias
analisadas sdo o exemplo de que em alguns momentos a revista nao fala a “verdade”,
mas as falacias usadas, que ao contrario da teoria, ndo sdo aqui erros de argumentacéo,
levam a um contexto real. Através da mentira, verdades sdo ditas. Apesar de ndo ter a
preméncia da noticia urgente, a revista ndo é apolitica, ela toma posicdes e mostra essas

posicdes nas entrelinhas.

Concluimos assim que o leitor da revista Piaui deve estar atento a grande gama de
géneros oferecidos dentro das publicacdes. E que o jornalismo literario se faz sim
presente nas matérias, mas ndo em todas, e que nao se pode generalizar as publicacGes

da revista como parte desse género.
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