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RESUMO

Este projeto de pesquisa tem como proposta ampliar a compreensdo a respeito da
invisibilizacdo do campesinato na Regido do Pontal do Paranapanema nos veiculos de
comunicacdo de Presidente Prudente (SP), trazendo algumas analises sobre a influéncia
exercida pela midia no processo de invisibilizagdo do campesinato. Demonstrando que
ao contrario do que ela tenta expor aos seus receptores o0 campesinato ndo desapareceu.
Ele luta para que a sua cultura, tradi¢do e identidade néo sejam t&o afetadas com a acgao
do capital; criando formas de resisténcia. Com essas reacfes 0 campesinato procura
resgatar sua cultura, colocando-a defronte a ideologia do capital, para que essa ndo se
sobreponha sobre aquela.
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ENGRENAGENS MIDIATICAS E O PROCESSO DE INVISIBILIZACAO DO
CAMPESINATO

Para entender a realidade agraria que estd em desenvolvimento na Regido do
Pontal do Paranapanema do estado de Sdo Paulo € preciso fazer uma breve
contextualizacdo e compreender que ela é produto e processo dos avangos do capital.
Dentre as suas nuances se destaca a questdo agraria que se constitui no relacionamento
entre o capital e o campesinato, termo usado para designar trés grandes grupos presentes
na regido, séo eles: os pequenos produtores, os trabalhadores rurais e os que lutam pela
terra. Tratando-se também das transformacdes nas relacGes de producdo na agricultura
por definir como se produz, de que forma se produz e para quem se produz, gerando

intensa interferéncia no desenvolvimento territorial.

As novas configuragdes e novos protagonistas presentes nesta
realidade agraria e agricola confirmam o modelo econémico de
concentracdo das terras e centralizacdo da renda e da riqueza tanto no
campo, quanto na cidade. Neste sentido, a questdo agraria do século
XXI possui particularidades e especificidades que exigem estudos e
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pesquisas para poder conhecé-la e explica-la. (FELICIO, 2009, p.2).

Para essa pesquisa a questdo agraria consiste no elemento estrutural
engendrado pelo modo de produgdo capitalista. Ela é constantemente impulsionada pelo
avanco do capital na agricultura como entende Karl Kaustky em sua obra “A Questdo
Agraria”. Para ele a Revolugdo Industrial proporcionou o desenvolvimento da
tecnologia cujos produtos atingiram o campo e, paulatinamente, suplantou o modo de
producédo feudal. Inicia entdo a luta de classes entre o proletariado assalariado e 0s
capitalistas, bem como, os embates do campesinato com os donos do capital.

Dentro da sociedade capitalista no século XIX existiam indmeras classes
subdivididas, desde os monarcas até os cortesdos. Os cortesdos advindos da sociedade
feudal, também conhecidos como artesdos, eram responsaveis por fazer as ferramentas
para trabalhar a terra, 0 manejo dos animais, 0s servi¢os de carpintaria, etc. Com o
avanco da tecnologia e o aumento das industrias, muitos trabalhadores que viviam da
agricultura no interior do feudo migraram para a cidade. Sem o controle dos meios de
producdo um enorme contingente populacional denominado por Kautsky (1986) de
lumpemproletariado, era constituido por pessoas empobrecidas e desempregadas sem a
minima consciéncia politica e de classe e, portanto, suscetiveis de servir aos interesses
dos donos do capital. Por ndo terem a aptiddo necessaria para trabalhar na industria,
sobreviviam a custa de trabalhos esporadicos, residindo nas periferias as quais
comegaram a se formar, ou no melhor dos casos, voltavam para o campo e praticavam
uma agricultura de subsisténcia.

O campesinato dentro da sociedade feudal integrava uma das camadas
intermediérias e era visto como um problema para o desenvolvimento da economia nos
moldes capitalista. Na sua trajetdria histérica enfrentou algumas instituicdes, dentre elas
a Igreja, o principado feudal por serem os proprietarios dos latifandios e, em outras
ocasides a propria nobreza feudal quando defendia seus meios de produgdo. O
campesinato ndo conseguiu manter esse enfrentamento e acabou se rendendo as forgas
politico-econémicas, sendo dominado pouco a pouco pelo sistema capitalista.

O grande guestionamento de Kautsky (1986) consistia em compreender de que
forma ocorreria 0 avanco do capital na agricultura e se ele excluiria 0 campesinato desse
desenvolvimento, ou ndo. Para ele o capital tem essa for¢a para elimina-lo, mas, ele se

depara com a resisténcia e com as estratégias do campesinato as quais chamou de “forca
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misteriosa” (KAUTSKY, 1986, p. 14). For¢ca muitas vezes contraditéria e
desorganizada, mas que enfrentava as forgas capitalistas.

O que impulsiona o sistema capitalista € a luta de classes e a producdo de
mercadorias. Kautsky (1986) observou que o capital com o dominio do
desenvolvimento industrial estava comegando a avancar em dire¢do da agricultura, mas
encontrou um obstaculo para a sua expansdo. Pois a agricultura ndo poderia ser
considerada como copia fiel da industria por ter leis proprias. Como o capital a
dominaria e de que forma ocorreria sua expansdo nesse territorio?

A produtividade da agricultura era totalmente diferente da produtividade
industrial, pois na agricultura toda a producéao € dependente de fatores climaticos, solo e
do tempo gasto para a producdo chegar ao seu estagio final. Todo esse processo com um
controle infimo ou até mesmo sem nenhum controle. O que dentro de uma base
industrial pode ser totalmente controlada do inicio do processo produtivo até o seu
estagio final, a partir do qual tem inicio o processo distributivo.

De acordo com Kautsky (1986) é preciso examinar todas as transformacdes
que a agricultura sofre com a expansao do modo de producdo capitalista e demonstrar
suas peculiaridades: “devemos verificar se o capital se apodera da agricultura, como o
faz, se a revoluciona, se torna insustentavel as velhas formas de producdo e propriedade
e se acarreta ou ndo a necessidade de novas formas” (KAUSTSKY, 1986, p. 15). Para
ele s6 depois dessas informacbes € que se pode confirmar se a teoria marxista €
aplicavel ou ndo a agricultura.

O campesinato era incluido na economia ao se dirigir ao mercado para vender
0s excedentes da sua producdo e comprar o indispensavel. J& era possivel notar as
modificagdes na cultura camponesa diante das necessidades do meio urbano. Um
exemplo dessa modificacdo € o do campesinato que na sociedade feudal tinha uma
forma de sobrevivéncia que independia de aspectos externos e do meio urbano. Ele
desenvolvia um processo industrial de cunho familiar com o qual produzia tudo o que
precisava, desde roupas, sapatos, moveis e até mesmo 0s seus alimentos.

Mas ao se deparar com a ideia de que na cidade a inddstria crescia por sua
producéo em serie, de bens muito melhores e avangcados do que os que eram produzidos
na aldeia camponesa, ele deixa de produzir na sua industria familiar para comprar na
cidade. Esse é o inicio do mercado urbano que substituiu o escambo. Com a génese do

mercado 0 campesinato teve que aprender a utilizar o dinheiro. Esse, como moeda de
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troca, foi incorporado ao sistema mercantil, que antes na sociedade feudal a troca era
apenas de produto por produto.

A implantacdo da cobranca de impostos também é uma das criagdes dentro do
sistema capitalista, uma vez que os donos da terra ja exploravam o vassalo desde o
feudo com o recolhimento de tributos em espécie. Ocorreram entdo, alteracOes
profundas tanto nas condigdes de producédo, quanto nas condi¢es de comercializagéo o
que resultou numa revolugdo econémica muito grande. Sendo assim, gerou uma
demanda cada vez maior de dinheiro dentro da familia camponesa, como que obrigando
0 camponés a aceitar essa nova condi¢do para a sua propria existéncia. Por conseguinte,
desde esta etapa evolutiva do avanco do capital na agricultura que o campesinato se
desenvolve no sistema capitalista, sem fazer parte dele, e, contraditoriamente, fazendo
parte.

O camponés passou a converter 0s seus produtos em dinheiro, chegando ao
mercado vendia-0s, com a consciéncia de que os produtos da sua indUstria doméstica

eram menos avanc¢ados e, por consequéncia disso, ndo eram tdo procurados,

é claro que os produtos de sua industria atrasada ndo eram o0s mais
procurados, mas eram 0s que a industria ndo produzia. Foi assim que o
camponés se transformou naquilo que hoje por camponés se entende,
coisa bem diferente do que fora desde o inicio: um simples agricultor.
(KAUTSKY, 1986, p. 19, grifos do autor).

Logo a producdo agricola se transformou em producdo de mercadorias, 0
pequeno agricultor do fundo do feudo comeca a produzir para a cidade, por intermédio
dos mercadores que faziam parte dos burgos. Por isso € importante compreender que a
exploracdo do campesinato teve duas origens: dentro do feudo por intermédio de suas
instituicBes e, fora do feudo, por intermédio dos mercadores; seja pelo empréstimo do
dinheiro ao camponés; seja pela compra da sua producdo. O campesinato passou a ser
dependente do capital nas suas produces com os créditos oferecidos e a ndo quitagédo
da divida por muitas vezes resultava na perda da sua propriedade.

A proletarizagdo do campesinato foi uma das consequéncias do
desenvolvimento que estava acontecendo na época. Com o seu territério cada vez mais
limitado, o camponés deixa de desenvolver a atividade agricola em pequena escala e
passa a vender o seu potencial fisico para as industrias urbanas, ja que ndo havia mais

tantos excedentes de sua producdo. Nesta altura o explorador, conhecido como industria
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ja havia adentrado ao ambiente familiar do explorado proletario e modificado as
relagOes sociais existentes, tanto no seio familiar, quanto na vida da aldeia camponesa.

No século XVI a nobreza feudal inicia a producdo de mercadorias com dois
modos de exploracdo, o capitalista e o feudal; outra mudanca da mesma época foi o
fortalecimento da economia florestal, a madeira passou a servir de matéria prima para a
producdo de mercadorias dentro dos estabelecimentos agricolas. Os donos da terra
queriam tomar posse das florestas, visando o lucro, ndo se importando mais com a lei do
afolhamento que dizia que areas de florestas e pastagens eram de uso comum. A
mudanca de postura foi decisiva quando se diz respeito ao acesso de terras cultivaveis
pelo campesinato, j& que eles dependiam da terra para tirar o seu sustento e os grandes
estabelecimentos agricolas se apropriavam do pouco que lhes restavam para tirar o seu
sustento.

Para que o capitalismo avance ainda mais no campo ele busca inovacdes, como
é 0 caso da evolucgdo dos transgénicos que surgiu em 1996 nos Estados Unidos e hoje ja
se espalhou pelo mundo, tendo como principais produtos a soja, milho e algoddo. Essa
expansdo teve um grande impulso através do modelo agro exportador e das tecnologias
em constante desenvolvimento, como é o caso dos avan¢os na biotecnologia e da
mecanizacao. O atual modelo de producéo é subordinado intensivamente ao capital para
a compra de sementes, agrotoxicos, pesticidas, insumos e do uso de maquinarios
dependentes do petroleo.

A questdo agraria no século XXI tem suas singularidades que adveio do
desenvolvimento capitalista de producdo e que ao industrializar o campo favorece nova

organizacao espacial e mudancas nas configuragdes.

Esse cenario mostra um contexto muito mais complexo, e, sobretudo,
mais grave socialmente daquele existente no campo h& 30 anos
advindos do avanco tecnoldgico e de suas alteracdes como a evolucao
dos transgénicos, as commoditties, os agros combustiveis, e 0 novo
arranjo politico-tecnoldgico-financeiro, entre outros. (FELl'Clo, 2009,

p.8).

O processo de invisibilizagdo do campesinato teve seu inicio na sociedade
feudal e se fortaleceu com a chegada do capitalismo. Seu &pice aconteceu durante a
revolugéo industrial onde o campesinato migrou do campo para a cidade quando sofre
um processo de proletarizacdo. Para analisar a questdo agraria na Regido do Pontal do

Paranapanema ndo pode faltar a investigacdo sobre o avanco do capital, como as
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estratégias do campesinato que procura se recriar para poder existir. Verifica-se,
portanto, a enorme importancia sobre o papel midiatico tanto para ampliar a ideologia
do capital, quanto para invisibilizar o campesinato. Proporciona, por isso, ampliar a
compreensdo de como se desenvolve a engrenagem midiatica, como compreende
diversos autores, como, por exemplo, Juan Dias Bordenave (2006) com as
caracteristicas da comunicacdo; Clovis Rossi (1994) que enxerga no jornalismo a
conquista de coracdes e mentes e Ciro Marcondes Filho (1989) e as formas de
manipulacdo jornalistica.

De acordo com Bordenave (2006) a comunicagdo possui suas particularidades
e variantes que ela assume em alguns instantes ao longo do tempo. A caréncia de um
determinado povo ird decidir o nivel de comunicacdo que ele possui, percebendo-se
assim que a comunicacdo € o resultado do meio social em que o ser humano estéa fixado.
Quando uma pessoa Se comunica com a outra as mensagens trocadas entre elas fazem
com que suas realidades se transformem, tanto para o emissor, quanto para o receptor,
essas formas de manipulacdo de linguagem mostram duas realidades: a objetiva e a que
foi modificada pelo discurso. E € por intermédio de codigos mais elaborados em

conjunto com signos que o ser humano mudou seu jeito de se comunicar, como explica:

Uma técnica de manipulacdo de linguagem amplamente utilizada por
governos e instituicbes é o emprego de eufemismos, isto é, expressdes
gue, sem alterar o significado, dissimulam melhor realidades
desagradaveis ou desfavoraveis, que poderiam ser conotadas.
(BORDENAVE, 2006, p. 88).

Para entender as engrenagens da cultura midiatica Rossi (1994) argumenta que
as mentes e os cora¢fes do publico sdo atraidos pelos veiculos de comunicacdo através
da palavra e que a subjetividade do jornalista estard sempre presente nas noticias, uma
vez que cada um tem seus valores e ressalta que esta é a causa da falta de objetividade

no jornalismo.

E realmente inviavel exigir dos jornalistas que deixem em casa todos
esses condicionamentos e se comportem, diante da noticia, como
profissionais assépticos, ou como a objetiva de uma maquina
fotogréfica, registrando o que acontece sem imprimir, ao fazer seu
relato, as emocOes e as impressdes puramente pessoais que o fato
neles provocou. (ROSSI, 1994, p.10).

Ha ainda quem acredite que 0s jornais sdo iguais a pontas de icebergs, como €
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0 caso de Marcondes Filhos (1989), os jornais em seu nivel externo representariam a
democracia formal, onde todos seriam iguais, porém, escondem no fundo o poder
politico que os sustentam e que é diferente de veiculo para veiculo. A noticia passou a
ser mercadoria e apelativa segundo Marcondes Filho (1989, p.13) “A noticia é a
informacdo transformada em mercadoria com todos os seus apelos estéticos e
sensacionais; para isso a informacdo sofre um tratamento que a adapta as normas
mercadologicas de generalizacdo, padronizacdo, simplificacdo e a negacdo do
subjetivismo”.

Conforme essa compreensdo a noticia gera no receptor o ndo envolvimento
dele com questdes que podem interferir de modo efetivo em sua vida, tais como a
politica ou a economia, ligadas diretamente ao processo de trabalho do capitalismo. Por
exemplo, as noticias voltadas para a reforma agréria cria no leitor certo desconforto,
pois a midia transforma aqueles que lutam pela terra em pessoas marginalizadas. De
acordo com Marcondes Filho (1989), o tratamento que a noticia recebe antes de chegar
ao receptor é conhecido como manipulacdo jornalistica, pois existe uma linha ténue
entre 0 acontecimento de um fato social, a ocorréncia objetiva e 0 modo de apresentacédo
ao publico. Essa manipulacédo jornalistica altera o carater e o efeito das noticias sobre o

expectador.

E nessa altura que se opera a adaptacio ideoldgica, a estruturacio da
informagdo com fins de valorizagdo e de interesse de classe. O
falseamento nédo se da via de regra, de forma intencional; ao contrario,
normalmente ele faz parte da propria forma do jornalista estruturar seu
mundo, de discernir os fatos (inconsciente) com uma “visdao
dominante”. O patrdo, o orientador ideoldgico da empresa jornalistica
ndo estabelece “regras de redag@o” para que as noticias que entram
como fatos puros, saiam como informagBes enviesadas.
(MARCONDES FILHO, p.39, 1989).

O jornalista tem o papel de retirar da realidade o que mais lhe interessa e pode
vir a interessar os seus leitores, a partir da realidade é extraida somente a parte
aproveitavel para as publicacGes, segundo os objetivos do veiculo. Mas esta nas méos
do editor o foco da mateéria, desde a sua defini¢do politica de como devera repercutir o
fato na sociedade e de como transformar um acontecimento pequeno em um escandalo.
Como € o caso, por exemplo, da abordagem da midia em relacdo as manifestacdes do
Movimento Sem Terra na Regido do Pontal do Paranapanema. Marcondes Filho (1989)

defende que o editor decide o que aumentar, reduzir e suprimir dos fatos, sendo
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considerado como transformador da realidade social quando diz respeito a seu veiculo
noticioso e as convicgdes ideoldgicas e politicas que defende. Visando sempre trabalhar

com a opinido publica e molda-la de acordo com as suas intengoes.

A funcéo politica efetiva do jornal na sociedade de classes ndo é a de
noticiar, divulgar fatos que interessam a classe ou a setores
dominantes, mas a de molda-los, estica-los e comprimi-los, reproduzir
assim a vida publica e privada conforme os parametros ideoldgicos de
seus produtores. Trata-se, portanto, de montar uma segunda natureza
dos fatos sociais, diferente, e em muitos casos, oposta a verdadeira
natureza das coisas. Fazer jornalismo ndo é sé divulgar noticias
ideologicamente orientadas, mas também, e principalmente,
redimensionar o conjunto dos fatos sociais (noticias) de acordo com
essa natureza artificial. O mundo que o jornalismo recria é, portanto,
um outro mundo, outros fatos e outra atribuicdo de importancia, que
ja ndo tem muito a ver com a realidade. (MARCONDES FILHO,
p.51, 1989, grifos do autor).

A midia regional do Pontal do Paranapanema vai além de moldar a opinido
publica, ela induz o receptor a ideia de que o campesinato € um problema estrutural da
sociedade, vulgariza-o. Os veiculos abordam as manifestacbes de resisténcia do
campesinato com desinteresse, e ndo mostram a realidade do que eles reivindicam e a
razdo das suas manifestacdes. O campesinato busca através dessas manifestacdes a sua

autonomia, reafirmando o seu proposito de luta e trabalho.

OBJETIVOS E ANALISES

Essa pesquisa tem o objetivo de ampliar a compreensdo e trazer reflexdes a
respeito da invisibilizacdo do campesinato no Pontal do Paranapanema nos veiculos de
comunicacdo de Presidente Prudente, com algumas analises sobre a problematica da
influéncia exercida pela midia no processo de invisibilizacdo midiatica do campesinato.
Foram reunidos diversos autores pela importdncia de suas contribuigdes para
compreender a realidade do campesinato como, por exemplo, José de Souza Martins
(1981); José Graziano Silva (1981); Ricardo Abramovay (1992); Munir Jorge Felicio
(2009) e Darlene Aparecida de Oliveira Ferreira (1998) — com suas compreensoes
distintas sobre o desenvolvimento territorial e a resisténcia do campesinato na
sociedade. Martins (1981) demonstra as relacOes capitalistas de producdo com a
unificacdo das figuras do proprietario e a do capitalista. Graziano Silva (1981) aponta o

camponés como subordinado ao capital. Abramovay (1992) acredita que o agricultor
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familiar € um personagem totalmente diferente do camponés tradicional, e ao assumir
essa nova condicdo reforca ainda mais o desaparecimento do campesinato. Felicio
(2009) declara que realidade agraria atual confirma o modelo econdmico de concentracdo das
terras. Ferreira (1998) considera a modernizacdo da agricultura como o marco das
transformacgdes no Brasil. Para compreender o processo de desenvolvimento dos
veiculos de comunicacdo alguns autores foram imprescindiveis como, por exemplo,
Bordenave (2006); Rossi (1994) e Marcondes Filho (1989).

CONSIDERACOES FINAIS

Ao contrario do que a midia tenta expor aos seus receptores o campesinato nao
se extinguiu, eles lutam para que a sua cultura, tradigdo e identidade ndo sejam téo
afetadas com a acéo do capital, inclusive pela midia, criando formas de resisténcia a isso
eles tentam resgatar a cultura camponesa para que a ideologia do capitalismo nao se
torne soberana. Procuram ainda construir o seu territdrio imaterial, com os valores e a
identidade cultural do campesinato passados de geracdo em geragédo para defender a sua
importancia dentro da sociedade capitalista, ajudando a desenvolver o Paradigma da
Questdo Agraria, onde estuda justamente o fato de que a questao agraria € um problema
estrutural do capitalismo que se desenvolve com as concentragdes de terra.

A relevancia do tema desenvolvido para a Faculdade de Comunicagéo Social -
Jornalismo é de trazer contribuicdes e verificar qual o comportamento da midia diante
da hipdtese segundo a qual o futuro o campesinato sera extinto caso ndo ocorra sua
integracdo como agricultor familiar ao sistema capitalista. Por possuir credibilidade
junto a populagdo, a midia seleciona assuntos, na maioria das vezes, elege aqueles ndo
relacionados a resisténcia do campesinato na atualidade, ou no melhor dos casos quando
cedem um espago, acaba sendo pequeno para ndo evidenciar 0 camponeés,
invisibilizando-o mais uma vez.

Importante lembrar que dentro de um veiculo de comunicacéo o jornalista tem
o0 dever de averiguar as informacdes e aprofunda-las antes de repassa-las a populagédo
para possibilitar a formacédo de opinido publica sem a influéncia de terceiros e de nao
gerar uma posicao passiva da populacéo diante dos fatos. Porém o que fazer quando nédo
se noticia algo por influéncia de uma forca maior? Forca que defende interesses
financeiros? Visto que os meios de comunicacdo possuem grande influéncia dentro da

sociedade através dos recursos manipuladores para obedecer a inten¢bes de empresas
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privadas que financiam a midia. Percebe-se que o publico ndo assimila corretamente as
noticias na sua esséncia, pois 0 que a midia busca é padronizar a subjetividade dos seus
expectadores, mesmo que cada ser humano tem em si a sua propria producdo de
sentidos, e é através da comunicacdo social que a producdo de sentidos se torna
extenséo do ser humano.

No caso da regido do Pontal do Paranapanema a midia invisibiliza o
campesinato para ndo garantir a sua visibilidade e importancia frente a sociedade. Com
a manipulacéo da informacdo ela distorce a realidade agraria do Oeste do Estado de Séo
Paulo e retira o foco daqueles que buscam e reivindicam os seus direitos pelo trabalho e
pela terra, atendendo somente os interesses daqueles que possuem o capital.
Desmistificando a ideia de que a midia € um espago democratico construido por todas as

classes.
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