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Fazer sentir: A producéo de efeitos de sentido a partir de publicacdes na pagina do
Facebook Quadrinhos Acidos!
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RESUMO

Entendendo que o meio virtual é produtor de variados discursos, e que as redes sociais na internet
proporcionam um ambiente de interacdo e de troca de informac0es, a presente artigo busca apreender a
escolha de estratégias discursivas na producdo de efeitos de sentido a partir da tira “Verdo ndo é verdo
sem ...”, publicada e republicada na pagina do Facebook Quadrinhos Acidos. Para isto realizou-se a
compilacdo e recorte das publicacdes durante o periodo de maior repercussdo. A analise foi feita a
partir de nocBes conceitos da Andlise do Discurso francesa, mais especificamente do teérico Patrick
Charaudeau, e de caracteristicas da Web 2.0 e das redes sociais na internet. Partindo destes
levantamentos verificou-se que estratégias como ‘““fazer sentir” para “fazer crer” podem ajudar a
alcangar efeitos de sentido mais proximos ao efeito de sentido visado.

PALAVRAS- CHAVE: Efeitos de sentido; Quadrinhos Acidos; Redes Sociais; Facebook;
Estratégias Discursivas.
INTRODUCAO

Como a escolha de estratégias discursivas pelo sujeito comunicador podem influenciar
a producdo de efeitos de sentido na rede social Facebook? Partindo desta problematica o
presente artigo* realiza uma andlise primaria da escolha de estratégias discursivas na
publicacio e republicacfo de um quadrinho da série de tiras Quadrinhos Acidos. A escolha foi
feita levando em consideracao a repercussao e a visibilidade da publicacdo durante o periodo
de 02 a 08 de janeiro de 2015. Para atingir os objetivos propostos, identifica-se e destaca-se
as marcas da escolha das estratégias discursivas no processo de construcdo e producdo dos
efeitos de sentido.
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Em diferentes meios sociais, nota-se a necessidade de interacdo entre os que ali
circulam. Na internet, especificamente nas redes sociais, ndo é diferente. Mais do que apenas
interacdes, essas trocas entre milhares de pessoas estabelecem e constroem as redes sociais na
Internet. Essa nova forma de se comunicar, mais publica e mais coletiva, € chamada de
conversacao em rede. Segundo Recuero (2012), uma das caracteristicas da conversacdo em
rede € sua capacidade de migracdo através das diversas redes sociais.

Um exemplo disso é que no meio digital varios atores, que ndo fazem parte da mesma
rede, tém acesso ao que é dito por outros atores em outras redes, e podem comentar a
informacdo. Ou seja, individuos que ndo se conheciam ou que ndo estavam diretamente
conectados entre si podem, a partir das trocas na comunicacdo, decidir conectar-se. Entende-
se que “uma rede social é definida como um conjunto de dois elementos: atores (pessoas,
instituicGes ou grupos; 0s nos de rede) e suas conexdes (interagdes ou lacos sociais)
(RECUERO, 2009, p. 24).

Recuero (2012) coloca que os sites de rede sociais permitem que 0S USUArios
publiguem e ampliem suas redes e, com isso, criem novas conexfes e novas formas de
“circulacdo de informag¢ao” além de novos “modos de interacdo”. Para ela, as conversacdes
dentro das redes sociais online diferenciam-se das demais no espago da internet uma vez que,
nas redes sociais, sao capazes de “navegar” pelas conexdes, espalhando-se por outros espacos
e grupos sociais em um curto espaco de tempo. Assim, a autora afirma que uma conversagédo
em rede “nasce de conversacdes entre pequenos grupos que vao sendo amplificadas pelas
conexdes dos atores, adquirindo novos contornos e, por vezes, novos contextos” (RECUERO,
2012, p. 123).

Ferramentas da chamada Web 2.0 as redes sociais na internet tém a interagdo como
principal particularidade. Tal como afirma Primo (2007) a Web 2.0 é caracterizada por
potencializar as formas de publicacdo, compartilhamento e organizacdo de informacGes, como
também por ampliar os espagos para interacdo entre 0s participantes do processo. As redes
sociais na internet permitem aos usuérios circular informagbes, no Facebook® isto ndo é
diferente. Nesta rede social os atores podem produzir, divulgar e circular informagbes com
mais facilidade e uma certa liberdade, bastando apenas cadastrar-se no site. Criada em 2003
pelo estudante da universidade de Havard, Mark Zuckerberg, e trés amigos, o Facebook é
hoje a rede social mais utilizada no mundo, com o alcance de mais de um bilh&o de usuarios.

Esta rede social na internet, objeto deste trabalho, permite aos atores sociais que a utilizam

5 Uma rede social na internet que permite aos usuérios publicar o que estdo fazendo ou pensando, compartilhar fotos e
videos, curtir publicagbes dos amigos e realizar diversas outras atividades.
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criar uma “pagina”, que geralmente possui um administrador, onde estes possam compartilhar
e discutir temas de seus interesses.

Com este propodsito, o Cartunista e Publicitario Pedro LeiteScriou, em abril de 2013, a
pagina’ do Facebook Quadrinhos Acidos®, que alcanca hoje mais de 280 mil seguidores, e
permite a interagdo entre leitores que antes ndo estavam conectados, além de proporcionar o
contato dos mesmos com o criador das tiras. Esta caracteristica ressalta a complexidade dos
elementos de conexdes dessas redes, uma vez que as conexdes sdo construidas principalmente
das “relagdes criadas através de eventos de fala e de troca de informacdes entre atores, que
terminam por construir lagos sociais” (RECUERO, 2012, p. 129). Sdo as conexdes que unem
0s atores em grupos sociais.

A comunicacdo no ciberespaco é construida da mesma forma que em espacos
tradicionais. Mas, com a mediacdo da tecnologia, é possivel aos leitores de Quadrinhos
Acidos interagir com a obra, seja demonstrando suas opinides ou questionando o discurso do
cartunista. A agdo de um depende da reagdo de outro. “A interagdo ¢, portanto, aquela agéo
que tem um reflexo comunicativo entre o individuo e seus pares, como reflexo social”
(RECUERO, 2009, p. 31). A autora também coloca que “entender como 0s atores constroem
esses espacos de expressdo é também essencial para compreender como as conexdes Sao
estabelecidas. E através dessas percepcdes que sdo construidas pelos atores que padrdes de
conexdes sdo gerados” (RECUERO, 2009, p. 27).

Esses sdo alguns dos desafios que o proprietario de uma pagina precisa confrontar,
pois ele estd inserido em um ambiente em que diversos atores; que nao possuiam lacos sociais
e ndo estavam diretamente conectados entre si; passam a estabelecer uma troca de
comunicacdo onde discursos sdo criados e recriados a todo tempo, extrapolando grupos e
sendo disseminados na rede, caracteristicas estas que serdo consideradas na analise que se

segue.

A ANALISE DO DISCURSO
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As nocBes conceito da Analise do Discurso (AD) francesa, mais especificamente o0s
estudos do tedrico Patrick Charaudeau, foram as escolhidas para o trabalho realizado neste
artigo. Para o autor,

Todo discurso depende, para a construcdo de seu interesse social, das condi¢des
especificas da situacdo de troca na qual ele surge. A situacdo de comunicacdo
constitui assim o quadro de referéncia ao qual se reportam os individuos de uma
comunidade social quando iniciam uma comunicacdo (CHARAUDEAU, 2013, p.
67).

Os individuos que desejam se comunicar entre si devem considerar os dados da
situag¢do de comunicag¢do. “A situacdo de comunicacdo é como um palco, com suas restricdes
de espaco de tempo, de relagdes e de palavras no qual se encenam as trocas sociais e aquilo
que constitui o seu valor simbdlico” (CHARAUDEAU, 2013, p. 67). Tais restricdes se
estabelecem

por um jogo de regulacdo das praticas sociais, instauradas pelos individuos que
tentam viver em comunidade e pelos discursos de representacdo produzidos para
justificar estas mesmas praticas a fim de valoriza-las. Assim se constroem as
convencdes e as normas dos comportamentos linguageiros, sem 0s quais nao seria
possivel a comunicag¢do humana (CHARAUDEAU, 2013, p. 67).

Ainda segundo o autor, todo ato de comunicagdo pde em relacdo duas instancias, uma
de producdo e outra de recepcdo, e com a comunicacdo midiatica ndo € diferente. Para ele, a
instancia de produgdo deve ser considerada “ora como organizadora do conjunto do sistema
de produgdo, num lugar externo, ora como organizadora da enunciacdo discursiva da
informac¢ao” (CHARAUDEAU, 2013, p. 72). O autor fala também em desdobrar a instancia
de recepcdo, onde “de um ponto de vista interno a instancia midiatica ¢ designada como
destinatério — a “instancia alvo”; de um ponto de vista externo, como a instincia de recepgdo
propriamente dita, como uma atividade prépria de consumo, ¢ designada como “instancia
publico” (CHARAUDEAU, 2013, p. 73).

Charaudeau (2013) coloca a informagdo como pura enunciagao, para ele “ela constroi
saber e, como todo saber, depende ao mesmo tempo do campo de conhecimento que o
circunscreve, da situacao de informacdo na qual se insere e do dispositivo no qual é posta em
funcionamento” (CHARAUDEAU, 2013, p. 36). Quanto ao receptor “a questdo é saber o que
ele é e como atingi-lo, pois, como dissemos, 0 receptor nunca € apenas 0 alvo ideal visado
pelo fornecedor da informagdo” (CHARAUDEAU, 2013, p. 37).

Sendo assim, € interessante distinguir efeito visado e efeito produzido na analise do
ato de informacdo. Segundo o autor, efeito visado é aquele que o sujeito informador escolhe

produzir a partir de fatos selecionados e em funcéo do alvo predeterminado. Para ele “nesse
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processo estd em jogo a inteligibilidade da informacdo transmitida, e como ndo ha
inteligibilidade em si, esta depende de escolhas discursivas efetuadas pelo sujeito informador”
(CHARAUDEAU, 2013, p. 38). Por sua vez, efeito produzido, como o proprio nome ja diz, é
o efeito que o sujeito receptor produz a partir do discurso a que é exposto levando em conta
seus “valores ético- sociais” como também os “valores afetivo-sociais”.

Segundo Charaudeau, “comunicar, informar, tudo ¢ escolha” (2013, p. 39), ndo apenas
escolha de contetdo a ser transmitido, ou escolha da melhor forma de falar com clareza e de
acordo com as normas, “mas escolha de efeitos de sentido para influenciar o outro, isto ¢, no
fim das contas, escolha de estratégias discursivas” (CHARAUDEAU, 2013, p. 39). O autor
coloca que, todo discurso, tal como o discurso de informacao, antes de representar 0 mundo,
representa 0 mundo ao representar uma relacdo. Para isto, o sujeito informador sé pode
estruturar sua informacéo a partir de dados especificos da situacéo de troca.

Charaudeau (2009) entende que as estratégias discursivas sao definidas em relacdo ao
contrato de comunicagao. O autor aponta que

Para o sujeito, trata-se inicialmente de avaliar a margem de manobra que dispde no
interior do contrato, para jogar entre, e com as restricdes situacionais e as
instrucdes de organizacdo discursiva e formal. Em seguida, escolher, entre os
modos de organizacdo dos discursos e 0s modos de construcdo textual, em relacéo
com os diferentes conhecimentos e crengas de que dispde, os procedimentos que
melhor correspondam a seu préprio projeto de fala, as metas da influéncia que
pretende exercer sobre o interlocutor, e as condi¢Ges que ele se impde (2009, p. 7)

O autor explica ainda que as estratégias discursivas sdo diversas, mas que podem
agrupar-se em trés grupos, cada um correspondendo ao seu tipo de condi¢do para Mise-en-
scene discursiva, sendo estas estratégias a legitimacdo, a credibilidade e a captacdo. A
primeira “advém da necessidade de criar ou reforcar a posicdo de legitimidade do sujeito
falante quando este tem duvidas quanto a maneira pela qual o outro percebe seu ‘direito a

299

palavra’ (CHARAUDEAU, 2009, p. 7), € necessario aqui persuadir seu interlocutor de que a
posicdo de autoridade que lhe foi conferida corresponde a sua fala e a sua maneira de falar. A
segunda “levam o sujeito falante a ndo mais a assegurar sua legitimidade [...], mas a fazer crer
ao interlocutor que o que ele diz ¢ ‘digno de fé¢”” (CHARAUDEAU, 2009, p. 8). A terceira e
ultima, “levam o sujeito falante a fazer com que o interlocutor dé sua adesdo absoluta (ndo
racional) ao que ele diz, e, além disso, a sua propria pessoa” (CHARAUDEAU, 2009, p. 8).
Ainda segundo Charaudeau (2013), a informacéo depende do alvo que o informador
escolhe e da compatibilidade ou ndo compatibilidade deste com o tipo de receptor que

interpretard a informacdo passada. Para ele, a informacdo sera processada de acordo com
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parametros proprios ao receptor, e que ndo foram obrigatoriamente impetrados pelo sujeito
informador.

Pode-se dizer que o objeto escolhido nesse artigo, 0 post do quadrinho intitulado
“Verdo ndo € verdo sem ...”, publicado no dia 02 de janeiro de 2015, esta sob esta dindmica de
producdo e recepcdo. Na postagem as situacGes retratadas sdo uma critica aos
comportamentos vistos pelo autor durante o veréo brasileiro. O enunciado reforga a ideia de
que tudo é escolha, nele é possivel perceber que o Pedro Leite optou por uma estratégia
discursiva recorrente na nossa lingua, estratégia esta que tem a intencdo de mostrar que a
situacdo, ou situacdes, expostas acontecem corrigueiramente.

Entretanto ao analisar o post e os comentarios dos leitores/ receptores, é possivel
perceber que o efeito de sentido visado pelo autor ndo foi exatamente o efeito de sentido
produzido por todos os leitores. As estratégias discursivas foram utilizadas no post com a
intencdo de fazer uma critica as situacfes que se repetem no pais durante a estacdo mais
quente do ano, e de influenciar o outro provocando humor por meio das situagdes de troca de

comunicacdo, que serdo apresentadas a sequir.

Fig.1 — Post “Verao ndo ¢é verao sem ...” — 02/01/2015
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E possivel observar na frase de abertura do post que ela foi construida de forma a se
complementar ao longo dos quadrinhos, e isto fica claro com o uso das reticéncias em “Verao
ndo € verdo sem ...”. A partir dela pode-se perceber ainda que esta incita no receptor a ideia de
que o que vem a seguir acontece em todo verdo, uma vez que neste tipo de construcéo
discursiva fica claro que o verdo sé é verdo, quando as cenas retratadas nas tiras aparecem em
nosso cotidiano.

Ao incitar uma expressao que leva a instancia receptora a entender o que vem a
seguir, o produtor do discurso faz com que esta acione/ resgate seus saberes que, “resultam da
atividade humana quando esta se aplica a comentar o mundo, isto &, fazer com que o mundo
ndo mais exista por si mesmo, mas sim através do olhar subjetivo que o sujeito lanca sobre
ele” (CHARAUDEAU,2013, p. 45), estabelecendo-se assim uma tentativa de “avaliagdo”;
quanto a legitimidade; e “aprecia¢do”; quanto ao efeito causado sobre o homem e suas regras
de vida.

E com base nestes saberes que se estabelecem as crencas que, segundo Charaudeau
(2013), dependem de sistemas de interpretacdo. Uma vez inscritas em uma enunciacao
informativa, como as redes sociais, essas crengas servem para fazer com que se crie uma
relagcdo de cumplicidade a partir do momento em que o outro compartilha julgamentos sobre o
mundo. E o que defende Charaudeau, “toda informagéo a respeito de uma crenca funciona ao
mesmo tempo como interpelacdo do outro, pois o0 obriga a tomar posicdo com relacdo a
avaliacdo que lhe é proposta, colocando-o em posicéo reativa” (2013, p. 46).

No meio virtual, este processo se da de forma mais complexa do que nos demais, uma
vez que os sujeitos/ atores tém contato imediato com a tomada de posi¢do do outro. Sendo
assim, eles acabam interagindo entre si podendo entdo questionar, contestar e até reafirmar
sua posicdo. Esta dinamica de interacdo coletiva é perceptivel no post aqui analisado.

A narrativa sequencial presente na publicacdo é composta por nove quadros, sendo que
o primeiro leva o titulo da tira. Cada um dos quadrinhos seguintes retrata cenas tidas pelo
autor como corriqueiras em um periodo em que as temperaturas do pais estdo elevadas.
Apesar de o autor construir seu discurso usando diferentes estratégias discursivas ao longo de
todos os quadrinhos, apenas o ultimo quadro gerou um namero consideravel de comentarios
criticos e discussoes.

Acompanhado do texto “Roupas de banho cada vez menores”, o ultimo quadrinho
retrata pessoas acima do peso na praia, usando roupas de banho pequenas e consumindo
alimentos. Na imagem, o cartunista optou por representar estas pessoas com O COrpo

deformado pelo excesso de peso, e esta deformacdo acontece de tal forma que as roupas de
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banho quase ndo aparecem. A partir da anélise da frase é possivel perceber que o autor faz
uma critica as roupas de banho, uma vez que ao usar a expressao “cada vez menores” ele faz
uso de uma estratégia discursiva que remete ao efeito de sentido de “tempo que passa”, como
também uma critica a obesidade, uma vez que representa no quadro pessoas tidas como
“gordinhas”. Entretanto, como dito anteriormente, ao analisar os comentarios dos
receptores/leitores foi possivel perceber que o efeito visado ndo foi, necessariamente o efeito
produzido.

Muitos leitores/ receptores interpretaram a critica do autor como ofensiva e usaram
palavras e expressdes como “Gordofobia”, “Ultimo quadrinho gordofobico” e “Achei o
ultimo quadrinho preconceituoso e bem ofensivo” para mostrar a tomada de posigdo reativa e
diferente da visada pelo cartunista/ enunciador. H4 também aqueles que, ao terem contato
com as estratégias discursivas utilizadas por Pedro Leite, julgaram-nas crediveis e asseguram
sua legitimidade além de captarem e aderirem ao que foi dito por ele. Estes leitores/
receptores fizeram comentarios como “Pura verdade”, “E é a melhor época do ano” e “Roupas
de banho cada vez menores. Entendam a ironia! .

Sabe-se que a instancia de producdo desconhece a identidade social da instancia de
recepcdo (CHARAUDEAU, 2013), por isso ndo € possivel ao cartunista/ enunciador “prever”
quais saberes e crengas 0 receptor ird acionar para interpretar os discursos a que é exposto
para que, assim, possa tomar uma posi¢do. Foi possivel aos leitores/ receptores ainda,
interagirem entre si criando relacGes de cumplicidade, quando compartilhavam o julgamento
sobre a cena retratada; ou relacGes de discordancia, quando levantaram discussdes sobre a
discrepancia de opinides em relagdo ao quadrinho. Isto ficou visivel quando, acionando a
opgdo “curtir” no comentario de outros, alguns leitores/sujeitos receptores mostraram que
concordavam com certa colocacdo, ou quando responderam a comentarios de outros
reafirmando ou contestando o que foi dito ali. Tal como mostra Recuero,

Se considerarmos que as redes que estamos analisando sdo redes sociais,
portanto, constituidas de atores sociais, com interesses, percepgdes,
sentimentos e perspectivas, percebemos que ha uma conexdo entre aquilo
que alguém decide publicar na internet e a visdo de como seus amigos ou sua
audiéncia na rede percebera tal informacéo (2009, p. 117).

Isto significa que a apreensdo e recep¢do do que é dito nas tiras, por parte dos leitores
da pagina pode acontecer de formas diferentes, de acordo com a carga social que eles trazem.
Isto pode ser percebido a partir da interacdo que estes atores tém com as publicacbes. O

comentario a seguir, que recebeu vinte e uma ‘“curtidas”, ¢ um exemplo desta interagdo.
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Contestando ou reafirmando o comentario de outros, alguns usaram elementos do proprio

quadrinho para justificar o efeito de sentido que produziram.

Fig 2 — Comentario e respostas de leitores — 03/01/2015.

_3 Drieli Soares Gordofobia ndo da né? So pessoas magras podem usar
M4 trajes de banho pequenos? Foi infeliz nessa...
Curtir - Responder - &3 21

. Daniel Cassano Podem :x
Curtir ;

Drieli Soares Cada um usa o que quiser
Curtir

Kewin Costa Nao
Curtir - 4

R &

Drieli Soares Claro... porque ser magro & muito dificil na sociedade
atual... #sgn
Curtir &4

%

Anderson Badari A critica foi em cima do peso das pessoas, e nao
em cima das roupas. "Roupa pequena” &€ uma consequéncia de ser
gordo - porque tudo diminui, relativamente. Por isso ele diz "roupas
cada vez menores”, querendo dizer que as pessoas estao
engordando. O cara comendo comprova o que eu disse.

Curtir - &35 A t

[g Jodo Marcos Lixo, tudo & fobia agora.
Curtir - ¢52 f

Pedro Mendes me poupe, vc acha bonito uma pessoa usando uma
roupa desproporcional ao proprio corpo?
Curtir - 31

¥o

e

Fonte: https://www.facebook.com/QuadrinhosAcidos

E possivel perceber a partir da anélise realizada que, assim como afirma Charaudeau,
“A linguagem é cheia de armadilhas, isso porque as formas podem ter varios sentidos
(polissemia) ou sentidos préximos (sinonimia) ” (2013, p. 38). Por isso o enunciador deve
atentar-se para as estratégias discursivas utilizadas para legitimar-se e fazer-se credivel, a fim

de despertar no receptor um efeito de sentido o mais préximo possivel do efeito visado.

ESTRATEGIAS DISCURSIVAS E EFEITOS DE SENTIDO

Motivado pela repercussao e visibilidade da publicacao; que alcangou, até o dia 08 de
janeiro de 2015, 5.285 curtidas, 1328 comentarios e 1.219 compartilhamentos; e apds
perceber o incomodo que o ultimo quadrinho causou nos leitores, o cartunista fez uma nova
postagem dos quadrinhos que foram acompanhados de um texto onde ele explicou o discurso
presente na tira, ou efeito visado; a este efeito Pedro Leite deu o nome de “moral do

quadrinho”. Tal como aponta Recuero (2012),
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A visibilidade na rede também constitui uma reordenacdo de modos de conversar.
Para gue se possa participar de uma conversacao, é preciso ndo apenas ser visivel,
mas também é possivel que a conversacdo esteja visivel. Mais do que apenas ser
ouvido, para conversar é preciso tambeém ser visto (2012, p. 153).

Esta nova troca de informagGes entre o cartunista/ enunciador e os leitores/ receptores,
que ndo estdo diretamente conectados entre si, s foi possivel uma vez que a narrativa

sequencial esta inserida no ambiente das redes sociais.

Figura 3 — O discurso de justificativa do autor — 06/01/2015
g Quadrinhos Acidos s Curtir Pagina

E interessante como existem pessoas que possuem uma grande
necessidade de encontrar defeitos no trabalho dos outros. Nesta tirinha,
por exemplo, alguns me acusaram de ser preconceituoso com 0s
gordinhos.

Pra mim a moral do quadrinho € simples: os trajes de banho estdo cada
vez menores enquanto a obesidade aumenta cada vez mais no mundo.
Apenas isso. Por isso as vezes eu realmente ndo entendo os comentarios
de alguns leitores...

| 2| o

NOVOS HITS DE VERAO PRAIAS SEMPRE LOTADAS GENTE SEM CAMISA

= J EM TODO O LUGAR
ALGUEM SABE PRA GUAL Y
DIRECAD FicA © Max? | el
e K

\@\}!‘ﬁ?d

3 BY Ve
W & Thss Mm

FOTOS DE PERNAS EM FRENTE PAIS LEVANDO O% FILHOS ROUPAS DE BANHO
AD MAR NAS REDES SOCIAIS PARA TOMAR SOL AO MEIO DIA CADA VEZ MENORES

CANCRD OR PELE B
#33 - Verao nao é verao sem... | Quadrinhos Acidos

Curtir - Comentar - Compartilhar

% 280 pessoas curtiram isso.

Fonte: https://www.facebook.com/QuadrinhosAcidos

Fica clara na postagem a necessidade do sujeito falante de se “fazer crer”, refor¢ando o
gue Charaudeau (2009) chama de identidade discursiva, para que o interlocutor se coloque em
uma posicao de “dever crer”. Entende-se que a identidade discursiva,

se constroi com base nos modos da tomada de palavra, na organizacdo enunciativa
do discurso e na manipulacdo dos imaginarios sécio-discursivos. Ao contrario da
identidade social, a identidade discursiva ¢ sempre algo “a construir- em
construcdo”. Resulta de escolhas do sujeito, mas leva em conta, evidentemente, 0s
fatores constituintes da identidade social (CHARAUDEAU, 2009, p. 5).

10
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Para isto o cartunista/ sujeito falante tenta persuadir o leitor/ interlocutor escolhendo
entre o que Charaudeau (2009) chama de atitudes discursivas. Neste caso, 0 enunciador opta
pelo que o autor nomeia de atitude polémica,

tentando antecipar, para elimina-las, as possiveis objeces que outro(s) poderia(m)
apresentar, o que levard o sujeito falante a questionar certos valores defendidos
pelo interlocutor, ou por um terceiro. Trata-se de “destruir um adversario”
guestionando suas ideias, e, até mesmo, sua pessoa (CHARAUDEAU, 2009, p. 5).

A atitude polémica do cartunista fica clara quando ele coloca “E interessante como
existem pessoas que possuem uma grande necessidade de encontrar defeitos no trabalho dos
outros”, onde ele questiona os valores defendidos pelos leitores na primeira publicagdo; “Para
mim a moral do quadrinho ¢é simples”, onde ele tenta antecipar e eliminar possiveis objegdes;
“Por isso as vezes eu realmente ndo entendo os comentarios de alguns leitores...”, onde
questiona as ideias e discursos dos leitores que disseram que o0 quadrinho era ofensivo.

A nova publicagdo desperta o interesse de atores que ndo haviam se manifestado
anteriormente, gerando comentarios de leitores/receptores que se mostram solidarios ao
cartunista, discurso que ndo havia aparecido anteriormente. Na posicdo de sujeito falante,
Pedro Leite afirma que foi “acusado de ser preconceituoso”, nesta colocacdo, fica clara a
atitude de dramatizagédo do cartunista (CHARAUDEAU, 2009), que se apoiando em valores
afetivos socialmente compartilhdveis, como a ideia de que ele foi “vitima” de interpretagao
erronea, trata de fazer o leitor/ interlocutor sentir certas emogoes.

Usando expressoes como ‘“Nem liga, seu trabalho ¢ fera”, “Adorei a tirinha! ”,
“Muitos ndo entendem suas criticas” e “Isso é gente chata”, alguns leitores respondem a
publicagdo, incitados pelo “fazer sentir” da atitude de dramatizacdo utilizada no discurso do
sujeito comunicador, reforcando o discurso de apoio ao cartunista. Ao lancar mao desta
estratégia de “fazer sentir” para entdo se “fazer crer” o enunciador traz para si no papel de
vitima da linguagem; que assim como dito anteriormente, € considerada por Charaudeau
(2013) como cheia de armadilhas.

Ao fazer uso destas estratégias discursivas o efeito visado com o quadrinho é
reforcado, o que faz com que os leitores/ atores sociais que antes ndo tinham se manifestado
na publicacdo passem a perceber tal informagdo a partir dos sentimentos, perspectivas e
conexdes acionados pela mesma, produzindo assim um efeito de sentido mais préximo ao

visado pelo cartunista.

CONSIDERACOES FINAIS

11
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Ao lancar méo de discursos com as quais 0 sujeito receptor pode se identificar, o
sujeito falante deve atentar-se as estratégias discursivas utilizadas para reforgar ou evidenciar
0 “fazer crer” ¢ o “fazer sentir”, a fim de alcancar o efeito de sentido visado. Caso contrario, o
efeito de sentido produzido pelo leitor/receptor pode divergir deste efeito visado. Entretanto
na internet, mais especificamente nas redes sociais, 0 enunciador tem a possibilidade de tentar
corrigir esta discrepancia de efeitos de sentido.

Em um ambiente de interacdo facil e rapida como o Facebook, foi possivel ao
cartunista/ sujeito falante escolher estratégias discursivas diferentes das usadas no primeiro
post a fim de tentar eliminar possiveis objecdes e de questionar efeitos de sentido contrérios
ao visado por ele, que é “os trajes de banho estdo cada vez menores enquanto a obesidade
aumenta cada vez mais no mundo”. Assim, ele pode tentar trazer para cena, a partir da
republicacdo dos quadrinhos, leitores/ atores sociais que ndo estavam interagindo com a
primeira publicacdo a fim de “fazer sentir”, para que eles possam processar a informacao a
partir de sentimentos, perspectivas e conexdes acionadas pela mesmo produzindo, entéo, um
efeito de sentido mais proximo do visado.

Com a ampliacdo do ambiente de interacdo e de troca de informacdes, o
cartunista/enunciador também utilizou a segunda publicacdo, e estas novas estratégias
discursivas, para compartilhar e organizar informac6es a fim de tentar persuadir e causar nos
leitores/ receptores, que ja participavam da instancia discursiva no primeiro momento, este
mesmo “fazer sentir” para “fazer crer”. Com isso, o enunciador alcangou com a republicagdo
da narrativa sequencial um numero significativo de comentarios por parte dos leitores que
demonstravam efeitos de sentido proximos ao efeito de sentido visado.

Vale lembrar que a andlise aqui realizada levou em consideracao apenas as estratégias
discursivas utilizadas nas publicacGes em questdo, deixando de lado as particularidades dos
Webcomics, género de quadrinhos no qual Quadrinhos Acidos se insere. Assim sendo, ainda
ndo é possivel chegar a conclusdes sdlidas acerca da influéncia dos efeitos de sentido
produzidos por publicacdes no Facebook, para a construcdo de imaginarios socio discursivos.
O estudo aqui presente deve ser visto como motivacao para trabalhos posteriores que podem

levar em conta a classificagdo e a analise prévia realizadas neste artigo.
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