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RESUMO

Com a popularizacdo da internet e de outras tegiaspo cidadédo esta contribuindo mais
intensamente na producao jornalistica. Neste arntigetiva-se analisar como a comunidade
participa do telejornal MGTV veiculado pela TV lgtacdo, afiiada a Rede Globo, em
Uberlandia. Para tanto, € feita uma revisdo teGsimerca dos conceitos e caracteristicas
inerentes do telejornalismo e do jornalismo paéitivo, bem como levantamento de método
para analise do quadro “VC no MGTV” que permite (blgo colaborar com o processo
noticioso. No estudo foram utilizados conceitosVdiekin (1998), Targino (2009), Doctor
(2011), Frazéo e Brasil (2013) e Correia (2008iyeeoutros.

PALAVRAS-CHAVE: Jornalismo Participativo; Telejornalismo; TV Intagao.

1. INTRODUCAO

O surgimento de novas tecnologias digitais tempiprado experiéncias de
comunicacao participativa em todas as midias, snaunas consideradas tradicionais como
radio e televisdo. A colaboracdo no jornalismo é@hecida por varios termos como
jornalismo colaborativo, participativo, cidadaobpco, interativo, social e de cédigo aberto.

Com o jornalismo participativo, a dinamica prodate a rotina profissional ganham
rumos diferentes. Os telejornais, por exemplo, dbaam uma comunicacéo
excepcionalmente unilateral, de uma para muitofagsam a inserir parcialmente os
telespectadores no processo de producao da noticia.

A producado e divulgacdo de matérias por individoosiuns sédo responsaveis por
legitimar o jornalismo cidad&o. Segundo TargincO@0 a funcdo maxima desse jornalismo
que se fundamenta no principio da publicacdo aBeatlerar o momento de democratiza¢ao
provocado pela expansdo da Rede. Uma das mais tanfgs mudancas dos meios de

comunicacao € o jornalismo de fonte aberta, “agel@ue o publico é o principal agente na
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producao de conteudo, seja enviando-o em formati@s, noticias, comentarios e criticas
seja simplesmente constituindo uma fonte coletiahexta de informacéo e opinido utilizada
por jornalistas profissionais.” (HOLANDA, 2007, P.

Tendo em vista as recentes transformacdes no igm@l especialmente aquelas
causadas pelo surgimento de canais informativosteanet, os veiculos de comunicacao
tradicionais buscam adotar praticas diferenciadaproducédo de reportagens. Abrir espaco
para o publico colaborar nesse processo € uma émslas empregados.

Com esse estudo objetiva-se compreender como ancdaade participa do telejornal
MGTYV veiculado pela TV Integracéo, afiliada a Red@lbo, em Uberlandia. Além disso
discutimos a importancia do uso do jornalismo cidadPara tanto, sera analisado o quadro
“VC no MGTV” voltado para a participacdo do publico

O presente artigo é iniciado com uma fundamentég@ica sobre o telejornalismo e
o jornalismo participativo. Em seguida, apresentaedodologia utilizada para analisar os
projetos escolhidos. Logo apos, descreve as asdlis® resultados que permitem verificar a
presenca do jornalismo cidaddo. Por fim, nas cemsgdes finais, busca-se refletir sobre o

espaco do jornalismo participativo na midia brasileespecificamente, no veiculo telejornal.

2. FUNDAMENTAGAO TEORICA

Maria das Gracas, no livrdornalismo cidadao: informa ou deforma2009),
menciona que o jornalismo como atividade profissiaa area de comunicacao social e, por
isso, de teor social, voltada para a producédo elgh¢do de noticias em diversos suportes,
como impressos, televisivos, radiofonicos, digimisletronicos, ndo se mantém afastado das
inovacdes cientificas e tecnologicas, verificados diferentes estagios de desenvolvimento
da sociedade. O jornalismo acompanha intensamentéeraléncias de cada momento
histérico.

2.1 A consolidacao do telejornalismo no Brasil

Nos anos da década de 1950, é possivel verificam uirtada na histéria da
comunicacado com a chegada da televisao no Brasilteansmissdes do jornalismo brasileiro
em 18 de setembro de 1950. “Daquela data até hojelejornalismo foi conquistando o
publico brasileiro e se adequando as novas tecasla@gas necessidades do publico-alvo.”
(MELLO, 2009, p. 1)

Sobre o primeiro telejornal a ser exibido no Brdddia (2011) afirma:
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O primeiro telejornal brasileiro foi ao ar dois glidepois do nascimento da
televisdo no pais. Imagens do Dia, apresentaddRpgr Resende na TV

Tupi, Canal 6 de Sao Paulo, era diario e mostratagfafias de fatos

marcantes do dia ou material audiovisual de aconéstos ocorridos ha até
doze horas passadas, ja que havia demora na @vetagnontagem dos
filmes para o telejornal. (MAIA, 2011, p. 01)

bY

No decorrer dos anos, 0os avancos da tecnologigiortdos a consolidacdo da
televisdo como principal meio de informacao e eéetienento mostraram a necessidade de
reformular a linguagem e formato dos telejornaismiportante citar que, por oferecerem
noticias diariamente de maneira ordenada e hiezadg, 0s telejornais exercem uma funcéo
central no conhecimento do mundo por parte dosiidaos.

Além de contar com recursos técnicos, no iniciadézada de 1960, o telejornalismo
brasileiro foi impulsionado pela criatividade e arpao intelectual. Porém, foi a partir de
1983, com a decadéncia da Ditadura Militar, queVap@ssou a ganhar mais espaco e se
concretizou como veiculo de comunicacdo com fgudaajunto ao publico. De acordo com
Mello (2009), aproximando do modelo americano, lejdéenal era caracterizado por uma
bancada de apresentadores que iam “chamando” atag@gns simultaneamente. Boa parte
dos primeiros apresentadores eram profissionais@os do radio.

Maia (2011) defende que a televisdo e os notasase consolidaram no Brasil como
um territério simbdlico. Unidos, eles assumem umpebae preservar as relacdes de poder e,
portanto, uma influéncia social no agendamentairalle politico da sociedade.

A TV como lugar nada mais é que 0 novo espaco @ubtiu uma esfera
publica expandida. (...) se tirassemos a TV derdetd Brasil, o Brasil
desapareceria. A televisdo se tornou, a partiedaah de 1960, o suporte do
discurso, ou dos discursos que identificam o Bnaaib o Brasil. Pode-se
mesmo dizer que a TV ajuda a dar o formato da ndssecracia. (BUCCI
apudMAIA, 2011, p. 7)

As mudancas que surgiram com o tempo, desde alagicudo primeiro telejornal no
Brasil, sdo naturais e visiveis em todos os noiasa A evolucdo da sociedade acaba
provocando a transformacdo de bens, servicos etemimento. Atualmente, as redacdes
buscam acabar com os paradigmas que foram culSvddi@nte muitos anos e se mostram
como ineficientes para atrair o telespectador. Mdgque foram difundidos durante varias
geracdes no telejornalismo estdo dando lugar aiexgatacdo, ao novo. (MAIA, 2011, p. 8)

Ainda segundo Maia (2011), buscando garantir aéaci, o desafio é estabelecer
novos lagcos de proximidade com o publico, uma &late identificacdo e fidelidade com o

telespectador. O publico, na atualidade, é vistmaca base norteadora do processo
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jornalistico na televisdo, o que justifica a busles telejornais por aproximacdo com o
telespectador.

2.2 O jornalismo participativo no telejornal

Com a popularizacdo da internet e de varias tegradpna ultima década, é possivel
observar que o publico esta contribuindo, de fomaas intensa, na producado jornalistica.
Antes da internet, as pessoas mandavam cartasmpgmanal impresso ou telefonavam para a
estacdo de radio e atualmente, entrar em contato &omprensa para colaborar com
determinada informacdo, imagem ou entrevista ndioicégo facil. Santos e Bravo (2012)
defendem que € nesse periodo que diversos teGemtd@® discutindo e buscando uma
definicdo para o jornalismo participativo.

Para designar essa participacdo, ha varias dengbeisa tais como
jornalismo cidadéao, civico, comunitario e open seufde codigo aberto),
mas cada um desses conceitos possui particulasidadelos, no entanto,
sd0 unanimes ao se basearem na colaboracdo dofosisuduitas vezes

leigos no que diz respeito as técnicas jornalisti¢ERAZAO; BRASIL,
2013, p. 117)

Foi na década de 1990 que a definicdo de jornal@anicipativo passou a ser usada
com mais continuidade. J& nos anos 2000, esseitmfmepopularizado com o surgimento
de blogs e outros meios de comunicacdo disporabitiz na internet. E importante mencionar
que a partir dos dez primeiros anos do século XXhios de comunicagdo tradicionais,
incluindo jornais, impressos, revistas, radio eekevisdo, passaram a adotar com mais
frequéncia a participacdo do publico no procesdineo. (FRAZAO; BRASIL, 2013, p.
117-118)

No livro A nova comunicagéo: Da teoria ao trabalho de can§f®®98), Winkin
defende que a comunicacédo deve ser concebida ném wm ato individual, mas como uma
instituicdo social, na qual o ator social partiafjean suas palavras, gestos olhares e siléncios.
De acordo com Winkin, o ator social faz parte dawoicacdo assim como os musicos fazem
parte da orquestra.

Conforme explica Targino (2009), € o webjornalisque favorece o nascimento do
jornalismo cidadao, também conhecido como jornalisie fonte aberta, participativo, civico,
jornalismo 3.0, entre outros termos. Sobre issorean(2008) afirma:

A evolucdo tecnoldgica € a verdadeira causadorae désndmeno.
Anteriormente, um jornalista fazia-se acompanhar séa equipamento
basico. O jornalista de imprensa com um bloco dasne caneta, o da radio
com microfone e gravador e o de televisdo com camarvideo. Hoje em
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dia, basta uma nova tecnologia de topo, como uemtelel 3G, para fazer
tudo isso. Para a divulgacdo dos factos presersibdesta, ao “qualquer
cidadao”, o acesso a Internet e a respectiva @géla; ndo necessitando
para isso de muito conhecimento informatico. (CORRE008, p. 2-3)

Frazdo e Brasil (2013) defendem que, mesmo nadotepnhecimento técnico e
tedrico adquiridos nas faculdades de jornalismgublico passou a ser visto como uma
alternativa para os veiculos de comunicacdo t@ukis que acabam investindo na
capacitacdo do telespectador como produtor deiastiélém de sugestbes de pauta, as
pessoas sao convidadas a enviar fotos e registrdi®visuais. “Com o uso das novas
tecnologias, o publico assume a funcao de repartemamado jornalismo participativo, onde
0 enunciatario faz a noticia.” (CAJAZEIRA, 20104).

Para Frazéo (2012), além de enviar cartas ou ks;mgilblico telefona para a redacao
ou participa de enquetes. As pessoas buscam partita producdo de conteudos, mediando
informacdes para a imprensa, que verifica e divagalados em forma de noticias para a
comunidade interessada no fato.

Assim como Doctor (2011), diversos pesquisadoedendlem que os colaboradores
exercem papel importante paras as empresas deianoti8do individuos capazes e
entusiasmados que se mantém atualizados sobre tgogasnteressam a comunidade.
Equacionar o relacionamento com o0s criadores dée@da € uma estratégia adotada por
varias empresas jornalisticas, sejam elas glolbdisoais.

Portanto, atrair o publico para o telejornal tedo im desafio para muitos jornalistas.
Uma alternativa, que oferece bons resultados eaw@xpectativas, € incentivar e reconhecer
a participacdo dos telespectadores no processaodieigiio da noticia. Dessa forma, eles

sentem que fazem parte do telejornal e reconheegmlavisdo a comunidade em que vivem.

2.3 Primeira afiliada a Rede Globo

A TV Integracdo, primeira afiliada a Rede Globorasge as regides do Triangulo
Mineiro, Pontal, Alto Paranaiba, Centro-Oeste daddiGerais e Zona da Mata, que incluem
234 municipios. Entre os programas jornalisticawialé, temos o MGTV 12 edicdo e o
MGTV 22 edicdo. A primeira edicdo do telejornal aai ar por volta do meio dia e tem
duracdo, em média, de 45 minutos. Ja a segundacedigxibida no periodo noturno, por
volta das 19 horas, e trata-se de um programagudis, em média 15 minutos de producao
distribuidos em dois ou trés blocos.
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De acordo com Amaral (2008), a emissora, idealizpada Adib Chueire, um
uberlandense de origem libanesa, nasceu com o deni&/ Triangulo, em 1964, precedendo
em um ano a Rede Globo. Um més depois da fasesths testreia oficialmente como o
primeiro canal de TV do interior do Brasil.

Em 1967, a TV passa a contar com o jornalismori@giro telejornal constante na
TV Triangulo, veiculado até o inicio da década @&rQl foi “A Marcha do Mundo”
apresentado por Darci José e Danubio Bezerra.

No inicio, os programas eram feitos por artistaes migravam do radio para
a televisdo. Boa parte dos cenarios lembrava unesl&ialia rural. Tudo era
feito na base do improviso, com o desafio de testar nova linguagem; em
verdade, os pioneiros levaram o teatro patelinha Nos primeiros anos,
toda a programacdo era local, como pecas de teguer segundo o
documentério, mais pareciam comédias com encendgadda na roca,
inspirada nos filmes de Mazzaropi, além dos musit#in dos programas da
época e 0 unico exibido até hoje, € o “Espiritisnw Lar.” (AMARAL,
2008, p. 59)

Através de uma parceria com a Rede Globo, em 19& BEiangulo passa a exibir o
Jornal Nacional, shows e a novela Irmédos CorageestaDforma e de maneira pioneira, a
emissora participa da criagéo do sistema de AfiBaRede Globo. Segundo Amaral (2008), a
evolucéo foi acontecendo aos poucos. Tendo em asstaapitais como Sao Paulo e Rio de
Janeiro, o colorido das imagens chega com uma dédadatraso. Foi em 1982 que a
populacao uberlandense deixou de ver a programacdioem preto e branco.

Amaral (2008) destaca que o fim da década de 189&2senta conquistas para a TV
Triangulo. Em 1989, é fundada a TV Pontal em labat que passou a ser chamada TV Ideal,
integrando também a cidade de Uberaba. Em 199hadgurada em Araxa a terceira
emissora do grupo chamada TV Jaguara, que expandid@rea de cobertura até o Centro-
Oeste mineiro e mudou o0 nome para TV Unido.

Com o crescimento dos canais, a criacdo de nodes sevista como necessaria. Um
novo projeto € desenvolvido e entre 1994 e 2008pragsas de lItuiutaba, Divindpolis,
Uberlandia e Uberaba tém suas novas sedes comstr#idpartir das ampliacdes, 35 novos
municipios ficam sob o olhar da emissora. “[..$skeforma, a rede passava a integrar uma
area geografica no Estado que nao pertencia s@iaoglilo Mineiro. O antigo home nao
cabia mais, por isso, em 2001 a emissora recelmeume de Rede Integracdo.” (AMARAL,
2008, p. 64)

Em 2007, a Rede Integracdo chega a regido da dahata Mineira através de uma
associagdo com a TV Paronama, emissora afiliadeda Blobo. O ano de 2009 é marcado
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por transformacdes importantes: primeiro a emispassa a dar inicio nas transmissdes do
sinal de TV Digital e depois muda o0 nhome para T¥dnacao. Por fim, em 2010, a emissora
foi a primeira do interior do pais e a segunda emabl Gerais a entrar na era digital: a
implantacéo do sinal digital ocorreu em Uberlanmhadia 16 de marco de 2009, em Uberaba
e ltuiutaba foi no primeiro semestre de 2010 e @hl2foi a vez da cidade de Araguari

receber o sinal digital.

3. METODOLOGIA

Para este artigo, foi analisado o quadro “VC NOTWGcriado pela TV Integracéo
em 2010. De acordo com o diretor de Jornalismeemaresa, Paulo Eduardo Monteiro
Vieira®, o quadro para aproximar a comunidade da TV fsedeolvido buscando fazer o
diferencial no telejornalismo local. A ideia ceht#a'as pessoas colocando as médos na TV”.
Ainda segundo Paulo Eduardo, em projetos como est@rnalistas passam a gerenciar a
informacé&o que chega & casa do telespectador andei® servir apenas como meio. “E a TV
na vida das pessoas”.

Com o intuito de descobrir a frequéncia da colat® do publico no telejornal
MGTV, foi realizado um levantamento que mostra onafo de participacbes nos cinco
primeiros anos do quadro “VC no MGTV”. Além disg@ra verificar os assuntos presentes
nos materiais enviados pelos telespectadores, amangens e videos, foram selecionadas as
primeiras e Ultimas participa¢cdes nos anos 20123 202014, totalizando uma andlise de seis
arquivos.

Para fazer o levantamento que mostra o nUmeraudieipacdes nos cinco primeiros
anos do quadro “VYC no MGTV” e consultar os arquienwiados pelos telespectadores, a
autora utilizou um programa interno da TV IntegmacBsse programa, denominadasy
News é utilizado pelos jornalistas da emissora naygad dos programas jornalisticos.

A fim de verificar a utilizacdo do jornalismo partiativo no quadro ja descrito, a
autora se ancorou na analise de conteudo como gteopeetodologica. Segundo Bardin
(2009), a andlise de conteudo pode ser definidguasio método, como o0 conjunto de
técnicas de analise dos processos comunicativosadpiam procedimentos sistematicos e

objetivos de descricdo do conteudo presente nasagens.

* Paulo Eduardo Monteiro Vieira é jornalista. E fumgrio da Rede Integragéio desde 2002. Foi contratauo editor, um
més depois convidado a assumir a geréncia do depamto e seis meses mais tarde promovido a dirsoinformacdes
que ele deu para este trabalho foram cedidas éaaduicante conversa formal, no dia 27 de marcddé,2nha TV Integragdo
em Uberlandia.
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A definicdo de analise de conteldo dada por Berelscerca de uns vinte
anos atras, continua a ser o ponto de partidagsaeaplicacdes que todos o0s
principiante reclamam, tendo-a ele definido do segumodo: uma técnica
de investigacdo que através de uma descricdo mbjedtistematica e
quantitativa do conteddo manifesto das comunica¢ées por finalidade a
interpretacdo destas mesmas comunicacoes. (BARIDIBS. p. 36)

Vale ressaltar que um dos objetivos da andlisecaldeldo esta relacionado a
inferéncia, que pode ser definida como uma operé@gica para adquirir conhecimentos
sobre os aspectos ocultos de uma mensagem analisatia analista trabalha commdices
cuidadosamente postos em evidéncia, tirando padamdratamento das mensagens que
manipula, parainferir [...] conhecimentos sobre o emissor ou sobre oird¢tio da
comunicacao” (BARDIN, 1988 apud DUARTE; BARROS, 20. 284)

Esse tipo de método que procura, basicamente,sanafiensagens € considerado
sistematico na medida em que se baseia hum conflentorocedimentos que podem ser
aplicados da mesma maneira a todo conteudo sulmréetahalise. Além disso, € visto como
confiavel ou objetivo, pois permite que diversasspeas, aplicando independentemente as
mesmas categorias & mesma amostra de mensagesigjaoorier as mesmas conclusoes.
(LOZANO, 1994 apud DUARTE; BARROS, 2008)

Para obter resultados precisos com a utilizacdonokodo, que consiste na
interpretacdo de mensagens e enunciados, Bard8) #9plica que é necessario organizar as
fases da analise de conteudo em: 1) pré analisesansiste na escolha do material que sera
estudado e também na elaboracdo de hipoteses qusewdr para o desenvolvimento de
indicadores para a interpretacao final; 2) expl@oago material, que faz referéncia a etapa da
andlise propriamente dita e 3) tratamento dos teetnd, que considera a inferéncia e
interpretacdo dos resultados brutos. Para o dotanalista, tendo a sua disposi¢ao resultados
significativos e fiéis, pode entdo propor infer@sce adiantar interpretacdes a proposito dos
objectivos previstos, ou que digam respeito a eutlescobertas inesperadas.” (BARDIN,
1988. p. 101)

De acordo com Duarte e Barros (2008), a segundg faferente a exploragdo do
material, envolve operacbes de codificacdo, quee pmt entendida como o0 processo de
alteracdo dos dados brutos tendo em vista regra&hulmeracdo, agregacao e classificacéo,
com o objetivo de deixar claro para o analista @sateristicas do material selecionado.
Nessa perspectiva, a codificacdo engloba trés :faseagcorte que trata da escolha das
unidades de registro — sdo consideradas partesideinidade de amostragem — e contexto; a

enumeracao que tem em vista a maneira de quagéibicdas unidades de registro que vao
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levar a determinacéo de indices; e a categorizgg&opode ser alcancada através do trabalho
de classificacdo e reagrupamento das unidades gistros em um numero menor de
categorias, com a intencao de tornar acessivebaame dados e sua variedade.

Portanto, assim como defende Bardin (1988), a ssmd&le conteudo pode ser vista
como um meétodo que tem os objetivos de ultrapassaserteza e enriquecer a leitura. “Nao
se trata de um instrumento, mas de um leque deeapes; ou, com maior rigor, sera um
anico instrumento, mas marcado por uma grande riilsuue de formas e adaptavel a um
campo de aplicagdo muito vasto: as comunica¢coBARDIN, 1988. p. 31). Nesse sentido,
existe a possibilidade de destacar que a analiserdetido se mostrou ideal para ser utilizada

na pesquisa ora apresentada.

4. ANALISE

Através da utilizacdo de novas tecnologias, camdelemovel 3G, os telespectadores
participam da divulgacdo dos fatos, muitas vezegrdo imagens e registros audiovisuais.
A partir dos elementos indicadores de jornalismdig@pativo j& mencionados verifica-se
que, através do quadro “VC no MGTV”, a TV Integragdiliada & Rede Globo convida o
publico a participar da producdo de noticias. Esdaboracdo € efetivada com o envio de
fotos e videos.

Para descobrir os assuntos dos arquivos enviadosppblico, foram analisadas as
primeiras e Ultimas participagdes nos anos 20123 202014. Porém, antes dessa andlise e
com a intencdo de sustentar o resultado da prepmsiguisa, foi realizado um estudo
quantitativo que releva o numero de participac@ssamco primeiros anos do quadro “VC no
MGTV".

QUADRO 1 - Participag¢des no quadro “VC no MGTV”

Ano Numero de participacdes
2010 3

2011 4

2012 34

2013 35

2014 20

Fonte — Pesquisa/ Easy News
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Como mostra o Quadro 1, as participacfes nospdimeiros anos do quadro “VC no
MGTV” foram raras. No terceiro ano de existéncm,régistrado um namero significativo de
colaboracfes, mais de 30 arquivos foram enviadog Possivel explicagdo para esse fato
esta relacionada ao uso de aparelhos moéveis camentno Brasil, como Smartphone e
Iphone, e a criacao do aplicativo “VC no MGTV”.

De acordo com o diretor de Jornalismo da TV Irdego, Paulo Eduardo Vieira, o
aplicativo “VC no MGTV” para celular foi criado @ekemissora em 2012 buscando estimular
a participacéo do publico no telejornal. Utilizanml@plicativo, as pessoas que tém celulares
com sistemas Android ou IOS podem enviar arquiwosno videos e fotos, para serem
exibidos no telejornal MGTV.

Uma pesquisa divulgada em 2013 no site IBOPE aetgpree 134 milhdes de pessoas,
com 10 anos e mais, tém um telefone mével o Bilas#tas, 52 milhdes tém acesso a internet
pelo celular.

A conexao movel ja estd consolidada na rotina deilleiro, que usa seus
aparelhos nas mais variadas situa¢des. Informag&ocmbilizagdo sao

marcas registradas nesse novo cenario, motivoquelbos smartphones sao
usados para conversar com amigos (76%), ler e reewiils (75%), se

inteirar das ultimas noticias (64%), saber as raméd do cenario musical
(47%) ou assistir videos (44%), conforme estudtizeedo em marco pelo

IBOPE Media. (IBOPE, s. p., 2013)

A primeira participacdo registrada em 2012 foi dia trés de marco e durou 36
segundos. Uma telespectadora registrou pelo calgans pontos de alagamento, que foram
provocados pela chuva, no bairro Santa Ménica erarlBiidia. JA4 o Ultimo arquivo foi
enviado no dia oito de dezembro do mesmo ano eXiiido no telejornal durante 16
segundos. Um telespectador flagrou o avido da d&mesia da Republica no Aeroporto de
Uberlandia.

Em 2013, o primeiro arquivo foi enviado no diasdde janeiro. A participacdo, que
durou 22 segundos, foi realizada por um telespectgde registrou momentos apds um
acidente, entre dois carros, no bairro PacaembUleeni&ndia. No dia seis de dezembro, foi
registrada a ultima participacdo, que durou 22 seégs. Uma pessoa enviou uma foto de um
buraco no bairro Santa Monica. Para sinalizar adnyrfoi colocada uma arvore de natal no
local.

Por fim, no dia 30 de janeiro de 2014, uma telesig®ra enviou imagens de um
incéndio, que ocorreu durante a madrugada, em pdside de material reciclavel no bairro

Marta Helena. As fotos foram exibidas durante afusdos. A Ultima participagdo, no ano
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passado, foi registrada no dia 16 de dezembro eud88 segundos. Um estudante da
Universidade Federal de Uberlandia (UFU), em Mdddemelo, fez um video mostrando a
situacdo da LMG-746 que d& acesso ao Campus da N&tJimagens € possivel ver um
trecho ndo asfaltado e buracos na rodovia.

Diante da analise dos materiais enviados pelespettadores para o quadro “VC no
MGTV”, € possivel observar que a maioria dos arggiimostra problemas, como acidentes e
buracos nas ruas, registrados pelos cidaddos. Hos tos casos, os jornalistas da TV
Integracao pediram informacdes ou solucdes pa@aidemas detectados pelos moradores.
Existe a possibilidade de afirmar que a populagétdcom a revelacdo dos fatos, através do
jornalismo participativo, solucdes para os problkeerfrentados no dia a dia.

Apés exibir os arquivos enviados pelo telespectads apresentadores do MGTV
convidam e incentivam o publico a participar dejtehal. Na Ultima participacdo de 2014,
no dia 16 de dezembro, por exemplo, foi dita ais¢girase: “E vocé também pode ajudar a
fazer o0 nosso jornal. Envie fotos, videos de algoema de desrespeito ou de algum problema

ai do seu bairro para gente pelo aplicativo VC ®TM para sistema Android e 10S.”

5. CONSIDERACOES FINAIS

Neste artigo, o objetivo foi compreender como a woicede participa do telejornal
MGTYV veiculado pela TV Integracao, afiliada a Re&glebo, em Uberlandia. Além disso, a
autora buscou discutir a importancia do jornalisti@adao. Para esse estudo, a autora se
ancorou nos livros de Yves Winkin (1998), Maria @asicas Targino (2009) e Ken Doctor
(2011). Também foram utilizados conceitos presestesliversos artigos, entre eles, estao 0s
de Samira Moratti Frazdo e Antonio Brasil (2013gderico Correia (2008), Melina Santos e
Fabiano Ribeiro Bravo (2012), Aline Silva Corréaidg011), entre outros.

Concluidas as analises do quadro “VC no MGTV”, &speel afirmar que a TV
Integracao incentiva o telespectador a colabomar c@rocesso de producéo da noticia. Essa
participacdo parcial é efetivada com o envio desoe registros audiovisuais, além de
sugestdes de pauta. O quadro veiculado no MGTV uempotencial para enriquecer e
estreitar a relacao entre o telespectador e @trbdj

E importante ressaltar que o jornalismo esta passpar transformacées. O publico
mudou e quer colaborar, informar, participar do cpsso noticioso. No caso do
telejornalismo, a contribuicdo do telespectador epar ainda melhor explorada. E

interessante pensar um caminho para que os matenaiados pelos cidaddos, como os
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videos, sejam avaliados tendo em vista critériosajésticos variados, que vao do interesse
publico a curiosidade.

Vale enfatizar que aproximar o publico do telegbrtem sido um desafio para muitos
profissionais. Incentivar e reconhecer a particpago telespectador no processo de producao
das noticias € uma opcao que pode proporciondtadss positivos e superar expectativas no
jornalismo cidadao.

Embora a andlise realizada tenha carater explayatbom corpus limitado, os
resultados oferecem pistas importantes para realzde futuras reflexdes. A autora espera
ter fornecido dados suficientes para caracterizarp@rtancia de se verificar a existéncia ou
nao da participacdo da comunidade na midia. E aawladita ter demonstrado a importancia

do uso, por parte dos veiculos de comunicacdmrdaljsmo cidadao.
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