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RESUMO

A cobertura midiatica realizada durante o atentado ao jornal francés Charlie Hebdo
transformou a noticia em espetaculo. Por meio do agendamento, o periddico ficou
conhecido mundialmente e o terrorismo virou pauta de discussdes. No contetdo
veiculado sobre o caso, a imagem do terrorismo associa-se ao islamismo. O artigo traz
uma reflexdo sobre o espetaculo da noticia e analisa a reportagem “Imagem mostra
terrorista se abracando para comemorar atentado”, exibida pelo programa Fantastico. O
objetivo é apresentar como a espetacularizacdo pode instigar o preconceito aos povos
islamicos.

PALAVRAS-CHAVE: agendamento; Charlie Hebdo; espetacularizacdo; islamismo;
terrorismo.

1 INTRODUCAO

O presente artigo apresenta de maneira geral os estudos iniciais feitos por
integrantes do grupo PET (Programa de Educacdo Tutorial) CNX (Conexdes de
Saberes): Educomunicacdo, Como forma de fomentar o debate sobre a atuacdo da midia
no processo de discussao de temas perante o publico.

Para isso, esse artigo realiza uma reflexdo inicial e estd organizado da seguinte
forma: na primeira parte discorremos sobre as teorias do newsmaking e agenda-setting,
relacionando com a atuacdo dos meios de comunicagao e, com isso, trazemos conceitos

sobre a espetacularizacdo na midia. Logo em seguida, apresentamos 0S grupos
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envolvidos no fato analisado: o jornal francés Charlie Hebdo; os povos islamicos com
énfase nos indicados autores do atentado e, resultante disso, o preconceito ao islamismo;
por fim, descrevemos a midia brasileira que veiculou o objeto de analise escolhido, o
programa semanal exibido aos domingos, Fantastico, produzido pela Rede Globo de
Televisdo. Com isso, analisamos a reportagem principal da edi¢do do dia 11 de janeiro
de 2015 e tecemos consideragdes acerca das informacdes observadas.

2 ANOTICIA NO JORNALISMO

2.1 Processos que envolvem a producdo de uma noticia

Para que um fato seja noticiado, existem muitos processos que sé@o realizados
por jornalistas, algumas teorias da comunicacdo explicam como isto acontece uma delas
é 0 agenda-setting.

Na agenda-setting (ou agendamento), o objetivo é direcionar a atencdo dos
leitores, ouvintes, telespectadores de uma noticia, por exemplo. As midias apontam, por
meio de suas selecBes, quais 0s temas sdo de interesse coletivo. Nessa hipotese,
considera-se que o fluxo de informacao é aberto, diferente de teorias que a antecedem,
nas quais pressupunha um processo fechado. Para Hohlfeldt (2001), agendamento sé

acontecera de maneira eficiente:

quando houver um alto nivel de percep¢do de relevancia
para 0 tema e, a0 mesmo tempo, um grau de incerteza
relativamente alto em relacdo ao dominio do mesmo,
levando o receptor a buscar informar-se com maior
intensidade a respeito daquele assunto (p. 199)

Com isso, Wolf (1985) afirma que os meios de comunicacdo mostram a
audiéncia pautas para se formar uma opinido, discutindo. “O pressuposto fundamental
do agenda-setting € que a compreensdo que as pessoas tém de grande parte da realidade
social lhes é fornecida, por empréstimo, pelos mass media” (Shaw, 1979 apud WOLF,
1985, p 62).

Para influenciar, a agenda deve ter um alto grau de relevancia, grande
exposicdo do receptor frente a ela, a fragilidade desse, no sentido de estar propicio a
mudanca de ideia, ou que esteja com dividas perante o assunto, e ainda, o tipo de midia

que se veicula. Vale ressaltar que as pessoas que conversam sobre as pautas levantadas
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pela midia tem maior efeito da agenda jornalistica do que daquelas que ndo mantém
essas conversas interpessoais (TRAQUINA, 2003).

Outro fator que envolve a construcdo de uma noticia € newsmaking. Ele esta
ligado a sociologia jornalistica, a transformacdo dos acontecimentos em noticias, e a
filtragem que esses profissionais fazem. A perspectiva dessa hipotese evidencia certo
“ar” de autonomia e autossuficiéncia do jornalismo, devido a sua editoracéo,
dramatizacdo e sele¢do; sendo até mesmo as noticias denominadas como “estorias”, por
se tratarem de construcdes narrativas. Nelson Tranquila (2003), citando lyngar e Kinder,
apresenta parte da andlise destes, frente & agenda, destacando que “quanto mais o
espectador estd afastado do mundo dos acontecimentos publicos, mais forte é o poder de
agenda setting dos noticiarios televisivos” (TRAQUINA, 2003, p. 38).

Atrelado ao processo de newsmaking existe a teoria do gatekeeper. Segundo
essa teoria, a producdo de noticiais estd submetida a um controle de edicdo. O
gatekeeper seria um individuo ou grupo que possui as informacdes e tem a
responsabilidade de selecionar o que é mais importante e deve estar pautado na midia.
Todo o controle da informacdo estd determinado nessa etapa, pois € a partir dela que
contetidos serdo acrescentados ou excluidos. (WOLF, 1985)

As decisfes tomadas pelo gatekeeper estdo relacionadas muito mais a critérios
profissionais e organizacionais do que a um simples gosto individual. A noticiabilidade
de um fato, a eficiéncia, rapidez, sdo alguns fatores levados em consideracédo
(ROBINSON, 1981 apud WOLF,1985).

A partir das consideracGes tecidas sobre a hipdtese do agenda setting, o
newsmaking e a teoria do gatekeeper é possivel refletir acerca da repercussdo midiatica
do jornal francés Charlie Hebdo. Devido ao agendamento, o atentando sofrido pelos
integrantes do jornal foi veiculado em todas as midias, um jornal pequeno e
desconhecido, de repente, virou noticia mundial.

Apobs os atentados de 11 de Setembro, comandados por Osama Bin Laden,
membro da organizagdo Al-Qaeda, a midia comegou uma guerra ao terrorismo. Todos
os fatos se associam a agdes de terroristas sdéo amplamente noticiados, por isso, o ataque
ao jornal transformou-se em um icone, reforcando o medo. Contudo devemos nos ater
que inerente ao processo de gatekeeper existe grupos dominantes que controlam alguns
meios de comunicagao e, portanto, publicam informacGes que mascaram seus interesses.

Como foi destacada, a noticia de Charlie Hebdo se espalhou rapidamente, cabe

frisar que ela virou um espetaculo e o publico acompanhou a tragédia com muitas
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imagens chamativas, os fatos foram repassados com dramatizacdo, tudo para prender a

atencdo das pessoas.

2.2 A espetacularizagdo da noticia e a sociedade do espetaculo

As informagdes propagadas pelos meios de comunicagdo visam conquistar seu
publico-alvo. Assim, o que for considerado um atrativo com chances de aumentar a
audiéncia certamente serd noticia. Um dos mass media que mais trabalham com a
questdo da audiéncia é a TV e para isso, adaptam a linguagem com o intuito de alcangar
diversos telespectadores.

Conforme Sodré (1996 apud CALDAS, 2008), a TV transforma textos
originais que requerem um maior nivel de compreensdo em textos menos complexos e
acessiveis a todos. Entretanto, essa pratica contribui para um empobrecimento da
linguagem. Os individuos faziam uma leitura critica das obras originais, mas com as
releituras da midia eles se tornaram apenas receptores, passivos a cultura veiculada
pelos mass media.

De acordo com os estudos de Sodré (1971 apud CALDAS, 2008), a televisdo
funciona como um sistema ou codigo no qual se relacionam estruturas ideoldgicas
dominantes presentes no capitalismo. A TV é uma forma social na qual o emissor detém
0 controle e poder sobre 0s consumidores que apenas assistem o que é transmitido: “O
veiculo impde ao receptor sua maneira especialissima de ver o real” (1971 apud
CALDAS, 2008, p.30). O sujeito € visto entdo como um ser alienado e passivo a tudo.
Na sociedade contemporanea o conhecimento € uma arma valiosa e 0 seu controle pode
resultar na ascensdo ou declinio de grupos dominantes.

Refletindo acerca da ideologia e dominacdo exercida por agqueles que sdo as
fontes de informacdo, Sodré (1996 apud CALDAS, 2008) afirma que ha uma
despolitizacéo dos sujeitos. A aquisicdo de informacgdes deveria tornar os cidaddos mais
conscientes e ativos politicamente, contudo a cada dia sdo mais passivos. Desse modo, a
televisdo se configura em uma estrutura de poder, na qual os telespectadores sdo
homogeneizados, absorvendo apenas a cultura de massa. Ao contrario dos fendmenos
politicos que visam uma heterogeneidade de grupos e ideais, por meio da
homogeneizacdo, a TV torna-se detentora das informacOes e do poder, pois pode

conseguir influenciar a opinido publica.
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Assim Sodré (1984 apud CALDAS, 2008) afirma que as formas de cultura dos
mass media muitas vezes se vinculam ao Estado e pretendem persuadir com fins
politicos. A participacdo politica que os cidaddos possuem € imaginaria, pois eles
podem ser influenciados pelos mass media. A ilusdo fornecida € de que a midia esta
entretendo e melhorando as massas quando na realidade estd moldando suas
concepcoes.

De acordo com Debord (2003) vivemos na sociedade do espetaculo. O
espetaculo é uma representacdo daquilo que é real, ele é a sociedade e faz parte dela ao
mesmo tempo em que a unifica. O autor cita que “ndo € um conjunto de imagens mas
uma relagdo social entre pessoas mediatizada pelas imagens.” (DEBORD, 2003, p. 14).

A relacdo interpessoal € iluséria e ndo real, os individuos vivem de aparéncias.
Esse tipo de sociedade é fruto do modo de producdo capitalista, os trabalhadores sao
sujeitos alienados e passivos que sdo incentivados a consumirem mais e mais,
promovendo a economia do Estado, ou seja, o lucro € principal motivador da
espetacularizacdo: “(...) ele ¢ a afirmagao onipresente da escolha ja feita na produgdo, ¢
no seu corolario — o consumo.” (DEBORD, 2003, p.15).

Debord (2003) critica a inércia a qual os trabalhadores estdo submetidos. Para
ele, o espetaculo separa o ser humano do seu potencial criativo, existe apenas uma

submissdo as informac6es e ao consumo das mesmas:

(...) quanto mais ele contempla, menos vive; quanto mais aceita
reconhecer-se nas imagens dominantes da necessidade, menos ele
compreende sua prépria existéncia e o seu préprio desejo. A
exterioridade do espetaculo em relacdo ao homem que age
aparece nisto, 0s seus proprios gestos ndo sdo seus, mas de um
outro que lhes apresenta. (DEBORD, 2003, p.26)

Tal passividade distancia o consumidor de uma atividade produtiva. A
capacidade de solucionar conflitos ndo é acionada, pois, a atencdo nao € mais voltada
para executar acOes de resolucédo e sim para o conformismo.

A espetacularizacao descrita por Debord (2003) esta presente na midia quando
em determinados casos, ao noticiar um fato é sensacionalista e exagera na exposi¢édo de
personagens ou celebridades. O jornalismo apropria-se dessa espetacularizacao e utiliza

modelos ficticios para contar fatos reais, dramatizando-os. Assim, a realidade ficcional



Intercom — Sociedade Brasileira de Estudos Interdisciplinares da Comunicagao
XX Congresso de Ciéncias da Comunicagdo na Regido Sudeste — Uberlandia - MG — 19 a 21/06/2015

se mistura a real e € comum o publico se deparar com noticias sobre mortes, atentados,

etc., como afirma Kellner (2004):

Os conflitos sociais e politicos estdo cada vez mais presentes nas
telas da cultura da midia, que apresentam os espetaculos de casos
sensacionalistas de assassinatos, bombardeios terroristas,
escandalos sexuais envolvendo celebridades e politicos, bem
como a crescente violéncia da atualidade. (KELLNER, 2004, p.5)

Para Kellner (2004) os espetaculos sdo fendmenos da cultura da midia que
determinam comportamentos sociais. Neles se destacam acontecimentos noticiados com
certa extravagancia. O cotidiano passa a ser construido por essa cultura midiatica e pela
sociedade de consumo. As imagens antes consideradas agressivas sdo assistidas como
uma forma de entretenimento.

Conforme Kellner (2004) a TV tem apresentado diversos espetaculos, seja em
filmes, séries ou jornais; mas atualmente, o consumo néo esta relacionado apenas a este
meio de comunicacdo. Com o avan¢o das tecnologias vivemos 0s espetaculos se
expandem e surgem megaespectaculos,espetaculos interativos e espetaculos virtuais no
ciberespaco. O avanco dos recursos tecnoldgicos possibilita o desenvolvimento de

novas formas de midia e novos formatos para os espetaculos.

3 ENTENDENDO O CASO

Para o desenvolvimento desse artigo, € necessario entender quem Sao 0S
sujeitos/institui¢des envolvidos no atentado. O préprio jornal Charlie Hebdo é um deles,
sendo também os individuos acusados do atentado (e por desdobramentos, o0s
mulcumanos de maneira ampla) e, a midia brasileira, 0 programa Fantastico da Rede
Globo.

3.1 Charlie Hebdo
Charlie Hebdo € um jornal francés satirico esquerdista que tem como principais

tematicas politica, religido, policia, entre outros. O periodico remonta as publicagdes

precedentes a Revolucdo Francesa que satirizavam Maria Antonieta. Nessa epoca 0s
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alvos eram membros da familia real que eram retratados em ilustragdes que denunciam
atos corruptos ou de imoralidade (BBC, 2015)

O jornal, ja teve diversos nomes. Em 1969, a revista se chamava Hara-Kiri
Hebdo. Em 1970, um incéndio em uma boate deixou 146 mortos, entre os falecidos
estava o presidente francés Charles Gaulle. Na capa de Hara-Kiri o titulo era: “Baile
tragico em Colombey (a localidade onde o0 general morreu): um morto”. Por ironizar a
morte do presidente francés, as autoridades proibiram a circulacdo da revista. Mas,
alguns integrantes o relancaram com um novo nome: Charlie Hebdo (BBC, 2015).

O jornal com o nome de Charlie Hebdo foi criado com tragos editoriais
caracteristicos de Hara- Kiri, porém com a inser¢do de quadrinhos. E dos quadrinhos
que deriva 0 seu novo nome, que vem de Charlie Brown, o Charlie dos Peanuts, as
tirinhas americanas de Charles Schulz (CARTA CAPITAL, 2015).

Em 1981, ele foi suspenso por falta de recursos financeiros e em 1982 foi
publicado novamente. No ano de 2011, o jornal produziu uma satira sobre Maomé e a
lei islamica que se intitulava “Charia Hebdo”. Apos essa publicacdo a sede sofreu um
atentado com uma bomba incendiaria. O episodio, no entanto ndo deixou feridos.

O jornal Charlie Hebdo ficou conhecido internacionalmente em 2015, quando
publicou novamente caricaturas de Maomé e sofreu um ataque terrorista no dia 07 de
janeiro. Dois irmdos, Cherif e Said Kouachi invadiram o local e atiraram com rifles
deixando doze mortos, entre eles, os principais cartunistas do jornal.

Uma semana apos o atentando, Nasser Al-Anassi, lider da Al Qaeda declarou
publicamente que o ataque feito pelos irmdos Kouachi ao jornal, foi financiado pela
organizacdo islamica. (VEJA, 2015)

No dia 05 de Maio de 2015, o jornal humoristico Charlie Hebdo recebeu o
prémio PEN, nos EUA, pela liberdade de expressdo. O editor chefe Gérard Biard e o
critico ensaista Jean- Baptiste Thore foram aplaudidos e ovacionados em meio a um
cenario de criticas e debates sobre o recebimento do prémio. A entrega foi realizada sob

um forte esquema de seguranca. (G1, 2015)
3.2 Islamismos e a Midia
O povo islamico surgiu em VII d.C nas regides da Peninsula Arabica. O que

iniciou a religido foi a peregrinacdo de Maomé e seus discipulos de Meca para Medina.

Apobs se consolidar na Peninsula Arébica se expandiu para Africa, india, Sudeste
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Asidtico e se inseriu na Europa. Devido a esse avango territorial, o Isld é seguido
atualmente por povos com diferentes culturas como &rabes, turcos e persas. (ARAUJO;
EVANGELISTA, 2010)

A representacdo que a midia faz dos povos islamicos é preconceituosa, eles sdo
vistos como terroristas. Segundo Chomsky (2003) o terrorismo é definido pelo exército
americano como “a ameaga calculada ou uso da violéncia para obter metas politicas,
religiosas ou ideologicas, conduzidas através da intimidacdo e da disseminacdo do
medo”. Desde os atentados aos de 11 de setembro com a queda do World Trade Center,
€ comum ouvir a palavra terrorismo.

A midia dissemina a imagem do terrorismo e a associa erroneamente aos
islamicos. Para Araudjo e Evangelista (2010) a midia veicula esteredtipos que associam
0 terrorismo ao islamismo e ao fundamentalismo. As mensagens transmitidas
contribuem para a caracterizagdo dos muculmanos, e do Oriente Médio, como um lugar
de cultura atrasada, rigida, irracional e populacdo de terroristas. As autoras defendem
que entender o terrorismo e suas implica¢fes é muito mais complexo do que a simples e
equivocada imagem que os mass media retratam. De acordo com Araujo e Evangelista
(2003) nem todo terrorista é necessariamente mugulmano.

A relacdo que a midia mantém com as noticias sobre atos terroristas € de
espetacularizacdo. Cardoso (2006) afirma que os jornalistas, apds o atentado de 11 de
setembro, escreveram para impressionar a populacdo e aumentar o medo aos grupos
terroristas. A consequéncia dessa espetacularizacdo da noticia é tornar intrinseca a
relacdo no imaginario coletivo entre a religido islamica e o terrorismo, como afirma
Gomes (2013, p. 1) o “discurso jornalistico internacional [representa o] mugulmano na
contemporaneidade como aquele Outro, diferente e muitas vezes ‘encrenqueiro’ e

299

‘fundamentalista’”.

3.3 O programa Fantéastico

No ar desde cinco de agosto de 1973, o programa de grade da Rede Globo de
televisdo “Fantastico” ¢ conduzido em formato de uma “revista eletronica” que
entrelaca jornalismo, investigacdo, prestacdo de servigcos, humor, documentarios,

dramaturgia, musica, ciéncia, entre outros.
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Atualmente a revista é comandada pelos apresentadores e jornalistas Tadeu
Schmidt e Poliana Abritta, sendo apresentado todos os domingos, as oito e quarenta e

cinco da noite, com aproximadamente duas horas de duracéo e divisdo em sete blocos.

4 CHARLIE HEBDO: ESPETACULARIZACAO DO TERROR

Para analisar a representacdo midiatica e a espetacularizacdo que a midia fez
em torno do caso do jornal Charlie Hebdo, optou-se pela selecdo da reportagem
“Imagem mostra terrorista se abragando para comemorar atentado”. A matéria foi
produzida pelo programa “Fantastico” da Rede Globo de Televiséo, e exibida no dia
onze de janeiro de 2015, quatro dias apés o atentado, tendo nove minutos e 46 segundos
de duracéo.

O texto da reportagem € iniciado pelos apresentadores do “Fantéstico”,
contando as vinte mortes resultantes do atentado. O jornalista inicia narrando: “Tiros.
Correria. Panico nas ruas de paris”. Na sequéncia aparece uma simulagdo de como o
fato ocorreu. Com graficos que mostram imagens e movimentos detalhados, a
simulacdo da a impressdo aos telespectadores de que estdo assistindo ndo a uma noticia,
e sim, a filme de suspense. O espetaculo comeca.

FANTASTICO, 2015

Sdo narradas cada agdo dos terroristas, a foto dos trabalhadores que foram
mortos, tambeém estd presente. O fundo musical contribui para o climax de suspense.

Como se ndo bastasse a simulacéo, toda a trajetoria de fuga é exibida com imagens reais
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dos terroristas. A imagem que chama a atencdo é a de um terrorista atirando em um
policial ferido que estava no chéo.

O “Fantastico” exibe um video de celular produzido pelo jornalista francés
Martin Boudot com o exato momento em que 0s terroristas se abracam, comemorando
0s assassinatos e depois, inicia-se um tiroteio com os policiais. A dramatizagédo continua
com depoimentos de entrevistados, a identificacdo dos atiradores, os irmdos Kouachi e
seu parceiro Amedy Coulibaly, a acdo policial que resultou na morte dos terroristas.

Exemplo nitido do que Debord (2003) e Kellner (2007) afirmam sobre a
espetacularizacdo da midia, a reportagem do “Fantastico” transforma-se em uma forma
de entretenimento. Surgem figuras de varios policiais, tropas do exeército, armas
pesadas, pessoas feridas. E esse caos deve ser questionado, pois exalta a violéncia que é
consumida pelos que assistem ao espetaculo.

O atentado ocorreu em resposta a charge que o jornal Charlie Hebdo publicou
sobre Maomé. Segundo a religido islamica ndo sdo admitidas reproducGes da imagem
do profeta. A repercussdo que o caso teve na midia é anunciada na reportagem do
“Fantastico”, cenas de inUmeras pessoas apoiando o jornal e fazendo homenagens as
vitimas, com a frase que se popularizou: “Je suis Charlie”.

O caso Charlie Hebdo e sua cobertura exagerada realizada pela reportagem
“Imagem mostra terrorista se abragando para comemorar atentado”, corroboram para o
aumento da discriminacdo dos povos islamicos. Ao relatar os fatos, associam o
terrorismo ao islamismo, criando uma generalidade. Existem duas referéncias a religido
durante a reportagem, a primeira ¢ durante a simulagdo com a seguinte frase: “Sigoléne
Vinson fica sob a mira do fuzil. Os terroristas dizem que ndo vdo mata-la porque ela é
mulher e mandam que ela se converta ao islamismo”.

Como é uma simulacdo, a reportagem ndo deixa claro aos telespectadores se a
frase é veridica ou apenas ficcdo. Mesmo supondo que ela seja ficcional, causa
inferéncias de que o islamismo é uma religido ditatorial e seus adeptos sdo terroristas.
Existe ainda outro momento no qual a religido aparece. Um dos entrevistados, o
jornalista Martin Boudot, afirma ter ouvido os atiradores dizerem “NOS vingamos o
profeta.”.

O telespectador que assiste a reportagem pode concluir que o Isld é uma
religido opressora e que mata em nome de seu Deus. O unico dado fornecido sobre
quem s&o os terroristas € uma frase de um deles afirmando pertencer a organizagdo Al

Qaeda. A organizacdo utiliza a religido para alcancar seus interesses agindo

10



Intercom — Sociedade Brasileira de Estudos Interdisciplinares da Comunicagao
XX Congresso de Ciéncias da Comunicagdo na Regido Sudeste — Uberlandia - MG — 19 a 21/06/2015

separadamente, ndo significando que todos os mugulmanos sejam membros, e
consequentemente, terroristas. Nenhum dado é explicado sobre as origens do islamismo
e suas diversas ramificacdes. O publico ndo é informado de que uma minoria pratica
atos violentos, enquanto a maior parcela dos islamicos abominam tais atitudes.

Conforme dados da Globonews (2015), a Franca é o pais que tem a maior
populagéo islamica da Europa Ocidental, totalizando quatro milhdes. Essa populacdo
em geral é de classe média a baixa. A representacdo negativa de povos mugulmanos que
a repercussdo midiatica trouxe a partir do caso Charlie Hebdo reflete no aumento da
xenofobia.

Quando as pessoas ndo procuram obter outras fontes de informacéo e confiam
apenas no que os mass media veiculam por meio da agenda setting, elas sdo facilmente
convencidas de que o islamismo é algo ruim, que precisa ser exterminado. A religido em
si, ndo prega o terror, este € feito por grupos especificos com interesses politicos que
aproveitam da fé para doutrinar pessoas a cumprir suas vontades, e, sobretudo, pela
midia que fomenta uma visdo equivocada e generalista dos adeptos ao Isla.

A representacdo de um povo opressor, atrasado e terrorista era feita nas charges
do jornal Charlie Hebdo. A polémica em torno das publicacbes do jornal deve ser
debatida. Discute-se a liberdade de expressdo, que é um direito, todavia, pouco se fala
sobre o respeito as diversidades culturais. E certo que, a morte de inocentes néo justifica
a resposta a qualquer charge publicada pelo periddico francés. Mas sera que a
intolerancia religiosa provém apenas dos extremistas ou as charges também denotam
intolerancia ao islamismo?

Ao fazerem piada do profeta Maomé e vincular o terrorismo ao islamismo sem
mostrar outras facetas da religido (assim como fazia de outras), o jornal Charlie Hebdo
cria uma identidade Unica para o povo muculmano. Assim, tal homogeneidade nédo
demonstra respeito com aqueles que ndo pertencem aos grupos extremistas e sofrem

retaliacGes injustamente.
5 CONSIDERAQOES
Este trabalho é uma reflexao inicial com base nas discussdes dos estudantes de

Jornalismo que pertencem ao grupo PET (Programa de Educagdo Tutorial) CNX

(Conexdes de Saberes): Educomunicagéo. A ideia de espetacularizagdo vem de encontro
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as observacdes que o grupo faz sobre a postura da midia na sua reproducéo de contetdo
e na hierarquizacéo de pautas.

O caso do atentado ao jornal francés Charlie Hebdo, no inicio do ano de 2015,
gerou grande repercussdo na midia e no publico, enquanto outros fatos deixaram de ser
noticiados, para que este tomasse grande parte do espaco dos telejornais, publicacGes
impressas e internet, naquele periodo. Entdo, € importante buscar compreender o que
esta por tras desse processo. E somente o processo jornalistico, 0 acesso e a
proximidade dos jornalistas, ou também h& outros interesses - politicos, sociais e
econdmicos?

A andlise que é feita da matéria busca entender essa relacdo feita entre os
jovens indicados como terroristas, serem muculmanos. Isso entendendo que a Franca,
por ter uma grande populacdo islamica, possui muitos grupos xenofobicos que se
pautam nesse fato para aumentar suas investidas contra o grupo religioso.

Nesse mesmo ano, em 24 de marco, foi noticia, a queda do Airbus A-320 da
companhia Germanwings, que as investigacdes indicaram que o co-piloto provocou a
queda do avido nos alpes franceses. Pouco se investigou sobre a religiosidade do sujeito,
caso fosse mugulmano muito provavelmente seria um dos aspectos mais comentados
pela midia. Mas as informacOes ressaltadas dizem a respeito ao acompanhamento
psicolégico e psiquiatrico, sua depressdo e tendéncias suicidas. Ele ter provocado a
queda do avido e, com isso, matando todos os 150 ocupantes, hora nenhuma foi tratado
como prética terrorista.

Obviamente, salvo as devidas proporc¢des e 0 processo de investigacdo, hd um
processo de demonizacdo do islamismo, sempre vinculando os terroristas como
representantes de toda uma religido. Como muitas outras, o islamismo também ¢é
subdivido. Os grupos mais conhecidos sdo os Xiitas e sunitas. Cristdos sdo divididos: ha
os catolicos (tem os apostolicos romanos, carismaticos e os ortodoxos), 0s protestantes
(que também se subdividem em luteranos, tradicionais, pentecostais, neopentecostais),

entre tantas outras.

12



Intercom — Sociedade Brasileira de Estudos Interdisciplinares da Comunicagao
XX Congresso de Ciéncias da Comunicagdo na Regido Sudeste — Uberlandia - MG — 19 a 21/06/2015

REFERENCIAS

AL QAEDA do Iémen reivindica responsabilidade por ataque ao 'Charlie Hebdo. Veja,
Mundo Asia. Veja, S&o Paulo, Janeiro, 14.2015. Disponivel em:
<http://veja.abril.com.br/noticia/mundo/al-gaeda-do-iemen-reivindica-responsabilidade-
por-ataque-ao-charlie-hebdo/> Acesso em: 10.maio. 2015.

ARAUJO,Patricia VVargas Lopes de; EVANGELISTA,Michele Aparecida. Terrorismo e
Midia em V de Vinganca: O terrorista e sua representacdo. Histdria, imagem e
narrativas, , n. 10, p- 01-30, abr. 2010. Disponivel em:

<http://www.historiaimagem.com.br/edicao10abril2010/vdevinganca.pdf> Acesso em : 10.
maio.2015.

CALDAS, Paulo Cirne de. Televisdo e Poder na Leitura de Muniz Sodré. Contemporéanea, Rio
de Janeiro, v. 6, n. 10, p.27-32, jun. 2015. Semestral. Disponivel em:
<http://www.contemporanea.uerj.br/pdf/ed_10/contemporanea_n10_paulo_cirne.pdf>. Acesso
em: 10 maio 2015.

CARDOSO, Anelise Zanoni. Terrorismo e liberdade de imprensa: estudo comparado do
efeito do ato terrorista em uma amostra segmentada do clima de opinido publica gatcho e norte-
americano. 2006.156f. Dissertacdo (Mestrado em Comunicacao Social) — Programa de Pds
Graduagdo em Comunicagdo Social, Pontificia Universidade Catélica do Rio Grande do
Sul faculdade de comunicacéo social, Porto Alegre, 2006. Disponivel em:
<http://meriva.pucrs.br/dspace/handle/10923/2189> Acesso em: 12.maio. 2015.

CHARLIE Hebdo, a revista irreverente e ameacada pelas charges de Maomé. Carta Capital.
Internacional. 07 jan. 2015. Disponivel em:
<http://www.cartacapital.com.br/internacional/charlie-hebdo-a-revista-irreverente-e-ameacada-
pelas-charges-de-maome-8116.html> Acesso em : 10 maio 2015.

CHARLIE Hebdo: satiras escrachadas sdo marca de revista atacada. BBC Brasil. Disponivel
em: <http://www.bbc.co.uk/portuguese/noticias/2015/01/150106_perfil_revista_ru>
Acesso em 10 maio .2015.

CHOMSKY, Noam. Midia, terrorismo e (des) informagdo. Famecos.Porto Alegre, n®.22,
p-117-125,2003. Quadrimestral. Disponivel em: <
http://revistas.univerciencia.org/index.php/famecos/article/viewFile/239/183>Acesso
em: 10.maio.2015.

DEBORD, Guy. A sociedade do espetaculo. 2003. Digitalizado para pdf por Fonte (2009).
Disponivel em: <http://www.ebooksbrasil.org/adobeebook/socespetaculo.pdf> Acesso em: 12.
mai. 2015.

GLOBO Comunicacdes e Participacdes S.A. Memoria Globo: Fantastico. Disponivel em:

<http://memoriaglobo.globo.com/programas/jornalismo/programas-
jornalisticos/fantastico.htm>. Acesso em: 11 maio 2015.

13


http://veja.abril.com.br/noticia/mundo/al-qaeda-do-iemen-reivindica-responsabilidade-por-ataque-ao-charlie-hebdo/
http://veja.abril.com.br/noticia/mundo/al-qaeda-do-iemen-reivindica-responsabilidade-por-ataque-ao-charlie-hebdo/
http://meriva.pucrs.br/dspace/handle/10923/2189

Intercom — Sociedade Brasileira de Estudos Interdisciplinares da Comunicagao
XX Congresso de Ciéncias da Comunicagdo na Regido Sudeste — Uberlandia - MG — 19 a 21/06/2015

GOMES, Ingrid. Esporacidades do Outro isla no jornal Estado de S. Paulo. In: Anais do XVI11
Congresso de Comunicacgdo da Regido Sudeste. Bauru/SP: Intercom, 2013. Disponivel em:
<http://portalintercom.org.br/anais/sudeste2013/>. Acesso em: 10 maio 2015.

HOHLFELDT, A. Hipoteses contemporaneas de pesquisa em Comunicacéo. In: HOHLFELDT,
Antonio; et all. Teorias da Comunicagao: conceitos, escolas e tendéncias. Sdo Paulo: Vozes,
2001, p. 187-240.

IMAGEM mostra terroristas se abracando para comemorar atentado. Fantastico. Rio de
Janeiro: Globo, 11 de janeiro 2015. Disponivel em:
<http://g1.globo.com/fantastico/noticia/2015/01/imagem-mostra-terroristas-se-abracando-para-
comemorar-atentado.html>. Acesso em: 10 maio 2015.

KELLNER, Douglas. A cultura da midia e o triunfo do espetaculo. Libero, v. 6, n. 11, 2007.

MAIEROVITCH, Walter. Charlie Hebdo, a revista irreverente e ameacada pelas
charges de Maome.Internacional. Carta Capital. S&o Paulo, 08 jan. 2015. p. 0-0.
Disponivel em: <http://www.cartacapital.com.br/revista/833/alem-do-charlie-hebdo-
5978.html>. Acesso em: 10 maio 2015.

SOB forte seguranca, ‘Charlie Hebdo' recebe prémio PEN nos EUA. G1. Mundo. 06 mai. 2015.
Disponivel em:<http://gl.globo.com/mundo/noticia/2015/05/sob-forte-seguranca-charlie-hebdo-
recebe-premio-pen-nos-eua.html> Acesso em : 10 maio 2015.

TRAQUINA, N. A redescoberta do poder do jornalismo: analise da evolucéo da pesquisa sobre
0 conceito de agendamento (agenda-setting). In: O Estudo do jornalismo no século XX. S&do
Leopoldo: Editora Unisinos, 2003.

WOLF, Mauro. Teorias da Comunicacgao .82 ed. Lisboa, Portugal: Editorial Presenca, 1985.
Disponivel em :

<http://jornalismoufma.xpg.uol.com.br/arquivos/mauro_wolf teorias_da_comunicacao.pdf>.
Acesso em: 10 maio 2015.

14



