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RESUMO

Este artigo toma por base a teoria de Bahia (2009) que afirma que os jornais impressos
dominicais apresentam diferengas tanto em sua estrutura quanto em seu contetido. No
intuito de verificar estas afirmagdes, foi realizada uma andlise comparativa de duas
edi¢des do jornal “Folha de S. Paulo”, uma de quarta-feira e outra de domingo. Para tal,
considerou-se um pressuposto inicial de que o periddico segue uma linha editorial
estavel que ndo permite severas mudangas em sua estrutura diaria fixa.
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CONSIDERACOES INICIAIS

O presente trabalho objetiva analisar comparativamente a edi¢do dominical de
um jornal impresso com uma edi¢do de “dia da semana™ com o intuito de corroborar a
afirmag¢do de Juarez Bahia (2009) de que os jornais de domingo apresentam diferencas
cruciais em sua estrutura e conteudo.

Para tal, selecionou-se como corpus os nimeros do jornal impresso “Folha de S.
Paulo” que datam de 27 e 31 de marco de 2013, quarta-feira e domingo,
respectivamente. Foi considerado o pressuposto inicial de que o periddico segue uma

linha editorial estavel que ndo permite severas mudangas em sua estrutura didria fixa,
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sendo, portanto, a edicdo do dia 27 representante precisa para qualquer edicdo de outros
“dias da semana”, assim como a do dia 31 representa igualmente qualquer outra de
domingo.

A “Folha de S. Paulo” ¢ um dos veiculos de maior importancia na historia social
da imprensa brasileira e um dos mais influentes da contemporaneidade, o que justifica
sua selecdo como unica fonte para o trabalho. Nao caberia nos objetivos a analise
comparativa entre diferentes empresas jornalisticas, ficando a sugestdo para futuras
pesquisas de mesmo cunho.

Partindo daqui, este trabalho se organiza em quatro partes, sendo a primeira a
apresentacao inicial dos pressupostos teoricos que firmaram base para a analise. Em
seguida, apresentam-se os procedimentos e aspectos que foram levados em
consideragdo na andlise, bem como a explanacdo do material utilizado. Depois,

desenvolve-se a analise dos dados e, por fim, as consideragdes finais.

O JORNAL “REVISTIZADO”

Para a imprensa, o domingo ¢ um dia especial: ¢ o que afirma o professor e
jornalista Juarez Bahia (2009) em sua obra. Ele alega que “os leitores nunca duvidaram
disso, nem os anunciantes que souberam reservar as melhores ofertas para a véspera da
abertura da semana, quando ha mais disponibilidade entre os consumidores para
examinar, refletir e programar as compras” (BAHIA, 2009, p. 255-256).

O domingo ¢ o grande dia para a leitura e, desde os primordios, os jornais desse
dia sdo os mais vendidos. O dominical carrega consigo o poder de atingir a um publico
maior. “O jornal dominical [...] tem o peso de um livro € no seu contetdo associa o
jornal propriamente dito e a revista. E o jornal revistizado” (BAHIA, 2009, p. 256). A
“revistizagdo” € uma técnica de veiculagdo que acaba sendo apropriada também pelo
radio e pela televisdo, diferenciando suas programagdes aos domingos, valendo-se de
entrevistas, shows, esportes e lazer.

Também sdo maiores as tarifas de inser¢do de publicidade nas paginas do jornal
de domingo. Isso ndo faz com que variem as noticias, o que varia é o espago para elas,
assim como varia a veiculagao publicitaria.

Bahia (2009) afirma que todo o processo de nascimento do jornal-revista aos
domingos passa por técnicas de noticia e de veiculagdo de publicidade com o objetivo
priméario de sobreviver ao mercado altamente competitivo hoje liderado pela TV e que,

com as novas tecnologias de impressao, “o jornal vai se saindo bem dessa prova”.
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A partir dos anos 70, conta Bahia (2009), o jornal dominical adquire um novo
perfil. A proposta passa a ser dar-lhe mais substincia e variedade, distinguindo-o dos
demais dias. “As evidéncias mais claras disso sdo a sua tiragem, quase o dobro em
média dos dias TUteis; as receitas de publicidade; e a funcdo de pauta que exerce para o
radio e a TV, obrigando-os a suitar suas matérias” (BAHIA, 2009, p. 257). Ele propicia
maior reflexdo e pode medir melhor a propria forca, comparado aos demais veiculos e,
sobretudo, a televisao.

No domingo, o jornal-revista traz o que publicam o jornal diério, o radiofonico e
o telejornal (noticias de interesse geral) e, ainda, o que publicam as revistas de noticia
semanais: um grande assunto tratado com profundidade, originalidade e exatidao. E nao
apenas isso. Traz também, além dos fatos locais, nacionais e internacionais ¢ mais do
que qualquer outra edi¢do, ofertas de empregos; apartamentos, casas; programas de
cinema, radio e televisdo; pegas do cartaz teatral; ensaios sobre economia, sociologia e
politica; o ultimo preco do quilo de carne e os ultimos descontos, promogdes e
liquidagdes das lojas de varejo.

Juarez Bahia (2009) acredita na crescente inclinacdo do jornal diario para a
“revistizagdo”. Ele afirma que isso se torna perceptivel nas formas de apresentacdo da

noticia, da andlise em profundidade e da gréfica.

“REVISTIZACAO” NA FOLHA DE S. PAULO
e Material e Métodos

Foram utilizados para a analise comparativa deste trabalho os fac-similes das
edi¢des impressas do periddico “Folha de S. Paulo” dos dias 27° e 31'° de marco de
2013, respectivamente, quarta-feira e domingo. Os fac-similes sdo de acesso publico
através do acervo digital do jornal que pode ser encontrado online’’.

Nas duas edi¢des, apenas os cadernos de circulagdo nacional foram apreciados
para a andlise, desconsiderando a “Folha Ribeirdo” e a “Folha Sdo Paulo”, ambas de
circulagao regional, mas que se encontram disponiveis para consulta no acervo digital.
Os demais cadernos veiculados nesta data serviram todos como base de analise, sdo
eles: os encontrados nas duas edi¢des (“Primeiro Caderno”, “Mercado”, “Cotidiano”,
“Esporte” e “Ilustrada”), os encontrados apenas na edicao de quarta-feira (“Comida” e

“Informe Publicitario”) e os encontrados apenas na edi¢do do dia 31 (“Veiculos”,

o http://acervo.folha.com.br/fsp/2013/03/27
19 http://acervo.folha.com.br/fsp/2013/03/31

! http://acervo.folha.com.br/
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“Revista Serafina”, “Ilustrissima”, “Imodveis” e “Negocios, empregos e carreiras”).
Também serviu como fonte de andlise o caderno “Folha 10”, um anexo digital
desenvolvido particularmente para tablets que pode ser acessado pelos assinantes do
periddico através de seus aparelhos sempre aos domingos, quando ¢ publicado.

O primeiro aspecto analisado foi a capa de ambas as edi¢des, sendo considerada
como capa a primeira pagina do “Primeiro Caderno”, presente nos dois nimeros do
jornal. Analisou-se também as diferengas encontradas nas colunas de cada edi¢do e, em
seguida, a quantidade de contetido e as formas de tratd-lo. Para isso foram utilizados
todos os cadernos do jornal, assim como para o ultimo topico: uma analise quantitativa

da veiculagdo publicitaria no periédico como um todo.

¢ Primeira Pagina

Analisando as capas de dois diferentes dias do jornal “Folha de S. Paulo” —
sendo a primeira de uma quarta-feira e a outra de um domingo — observa-se que além do
anuncio relativamente grande estar sempre presente no final da pagina ocupando 1/6 da
area total da mesma, a capa semanal ¢ a dominical possuem varias diferencas na sua
constituicdo (Fig. 1).

Na quarta-feira, a imagem principal da capa é uma foto de policiais cumprindo
uma ordem de reintegragdo de posse de um terreno no bairro Iguatemi, enquanto na
capa de domingo, a imagem principal ¢ uma imagem do ator Robert Downey Jr. para
noticiar que ele protagonizara a 3* versdo do filme “Homem de Ferro”. Portanto,
percebe-se que a principal foto da capa de um dia semanal comum ¢ de algum fato
importante que aconteceu, j4 na capa dominical, uma imagem leve retratando um
assunto de entretenimento e diversao.

Outro ponto notavel que diferencia a capa semanal para a de domingo ¢ o espago
reservado a temas do Caderno “Ilustrada”. Diferente da quarta-feira, a capa de domingo
possui mais espago com chamadas de assuntos relacionados a cultura e entretenimento,
que sao conteudos presentes, principalmente no caderno supracitado.

Por exemplo, na quarta-feira, existem na capa sete chamadas e duas fotos de
noticias do cotidiano em geral, além de um pequeno espago com as principais chamadas
de cadernos como “Esporte”, “Ilustrada” e “Comida”, e também uma pequena chamada
de um artigo de opinido.

J4 no domingo, o espago para temas culturais ¢ bem maior; existem, além da

enorme imagem principal sobre cinema, mais quatro espagos reservados para temas da
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“Ilustrada”, como a estreia de uma nova temporada de uma série de TV, dicas para
renovar a casa, anuncio de langamento de livro, entre outros. Sendo que para noticias do

cotidiano o espago € menor, com apenas quatro chamadas e uma foto.
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Figura 1 — Primeira pagina das edi¢oes de

quarta-feira (esquerda) e de domingo (direita)

Conclui-se que as capas de “dia de semana”, em geral, proporcionam maior
enfoque as noticias do cotidiano, reservando um pequeno espaco aos outros cadernos. Ja
as capas dominicais, além de conter chamadas de noticias diversas, costumam dar foco
as variedades encontradas nos cadernos do jornal, principalmente a temas de cultura e

entretenimento.

Se uma edi¢do dominical é como se fora uma revista, ela precisa ter
no jornal a for¢a de imagem que tem a revista. Tecnicamente, ndo ha
nada que impeca um veiculo diario de obté-la. Assim como a primeira
pagina tem a fungdo, dentre outras, de demonstrar que o jornal ndo ¢
um conjunto de paginas independentes, nada impede que ela assuma o
carater de capa como na revista (BAHIA, 2009, p. 277).

Diante disso, infere-se que essa op¢do de dar enfoque maior a assuntos leves
relacionados a shows, esporte, lazer e cultura advindas do contetdo totalmente

“revistizado” existente no domingo, acontece justamente por ser um dia diferenciado em
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varios ambitos do jornal. Tanto em questdes de contetido, quanto de publicidade e
preco, o domingo ¢ diferente. Por ser um dia de descanso em que todos t€ém mais tempo,
por alcancar mais leitores, pois atinge além dos que leem todos os dias, aqueles que sO
leem no domingo, e principalmente pelas pessoas se interessarem mais por temas mais
leves e divertidos num dia que ¢ de descanso e diversdo, o jornal dominical, inclusive

sua capa, aqui analisada, ¢ diferenciado.

e Colunas

Entende-se por coluna, num jornal, o espago reservado para um texto assinado,
com carater opinativo, sobre os mais diversos assuntos. Os chamados colunistas ndo
sd0, necessariamente, jornalistas, editores ou redatores, podendo ser especialistas em
quaisquer areas do conhecimento, bem como escritores ou formadores de opinido de
modo geral. Sdo observados dois tipos diferentes de coluna, as de autor, que tratam dos
mais variados temas, com a sele¢do a cargo daquele que ird escrevé-la; e as tematicas,
que abordam um tema especifico e podem contar com diferentes autores por niimero.
Neste topico do trabalho, analisaremos, especificamente, as colunas de autor.

Rabaca e Barbosa registram essa natureza ambigua da coluna
enquanto género jornalistico, afigurando-se como espaco de
entrecruzamento de varias formas de expressao noticiosa. A coluna é a
“secdo especializada do jornal ou revista, publicada com regularidade,
geralmente assinada, e redigida em estilo mais livre e pessoal do que o
noticiario comum. Compde-se de notas, sueltos, cronicas, artigos ou
textos-legendas, podendo adotar, lado a lado, varias dessas formas. As
colunas mantém um titulo ou cabegalho constante, e sdo diagramadas
geralmente numa posicdo fixa e sempre na mesma pagina, o que
facilita a sua localizagdo imediata pelos leitores” (MELO, 1994, p.
136).

Na “Folha de S. Paulo”, o jornal de domingo tem um espacgo especial reservado
para a coluna “Ombudsman”. Costa (2006) explica que o termo deriva do sueco e quer
dizer “aquele que representa”. Em seu pais de origem, o termo foi cunhado e
emprestado para os funcionarios publicos contratados para ouvir as reclamagdes dos
cidaddos e repassa-las aos superiores. Com o tempo, a fun¢ao de ouvidor publico foi se
popularizando, tendo surgido, entdo, ombudsmans do parlamento, dos consumidores,
das oportunidades iguais, da imprensa, entre outros. A “Folha de S. Paulo” foi o
primeiro jornal da América Latina a incorporar o cargo (COSTA, 2006).

Nao estdo nos erros de composi¢do, ou de gramatica, a origem da
necessidade do ombudsman na imprensa. Ela vem sempre da
constante necessidade de menos erros de informagdo, da sempre
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urgente melhor qualidade. Desde o comego do século a imprensa
americana ensaiou passos no sentido de institucionalizar uma tarefa
cada dia mais 1til. [...] De sobra, os jornais podem ver crescer sua
credibilidade (COSTA, 2006, p. 18).

Isto posto, fica a cargo do jornal de domingo, portanto, esse feedback da
publicacdo para com seus leitores, no sentido de terem seus questionamentos
contemplados, bem como o servico da revisdo critica do conteudo entregue ao longo da
semana. E interessante notar que, excepcionalmente, a coluna do dia 31 de marco de
2013, selecionada para a andlise nesse trabalho, tratava justamente da func¢do do
ombudsman e da importancia do leitor participar ativamente na construgdo desse
trabalho.

E possivel associar a presenca dela na edi¢do dominical com a teoria de Bahia
(2009) quando se pensa de acordo com sua perspectiva de que o publico leitor dos
jornais de domingo tem mais tempo, logo, tem mais oportunidades de verificar a
pertinéncia daquilo que €.

A edigdo dominical responde a uma exigéncia de racionalidade. Mais
que qualquer outro dia da semana, o jornal de domingo ¢ produto da
organizacdo de técnicas por natureza sujeitas a pressdo dos
acontecimentos, mas aplicadas de maneira a revigorar a funcdo
informativa sem comprometer a atualidade (BAHIA, 2009, p. 275).

Dando sequéncia ao exame das colunas, no caderno “lIlustrada”, a coluna
assinada pela colunista social Moénica Bergamo, ainda que didria no expediente do
jornal, aparece no domingo com formato diferenciado. Enquanto nos dias da semana,
tomando por base a edicdo do dia 27 de margo de 2013, a jornalista lanca pequenas
notas sobre acontecimentos e feitos de personalidades, tanto do entretenimento como no
ambito politico, passando por uma breve agenda de eventos que acontecerdo na cidade
de Sao Paulo naquele dia ou no proximo; a edicdo de domingo tem o foco especifico e
normalmente se constroi no formato de perfil feito por meio de uma entrevista com
alguma pessoa notavel (Fig. 2). Na edicdo analisada, a matéria tinha como titulo “A
Rainha da Perifa” e se resumia em um perfil da cantora de tecno-brega paraense Gaby
Amarantos.

Essa observacao atende ao que Bahia (2009, p. 276) aponta como sendo algumas
caracteristicas que diferenciam as edicdes dominicais: “mais densa, mais variada e mais

completa, e, sobretudo, mais bem cuidada pelo tempo de que dispde para isso”.
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Figura 2 — Contraste entre as colunas de Monica Bergamo da edi¢do de quarta-feira
(esquerda) e de domingo (direita)

Ainda no caderno “Ilustrada”, temos a coluna do jornalista e analista de televisao
Mauricio Stycer, que se dedica justamente a analise de programas de TV (Fig. 3). O fato
especifico dela ganhar seu espago aos domingos atende, novamente, a tese de Bahia
(2009), exaustivamente tratada neste trabalho, de que as edigdes dominicais dos jornais
sdao “revistizadas”, contemplando ndo sé os conteudos tipicos de um jornal impresso,
mas também incorporando interesses e pautas radiofonicas e televisivas.

No fim do caderno ha um espago que reserva outra coluna autoral, assinada por
uma pessoa diferente a cada novo dia da semana. Aos domingos, a responsabilidade ¢
de Ferreira Gullar, notavel e importante escritor brasileiro que utiliza seu espago para
escrever contos, cronicas e fazer analises da sociedade com cunho mais filosofico. Na
quarta-feira, escreve neste mesmo espago o ensaista Marcelo Coelho sobre os mais
diversos temas. Sua abordagem, no entanto, diverge da de Ferreira Gullar por ser mais
direta e objetiva, enquanto a do segundo mostra-se mais subjetiva e literaria, ainda que
esteja tratando de temas banais. Nos numeros analisados, enquanto Coelho tratou do

historico do slogan “Keep calm and carry on”, buscando fazer uma associacao entre a
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época em que ele foi criado e o momento atual onde ele transformou-se em icone,
Gullar escreveu uma crdnica politica de analise de governos neopopulistas da América

Latina.
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Figura 3 — Se¢do sobre TV do caderno “llustrada” com coluna do jornalista Mauricio Stycer

Novamente, temos comprovada a tese de Bahia de que o jornal de domingo ¢
pensado em formato mais completo e denso, de modo a atender a um publico que espera
e exige um padrao de qualidade elevado, uma “classe média urbana” que procura ali
“vaga satisfacdo cultural, misto de sabedoria convencional e distra¢do intelectual”
(BAHIA, 2009, p. 268).

Por fim, com relagao ao caderno “Esportes”, a diferenciagdo se da no aspecto
quantitativo: enquanto nos dias de semana, tomando como exemplo a edi¢do de quarta-
feira, 27 de margo de 2013, o espaco s6 comporta uma coluna, aos domingos a editoria
conta com trés colunistas. Vale notar que aos sdbados e segundas o caderno conta com

duas colunas.

e Conteudo Completo e Visao Semanal
Sendo domingo o dia oficial do descanso, aqueles que trabalham ou estudam

durante a semana tendem a se informar mais sobre os fatos e acontecimentos neste dia,
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devido a falta tempo que por vezes ocorre durante os outros dias. Logo, os jornais
dominicais exploram aquilo que seus leitores oficiais desejam: um conteido mais
completo. Assim, a estrutura dos cadernos dominicais ¢ diferente em relagdo aos outros
dias da semana, que se diferem tanto quanto a quantidade, quanto aos assuntos e ao
preco. Quanto mais cadernos, mais material gasto, logo, maior o custo. “Os leitores
elegem todo o jornal como o centro de seus interesses, mas se confessam mais atraidos
pelos suplementos: revistas, cadernos e encartes. E nessas partes inseparaveis do jornal
que se acha o maior teor de revistizacdo” (BAHIA, 2009, p. 278).

Na edicdo de domingo analisada da “Folha de S. Paulo”, os classificados
aparecem com maior destaque, assim como a publicidade que ganha ainda mais espaco.
Cinema, TV, cultura, arte, moda e entretenimento também ganham maior destaque em
relagdo a sua abordagem semanal. Tudo isso mostra o que os jornais dominicais
propdem para seus leitores, uma andlise mais completa e aprofundada de tudo o que
aconteceu nos dias anteriores, mantendo aqueles que ndo tiveram tempo para se
informarem durante a semana, atualizados. O jornal dominical também se dirige a
leitores mais requintados e bem informados, muitos dos quais vdo buscar nos
suplementos informagdes adicionais de qualidade.

O leitor que pede um jornal mais completo no domingo ¢ um tipico
consumidor com poder aquisitivo suficiente para escolher o melhor
jornal, assim como seleciona os melhores produtos no supermercado.
Portanto, esta interessado em noticias, ¢ também no mais que um
jornal publica, dos classificados as ofertas de mercadorias. Para ele,
completo € ter tudo isso (BAHIA, 2009, p. 267).

Assim, as matérias mais importantes da semana, sdo apresentadas no domingo
de uma maneira mais aprofundada e critica, por meio de uma reportagem mais
completa, com maior nimero de fontes, infograficos e imagens. “Como dispoe de mais
tempo, o leitor dominical também esta mais inclinado a verificagdo. [...] certas noticias
exigem cuidadosa atencdo para que possam ser assimiladas” (BAHIA, 2009, p. 268).
Um exemplo disso ¢ a ampliacdo dos direitos domésticos aprovada pelo Senado, com
divulgacao da matéria pelo caderno “Mercado” no dia 27 de marco de 2013, quarta-
feira, reestruturada de maneira mais longa e completa no domingo (Fig. 4), 31,
justificado justamente pelo maior tempo livre do leitor neste dia em relacdo aos demais,

além do maior tempo de producdo que o jornal dispde para a realizagao das matérias.
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domeésticos
EM SUSPENSE

Figura 4 — Reportagem aprofundada de domingo acerca da lei das domésticas

“Preparado desde o comego da semana, e fechado a partir de sexta-feira cedo, o
jornal dominical tem ainda a vantagem de mostrar uma visdo semanal das noticias ao
gosto dos leitores, isto €, aprofundando a pesquisa” (BAHIA, 2009, p. 265). Mediante
essas circunstancias, a “Folha de S. Paulo” de domingo apresenta o seu caderno mais
importante, o “Folha 10”: um folhetim publicado exclusivamente em meio digital para
ser acessado pelos assinantes do periddico através de seus fablets. O caderno traz, como
seu slogan prega, “o melhor da semana em 10 textos”. Como a propria descricdo
apresenta, os fatos mais relevantes da semana sdo abordados neste caderno de maneira
mais completa e, por vezes, a partir de uma andlise mais critica do jornalista, expondo
sua opinido sobre determinado fato.

“Uma pauta dominical deve ndo so registrar o interesse do publico, mas também
incentiva-lo, tornando-o participante e consequente” (BAHIA, 2009, p. 279). Isso pode
ser observado ao final, ainda, da “Folha 10”, onde se encontra um quiz referente as
noticias mais importantes da semana. Refere-se a uma maneira de testar ao leitor e a sua
atencdo aos fatos semanais, por meio de perguntas e alternativas de respostas, com as
oficiais contidas no rodapé da pagina.

Ainda falando sobre esse tipo de abordagem que a “Folha” faz aos domingos, o
caderno “Cotidiano”, apresenta um diferencial em relagdo aos outros dias semanais.
Trata-se da “Folha Corrida”, uma pagina destinada ao resumo da semana, apresentado
através de frases marcantes ditas por aqueles que foram os protagonistas das noticias

(Fig. 5). Além disso, no rodapé da pagina esta presente a principal manchete de cada dia

11



\2,_ Intercom — Sociedade Brasileira de Estudos Interdisciplinares da Comunicagdo
XX Congresso de Ciéncias da Comunicagdo na Regido Sudeste — Uberlandia - MG — 19 a 21/06/2015

da semana, e ainda no canto esquerdo da pagina, sdo apresentados os principais
destaques da semana por meio de chamadas, que tem seu contetido veiculado na
“Folha” virtual.

Assim, nota-se a integralidade do jornal dominical que remete seus leitores aos
acontecimentos diarios, mantendo-os informados da maneira mais completa possivel.
“O jornal do dia util naturalmente reflete a mudanga de interesses, gostos, habitos e
nivel educacional do publico, mas ¢ no jornal dominical que isso pode ser
pormenorizado, debatido e refletido com mintcias que escapam ao dia-a-dia” (BAHIA,
2009, p. 279). Como anteriormente citado, 0 maior nimero de cadernos em relacido aos
outros dias, ¢ fator predominante para que isso ocorra, pois i1Sso permite maior espago
para a veiculacao de contetdos, permitindo uma abordagem para um nimero maior de
assuntos.

corriday = @

A

. OQUEELES

Amoricia guar s sumplada
ikl e P uar T g £
combar @ iylapado e vaor em ad

Auerla arwhona rand pmand:
= mporustvrdimvrae s Bl

Ao ko ¢ s i mmcdor
mrviade nrem i iow b A
mrori rovado

DPSEN prersa # diraee bupbs e poves

Utncnin i Mnwdegrapms D P e O o il e, g i
e s ie = e Bemarm niviiea 7L b Berem sy i’ e
[t " ity ety v i vt da Y

Figura 5 — A “Folha Corrida” resume a semana em uma pagina do caderno “Cotidiano”

e Veiculacao Publicitaria
Como ja havia previsto Bahia (2009), a quantidade de publicidade encontrada na
edi¢do de domingo foi relativamente maior do que na edi¢do de “dia da semana”. Nao

somente no interior dos cadernos encontrados nas duas edi¢des, o jornal de domingo
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traz novos cadernos especificos para veiculagdo publicitaria, sdo os chamados
“Classificados”, que na Folha de S. Paulo sdo os cadernos “Veiculos”, “Imoveis” e
“Negocios, empresas e carreiras”. Pode-se notar através dos graficos abaixo (Fig. 6)
que, no domingo, os numeros da publicidade ultrapassam metade do valor fisico do
jornal e superam 20% em comparacao a quarta-feira.

Para encontrar os nimeros desses graficos, foi realizado um estudo de caso
pagina a pagina onde o espaco dedicado a antincios em cada uma delas foi computado.
Nao foi contabilizado o suplemento “Revista Serafina” por tratar-se de um anexo ao

jornal, mas que também apresenta um altissimo teor de antincios publicitarios.

Publicidade Publicidade
contabilizada no dia contabilizada no dia
27/03/2013 31/03/2013
M Publicidade M Publicidade
@ Outros O Qutros
66% contelddos conteddos

Figura 6 — Comparagdo entre a quantidade de publicidade encontrada no jornal de quarta-
feira (esquerda) e o de domingo (direita)

Em certos momentos, foram encontradas até quatro paginas consecutivas 100%
ocupadas por antuncios. Em outras, a noticia aparece em uma tnica coluna, “espremida”
no canto da pagina que ¢ ocupada quase que inteiramente por um anuncio (Fig. 7). A
grande surpresa foi o caderno “Ilustrissima”, veiculado apenas aos domingos e voltado
para um jornalismo mais literdrio: em suas oito paginas, foi encontrado apenas um
pequeno anuncio ocupando 1/6 de pagina.

Bahia (2009) aponta como causa principal o fato dos leitores de domingo terem
disponibilidade de tempo para planejarem suas compras, por isso, os veiculos sdo mais
lidos e os anuncios mais numerosos (Fig. 8). Isso ndo significa uma variagdo no ambito
das noticias, o que varia ¢ o espaco para elas. “A quantidade de antncios ¢ que

determina a quantidade de noticias [...], de modo que, salvo as excecdes de praxe, ha

menos paginas no jornal de segundas, tergas e sabados” (BAHIA, 2009, p. 256).
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Figura 8 — Trés paginas consecutivas ocupadas por publicidade em sua totalidade

A grande for¢a do jornal dominical incide drasticamente na tabela de precos da
publicidade e no preco do exemplar, afirma Bahia (2009). As tarifas de inser¢ao
publicitaria sdo bem mais altas nesse dia e o pre¢o do jornal de domingo ¢ maior que
nos outros dias da semana.

A maior receita publicitaria de um jornal esta na sua edi¢do dominical.
E nela também que se concentram os maiores custos — papel, tinta,
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pessoal. Mas € nela que o lucro aparece com mais frequéncia. Para
cobrir noticias, ¢ preciso gastar dinheiro, porém um bom jornal com
boas edi¢des dominicais garante rapido retorno de capital (BAHIA,
2009, p. 274).

CONSIDERACOES FINAIS

A partir da andlise realizada, conclui-se que os conceitos de Juarez Bahia a
respeito das diferencgas entre as edi¢des de “dia de semana” e dominicais dos jornais
impressos se aplicam ao jornal “Folha de S. Paulo”. Partindo de sondagens de conteudo
em algumas de suas edigdes, comprova-se que o jornal de domingo ¢ diferenciado por
seu estilo “revistizado” e conteudo mais completo somado a sua visdo semanal dos
fatos.

Tais conclusdes foram obtidas a partir de andlises comparativas da primeira
pagina do jornal, de suas colunas, seu contetido mais completo, sua forma de apresentar
a visdo semanal dos fatos e sua veiculagdo publicitaria.

E evidente que a exploragdo e consequentes conclusdes deste trabalho se deram
a partir da andlise especifica do jornal “Folha da S. Paulo”, logo, acredita-se que a teoria
de Bahia pode nao se aplicar a todos os veiculos existentes. Isso significa dizer que nao
se cré na universalidade de suas ideias acerca da diferenciacdo da edicao dominical dos
jornais impressos. Assim, sugere-se pesquisas futuras para aqueles que se interessarem
no assunto e quiserem partir de outros aspectos ou veiculos para divergéncia ou

comprovagao e possivel generalizagdo da teoria de Juarez Bahia em outro noticioso.
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