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Resumo

Este artigo concentra-se, primeiramente, na analise do financiamento coletivo e dos
projetos que contribuiram para sua futura adaptacdo a plataformas online, e
posteriormente para sua consolidacdo como mecanismo de fomento na realizacdo de
obras cinematogréficas. Em seguida, é abordada a chegada do cinema no Brasil, bem
como sua constante dependéncia de mao de obra estrangeira, produtoras e leis de
incentivo. Apds o panorama da situacdo do cinema nacional pré-financiamento coletivo,
0 estudo faz uma sintese do cenario do audiovisual contemporaneo e suas possiveis
dificuldades de produgdo. Assim é feito um levantamento com base em dados e
entrevistas sobre o Catarse, principal plataforma de financiamento coletivo do Brasil.
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Introducéo

Inicialmente intitulado Crowdsourcing — expressdo ligada a colaboracdo coletiva
— 0 modelo passa a denominar-se Crowdfunding a medida que é transportado para
plataformas da web. No Brasil, o sistema consolidou-se recentemente estendendo-se a
movimentos sociais, filantropicos e artisticos, notoriamente representados pelo
audiovisual.

O papel da colaboracdo em massa na propagacao do cinema nacional € notado,
sobretudo, no campo independente, ja que este enfrenta dificuldades ocasionadas pelos
altos custos de producdo, além do limitado espaco oferecido pelas salas de cinema.
Baseado na evolucdo do cinema como um todo, este artigo se objetiva refletir sobre a
questdo da eficacia dos modelos de financiamento coletivo enquanto condutores do
ramo cinematografico. Em um contexto mundial, pauta-se pelas frequentes crises
econdmicas que, consequentemente acarretam no enfraquecimento das producdes, em
seguida em ambito nacional, passando pelo seu historico instavel, até a conquista de um
espaco efetivo. Enquanto agéncias de incentivo ensaiam uma possivel reacdo positiva
em meio as constantes oscilacdes, surge, em meados da década de 90 a crise de
desvalorizacédo do real, afetando ainda mais as produgdes brasileiras. Assim, instala-se a
Lei do Audiovisual, em um periodo de grande intervencdo do Estado nos setores
culturais, fato que afasta cineastas independentes de um provavel ajustamento na area
do audiovisual.

Desta forma surge, em 2011 o site Catarse, contribuindo amplamente para a
execucdo de projetos, sobretudo ligados ao audiovisual. Antes de analisar a plataforma
sob embasamento cinematografico, € primordial consultar dados, bem como os
proprietérios, para, enfim, analisar sua relacdo com projetos cinematograficos, listando
suas localidades, filmes, documentéarios e curtas-metragens em captacao. Por fim, ha os
trés projetos que contabilizam as maiores arrecadacGes, bem como entrevistas com

cineastas com o objetivo de averiguar a eficacia do modelo.
Surgimento e ascensao do Crowdfunding no Brasil e no mundo
O financiamento coletivo é comumente associado a agdes que envolvem

plataformas da web e midias sociais, mas 0 que pouco se sabe, é que Seu inicio ndo se

assemelha em nada com os processos de financiamento online utilizados atualmente.
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Isso porque, o primeiro exemplo de colaboracdo coletiva trata-se da construcdo da Torre
Eiffel, projeto que fazia parte das comemoracdes do centenério da Revolucéo Francesa.
Através de um concurso, diversos esbocos foram analisados, mas s6 um aprovado, seu
autor, o engenheiro Gustave Eiffel, foi o responsavel por idealizar um dos monumentos
mais visitados do mundo (KNOPF, 2013).

Este modelo de colaboracdo em massa recebe o nome de Crowdsourcing, e €
“essencialmente associado a colaboracdo em massa, a produgdo coletiva, a processos
cooperativos, colaborativos, voluntarios, gratuitos e de autoria ndo identificada”
(ZANONA; PETEROSSI; BRANDAO, 2013, p. 45).

Devido a evolucéo associada a ferramentas da internet, a colaboragdo em massa
se transporta para a web, dando inicio, assim, ao Crowdfunding, que funciona da
seguinte forma: o realizador define o projeto, valor, recompensa e prazo, se cadastra em
um site e fica responsavel pela divulgacdo. Se o valor estipulado nao for atingido, o
projeto ndo é financiado e o dinheiro devolvido aos colaboradores (FURINI;
TIETZMANN; VALIATI, 2013, p.3).

Muito se discutiu sobre as mudancas provocadas na inddstria fonografica em
razdo do surgimento de novas formas de compartilhamento musical. Bandas que
experimentaram seu auge na década de 70 e 80 sofreram com questdes financeiras,
resultando, na maioria das vezes, em cancelamento de shows e turnés. Um exemplo € o
grupo britanico Marillion, que rompeu com a gravadora EMI, passando por uma crise
financeira que se estendeu até 1997, ano em que a banda comunicou que ndo seria
possivel excursionar pelos EUA. Por conseguinte, alguns fas se unem com o objetivo de
financiar a ida da banda ao pais, episodio que ficou conhecido como o primeiro
financiamento coletivo em prol de um fundamento cultural (GONCALVES, 2012, p. 5).
A partir dai, projetos das mais variadas categorias comecam a ser financiados a medida
que outras plataformas surgem. A primeira a obedecer aos moldes utilizados atualmente
surgiu em 2006 na Europa. Denominado Sellaband, o site holandés auxilia artistas na
arrecadacdo de quantias para gravagdes de discos por meio de doagdes de fas, os quais
recebem em troca um CD com o resultado final e uma comissdo sob as vendas
(CAETANO, 2010).

Dada sua repercussdo positiva, paginas similares se expandem por diversos
paises, ampliando as perspectivas de colocar em pratica projetos que ndo se restringem a
um s6 ambito, como o Kickstarter, plataforma criada em 2009 por 21 jovens que

buscavam um sistema para conceber seus proprios projetos. Segundo dados


http://www.coletivy.com.br/author/knopffa/
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disponibilizados pelo proprio Kickstarter, a plataforma atingiu em marco de 2014 US$
1 bilhdo em doag0es feitas por mais de cinco milhdes de colaboradores, arrecadando
mais de US$ 660 milhdes os Estados Unidos foram campefes de doagdes, com 3,7
milhGes de apoiadores.

J& a primeira experiéncia de financiamento coletivo no Brasil acontece em 2009
com a plataforma Vakinha.* A ideia surgiu em um casamento no ano de 20086, a partir
de uma vaquinha organizada por amigos do casal, na qual os noivos arrecadariam uma
quantia necessaria para gastar com itens para a casa. Para facilitar o método, uma pagina
na internet foi desenvolvida, mas s6 em 2009 foi lancada na rede, objetivando desde
necessidades pessoais a acdes de cunho cultural. °

Apesar de seu crescente desenvolvimento no Brasil, o financiamento coletivo
online ainda lida com dificuldades. “A falta de transparéncia e os percentuais cobrados
pelo servigo a cada doagdo sdo algumas questdes passivas de avaliagdes” (FELINTO,
2012, p. 09). A auséncia de uma rede de apoio em determinados projetos também
contribui amplamente para que uma obra ndo atinja seu objetivo, isso porque o
Crowdfunding age como uma ferramenta complementar, portanto € essencial a
atribuicdo de meios que possibilitem uma maior eficacia no momento de arrecadacéo
dos projetos, tais como produtoras, ou, em alguns casos, leis de incentivo.

As barreiras enfrentadas pelo Crowdfunding no Brasil ndo se restringem apenas
ao que as plataformas podem oferecer aos usuarios. Em entrevista publicada no site
Cultura e Mercado, Rafael Zatti (2012) aponta uma caréncia na delimitacédo de objetivos
realistas, afirmando que a meta ndo deve ser superior ao potencial do projeto, fator
determinante para que estes ndo atinjam o valor proposto.

Apesar de contar com diversas plataformas especializadas em temas como
cultura e criatividade, o Brasil disponibiliza apenas um site voltado exclusivamente ao
audiovisual. O Cineasta.cc® estd no ar desde 2012 e funciona da seguinte maneira: o
interessado envia o projeto cinematogréafico, diz quanto precisa para realiza-lo e define
um prazo. Quem se interessar pela ideia poderd aprova-la com doagoes a partir de R$ 10
podendo receber recompensas caso 0 projeto seja aceito.

No Brasil, o cinema passa por constantes transi¢cfes sociais, financeiras e

culturais. Portanto, é essencial tragar caracteristicas de cada etapa do audiovisual

* http://www.vakinha.com.br
® Disponivel em: http://site.vakinha.com.br/quem-somos
® http://cineasta.cc
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nacional, desde sua criacdo, até a dependéncia de mecanismos estrangeiros e grandes

distribuidoras.

O audiovisual brasileiro pré e pds-Crowdfunding

A estreia do cinema no Brasil acontece em 1896 através do Omniographo,
maquina que projetava imagens por meio de fotografias. O periodo que se sucede é
marcado por uma intensa caréncia em sua escala cinematografica. Foi ai que
distribuidoras norte-americanas se depararam com um mercado propicio a receber
novidades. Fox, Universal e Paramount sdo alguns nomes que viram no pais uma
lucrativa oportunidade. Com o cinema europeu — sobretudo o francés - adquirindo cada
vez mais forga nos quatro cantos do mundo, ndo demorou muito para que ele tambem se
instalasse no Brasil exercendo grande influéncia.

Nos anos seguintes prossegue-se com a auséncia de fontes de exibicdo e
producdo cinematografica, fato que se estende até de 1907, ano em que comeca a se
fazer uso da energia fornecida pela usina do Ribeirdo das Lages no Rio de Janeiro. E
impossivel ndo atribuir o aumento de distribuicdo de energia ao avan¢o ocorrido no
audiovisual, possibilitando a abertura de diversas salas de cinema nas cidades do Rio de
Janeiro e S&o Paulo.

Apesar da fase aurea resultante de grandes produc¢des no cinema nacional, 0 ano
de 1912, foi marcado por uma queda na realizacdo cinematografica no Brasil. A crise
em questdo se equipara a caréncia de recursos tecnolégicos que se deu gracas a explosao
da Primeira Guerra Mundial, evento que bloqueou a importacdo de materiais
necessarios para a producéo do audiovisual no pais (ESPANA, [2007]).

Paralela a esta fase surge um género atribuido a conteudos essencialmente
brasileiros. A “chanchada” nasce para, ao mesmo tempo, alavancar a produgdo de
filmes e dividir a opinido de criticos. “A denomina¢do de chanchada parece advir
originariamente do teatro, termo que seria empregado para designar essencialmente ma
qualidade e que foi apropriado pelo cinema” (CAMPOS apud FINGUERUT, 1986, p.8).

Enquanto este género proporcionava ao cinema brasileiro maior visibilidade, era
criada, em novembro de 1949, a Companhia Cinematografica Vera Cruz, cujas ideias
chocavam-se profundamente com a estética liberal da Chanchada. Por conta de seu

amplo aparato de producédo, que contava com aparelhos cada vez mais caros, e da venda
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dos direitos da obra para sua distribuidora Columbia, o retorno financeiro era quase
nulo.

Apo6s um periodo de desgaste financeiro, a Vera Cruz toma diversas medidas a
fim de reverter a situacdo, investindo em producdes cada vez mais ecléticas, que véo
desde obras com forte apelo popular a filmes de arte. No entanto os esforgos foram em
vao, e em 1954 o Estudio Vera Cruz encerra suas atividades (RAMOS; MIRANDA,
1997, p.175).

Com a experiéncia adquirida em produtoras e estidios voltados para a producao
cinematogréfica, instala-se no pais uma série de produtoras com o selo nacional. A
Embrafilme foi uma delas. Criada em 12 de setembro de 1969, a produtora foi
responsavel pela exibicdo de grande parte das producbes independentes das bocas de
cinema de Sao Paulo e do Rio de Janeiro. Em contrapartida, a empresa garantia que boa
parcela deles se enquadraria nos moldes da politica vigente, j& que ela surgiu,
justamente, sob a protecéo da ditadura militar.

Em 1986, a primeira lei voltada para realizacdo de atividades culturais foi criada.
A lei federal 7.505 financiava através de renuncia fiscal, diversos projetos artisticos.
Apesar de ter sido considerada uma grande conquista e, talvez, uma forma de fomentar
0 mercado do audiovisual, a lei durou pouco, sendo revogada pelo entdo Presidente da
Republica Fernando Collor em 1990. S6 em 1991 outra lei destinada ao patrocinio de
produtos culturais foi criada: a Lei Rouanet, que assegurava a realizacdo de projetos
através de incentivos fiscais do Estado. A partir da Lei Rouanet foi edificado o
PRONAC - Programa Nacional de Apoio a Cultura, projeto que oferece recursos a
outra iniciativa: o Fundo Nacional de Cultura (FNC), que da voz a ambices artisticas
de locais afastados dos grandes centros urbanos (PELICO, 2012).

Enquanto o FNC fundamentava-se em propostas ndo-comerciais, outros dois
mecanismos de incentivo iam de encontro a este principio. O Fundo de Investimento
Cultural e Artistico (FICART) e o Incentivo a Projetos Culturais atraves de renuncia
fiscal (Mecenato) se enquadravam em projetos cujos objetivos eram atingir, exatamente,
a grande massa. Devido as alteragdes na legislacdo que cuidava de incentivos destinados
a cultura, foi fundada, em julho de 1993, a Lei n° 8.685, mais conhecida como Lei do
Audiovisual, que reforgou as leis e incentivos ensaiados anteriormente. A partir dai é
instaurado no Brasil o cinema da retomada, expressdo que denominava um novo ciclo
de producéo de cinema no pais (PELICO, 2012).
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Em meio as producbes realizadas neste periodo, ha, paralelamente, o
amadurecimento de uma crise financeira adquirida durante o governo Fernando
Henrique Cardoso. A medida que se instala uma alteracdo no regime cambial, surgem
também indicios de inflacdo, resultando em um aumento de impostos e,
consequentemente, de custos referentes as producdes. Como as empresas ligadas as leis
de renuncia fiscal se abasteciam diretamente com o lucro gerado através de impostos, o
cinema — sobretudo o independente - sentiu uma brusca queda em sua producao.

Era necessaria, portanto, uma agéncia que cuidasse de perto destas questdes, e
que, a0 mesmo tempo, se desprendesse de possiveis efeitos das crises econdmicas
vigentes. E quando se inicia um processo de apuracio dos aspectos que exigiam
mudancas mais prementes. Sem a definicdo de qual Ministério o érgdo se subordinaria
nasce, em 2001, a ANCINE (Agéncia Nacional do Cinema), especializada em
incentivar, tornar regular e fiscalizar o audiovisual nacional. Diferente dos fundos e
6rgaos citados previamente, este é dotado de independéncia administrativa e financeira.’

Mesmo com o surgimento de fundos que buscam fomentar o audiovisual
independente, muitos cineastas trabalham de forma totalmente autdnoma. Parte desse
cenario se deve ao distanciamento entre as concepcdes artisticas destes realizadores e a
dependéncia de alguns incentivos e fundos das empresas parceiras, além da
concorréncia cinematogréafica aliada ao pequeno nimero de editais, fundos e prémios.
Com isso, 0s recursos alternativos disponibilizados para a exibicdo tornam-se

ferramentas essenciais nesta etapa.

" Disponivel em: http://www.ancine.gov.br/ancine/apresentacao
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Catarse como ferramenta impulsionadora do cinema independente brasileiro

Criado em 2011 por Diego Reeberg e Luis Otavio Ribeiro, o Catarse é uma
ferramenta que possibilita, através do modelo de financiamento coletivo, a viabilizacéo
financeira de inimeros projetos. Inspirado na plataforma americana Kickstarter, o site
possibilita que “artistas, designers, gamers, empreendedores e ativistas, tenham uma

poderosa ferramenta para conseguirem viabilizar financeiramente seus projetos”. 8

Figura 2 - pagina inicial do site do Catarse

\ Comece seu projeto Descubra

catarse*
v QUEM FAZ O
%“n;:?,t;?amemo FINANCIAMENTO COLETIVO
el ACONTECER NO BRASIL?

Recomendados

BLOG
| Dicionario Criativo:
pessoas associadas por
ideias associadas
] 2014

Fonte: http://www.catarse.me/pt/projects (2014)

O site abriga usuarios que se dividem entre realizadores e apoiadores. Os
primeiros submetem seus projetos a plataforma, enquanto os apoiadores doam certa
quantia para que estes alcancem o objetivo proposto. A cada projeto financiado, uma
recompensa é oferecida ao apoiador. Tal mecanismo age como um meio motivacional,
sendo determinante na decisdo do valor da doacdo. Estas sdo ofertadas em forma de
produtos ou servigos, geralmente vinculados ao projeto em questdo, e possuem valor
minimo de R$ 10,00.

Os projetos devem integrar as seguintes categorias: Arquitetura e Urbanismo,
Arte, Artes plasticas, Carnaval, Ciéncia e Tecnologia, Cinema e Video, Circo,

Comunidade, Danga, Design, Educacdo, Esporte, Eventos Fotografia, Gastronomia,

® Disponivel em: http://suporte.catarse.me/hc/pt-br/articles/201982466-0-que-%C3%A9-e-como-
funciona-o-Catarse-


http://www.catarse.me/pt/projects
http://www.catarse.me/pt/explore?utf8=%E2%9C%93&pg_search=categorias&commit=Save+changes#by_category_id/23
http://www.catarse.me/pt/explore?utf8=%E2%9C%93&pg_search=categorias&commit=Save+changes#by_category_id/1
http://www.catarse.me/pt/explore?utf8=%E2%9C%93&pg_search=categorias&commit=Save+changes#by_category_id/2
http://www.catarse.me/pt/explore?utf8=%E2%9C%93&pg_search=categorias&commit=Save+changes#by_category_id/27
http://www.catarse.me/pt/explore?utf8=%E2%9C%93&pg_search=categorias&commit=Save+changes#by_category_id/18
http://www.catarse.me/pt/explore?utf8=%E2%9C%93&pg_search=categorias&commit=Save+changes#by_category_id/13
http://www.catarse.me/pt/explore?utf8=%E2%9C%93&pg_search=categorias&commit=Save+changes#by_category_id/3
http://www.catarse.me/pt/explore?utf8=%E2%9C%93&pg_search=categorias&commit=Save+changes#by_category_id/4
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Humor, Jogos, Jornalismo, Literatura, Meio Ambiente, Mobilidade e Transporte, Moda,
Musica, Negécios Sociais, Quadrinhos, Teatro, Web.?

De acordo com Diego Reeberg, 0 modelo se mostra eficaz colocando em pratica
projetos antes invidveis. “O Catarse ajuda muitas ideias a sairem do papel, mas exige
trabalho e dedicagcdo destes realizadores para conseguirem o financiamento — a
responsabilidade da divulgacdo e da articulacdo de pessoas € do realizador, ndo do
Catarse” (REEBERG, 2014). Ele acrescenta ainda que uma das dificuldades em acelerar
0 processo de visibilidade da plataforma esta na grande parcela de cidaddos que ainda
desconhece o modelo. Portanto, ainda ha um caminho extenso de divulgacdo para que o
movimento se torne eficaz no pais. Além disso, deve haver uma conscientizacdo por
parte dos realizadores, de modo que ndo basta inscrever um projeto sem antes
determinar toda a trajetdria da campanha, ou seja, direcionar as estratégias de marketing
e definir orcamentos, assegurando assim, que todos 0s processos, desde a pré-producao
a entrega sejam satisfatorios.

Tais critérios sdo essenciais para garantir direcionamento ao projeto e assegurar
que este ja esteja em fase de producdo, o que diminui o numero de realizagdes com
captacdo insuficiente.

Para os projetos que ndo obtiverem sucesso, o Catarse determina a devolucao do
dinheiro para o doador, ja em casos em que o realizador queira financiar o projeto outra
vez, um novo processo de envio pode ser iniciado, no qual o usuario deve montar uma
nova pagina de rascunho, enviando-a em seguida para a avaliagdo. Assim, a arrecadacao
é iniciada novamente. E importante salientar o papel das midias sociais no processo de
divulgacdo de um projeto. De acordo com Diego Reeberg, 40% dos acessos ao Catarse
provém destes sites. Com isso, conclui-se que o bom uso de sites como Facebook e
Twitter é fundamental para que uma campanha atinja sua meta.

Atualmente, os financiadores do Catarse somam 59% do publico masculino
entre 25 e 40 anos cursando o nivel superior. J4 em relacdo a renda, 64% ganham até R$
6 mil por més, com perfis concentrados, em sua maioria, nas regides Sul e Sudeste. De
acordo com pesquisa, 40% deles querem apoiar projetos com viés social e/ou ambiental
(SADA, 2014).

% Disponivel em: http://catarse.me/pt/explore
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Categoria Cinema & Video

No ambito cultural, a categoria Cinema & Video chama atencdo para 0 nimero
de projetos arrecadados. Em consulta realizada no dia 4 de setembro de 2014,
constatou-se 26 projetos cinematograficos em captacdo, e mais de 200 financiados.
Diego Reeberg declara que a arrecadacdo desses projetos acontece de forma totalmente
independente, ou seja, ndo ha parceria do Catarse com instituicdes especificas para a
area cinematografica, se ha algum apoio, é entre o realizador do projeto e da instituicao.

A fim de analisar o processo de captacdo dos projetos cinematogréficos, foi feita
uma pesquisa com base em projetos em fase de arrecadacéo, utilizando dados como:

tipo, localizacéo e as trés maiores arrecadacdes da categoria Cinema & Video.

Tipo

Este topico busca verificar qual o tipo predominante dos projetos
cinematograficos que se encontram em processo de arrecadacéo, e esta subdividido nas
seguintes categorias: documentario, curta-metragem, longa-metragem, média-
metragem, videoclipe, web serie e por Gltimo os projetos que ndo sdo especificados pelo

realizador, os quais estdo denominados por video.

Quadro 01 - Tipos de projetos cinematograficos

Tipo Quantidade
Curta-metragem 14
Documentario
Longa-Metragem
Média-Metragem
Videoclipe
Webserie

Video

Fonte: Catarse (2014)

P PR RO

Localizacéo

A partir de analise de dados feita em relacdo aos 26 filmes em processo de

financiamento, conclui-se que S&o Paulo e Minas Gerais exercem dominio em projetos

10
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da categoria Cinema e Video. As demais cidades sdo: Rio de Janeiro (RJ), Séo Paulo
(SP), Belo Horizonte (BH), Brasilia (DF), Itu (SP), Juiz de Fora (MG), Fortaleza (CE),
Curitiba (PR), Alfredo Vasconcelos (MG), Salvador (BA), Balneario Camboriu (SC),
Rio Grande (RS), Paulinia (SP), Santos (SP). *°

A seguir, uma tabela com dados preliminares dos trés Estados com o maior

namero de projetos em financiamento e suas respectivas arrecadacoes:

Quadro 02 - Estados com maior nimero de projetos e arrecadacdes

Estados NC° de Projetos Arrecadactes
SP 13 R$ 3,255,316
MG 4 R$ 803,76

RJ 3 R$ 139,15

Fonte: Catarse (2014)

As trés maiores arrecadacoes

A analise dos filmes com maiores indices de arrecadacao auxilia em uma maior
compreensdo do cenéario geral do Catarse enquanto impulsionador do cinema nacional
independente. Para tanto, este artigo cita como exemplo as trés maiores arrecadagdes da
plataforma, além de uma avaliacdo de cada realizador com o intuito de averiguar se o
modelo é capaz de preencher a lacuna deixada por mecanismos atuais de producdo do
audiovisual.

“As aventuras de Léca e Seus Amigos” € o projeto com maior numero de
arrecadacdes no Catarse. A série animada foi dirigida por Paulo Henrique Machado, que
reside no Hospital das Clinicas desde a infancia, devido a uma paralisia infantil. O
projeto visa mostrar suas experiéncias e dificuldades, transmitindo uma mensagem de
inclusdo e valorizacdo das diferencas. A série foi financiada em junho de 2013,
ultrapassando o valor estimado. Bruno Saggese, co-roteirista e responsavel pela
animacdo da série, afirma que a divulgacéo do projeto em midias sociais e veiculos de
imprensa foi primordial para que este alcancasse o objetivo proposto (SAGGESE,
2014).

19 Disponivel em: http://catarse.me/pt/exploretby category id/13
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J& a segunda maior arrecadacdo trata-se de “Belo Monte”, um documentario
financiado em dezembro de 2011, dirigido por André Vilela D’Elia. Ele aborda a
construcdo da usina hidrelétrica de Belo Monte, e como esta afetaria a vida dos povos
indigenas e ribeirinhos. Ainda em sua primeira arrecadacdo, o cineasta explica sobre o
processo de divulgagdo, afirmando que este aconteceu de forma orgénica: “so fizemos
um faisca ¢ o fogo tomou conta da internet” (D’ELLIA, 2014).

André afirma ser possivel, hoje, contar com o Catarse na criacdo de projetos
cinematogréaficos, mas salienta que este ndo age como produtor, mas sim como um
empurréo inicial para quem ndo possui outra forma de produzir. Reitera sua importancia
a medida que a plataforma antecipa o interesse do publico no projeto. Afirma ainda que
a liberdade em abordar determinado assunto sem a intervencdo de financiadores €
essencial, garantindo assim sua eficacia. No entanto, ressalta a dificuldade em viabilizar
0S projetos, pois apesar da ampla divulgagdo por parte das pessoas, poucas delas
contribuem financeiramente.

“Nos Passos do Mestre” obteve a terceira maior arrecadacdo do Catarse, sendo
financiada em agosto de 2013. De acordo com André Marouco, diretor do projeto, ndo
houve apoio de nenhuma empresa privada, “nasceu da vontade de estudar o significado
dos grandes eventos evangélicos e a sua relagdo com os locais onde teriam acontecido a
partir de uma explicagdo espirita” (MAROUCO, 2014). A obra desmistifica
determinados pensamentos dos textos biblicos, para isso, foram feitas viagens até o
Egito e Jerusalém.

O processo de divulgagéo foi essencial para a finaliza¢do do projeto, no entanto,
os sites utilizados se diferenciam daqueles vistos até aqui, isso porque o diretor afirma
ter utilizado midias sociais vinculadas ao préprio documentario, como a TV Mundo
Maior e O Filme dos Espiritos. J& em relacdo a eficacia da plataforma, André afirma
que a ferramenta oferece ao usuario uma plataforma desburocratizada e segura, mas
chama a atencdo para a divulgacdo dos projetos em outros sites, ou seja, ndo se deve
depositar todas as suas fichas apenas na divulgacdo do Catarse.

Constata-se que a0 mesmo tempo em que cineastas se preocupam em tratar
assuntos que visam atingir determinadas camadas sociais, estas estdo cada vez mais
exigentes na escolha do que assistir. Sendo assim, a sele¢cdo dos mecanismos utilizados
para anunciar os produtos, e 0os mecanismos de abordagem dos temas contidos no filme

influenciam diretamente na escolha de seu publico.
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Com isso, plataformas de financiamento coletivo se manifestam como um
mecanismo de apoio para esses cineastas. Apesar de ainda ser considerada uma
ferramenta pouco conhecida pelo grande publico, as minorias que se aliaram ao poder
colaborativo encontram no modelo, um método pratico e funcional para a producéo,

exibicdo, e divulgacéao dos projetos.

Considerac0es Finais

Percebe-se, na histdria do cinema nacional, certa insuficiéncia de incentivos em
seu processo de producdo, pois grande parte das Leis de Incentivo criadas com o intuito
de auxiliar na realizacdo destes filmes, ndo intervém de maneira eficaz. Esta condicéo
reflete  amplamente na consolidacdo da esfera cinematografica no pais. Esta,
inevitavelmente, busca métodos que tendem a complementar, ou, em determinadas
situacOes, sustentar o sistema de financiamento das producgdes, sobretudo o audiovisual
independente. Neste artigo € possivel compreender o sistema de financiamento coletivo,
especialmente o Catarse, como mecanismo que vai além de maneiras tradicionais de
fomento do cinema independente nacional. Seu poder de convergéncia se mostra
eficiente no sentido de aumentar ainda mais 0 numero de usuarios e, consequentemente,
0 de arrecadacdes. Assim, depender das multidGes torna-se um fator extremamente
plausivel se comparado a métodos que se desvinculam de um processo mais familiar
encontrado nesses apoiadores, como as Leis de Incentivo.

Percebe-se também uma ligacdo direta de cada obra com um publico especifico,
e suas redes, como, por exemplo, a obra “Nos Passos do Mestre”, que se fecha em um
ciclo composto por seus proprios canais de divulgacdo, sem expandir suas ferramentas
de divulgacédo ao Facebook ou Twitter. Cria-se, entdo, uma espécie de comunidade que
pode ser eficaz no sentido de focar em um unico nicho, facilitando desta forma o
processo de arrecadacéo.

O predominio de capitais da regido Sudeste ainda é visivel, sobretudo o Estado
de Sdo Paulo, que sempre desfrutou de uma forte relacdo com o audiovisual. No
entanto, o numero de projetos financiados em cidades mais afastadas das grandes
capitais amplia-se cada vez mais.

Além de certo desprendimento de questdes com carater técnico, ha uma inclusédo

de demandas sociais, com apelo instintivo a minorias, e que sdo cada vez menos reféens
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da l6gica do mercado. Prova disso sdo as obras que buscam abordar questdes que se
referenciam justamente as minorias, tais como: problemas sociais e politicos, a questdo
da invisibilidade, dentre outros. O valor atribuido as plataformas de financiamento
coletivo é formado - pelo menos no Brasil - de conceitos que vdo além da producéo,

mas, sobretudo, que promovem e difundem o cinema brasileiro.
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