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RESUMO

O projeto de Iniciacdo Cientifica, financiado pela Fapesp, tem como meta realizar
pesquisa sobre a concentragdo dos meios de comunica¢do na Argentina e no Brasil e
como a Lei de Meios, promulgada em 2009 pela presidenta argentina Cristina Kirchner,
afetou e ainda pretende afetar essa dinamica de concentragdo. A nova lei procura
democratizar e horizontalizar o processo comunicacional, desenvolvendo mecanismos
que garantam o cumprimento desses objetivos, barateando e universalizando a
comunicagdo dentro do pais. Ao considerar a informag¢do como um direito de todos os
cidaddos, a Lei de Meios pode ser considerada como inovadora. Portanto, o projeto de
pesquisa busca debrucgar-se sobre essas inovagdes para poder melhor compreende-las.
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Introducio i

O projeto “A Regulacdo Juridica Referente A Concentragdo Dos Meios De
Comunicagdo: Anélise Comparativa Brasil — Argentina” é financiado pela Fapesp®
(Fundagdo de Amparo a Pesquisa do Estado de Sao Paulo) e tem como objetivo geral a
realizacdo de pesquisa extensiva sobre a concentracdo da titularidade dos meios de
comunicac¢do em dois paises especificos: a Argentina e o Brasil, como informa o titulo.

Conforme determinado na proposta do projeto, entre junho e novembro de 2014,
foi realizado o aprofundamento sobre a Analise de Contetdo, com leitura sobre a
metodologia. Ainda durante esse periodo, realizou-se a coleta de dados, com a busca por
reportagens referentes a Lei de Meios nos sites dos jornais “O Globo”, “Folha de
S.Paulo”, “La Nacion” e “Pagina/12”. Optou-se pela ndo inclusdo do jornal didrio
“Clarin”, pois o grupo a que pertence este jornal foi o maior afetado pela nova
regulamentacdo dos meios na Argentina. As mais de 200 matérias coletadas foram lidas

e analisadas quantitativamente, no mesmo periodo.
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J& nos ultimos seis meses do projeto, entre dezembro e junho de 2015, deverao
ser finalizadas a leitura e sistematizacdo da bibliografia; a andlise de contetido e
qualitativa dos textos jornalisticos escolhidos e eventual discussdo sobre as mesmas
com o orientador do projeto e, por fim, a andlise comparativa dos dados com a

bibliografia e as teorias.

Metodologia

A metodologia escolhida para a realizacdo do projeto de pesquisa foi a Andlise
de Conteudo. A publica¢do que serviu como embasamento metodoldgico foi “Métodos
e técnicas de pesquisas em comunicagdo”, de Jorge Duarte e Antonio Barros.

A andlise de contetido, de maneira geral, refere-se a um método usado por
cientistas humanos e sociais para a investigagdo de diversas situagdes. A metodologia
contempla um conjunto de instrumentos, englobando variadas técnicas de pesquisa.

Esse método vem sendo utilizado desde o século XVIII, quando a corte suica
analisou os “Cantos de Sido”, procurando por provas de heresia. Desde entdo, a analise
de contetido passou por varios ciclos, sendo por vezes reconhecida e por vezes
desqualificada.

Como ciéncia, essa metodologia pode ser ligada ao positivismo, corrente
filosofica surgida na Franga no comeco do século XIX e desenvolvida por August
Comte, cujo pensamento valoriza as ciéncias exatas, rigida, linear e metodica.
Krippendorff qualificou a analise de conteido como “uma técnica de pesquisa para a
descri¢do objetiva, sistematica e quantitativa do contetido manifesto da comunicagdo”,
além de defini-la como “uma técnica de investigacdo determinada a formular, a partir de
certos dados, inferéncias reproduziveis e validas que podem se aplicar a seu contexto.

A andlise de contetido possui trés caracteristicas fundamentais: o fato de ser
orientada apenas empiricamente, vinculada a fatos; a transcendéncia de suas nogdes, o
que costuma envolver as ideias da mensagem e o diferencial de ter uma metodologia
propria.

A andlise de contedo ¢é sistematica porque se baseia num conjunto de
procedimentos que se aplicam da mesma forma a todo o contetdo analisavel. E
também confiavel — ou objetiva — porque permite que diferentes pessoas,
aplicando em separado as mesmas categorias & mesma amostra de mensagens,
possam chegar as mesmas conclusdes. (LOZANO, 1994, p 141-142)

Ainda de acordo com Krippendorff, o pesquisador que decidir adotar a analise

de conteudo deve levar em consideragdo seis marcos de referéncia. O primeiro deles € o
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dado, elemento basico da analise. No entanto, deve ser considerado também o contexto
dos dados, que precisa ser explicitado e delimitado pelo pesquisador. O terceiro marco é
o conhecimento do pesquisador e o quarto € o objetivo da analise. Os outros marcos sdo
a inferéncia como tarefa intelectual basica, que consiste em relacionar os dados a seu
contexto, e a validade como critério de sucesso, pois devem ser estabelecidos critérios
para a confirmacdo dos resultados, de modo que outras pessoas, exteriores a pesquisa,
também possam comprovar a validade das conclusdes.

Segundo a pesquisadora francesa Laurence Bardin (1988), a analise de contetido
pode ser estruturada em cinco etapas: a organizacdo da andlise, a codificacdo, a
categorizacdo, a inferéncia e o tratamento informatico.

A organizagdo da andlise divide-se em trés fases cronologicas: a pré andlise, a
exploracdo do material e o tratamento dos resultados e interpretacdo. A primeira fase
consiste em planejar o trabalho, sistematizando as ideias iniciais. J& a exploragdo ¢
caracterizada pela analise propriamente dita, sendo o0 momento em que administra-se as
decisdes ja tomadas. A tltima fase, de tratamento, configura-se pela transformacao dos
resultados brutos em dados significativos. Esse momento permite que sejam feitos
quadros, diagramas e figuras.

J4 a codificacdo, “¢ o processo de transformacdo dos dados brutos de forma
sistematica, segundo regras de enumeracdo, agregacdo e classificacdo, visando
esclarecer o analista sobre as caracteristicas do material selecionado” (BARROS;
DUARTE, 2005). Essa fase tem como objetivo unir o material escolhido para ser
analisado e a teoria desenvolvida pelo pesquisador. Ela divide-se em trés fases: o
recorte, que ¢ a escolha das unidades de contetdo e de contexto, a enumeragao, que € a
escolha das regras, e a classificagdo e agregacdo, que caracteriza-se pela escolha das
categorias.

A terceira etapa, a categorizacdo, caracteriza-se pela classificagdo e
reagrupamento do contetido em categorias, para que a pesquisa torne-se mais acessivel
ao resto da populagdo. Bardin (1988) divide os critérios de categorizagdo em semantico
(categorias quanto ao tema), sintatico (relativo a sintaxe), 1éxico (classifica as palavras
quanto ao seu sentido) e expressivo (referente as perturbagdes da lingua).

A inferéncia diz respeito a etapa em que sdo analisados os aspectos implicitos do
contetido analisado. Esse ¢ o momento mais fértil em toda a analise, pois permite que
sejam feitas as mais variadas dedug¢des no que diz respeito a mensagem, sempre

procurando mostrar o que pode estar escondido em segundo plano. “O fundamento da
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especificidade da analise de conteudo reside na articulagdo entre: (a) a superficie do
texto (no sentido amplo) e (b) os fatores que determinam essas caracteristicas”.
(BARROS; DUARTE, 2005).

A ultima fase, que ¢ o tratamento informatico, refere-se a utilizacdo do
computador e das tecnologias recentes na andlise de contetido. Esse uso pode ser
dividido em trés tipos: as analises estatisticas (na qual os dados sdo reorganizados em
indices numéricos, para que possam ser processados por softwares), o auxilio nos
estudos e descobertas (quando o objetivo € estabelecer um panorama) e a analise de
conteudo por computador (com a ideia de representar um contexto social em dados e
realizar inferéncias).

Além de todas as fases supracitadas, podem ser utilizadas variadas técnicas na
analise de conteudo. Bardin (1988) e Barros e Targino (2000) sdo os principais tedricos
desse campo.

A andlise categorial ¢ a técnica mais antiga e mais utilizada. Ela funciona pela
divisdo do texto em unidades menores, que encaixam-se em categorias analogicas.

Hé4 também a analise de avaliacdo, na qual o pesquisador deve partir do
pressuposto que a linguagem representa e reflete seu locutor. Sua principal funcao &,
portanto, avaliar as atitudes de quem fala quanto a seus objetivos.

O terceiro tipo ¢ a analise de enunciagdo e esta se diferencia por considerar o
discurso, a enunciagdo, a palavra em ato. Enquanto as outras técnicas enxergam o
estudo como um dado, esta o vé como um processo inacabado, sempre em construgao.

J&4 na andlise da expressdo, devem ser considerado vérios aspectos do locutor,
como seus tragos, seu estado fisico e mental e suas reagdes, pois os mesmos alteram a
forma e o contetdo do discurso. Essa técnica tem como pressuposto a crenca de que
existe uma relacdo entre o discurso, o0 meio em que o locutor se encontra e suas
caracteristicas pessoais.

A andlise de contingéncia, também conhecida como analise associativa, leva em
conta as associacdes. Esta técnica ndo considera que o mais significativo ¢ o numero
vezes que palavras e temas aparecem, mas sim a maneira como eles estdo relacionados
entre si.

O sexto tipo de andlise, a andlise estrutural, baseia-se na linguistica e na
estrutura do conteudo. A estrutura, nesse caso, € classificada como um sentido oculto da

mensagem, que deve ser exposto pelo pesquisador.
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Por fim, hé a analise do discurso. Nesta técnica, ¢ considerado que o discurso ¢
construidos por condi¢des variadas em que € produzido e por sua estrutura.

Portanto, faz-se evidente que a andlise de conteudo configura-se como a
metodologia que estd em maior sintonia para o desenvolvimento desse projeto de
pesquisa. Através desta técnica, reconhecida no mundo académico e das ciéncias
sociais, torna-se possivel a realiza¢cdo de uma profunda analise das reportagens, matérias
e outros textos produzidos pelos jornais O Globo, Folha de S.Paulo, P4agina/12 e La
Nacion em suas coberturas referentes a Lei de Meios. O método permite que sejam
feitas inferéncias através do contexto e que o pesquisador possa debrugar-se no texto, a
procura de sentidos implicitos no conteudo, o que ¢ necessario e fundamental para a

investigagdo sobre o tema escolhido.

A Lei de Meios

A Lei 26.522, de Servicos de Comunicacdo Audiovisual, popularmente
conhecida como Ley de Medios, na Argentina, ou Lei de Meios no Brasil, foi
promulgada em 10 de outubro de 2009 por Cristina Kirchner, presidente argentina. A
Lei 26.522 revoga e substitui a Lei 22.285, promulgada em 15 de setembro de 1980,
durante a ditadura militar, pelo general Jorge Rafael Videla.

Segundo as organizagdes Reporteres Sem Fronteiras e a ADEPA (Asociacion de
Entidades Periodisticas Argentinas), a antiga lei foi responsavel por levar a
consolida¢do do monopdlio do grupo de midia “O Clarin” no pais, pois acredita-se que
a familia Herrera de Noble, fundadora do grupo, teria usado de sua influéncia junto ao
ditador Videla para a confec¢do da legislacdo. A antiga lei era considerada mercantilista
pela populagdo argentina, pois tratava a informa¢do como uma mercadoria, e, portanto,
s0 tinha acesso a uma licenga de radio e TV quem tivesse dinheiro.

A Lei de Meios foi criada com o objetivo de fomentar a democratizagdo das
tecnologias de informagdo e isto mostra-se presente ja no comego do texto, que afirma
no inicio que “El objeto de la presente ley es la regulacion de los servicios de
comunicacion audiovisual en todo el ambito territorial de la Republica Argentina y el
desarrollo de mecanismos destinados a la promocion, desconcentracion y fomento de la
competencia con fines de abaratamiento, democratizaciéon y universalizacion del
aprovechamiento de las nuevas tecnologias de la informacién y la comunicacion”.

(ARGENTINA, 2014, p. 5).
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Portanto, as mudangas introduzidas pela nova legislagdo partem do pressuposto
de que a comunicacdo ¢ um servigo ligado ao direito basico humano de ser informado e
ndo deve ser considerado como negdcio lucrativo. Com principios que visam acabar
com o0 monopolio e garantir a pluralidade de vozes, a Lei de Meios configura-se como
um marco no processo comunicacional na América Latina, regido marcada pela forte
concentragdo mididtica, na qual os grupos Globo (Brasil), Televisa (México), Cisneros
(Venezuela) e Clarin (Argentina) possuem 60% do faturamento total dos mercados e das
audiéncias.

O projeto da Lei de Meios foi apresentado pelo governo peronista de esquerda
em 2009 e estava entre as promessas de campanha de Cristina Kirchner.

A metodologia escolhida pelo governo para dar inicio ao projeto de lei foi
marcada pelo didlogo, consolidado por consultas publicas a representantes da sociedade.
Kirchner participou de reunides na Casa Rosada (sede da presidéncia da Republica
argentina) com empresarios, lideres sindicais, representantes docentes e discentes de
faculdades de comunicagdo e associacdes de midia comunitarias com o objetivo de
apresentar ideias, ouvir sugestdes e debate-las. Além disso, a “Coalizdo por uma
Radiodifusao Democratica”, integrada por sindicatos, universidades, emissoras e
representantes dos direitos humanos, foi responsavel por levar o debate a sociedade civil
e mostrou-se como uma organizacdo importante no processo de elaboracdo da
legislagdo.

O projeto teve como base uma declaragdo elaborada pela Coalizdo, na qual
constava uma lista produzida pela sociedade com 21 pontos que deveriam estar
presentes na nova lei para que uma comunica¢ao democratica pudesse ocorrer.

Enquanto o projeto era elaborado, marchas foram realizadas em toda a Argentina
em favor da nova lei, a maioria delas organizadas pela internet e pela rede social
Facebook. A maior marcha ocorreu em Buenos Aires e teve a presenca de mais de 70
mil pessoas.

A Lei 26.522 define regras para a “prestacdo de servigos de comunicagdo
audiovisual”, ou seja, televisao e radio. Segundo o texto da legislagdo, “contenidos
audiovisuales idénticos o similares deben ser reglamentados por el mismo marco
regulatorio, independientemente de la tecnologia de transmision. El reglamento debe
depender solamente de la influencia sobre la opinioén publica y no de su tecnologia de
transmision” (ARGENTINA, 2014, p. 77). Com o objetivo de democratizar e

horizontalizar o processo comunicacional, a lei procura desenvolver mecanismos que
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possam garantir o cumprimento de seus objetivos, barateando e universalizando a
comunicagao.

A Lei de Meios, como ja foi afirmado acima, deixa de considerar a informacao
como mercadoria (como a Lei 26.522, antes em vigor) para considera-la um direito de
todos os cidaddos, tanto de receber, quanto de informar. Com a nova legislacdo, no
Artigo 10, foi criada a “Autoridade Federal de Servicos de Comunicagdo Audiovisual”,
conhecida como AFSCA, como uma organizagdo descentralizada e autarquica, para ser
responsavel pela aplicacdo da lei, substituindo o anterior “Comité Federal de
Radiodifusao”, facilmente manipulado na ditadura.

A legislagdao também declara que as radiofrequéncias sdo bens publicos, e que
serdo concedidas (e ndo vendidas, como era feito anteriormente) por 10 anos, de acordo
como Artigo 39, através de licitacdes publicas autorizadas pela AFSCA.

A publicidade, no Artigo 82, também ¢ regulamentada: na radiodifusdo sonora,
h4a um méaximo de 14 minutos de publicidade por hora, na televisdo aberta, esse maximo
¢ de 12 minutos por hora e na televisdo por assinatura, o maximo ¢ de 8 minutos.

No Artigo 65 foram impostos niveis minimos de difusdo no radio de 30% de
musica nacional, 60% de produ¢do nacional, 20% de contetdos educativos, culturais e
de bem publico, entre outros. Ja a televisdo aberta deve emitir no minimo 60% de
producgdo nacional, 30% de producdo propria e 30% de producdo local independente
quando a estagdo transmissora estiver localizada em cidades com mais de um milhdo e
quinhentos mil habitantes. Quando estiverem localizadas em cidades menores, deverao
emitir um minimo de 15% ou 10% por cento, de acordo com o tamanho da populagdo.

No Capitulo II, a nova legislacdo limita a quantidade de licengas que uma
mesma pessoa ou empresa podem ter e torna o periodo de validade das mesmas de 10
anos, suscetiveis a apenas uma prorrogacao. No Artigo 45, ¢ afirmado que uma pessoa
s6 podera ser titular ou ter participagdo em sociedades de licengas de servicos de
radiodifusdo em ordem nacional desde que: “La multiplicidad de licencias —a nivel
nacional y para todos los servicios — en ningun caso podra implicar la posibilidad de
prestar servicios a mas del treinta y cinco por ciento (35%) del total nacional de
habitantes o de abonados a los servicios referidos en este articulo, segun corresponda.”
(ARGENTINA, 2014, p. 33), o que limita o alcance de audiéncia para a TV e o radio.
Também fica estabelecido que ninguém pode ter mais de um canal em TV aberta ou por
assinatura na mesma localidade.

No Artigo 119 da lei, ¢ criada a “Radio y Television Argentina Sociedad del
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Estado”, uma empresa estatal “que tiene a su cargo la administracion, operacion,
desarrollo y explotacion de los servicios de radiodifusion sonora y televisiva del Estado
nacional” (ARGENTINA, 2014, p. 62). Os objetivos da estatal sdo expostos no Artigo
121 e entre eles estdo promover e desenvolver o respeito pelos direitos humanos,
respeitar o pluralismo politico, religioso, social, cultural, linguistico e étnico, garantir o
direito a informagdo a todos os moradores da Argentina, contribuir com a educagdo
formal e informal da populagdo, com programas destinados aos mais diferentes setores
sociais, promover o desenvolvimento e a protecdo a identidade nacional em todas as
regides argentinas, destinar espagos a conteudos dedicados ao publico infantil,
promover a producdo de contetidos audiovisuais proprios, contribuir para a difusdo de
produgdo regional, nacional e latino americana, promover a formacdo cultural de
argentinos e integra-los a América Latina e, por fim, garantir a cobertura dos servicos de
comunicagao audiovisual em todo o territdrio nacional.

J& em 2009, quando a lei 26.522 foi promulgada, o grupo Clarin entrou na
Justica pedindo que quatro artigos da legislacdo fossem declarados inconstitucionais.
Entre 2009 e outubro de 2013, o grupo obteve liminares impedindo a aplicagao da lei.

O primeiro artigo contestado pelo grupo ¢ o Artigo 161, que estabelece o prazo
de um ano para adequacdo dos grupos de midia a Lei de Meios. O Artigo 41, que
determina que as licengas de servigos audiovisuais sdo intransferiveis, também foi alvo
de contestagdo pelo Clarin, assim como o Artigo 45, que define novas limitagdes,
permitindo que um grupo possua no maximo 10 licengas de raddio e TV aberta e 24
canais de TV por assinatura. O Artigo 45 ainda define que nenhum meio pode ter uma
cobertura que supere 35% do total de habitantes e nem ter, na mesma cidade, um canal
de TV aberta e outro de TV por assinatura. O ultimo artigo contestado pelo Clarin € o
Artigo 48, no qual o governo verificara se existem vinculos entre pessoas envolvidas em

sociedades antes da concessdo de licengas, como modo de evitar o0 monopolio.

Descriciao do Processo de Coleta

A coleta das matérias jornalisticas em jornais diarios argentinos e brasileiros foi
realizada nos meses de junho e julho de 2014. O objetivo dessa fase foi reunir todas as
reportagens, notas € matérias concernentes a Lei de Meios publicadas uma semana antes
e uma semana depois da data em que a mesma foi declarada constitucional pela
Suprema Corte Argentina (dia 29 de outubro de 2013). Desse modo, foram coletados

contetidos publicados entre os dias 22 de outubro e 5 de novembro de 2013.
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Os jornais escolhidos foram os brasileiros “Folha de S.Paulo” e “O Globo” e os
argentinos “La Nacion” e “Pagina 1/2”.

O “La Nacion” ¢ um jornal argentino fundado em 4 de janeiro de 1870, pelo ex-
presidente Bartolomé Mitre. Possui uma tiragem de 160 mil exemplares de segunda-
feira a sabado e de 250 mil aos domingos, representando 20% da circulagdo diaria de
jornais em Buenos Aires. O jornal é a principal lideranca da direita conservadora da
Argentina e sempre foi considerado um canal de expressdo da Igreja Catolica, das
Forcas Armadas e do setor ruralista. Seu maior concorrente é o Clarin, de centro-direita.
Até hoje o jornal pertence a familia Mitre e o diretor atual ¢ Bartolomé Mitre, bisneto
do fundador.

J& o “Pagina/12” foi fundado no final da ditadura, em 26 de maio de 1987.
Conhecido por sua posi¢cdo de esquerda e socialista democratica, € o terceiro jornal de
maior circulagdo no pais, com uma tiragem de 51.000 exemplares por dia. O periddico
se difere do resto da midia argentina por praticar um jornalismo critico, possuindo
matérias muito desenvolvidas e ricas em andlises, 0 que contrasta com 0s jornais
convencionais. Segundo pesquisas, 58% dos leitores do jornal tém entre 18 e 52 anos e

pertencem as classes média e média alta. O atual editor-chefe ¢ Ernesto Tiffenberg

Inicialmente foi coletado material no site do diario “Folha de S.Paulo”,
totalizando 16 itens. A tabela a seguir mostra a quantidade de matérias publicadas

diariamente entre 22 de outubro e 5 de novembro.

DATA QUANTIDADE
22 de outubro 0
23 de outubro

24 de outubro

25 de outubro

26 de outubro

27 de outubro

28 de outubro

29 de outubro

30 de outubro

31 de outubro

N N W W o O o o o o

1° de novembro
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2 de novembro 0
3 de novembro 1
4 de novembro 1
5 de novembro 4

Em seguida, foram coletadas matérias do jornal argentino “La Nacién”. Ao todo,

no periodo delimitado, foram 118 itens. Segue a tabela com o material contabilizado por

datas.

DATA QUANTIDADE
22 de outubro 1
23 de outubro 0
24 de outubro 2
25 de outubro 0
26 de outubro 0
27 de outubro 1
28 de outubro 0
29 de outubro 24
30 de outubro 34
31 de outubro 21
1° de novembro 9
2 de novembro 2
3 de novembro 6
4 de novembro 5
5 de novembro 13

O site do jornal brasileiro “O Globo” também foi base para a pesquisa. No

periodo de 22 de outubro a 5 de novembro foram encontradas 6 matérias, estando elas

organizadas a partir de suas datas de publicag@o na tabela abaixo.

DATA QUANTIDADE
22 de outubro 0
23 de outubro 0
24 de outubro 0
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25 de outubro

26 de outubro

27 de outubro

28 de outubro

29 de outubro

N DN O O O ©

30 de outubro

31 de outubro 1

1° de novembro

2 de novembro

S| O ©

3 de novembro

4 de novembro 1

5 de novembro 0

O ultimo jornal a ser pesquisado foi o argentino “Péagina/12”. Foram publicadas
no site 73 noticias relacionadas a Lei de Meios no periodo de uma semana antes da
decisdo da Suprema Corte, até uma semana depois. Todo o material esta organizado por

datas na tabela a seguir.

DATA QUANTIDADE
22 de outubro 0
23 de outubro 0
24 de outubro 0
25 de outubro 0
26 de outubro 0
27 de outubro 0
28 de outubro 1
29 de outubro 9
30 de outubro 15
31 de outubro 15
1° de novembro 7
2 de novembro 6
3 de novembro 4
4 de novembro 7
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5 de novembro

9

Resultados Obtidos e Conclusoes Finais

Como pode ser visto nos graficos abaixo, houve grande diferenga de atencao

dada ao assunto entre os jornais escolhidos.
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Pdde ser observado, com a coleta de dados, através de uma anélise qualitativa,
que os jornais preocuparam-se com uma analise principalmente factual da Lei de Meios,
j& que as midias escolhidas publicaram pouquissimas matérias na semana anterior da
decisdo da Suprema Corte Argentina (nenhuma, nos casos do Globo e da Folha de
S.Paulo, quatro, no caso do La Nacion, e uma, no Pagina/12).

Também € possivel relatar, observando o nimero de publicagdes, que os jornais
brasileiros ndo dedicaram-se a uma cobertura extensa da decisdo judicial e de seus
desdobramentos. Estando a Argentina tdo proxima do Brasil e mantendo com o mesmo
relagdes politicas tio estreitas, ¢ de se estranhar que a cobertura tenha sido tdo pequena
em numero de publicacdes.

A estrutura das organizacdes “Globo” (responsavel pelo jornal “O Globo™)
assemelha-se a estrutura do Clarin, principal afetado pela Lei de Meios. O Grupo Globo
¢ o maior conglomerado de midia do Brasil, atuando em variados setores da
comunicacdo, e também o maior da América Latina, sendo, inclusive, um dos maiores
de todo o mundo. A principal empresa do Grupo ¢ a Rede Globo de Televisdo, a maior
do pais e a segunda maior do mundo (atrds apenas da ABC, dos Estados Unidos). A
organizag¢do, assim como o Clarin antes da decisdo da Suprema Corte, tem atividades
em TV gratuita e paga, marketing, produgdo, estagdes transmissoras, satélite e TV a
cabo, marketing internacional, jornais e revistas, editoras, radios, operadores de cabos,
websites, produ¢des cinematograficas a induastria da musica. O conglomerado, no total,
¢ composto de mais de 80 empresas diferentes”.

O Globo, com seis matérias publicadas entre os dias 22 de outubro e cinco de
novembro, ¢ o jornal com menos publicagdes relacionadas a Lei de Meios. Pode-se
inferir, através de andlise quantitativa, que o jornal deu pouca aten¢do ao assunto pois
trata-se de uma lei que, se aplicada no Brasil, o prejudicaria imensamente, como fez
com o grupo Clarin. Ao tomar uma posi¢do como essa, fica clara a intencdo da
organizagdo de ndo dar destaque a decisdo, ndo mostrando ao leitor e a sociedade
brasileira que iniciativas antimonopolio como a Lei de Meios estdo tomando for¢ca em

paises vizinhos e causando sérias consequéncias a empresas de comunicacgao argentinas.
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