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RESUMO

Muito se discute sobre o papel da arte na contemporaneidade. Nesse interim, se inserem as
pecas criadas por Oliviero Toscani, United Colors of Benetton, que, além de gerarem grande
polémica pela ousadia, trouxeram uma frutifera discussdo sobre uma possivel nova forma de
se fazer publicidade usando a arte (se € que essa ndo seria, por exceléncia, a arte da sociedade
capitalista-industrial). Aqui propomos que a obra de Portinari, ao ser comparada com a
publicidade de Toscani, através do contexto social de ambas, corroborara para uma defini¢ao
da maneira como a arte, tanto a pintura como a publicidade, expressa os ditames tipicos da
humanidade. Para tanto, buscamos uma teoria comparada entre a série de pinturas Os
retirantes e a campanha United Colors.
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Ao criar campanhas para a Benetton, o fotdgrafo Oliviero Toscani levantou um
verdadeiro palco de discussdes com opinides totalmente diversificadas: “Benetton me causa
horror tanto por seu espirito como por seu comportamento [...] francamente ndo sinto vontade
de consagrar-lhe nenhuma linha”; (TOSCANI, 2009, p. 43) “O que pode fazer um individuo
para impedir que este planeta se autodestrua? S6 vejo uma solugdo: é preciso que todo mundo
participe. E ai que a publicidade da Benetton leva uma boa vantagem sobre todas as outras”
(TOSCANI, 2009, p. 19). Assuntos como a €tica e a maneira como se estava fazendo
publicidade foram questionadas, pois até¢ entdo, a publicidade de Toscani era uma criagdo

inédita neste segmento. Nas palavras do filosofo italiano Toni Negri:

Quem ¢ Toscani? E alguém que aprendeu que fotografar quer dizer produzir
simbolos e que ndo se pode produzir simbolos a ndo ser estudando os
fendmenos sociais [...] Toscani fez uma verdadeira operagdo epistemologica:
juntou o conhecimento do real com a circulagdo dos pontos de vista, das
subjetividades, das aproximacgdes intelectuais. Depois, Toscani brinca de
publicitario: produz catidlogos de moda, jornais. Torna-se uma espécie de
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grande planificador da producdo do imaginario ligada a toda uma série de
produtos (TOSCANI, 1996, p. 106).

Essa producdo de simbolos, com base no estudo de fendmenos sociais definido por
Toni Negri, foi a principal caracteristica nas fotos de Toscani. Esses fendmenos em que o
fotografo se inspirou eram aqueles que incomodavam a sociedade e, interpretados como
polémicos para serem fonte de debates, eram ignorados pela sociedade e aqueles que a
governavam. A mudanca de opinido e perspectiva, mexe com a interiorizacdo de cada
individuo e por isso ela nos incomoda e gera medo, pois mudar traz algo novo e tudo o que ¢é
novo ¢ desconhecido pelo instinto humano; entdo muitas vezes, em razdo do medo pelo novo,
acabamos nos conformando com situa¢des negativas presentes em nosso cotidiano.

Sendo assim, afirmou Toscani em defesa do impacto gerado pela sua publicidade: “As
sociedades conservam os clichés que merecem” (TOSCANI, 2009, p. 55). A partir desta
visdo, independentemente do que estava vendendo, Toscani propde uma publicidade com o
objetivo de educar e emocionar através de uma atitude social capaz de fazer a diferenca,
servindo a causas humanistas e fazendo as pessoas refletirem em busca de uma nova
perspectiva capaz de transformar o mundo (TOSCANI, 2009).

Interpretada como provocante e ousada demais, foi acusada de estar ferindo os valores
da sociedade, pois a materializagdo através das fotografias acabou transcrevendo os
preconceitos e contextos sociais que até entdo ndo eram expostos a massa através de um
mercado publicitdrio que tem por objetivo o lucro. Essa materializa¢do atingiu um publico
que ja interiorizava as mensagens exploradas por Toscani como erradas, anormais e
inaceitaveis em uma sociedade organizada dentro dos padrdes éticos. Esse escandalo social ao
qual o fotégrafo estava sendo acusado de suscitar ndo passou despercebido aos olhos e linguas
daqueles que também trabalhavam no segmento comunicacional, sendo criticado por utilizar o
sofrimento alheio para ganhar dinheiro e repercussdao (TOSCANI, 2009).

Discorrer sobre as campanhas de Toscani para a Benetton pode parecer comum, afinal,
a sua publicidade ja levantou intimeros estudos e discussdes como o livro 4 Publicidade da
Beneton: um discurso sobre o real, escrito por Jorge Verrisimo (2001), que também sera
usado aqui como referéncia. Porém, acreditamos que seria uma boa contribui¢do pensar essa
discussdo a luz de parte da obra do artista plastico Candido Portinari, o que levaria a
discussdo a sair um pouco do campo dos debates ja levantados.

Além de Portinari ser filho de imigrantes italianos e, assim como Toscani, também ter

tido contato ainda jovem com o que futuramente viria a ser sua profissdo, poderia haver mais



coisas em comum entre os dois no que diz respeito as suas criacdes? Um fotdgrafo e um
pintor, um italiano e um brasileiro, duas épocas, dois contextos e duas criacdes, mas perante
este estudo ambos extrairam uma inspiracdo muito semelhante, tinham o mesmo objetivo e
uma mensagem em comum a ser transmitida: levar a reflexao social através de suas criagdes.

Interpretar esta comparag@o consiste em analisarmos outros dois fatores essenciais. O
primeiro estd diretamente ligado ao contexto social em que os autores se basearam para criar
suas obras, pois quem cria se inspira em algo e neste caso a fonte de inspiracdo foi um
determinado contexto social. O segundo fator € a arte, a qual serd analisada de acordo com a
época dos autores, a forma utilizada para fazé-la, como ¢ definida atualmente e como foi
defendida por Toscani, visto que para ele a publicidade também ¢ arte (TOSCANI, 2009).
Essa visdo do fotografo serd comparada com a de Portinari, iremos analisar o fazer artistico
do pintor, partindo da primicia que a sua inspira¢ao, assim como para Toscani, também eram
os fatos sociais que afetavam a sociedade de sua época (FABRIS, 1990).

Para prosseguirmos em uma linha continua de pensamento, seguiremos uma ordem na
apresentacdo dos objetos de estudo, sendo: a) apresentacdo dos autores e suas obras; b)
definicdo de contexto social; ¢) definicdo de arte no século 20; e, por conclusdo, d) iremos
entender através desses itens como as criagdes de Toscani e Portinari se aproximam ou se

distanciam quando comparadas.

Oliviero Toscani

Nasceu em 1942 na cidade de Mildo. Se descobriu em sua profissdo aos seis anos de
idade quando ganhou de presente do seu pai — também fotdgrafo — sua primeira maquina e,
ainda crianga, logo se viu o talento nas primeiras fotos feitas por Oliviero. Aos quatorze anos
de idade, quando seu pai cobria o enterro de Mussolini, teve a oportunidade de tirar a sua

primeira fotografia para ser publicada:

Assim que chegamos ao cemitério, meu pai me emprestou uma Leica e me
disse: Se vocé vir alguma coisa interessante, tira fotos. Deslizei por entre as
cruzes, havia muita gente [...] Foi quando percebi um Fiat 1400 afastado
dali, longe dos curiosos. Dois policiais protegiam uma mulher enlutada [...]
Aproximei-me. Tentei fotografa-la. Alguns fascistas me viram, empurraram-
me. Ao cair, tive o tempo preciso de tirar uma [...] Foi assim que a foto de
Rachel Mussolini em luto fechado deu a volta ao mundo. E que resolvi me
tornar fotégrafo. (TOSCANI, 2009, p. 103).

Em 1965 Toscani se formou em fotografia pela escola de Kunstgewerber em Zurique,

na Sui¢a. Simpatizante do movimento hippie, a liberdade e a criatividade eram as principais



caracteristicas no trabalho de Toscani e isso também se refletia na sua forma de viver. Seu
talento aliado a um olhar fotografico fora dos padrdes da época comegou a ser notado nos
primeiros anos como profissional, levando-o a trabalhar em diversas revistas de moda como
Elle, Vogue for Men e GQ. Criou campanhas para famosas industrias de roupas, entre elas
Jesus Jeans, Valentino e Fiorucci (TOSCANI, 2009).

A unido entre Toscani e Benetton ocorreu no ano de 1983. Em busca de uma nova
maneira de se fazer comunicagdo, o proprietario da empresa italiana entrou em contato com o
fotografo. Luciano Benetton acreditava achar em Toscani a solu¢do imediata para o anseio de
sua empresa (TOSCANI, 2009). No periodo em que a parceria entre Toscani e Benetton
decorreu, diversas conquistas ¢ prémios foram alcancados. Outro sonho de Toscani foi a
fundacdo da escola de comunicacdo A4 Fabrica, criada com o propodsito de integrar as
diferengas culturais dos alunos, para que uma nova forma de estudar as areas da comunicagao
fosse desenvolvida, indo além de saberes tedricos e sendo definida pelo fotégrafo como uma
escola de vanguarda (TOSCANI, 2009).

Para que a visdo sobre o presente estudo possa ser exposta de forma clara e também
por questdes de tempo, ndo cabera analisarmos outras pecas, pois o estudo demandaria maior
volume de informacdes e materiais, o que ndo se faz necessario dentro da proposta
apresentada. Sendo assim, nos deteremos em apenas um trabalho publicitario criado por
Toscani: Aids (1992 — ver figura 1). Para o presente trabalho, acreditamos que essa
publicidade ajudara a responder de maneira satisfatoria a problematica aqui disposta. Porém, ¢
importante considerar que todas as pecas criadas por Toscani para a campanha da Benetton -
United Colors of Benetton — como veremos na sequéncia, seguem a mesma ideologia de

criacdo da pega Aids.

Figura 1. Benetton: Aids



Candido Portinari

Filho de imigrantes italianos, Portinari nasceu no ano de 1903 em uma pequena cidade
no interior do estado de Sao Paulo. O talento artistico ja era visivel em sua infancia e, aos
nove anos de idade, ao ajudar a decorar a igreja de sua cidade natal, Brod6squi, descobriu sua
vocagdo como pintor. Aos quinze anos sua familia o incentivou a ir para o Rio de Janeiro
estudar pintura, mas somente aos dezoito anos foi aprovado para estudar na Escola Nacional
de Belas Artes. A partir de 1922, Portinari ja comeca a expor suas obras ganhando diversos
prémios. Em 1927 foi premiado com a medalha de prata e, no ano seguinte, com a obra
Olegario Mariano, conquista um prémio que o leva a Europa (FABRIS, 1990).

Fabris (1990) afirma que, quando Céandido Portinari volta para o Brasil, em 1931, ele
estd com espirito artistico renovado e comega a criar obras com as caracteristicas modernistas,
ganhando prestigio internacional ja em 1939. A partir da década de cinquenta, Portinari
comeca a se tornar vitima do proprio talento; O chumbo presente nas tintas ocasionou no
artista uma intoxicacdo que deveria ser controlada, mas, ignorando as ordens médicas, ele
continuou produzindo telas até o ano de 1962, quando morreu intoxicado. Em suas obras,
Candido Portinari buscava retratar o dia a dia do brasileiro comum, como por exemplo no

quadro Menino Morto, da série Os Retirantes, pintado em 1944.

Figura 2. Portinari: Os Retirantes — Menino Morto

Contexto social
Para compreendermos em que se define exatamente um contexto social, iremos expor
duas vertentes de pensamento que os professores Peter L. Berger e Thomas Luckman (1994)

levantam em seu livro A construcdo social da realidade. Nesse estudo, os autores discorrem



sobre a formagdo social de cada individuo; a principio esse processo de construcdo pessoal é
moldado por um carater objetivo, definido como realidade objetiva e posteriormente por um
carater subjetivo e este ¢ definido como realidade subjetiva. Através desses dois conceitos
chegaremos a uma conclusdo de como a formacdo de um individuo dentro de um contexto
social pode ser interpretada de acordo com a sociologia de tais autores.

Para que a defini¢do de sociedade como realidade objetiva possa ser analisada de

forma correta, devemos tomar como ponto de partida o seguinte pensamento:

Os seres humanos em conjunto produzem um ambiente humano, com a
totalidade de suas formagdes socioculturais e psicologicas. Nenhuma dessas
formacdes pode ser entendida como produto da constituicdo bioldgica
humana, a qual [...] fornece somente os limites externos da atividade
produtiva humana. Assim como ¢ impossivel que o ser humano se
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desenvolva como ser no isolamento, igualmente ¢ impossivel que o ser
humano isolado produza um ambiente humano. O Homo sapiens ¢ sempre, e
na mesma medida, homo socious. (BERGER; LUCKMANN, 1994, p. 75).

O proprio ser humano ¢ quem cria a necessidade de socializacdo e ¢ através desta que
a organizacdo ¢ gerada, porém, essa socializa¢do sé ocorre quando ele estd em contato com
outros seres humanos. Com base em Berger e Luckmann (1994), somente com suas
caracteristicas bioldgicas, o ser humano nao seria capaz de criar um ambiente de ordem; pois
como vimos na citagdo a cima, essas caracteristicas fornecem somente os limites externos da
atividade produtiva humana. Entretanto, ¢ preciso lembrar que apesar da incapacidade de se
organizar somente por suas caracteristicas biologicas, ¢ este mesmo ser instavel em seus
impulsos bioldgicos que criou a necessidade de ordem para dirigi-los, ou seja, o humano
instavel biologicamente, cria o principio da ordem social para dirigir os impulsos do seu
proprio ser. Desta forma, a organizag¢ao social necessita da socializagdo, pois como visto, 0s
seres humanos nao s3o capazes de se desenvolverem isoladamente. Assim, a organizagdo
social nada mais ¢ do que uma criagdo humana.

Para que o processo de formacdo da ordem social seja compreendido em sua
totalidade, sera necessario analisarmos os fatores que preenchem a criacao desta ordem, pois ¢
ela que daré resultado ao conceito de sociedade como realidade objetiva. Berger e Luckman
(1994) afirmam que neste processo de ordem social surgem as institucionalizagdes, que
pretendem ter autoridade sobre o individuo e, desta forma quando algum segmento da

atividade humana ¢ institucionalizado, significa dizer que ele foi submetido ao controle social.

Um mundo institucional, por conseguinte, é experimentado como realidade
objetiva. Tem uma histéria que antecede o nascimento do individuo [...] J&



existia antes de ter nascido e continuara a existir depois de morrer. Esta
propria historia, tal como a tradicdo das instituigdes existentes, tem carater
de objetividade [...] Nao pode desejar que ndo existam [...] Tém um poder
coercitivo sobre ele [...] A realidade objetiva das instituicdes ndo fica
diminuida se o individuo ndo compreende sua finalidade ou seu mundo de
operagdo. Pode achar incompreensiveis grandes setores do mundo social,
talvez opressivos em sua opacidade, mas ndo pode deixar de considera-los
reais. (BERGER; LUCKMANN, 1994, p. 86).

Acreditamos ser a sociedade uma realidade objetiva, sendo o resultado do anseio do
ser humano bioldgico pela ordem social acrescido da criagdo das institucionaliza¢des, com
isso, tudo o que passa existir dentro da sociedade em que vive nada mais ¢ do que um
resultado real e inevitavel de algo institucionalmente definido. Porém, a formacdo do ser
social ¢ relativa, pois deve ser analisada dentro do contexto social em que ele foi formado, ou
seja, a cultura relativa das sociedades (BERGER; LUCKMANN,1994).

Para inserirmos o conceito de realidade subjetiva, precisamos levar em conta um
ultimo item que ajuda a construir o conceito de realidade objetiva e que, consequentemente,
deu inicio a interpretagdo do processo de realidade subjetiva: a socializagdo primaria.
Segundo Berger e Luckmann (1994), ela ¢ experimentada ainda na infancia, sendo o primeiro
contato que apresenta ao individuo uma sociedade objetiva com suas institucionalizagdes,
dessa maneira ele ¢ inserido em uma ordem social dentro da realidade objetiva, e ¢ a partir
dela que conseguimos pensar o conceito de realidade subjetiva.

A esse pensamento, somamos o conceito de socializagdo secundaria, entendida como
“qualquer processo subsequente que introduz um individuo ja socializado em novos setores
do mundo objetivo de sua sociedade” (BERGER; LUCKMANN, 1994, p. 175). Considerando
que a realidade objetiva internaliza institucionalizagdes no sujeito, somente apés um tempo
biologicamente definido ¢ que o sujeito conseguira criar um raciocinio profundo o suficiente
para surgirem indagagdes, sonhos e fantasias — alcancando o estado de uma possivel realidade
subjetiva. Para esse estado subjetivo tornar-se efetivo, o sujeito entdo precisa mudar sua
atitude como ser social perante a propria realidade objetiva, ou seja, a sociedade.

Para adentrarmos no debate do proximo objeto de estudo: a arte; se faz necessario aqui
uma pequena introdugdo na forma em que a realidade objetiva e realidade subjetiva a afetam.
E preciso considerar que toda e qualquer realidade - seja objetiva ou subjetiva - quando
relacionadas com a arte, também devem ser entendidas dentro de cada contexto social com
suas diferentes caracteristicas culturais. Necessitamos compreender que na arte, as realidades
objetiva e subjetiva, se tornam fontes de inspiragdo e indagagdo e, assim, obtemos a

materializa¢do do processo criativo em suas diversas formas artisticas.



Arte
Segundo o filésofo alemao Ernest Cassier (apud PIRATININGA, 1994, p. 39):

o ser humano vive imerso num universo simbdlico, do qual a lingua, o mito,
a arte e a religido participam, ou melhor, no qual constituem a rede
simbolica que permite a experiéncia humana (razdo pela qual o homem nao
v€ ou conhece o que quer que seja sendo pela interposi¢do de meios
artificiais), estamos falando, entdo, de um homo symbolicum.

Aqui podemos relembrar Peter L. Berger ¢ Thomas Luckmann (1994, p. 75), para
quem “o homo sapiens ¢ sempre, ¢ na mesma medida, homo socious”. Se o homo sapiens
necessita ser socious para desenvolver-se, esse mesmo ser socious precisa agora ser também
homo symbolicum, pois s6 ¢ possivel se expressar e organizar socialmente sendo homo
symbolicum. Inserimos a arte neste estudo como uma das expressdes desses simbolos.

Se o fazer artistico ¢ a expressao do ser humano entdo a arte se baseia unicamente em
torno das percep¢des do homem. Este ser como um todo de defini¢des vive dentro de uma
realidade objetiva e uma realidade subjetiva. No processo artistico, a arte se nutre dessas

realidades para em fim torna-se uma expressao humana.

Os géneros e as espécies de arte estdo a todo tempo se reinventando, pois, se
0 homem estd em permanente devir [...] sua criagdo artistica também tende
inexoravelmente a mudanga, acompanhando seus interminaveis movimentos
de adaptacdo ao mundo e de assimilacdo do mundo de si (PIRATININGA,
1994, p. 40).
E necessario compreender que a arte ¢ a expressio historica da humanidade
(BARBOSA, 1999). Se ela muda, logo a arte também se modifica. Acreditamos que os
objetos de estudo que se faziam necessarios para a compreensdo da proposta deste estudo,

foram expostos de forma clara e objetiva. A partir daqui discorreremos sobre as comparagdes

entre Oliviero Toscani e Candido Portinari dentro dos objetos ja apresentados.

Toscani e Portinari: aproximacoes e distanciamentos

Para que as comparacdes entre Toscani e Portinari sejam iniciadas, precisamos
compreender qual era o contexto social especifico da época que possibilitou a criacdo das
obras Aids e Menino Morto. No de 1992 quando o anuncio A4ids foi publicado, vivia-se uma
realidade na qual os soropositivos eram excluidos pela sociedade e as campanhas
governamentais de prevencgdo surtiam pouco efeito (TOSCANI, 2009). Quando a foto de
David Kirby, no leito de morte, foi publicada, Toscani buscou mostrar que uma vitima de

soropositivo ndo precisava morrer rodeada por medo e preconceitos, ela pode receber o



conforto de sua familia. De acordo com Toscani, este anincio da Benetton comunica uma
mensagem de esperanga para uma sociedade que desprezava as vitimas da Aids e, além disso,

era uma campanha para promover a importancia do uso de preservativos (TOSCANI, 1996).

Encontramos marcadamente [...] uma estratégia de provocacdo. Uma
persuasdo com uma conotacdo negativa, cuja fungdo ¢ a de criar, junto do
publico, um sentido de responsabilidade [...] Simultaneamente, entendemos
que se pretende apelar a reflexdo e ao debate mundial sobre o problema, a
fim de que a opinido publica mundial tome uma posi¢do de ndo rejeigdo para
com os contaminados pela doenga (VERISSIMO, 2001 p. 145).
Na andlise de Menino Morto temos um contexto social no Brasil resultante da crise de
1929 e a revolugdao de 1930. Esses dois fatores levaram o cenario nacional brasileiro a
encontrar-se em uma economia instavel, onde Estado, burguesia industrial e proletariado
buscavam seu espago no dominio social. Com o intuito de criar uma doutrina de paz social,
Getalio Vargas coloca em pratica uma alianga entre capital e trabalho que ficou conhecida
como pacto populista. Essa alianca se dava em nome do nacionalismo, da industrializagdo e
da reforma agraria, sendo o papel do trabalhador colocado como o principal responsavel pelo
desenvolvimento da nacdo. “Uma verdadeira mistica do trabalho que harmoniza os dois pélos
da escala social, dissolve as contradi¢des capital/trabalho ao encontrar um Unico inimigo para
a burguesia e o proletariado, ou melhor, para a Nacdo: o ndo trabalhador” (FABRIS, 1990, p.
124). O “ndo trabalhador” ¢ retrato na obra de Portinari através da figura do retirante,
esquecido e abandonado por sua nacdo. “O retirante ¢ a outra face do trabalhador, ¢ a outra
face do progresso social, ¢ a verdadeira face da fachada populista” (FABRIS, 1990, p. 135).
Através do expressionismo, Portinari denuncia o pacto populista, mostra a realidade
do retirante que vive a tensdo expressiva entre a vida e a morte. Os corpos ja ndo sdo mais
corpos e sim esqueletos, as lagrimas sdo de pedra, ndo ha mais agua. O olhar perdido do
menino e a posicao do pai com o filho morto nos bragos parecem suplicar uma providéncia
divina. Caracteristicas que se assemelham podem ser encontradas em ambas as imagens
analisadas. Toscani também se utiliza do expressionismo, denunciando uma realidade
objetivada, além disso, ainda hd a propria semelhanca humana entre as imagens. Em Aids
podemos ver uma mae ja sem esperanca ao lado do filho em seu leito de morte, da mesma
forma temos uma mae sem esperanga em Menino Morto, contudo ¢ interessante observarmos
que nas duas imagens as maes estdo ao lado de duas criangas, na figura 1 uma menina e na

figura 2 um menino, elas representam a possivel esperanga de duas sociedades afetadas por
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problemas sociais distintos, mas que se assemelham. Os dois filhos ja estdo nos bragos de
seus pais, ja ndo ha mais esperanca nesta realidade objetiva.

A expressao artistica de Portinari e Toscani encontra na realidade objetiva uma “fonte
de inspiracdo”, entdo a interiorizaram e a indagaram. Com isso surgiu a expressao utdpica de
uma realidade inexistente que estava sendo representada com imagens de uma realidade
existente - realidade objetiva - porém a mensagem que deveria levar a reflexao social buscou
mostrar uma realidade subjetiva que os autores expressaram através de suas imagens. A arte ¢

a ferramenta que comunica a utopia existente na alma do ser humano.

Consideracoes finais
Compreendemos até aqui que o ser humano estd inserido dentro de uma realidade
objetiva e a partir do momento em que se desenvolve e amadurece ele cria realidades
subjetivas. A arte ¢ uma expressdo do homem, sendo assim ela se utiliza dessas realidades
para se materializar através do fazer artistico. Para que a comparagdo entre Toscani e Portinari
resulte na definicdo de que os dois sdo artistas, independente do segmento, ¢ preciso levar em
conta a seguinte citagdo de Gillo Dorfles citado por Piratininga (1994, p. 40):
A distingdo das varias manifestacdes artisticas deve ser feita a partir dos
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media utilizados, isto ¢, dos materiais de suporte fisico e dos recursos
humanos de que cada artista langa m@o em sua busca de expressividade
criativa [...] Hoje ouvir discorrer de ‘artes maiores e artes menores’, de ‘artes
puras e artes impuras’, de artes de primeiro e segundo (e por que ndo de
terceiro e quarto) grau’, de ‘artes aplicadas ou decorativas’, de ‘artes
espaciais ou temporais’, s6 pode suscitar ao ridiculo.

Considera-se aqui o meio utilizado para se fazer arte e ndo o tipo de arte que se faz em
cada meio, visto que para Piratininga (1994) a arte deve estar a servigo de uma causa. Esta
causa sdo as caracteristicas e necessidades sociais. Para Portinari o papel da arte como meio
de propaganda se inverteu, passando a arte a depender da propaganda para ser vista (FABRIS,
1990), Toscani surge como um critico da publicidade que visa a apenas os fins lucrativos se
utilizando muitas vezes da arte. Para ele a publicidade deve levar a reflexdo social e desta
forma criar uma mudanga de comportamento social (TOSCANI, 2009; ver MIRANDA;
FOLLIS, 2014). Através da campanha United Colors of Benetton, Toscani cria uma
publicidade baseada em realidades sociais. Essas realidades institucionalizadas sdo o objeto
de sua critica, pois quando expostas levam o individuo a reflexdo e consequentemente a

pensar em uma possivel realidade subjetiva.
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Se para Portinari a arte passou a depender da propaganda, para Toscani as duas sdo
uma so, reciprocas. Sendo a arte uma expressao do ser humano e a publicidade e propaganda,
criada por Toscani, a divulgacdo de uma realidade subjetiva composta por mensagens sociais.
As campanhas de Toscani podem ser interpretadas como arte, pois seus elementos constituem

as etapas do fazer artistico aqui apresentadas.
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