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Resumo

O objetivo do trabalho é propor uma reflexdo sobre a influéncia da linguagem
televisiva na formacdo dos jovens, que sdo 0s principais consumidores
midiaticos atualmente, considerando a reconfiguracdo permitida pela internet e
dispositivos madveis. O artigo parte do estudo do veiculo, através das obras de
Newton Cannito e Arlindo Machado, sobre o significado de qualidade na
televisdo e sua possibilidade educativa, além da compreensdo da mensagem,
com apoio das obras de Jesls Martin-Barbero e Germén Rey. Procura ampliar a
discussdo sobre o papel de canais publicos e estatais, da legislacdo que
regulamenta a midia e, principalmente das escolas, diante da problematizacéo do
consumo midiatico pelos jovens, ao mesmo tempo em que reflete sobre os
conteudos assistidos.
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Introducéo

Imaginava-se no inicio da implantacdo da televisdo que essa midia iria
possibilitar uma maior democratizacdo da cultura através da participacdo popular na
difusdo de conteudos, porém ndo foi isso que aconteceu e a televisdo, desde seus
primordios, se desenvolveu majoritariamente através de um discurso das grandes
companhias e do governo.

Quando questionado em entrevista a Rosane Santana* (1989) para falar sobre o
processo de concessdo de canais de televisdo no Brasil, Sérgio Mattos revela:

O processo de concessdo de televisdo no Brasil, inicialmente, foi
atribuido ao favoritismo politico, através do qual a concessdo de
canais de televisdo era feita sem um plano preconcebido. Neste
sentido, a proliferacdo de estacOes de televisdo comegou muito antes
de 1964, mais precisamente durante o governo de Juscelino. Depois

! Trabalho Apresentado no 1J 7 — Comunicagdo, Espaco e Cidadania do XX Congresso de Ciéncias da Comunicagao
na Regido Sudeste, realizado entre os dias 19 a 21 de junho de 2015.

2 Bolsista de Iniciacdo Cientifica pela FAPESP (Fundagdo de Amparo a Pesquisa do Estado de Sdo Paulo) vigéncia
de novembro de 2014 a outubro de 2015, graduanda em Imagem e Som, 5° periodo, pela Universidade Federal de Sdo
Carlos, e-mail: a.nowasyk@gmail.com

3 Orientadora do projeto, doutora em Comunicacdo Social, professora do curso de Imagem e Som na Universidade
Federal de Sao Carlos, e-mail: dburini35@terra.com.br

4 Entrevista concedida por Sérgio Mattos a Rosane Santana e publicada no jornal A TARDE, capa do Caderno 2 do
dia 10 de janeiro de 1989. A imprensa passa por uma crise de qualidade e de identidade™ Disponivel em:
<http://www.sergiomattos.com.br/entrv2.html>. Acesso em: 10 de Maio de 2015.
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da criacdo do Ministério das ComunicacBes (em 1967), a concessao de
canais de televisdo comecgou a ser planejada mais techicamente, mas o
favoritismo politico continuou. A nova Constituicdo (5 de outubro de
1988) muda esta situacdo. (MATTOS, 1989)

Segundo Caio Tulio Costa (2005, p.5), no Brasil, nas trés tltimas décadas do século
XX, apenas dez grupos familiares controlavam a quase totalidade dos meios de
comunicacgdo de massa no pais. Fadul (1998, p. 83) chama a atencdo para o grande poder de
concentracdo dos grupos de midia brasileiros, descumprindo o paragrafo 5° do artigo 220 da
atual Constituicdo Federal, que proibe o monopdlio e o oligopdlio, ressaltando os limites da
propria Constituigdo de 1988, que “simplesmente condena os monopoélios, mas sem
apresentar instrumentos de uma agao efetiva nessa area”.

Com a globalizagdo, os discursos promovidos pelas grandes empresas de
televisdo também se expandiram, criando uma necessidade de padronizacdo do
consumo dos bens culturais pela sociedade. Assim, a televisdo também adquiriu a
caracteristica de uma formagdo cultural global da sociedade. Exemplo disso foi o
Culturalismo da década de 80 que tinha como ponto fundamental os efeitos causados
pela entrada dos meios de comunicacdo de massa nas estruturas familiares,
padronizando-os de acordo com o produto cultural oferecido.

(...) as midias de massa, cooptadas pela televisdo, se converteram em
poderosos agentes de uma cultura-mundo que se configura atualmente
da maneira mais explicita na percepcdo dos jovens e na emergéncia de
culturas sem memdria territorial, ligadas a expansdo do mercado
televisivo, do disco ou do video. (...) Essas novas sensibilidades se
conectam com 0s movimentos da globalizac&o tecnoldgica, que estdo
diminuindo a importancia do territorial e dos referenciais tradicionais
da identidade. (MARTIN-BARBERO & REY, 2004, p. 43)

O desenvolvimento das tecnologias de producgdo audiovisual digital, por exemplo,
ocorrido no final do século XX, mais precisamente nos anos 90, foi responsavel por gerar
uma pluralidade de meios de recepcéo, de captacédo, e de programas de edi¢cdo de imagens e
sons.

Este cenario tem redefinido o papel tanto das grandes emissoras de broadcasting,
que realizam a comunicagdo massiva, centralizada, vertical e unidirecional, quanto o papel
politico e social desempenhado pelo digital, que tem a funcdo de descentralizacdo e

democratizacdo da comunicagéo.
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A TV na Internet

E neste contexto que a digitalizacdo midiatica comeca a transformar as
configuracBes anteriormente estabelecidas de detencdo e passagem de informacao.
Atualmente tudo pode ser convertido em bits, 0 que gera uma mobilidade midiatica
nunca antes vista. Segundo o Bardmetro de Engajamento de Midia realizado pela
Motorola Mobility (EXAME, 2013) o Brasil ¢ o 6° pais que mais consome televisao,
com uma média de 20 horas semanais. De acordo com a pesquisa, 62% dos
entrevistados j& assistem televisdo por outros meios como tablets, smartphones e
computadores, 0 que prova que este intercambio de janelas promovido pelo avanco
tecnoldgico vem sendo muito utilizado pelas pessoas.

A televisdo, os jornais e o radio estdo todos juntos na nova midia da internet. Por
mais que seus modelos tradicionais ainda existam fortemente, essas midias agora
presentes em diversos outros aparatos também modificaram sua estética para capturar o
publico que se formou, como por exemplo, o radio através dos podcasts, jornais com 0s
portais de informacéo e assinaturas digitais, e a televisdo que agora permite um publico
ativo no processo de escolha de contetido a partir do video on demand.

Assim, temos uma maior relacdo entre as midias na internet, mas ndo ha um
desaparecimento das mesmas. “(...) em numerosos casos do ambiente de convergéncia,
mais do que ‘concorrer’ entre si, as diferentes midias se retroalimentam. (...) Todas as
midias permanecem, interagem e se complementam.” (CANNITO, 2010, p. 17).

A internet permite o compartilhamento de informacdo de qualquer usuario e
ainda possibilita que esse contetdo possa chegar a um grande nimero de internautas.
Isso define uma nova configuracdo de difusdo e descentralizacdo da passagem de
informacdo, o que tem atraido bastante os jovens, e transformando-os num dos
principais consumidores de contetdo.

(...) os meios digitais tem permitido que o receptor ocupe com
frequéncia o lugar de emissor — capaz de emitir conteldos e
compartilh-los, mas continuam a desempenhar seu lugar como
consumidores de midia. (...) O casamento entre audiéncia e tecnologia
da lugar ao jovem como protagonista do contetdo que é produzido e
emitido através da rede com a intencdo de ser compartilhado.®
(GARCIA-GALERA & VALDIVIA, 2014, p. 10)

5 Traduc8o Propria. Original: “(...) los medios digitales han permitido que el receptor ocupe con frecuencia el lugar
del emisor —capaz de emitir contenidos y compartirlos— sin dejar de desempefiar su lugar como consumidor de
medios. (...)Cuando se habla del matrimonio entre la audiencia y las tecnologias, sin lugar a dudas hay que hablar de
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Mesmo com todo o avanco e a facilidade de produgdo midiatica nas méos das
pessoas, a producdo de contetdos profissionais ainda é forte e necesséria. “Continuara
existindo o consumo de audiovisuais profissionais, realizados por artistas que conhecem
as técnicas de constru¢dao de uma boa narrativa.” (CANNITO, 2010, p. 22).

Portanto, o encontro das midias na internet permitiu uma maior facilidade de
acesso remoto a elas e proporcionando um maior consumo midiatico durante todo o dia
dos usuarios, principalmente os jovens. A qualquer momento o internauta pode entrar
em seu tablet, notebook ou smartphone e assistir a conteudos televisivos, videos em
portais ou em redes sociais. O tempo que ele passa consumindo midia se torna
significativo dentro de sua rotina, e isso nos possibilita um questionamento sobre o
papel da escola na educacdo dos jovens estar sendo substituida por esses conteudos
consumidos. Esses conteddos sdo heterogéneos, podendo conter valores morais,
educacionais ou entdo esconder um discurso comercial e/ou de ideologias, o que
pensamos ser 0 maior problema do consumo desenfreado de midia atualmente.

Visto gque a televisdo estd presente nessa nova configuracao proporcionada pela
internet e, pensando no alto consumo de contetdos midiaticos possibilitados pela
mobilidade dos dispositivos com acesso a rede, poderiamos pensar que os contetdos
televisivos de qualidade teriam como obrigacdo atrelar o cunho educativo a sua
programacdo, porém essa midia, mesmo em sua nova estrutura, ndo tem esse objetivo,

por mais que possua uma forte influéncia educacional nos espectadores.

O papel educacional da televisao

E comum relacionar a qualidade da televisio com seu carater educativo, porém
para a Professora Maria Aparecida Baccega® (2006), a televisdo ndo tem educacio como
finalidade. E um meio majoritariamente comercial e, consequentemente, construida a
partir de um modelo de negdcios que exige audiéncia para ser vidvel financeiramente.
Sendo assim, a televisdo & marcada por matrizes culturais populares para agregar o
maior nimero de puablico, porém uma matriz popular discursada por meio da voz da

ideologia dominante, uma vez que o publico ndo participa ativamente na construgdo da

los jovenes, como principales usuarios de las mismas y como los protagonistas de los contenidos que se producen y
se emiten a través de la Red, con la intencién de ser compartidos.”

6 Entrevista concedida a UNITINS em agosto de 2006. Disponivel em:
<https://www.youtube.com/watch?v=8A5sWfnAgvl>. Acesso em 10 de Maio de 2015.
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programacéo televisiva tradicional. Para ela, é papel do professor trazer o didlogo com
0s meios de comunicacdo de massa as escolas.

Eles [meios de comunicacdo de massa] ocupam lugar privilegiado no
processo educacional, ao lado da escola, da familia e de outras
agéncias de socializagdo. Mostram as pessoas 0s fatos ja editados,
redesenhados, como se fossem a ‘realidade’ (BACCEGA, 2000, p. 96)

Para Newton Cannito (2006) o debate de qualidade na televisdo geralmente vem
da elite intelectual que procura na programacao televisiva conteiidos que interessam a
este tipo especifico de publico e, ao mesmo tempo, busca condenar a televisdo por sua
excessiva producdo de contetidos popularescos, apelando para o sexo e a violéncia para
atrair audiéncia. O padrdo de qualidade idealizado pela elite cultural é criticado pelo
autor, porém ainda é aquele geralmente adotado pelos canais publicos no Brasil e no
mundo. Cannito ainda problematiza o costume das pessoas de relacionar a televisao
com educacao, para ele a televisdo ndo tem essa finalidade, ainda que seja um grande
potencial do meio.

O importante € saber que, apesar do potencial televisivo para catalisar
acOes pedagdgicas, a educacdo ndo pode ser o paradigma principal da
criacdo televisiva. Tentar aprisionar a TV na esfera da educagéo limita
seu potencial expressivo. (CANNITO, 2010, p. 34)

Para o autor, a televisdo surgiu a partir do radio e do circo popular, se tornou
uma forma de expressdo artistica propria desenvolvida por uma matriz da linguagem
audiovisual, desenvolvendo seus formatos e géneros proprios. E é isso que ainda
continua caracterizando a televisdo mesmo em suas multitelas permitidas pelo
desenvolvimento tecnoldgico: seus géneros, subgéneros e formatos desenvolvidos
durante toda a sua histéria que sdo reconhecidos pelo publico como televisao.

Arlindo Machado (2001) vai ainda além a critica aqueles que sdo contra a
televisdo pela suposta falta de qualidade de seus conteudos. Ele se questiona porque a
televisdo paga sozinha pela culpa de uma mercantilizacdo generalizada da cultura, pois
o fenbmeno também acontece nas livrarias com o consumo exagerado dos best sellers e
no cinema com os blockbusters’ hollywoodianos. Machado afirma que muito contetido
de qualidade ja foi produzido para a televisdo e ele defende que é necessaria a
divulgacdo desses contedos para o publico em geral.

Ao longo de seus mais de cinquenta anos de historia, a televisdo deu
mostras de ser um sistema expressivo suficientemente amplo e denso
para dar forma a trabalhos complexos e também abriu espaco para a

7 Blockbuster é o termo utilizado para as produgdes Hollywoodianas de maior potencial financeiro,
consequentemente resultando em um alto gasto em divulgagdo do mesmo.
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intervencdo de mentalidades pouco convencionais. (MACHADO,
2001, p. 10)

A qualidade na televisdo para Machado é um conjunto de caracteristicas
conceituadas por Geoff Mulgan® que se sintetizam em: conciliar a técnica, capacidade
de detectar demandas da audiéncia e transforméa-la em produto; explorar a linguagem
televisiva; apresentar aspectos pedagogicos, valores morais e modelos de conduta que a
televisdo esta potencialmente apta a promover; valorizar as diferencas e
individualidades ao invés da integracdo nacional e também o estimulo ao consumo.

Sintetizando a defesa dos autores apresentados, podemos afirmar que a televiséo,
por ser um meio muito presente no cotidiano dos espectadores, teria uma grande
capacidade de penetracdo nos domicilios brasileiros e, consequentemente, tem uma forte
influéncia sobre a sociedade, porém, por mais que tenha uma grande capacidade de
educar, a midia ndo se desenvolveu para essa finalidade.

N&o ha como culpar a televisdo por nao ser educativa, pois esse ndo € seu papel,
porém € necessario que se reforce as politicas da regulamentacdo da programacao
televisiva, sobretudo a aberta comercial, que estd mais presente nos domicilios
brasileiros. Sendo uma concessdo publica, a televisdo deveria ter uma caracteristica de
conscientizar a populacdo dos problemas da sociedade. Vera de Oliveira Nusdeo Lopes
critica a legislacdo brasileira imposta a televisdo e aponta este como o grande problema
da programacéo da midia.

Comparada a legislagdo de outros paises, a brasileira € de um
laconismo que reflete com perfeicdo a falta de consciéncia da
relevancia do meio televisivo no mundo contemporaneo e,
consequentemente, a responsabilidade social subjacente ao exercicio
dessa atividade. (...) trata-se de um servico publico ou de utilidade
publica por exceléncia, dado o seu papel na informacdo, na educacao,
no lazer e na formacéo cultural da sociedade. (...) No Brasil, porém, o
Estado se limita ao seu papel de conceder canais. Fora isso, 0 que
impera, desde sempre, ¢é a total falta de regulamentacdo da matéria,
talvez por medo de que qualquer discussao sobre 0 assunto possa dar a
impresséo de censura e obscurantismo. (LOPES, 2000, p. 167, 168)

E realmente necessaria uma intervencdo do Estado para que o meio seja
regulamentado atendendo demandas socioculturais de cada regido brasileira, formando
uma programacdo de identificacdo local e, consequentemente, fazendo com que os

conteddos televisivos trabalhem para uma melhor representatividade de minorias nas

8 “Television’s Holy Grail: Seven types of quality” in The Question of Quality. Londres: British Film Institute,1990
pp. 4-32
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telas. Porém o Estado ndo é o Unico Orgdo responsavel para a problematizacdo da
globalizacdo cultural e estimulo ao consumismo presente nas midias.

O modelo de negdcios da maioria das producdes audiovisuais atualmente é
baseado na publicidade de produtos, seja pelo horario comercial com as propagandas,
com branded content’ ou outros métodos. Logo, consumir muita midia atualmente
implica também em estar rodeado de discursos que incentivam o consumismo. Renato
Janine Ribeiro, atual ministro da educagio, em uma entrevista para a Sonhar TV
(2012), descreve que a televisdo, principalmente nas telenovelas, tem trazido diversos
problemas sociais muito importantes para conhecimento de todos, porém essa midia,
por sua propria natureza comercial, dificilmente ird problematizar em seu enredo o
consumismo, pois é dele que a televisdo sobrevive. Ribeiro defende que as outras
midias, 0s canais publicos ou estatais e as escolas, seriam ambientes pelos quais esse

problema poderia ser discutido.

A escola e as midias

Ao defender que o ambiente escolar seria uma possibilidade do jovem aprender
a problematizar o consumismo, devemos pensar em maneiras de como retratar isso
proximo ao contexto sociocultural dos estudantes. A questdo ndo € somente levar o
estudo do discurso consumista presente nas midias a sala de aula, mas atualizar o
sistema de ensino para que as principais midias atuais, como televisao e internet sejam
incorporadas na metodologia de aprendizado, por meio de uma analise critica. A
pesquisadora Maria Aparecida Baccegal! (2006) afirma que o mundo em que vivemos é
o0 mundo editado pela televisdo, portanto é a partir desse mundo que devemos trabalhar
na sala de aula. Para ela, a televisdo deve ser incluida na escola e ndo excluida, como
normalmente é feito.

A autora debate sobre as midias estarem fora do contexto pedagdgico do sistema
de ensino atual. Isso € ainda agravado pelo problema relatado por Martin-Barbero e

German Rey (2004) em que criticam como as escolas na América Latina tem deixado de

% Branded Content Sdo formas de entrar em contato com o publico-alvo de uma empresa oferecendo contetido
relevante, diretamente relacionado ao universo macro daquela marca, na televisdo é um modelo de divulgacéo da
empresa diferente da propaganda tradicional nos comerciais. Esse tipo de contelido vem sendo muito utilizado por
estar levando as divulgacdes de produtos e conceitos para além do tempo estimado para propagandas no meio
televisivo.

10 SONHAR TV é um movimento para discussdo coletiva que visa refletir sobre o que seria uma hipotética televisdo
dos sonhos para a sociedade, a partir de entrevistas com diversos profissionais do meio televisivo. Disponivel em:
<https://www.youtube.com/user/SonharTV/about>. Acesso em:10 de Maio de 2015.

11 Entrevista de agosto de 2006. Disponivel em: <https://www.youtube.com/watch?v=8A5sWfnAgvl>. Acesso em
10 de Maio de 2015.
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lado a bagagem cultural dos alunos, assumindo o professor como o Unico detentor de
conhecimento dentro das salas de aula. “Assim como os clérigos se atribuiam o poder
da Unica leitura auténtica da Biblia, os professores detém o saber de uma leitura
univoca, isto é, daquela de que a leitura do aluno é puro eco.” (MARTIN-BARBERO &
REY, 2004, p. 57).

Don Tapscott, pesquisador e consultor especializado em estratégia corporativa e
transformacédo organizacional, também defende a atualizacdo do sistema educacional
atualmente com inclusdo das midias no ensino e maior participacdo do aluno como ativo
na construgdo do pensamento. Para ele, essa & uma exigéncia da geracéo atual, chamada
pelo pesquisador de Geracdo Internet.

Os jovens da Geragdo Internet cresceram em um ambiente digital e
estdo vivendo no século XXI, mas o sistema educacional em muitos
lugares estd pelo menos cem anos atrasado. O modelo de educagdo
que ainda prevalece hoje foi projetado para a Era Industrial. E
centrado no professor, que da uma aula padronizada, unidirecional. O
aluno, trabalhando sozinho, deve absorver o contetdo ministrado pelo
professor. Isso pode ter sido bom para a economia de producdo em
massa, mas ndo funciona mais para os desafios da economia digital,
ou para a mente da Geragéo Internet. (TAPSCOTT, 2010, p. 149, 150)

Para o autor, assim como 0s jovens ndo se interessam mais naquela televisao
tradicional formada por um modelo unidirecional de passagem de informacéo, eles
também ndo sdo estimulados ao sistema educacional vigente que consiste, na maioria
das escolas, em um processo de aprendizagem de via Unica.

O processo educacional atual pode ser considerado mais grave nas escolas
publicas. Segundo a pesquisa TIC Educacdo 2013'?, promovida Centro Regional de
Estudos para o Desenvolvimento da Sociedade da Informacéo, quase todas as escolas
publicas localizadas em areas urbanas possuem computador’®, porém o niimero médio
do funcionamento dos mesmos nessas escolas é de 19,1 para um namero meédio de 653
alunos por escola, o que limita a introducdo de métodos de ensino que agreguem as
tecnologias nessas escolas. Além disso, dentre as escolas que possuem computador, é
possivel observar um alto nimero que ja possuem internet'®, porém a velocidade
observada na rede ainda € muito lenta, ainda mais levando em conta a necessidade do
uso simultaneo de varios alunos, o que também dificulta o ensino. Podemos perceber

que ha uma alta presenca de computadores e uma crescente presenca de dispositivos

12 A pesquisa completa esta disponivel em: <http://cetic.br/publicacao/pesquisa-sobre-0-uso-das-tecnologias-de-
informacao-e-comunicacao-nas-escolas-brasileiras-tic-educacao-2013/>. Acesso em:10 de Maio de 2015.
13.99% das escolas.

14 97% daquelas escolas que possuem computador.
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maoveis nas escolas (como mostra o grafico 01), porém ndo é o nimero suficiente para

aportar a quantidade de estudantes e professores.
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Gréfico 1 - Proporcéo de Escolas, por tipo de computador (2010 - 2013)
Percentual sobre o total de escolas publicas que possuem computador
Fonte: TIC Educacéo 2013, p. 138.

A falta de estrutura, tanto relacionado a velocidade da internet quanto a
limitacdo do uso de computadores faz com que os professores levem seus proprios
dispositivos mdveis para a sala de aula. O mesmo fenémeno é observado nos alunos,
com a presenga de smartphones, tablets e notebooks nas salas, mesmo de escolas
publicas. A partir dos resultados do TIC Educagdo 2013, nota-se que a falta de estrutura
das escolas publicas promove uma tendéncia de uso de dispositivos mdveis como
ferramenta para a educacdo formal. O relatério Diretrizes de politicas para
aprendizagem mével, lancado pela UNESCO em 2014 ja aponta para a importancia da
aprendizagem moével em diversos paises.

Estudantes e professores, de Mogcambique a Mongdlia, estdo usando
aparelhos moveis para conversar, acessar Vvaliosos contetdos
educacionais, compartilhar informagfes com outros estudantes, obter
apoio de seus colegas e instrutores e facilitar a comunicacdo
produtiva. Embora a tecnologia moével ndo seja nem nunca venha a ser
uma panaceia educacional, ela é uma ferramenta poderosa e
frequentemente esquecida — entre outras ferramentas —, que pode dar
apoio & educagdo de formas impossiveis anteriormente. (UNESCO,
2014, p. 10).

Martin-Barbero e German Rey (2004) concentram sua preocupacdo na escola
publica, uma vez que é o meio em que 0s estudantes, vindos de classes sociais mais
baixas, teriam para nao ficarem a margem da sociedade do fluxo da informacéo através

da internet.
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Um dos desafios mais graves que o ecossistema comunicativo faz a
educacdo reside no reforco da divisdo social e da exclusdo cultural e
politica ai produzida. Porque, enquanto os filhos das classes abastadas
entram em interagdo com o0 ecossistema informacional e
comunicativo, a partir de seu préprio lar, os filhos das classes
populares - cujas escolas publicas ndo tém, na sua imensa maioria, a
minima interagcdo com o entorno informatico, sendo para eles a escola
0 espago decisivo de acesso as novas formas de conhecimento - estdo
sendo excluidos do novo campo laboral e profissional que a cultura
tecnolégica prefigura. Dai a importancia estratégica cobrada hoje por
uma escola capaz de um uso criativo das midias audiovisuais e das
tecnologias informaticas (MARTIN-BARBERO & REY, 2004, p. 61)

Associando o pensamento de Tapscott, Baccega, Ribeiro, Martin-Barbero e
German Rey com os resultados do TIC Educacdo 2013 e o destaque por parte da
UNESCO no aprendizado moével, podemos sugerir que a escola deve reconfigurar a
estrutura de passagem de aprendizado ao aluno e incluir os processos multimidiaticos
presentes no contexto sociocultural dos estudantes na sala de aula, atuando como
mediador do processo de consumo midiatico dos jovens®,

Nesse sentido, é necessario propor solucdes a curto e longo prazo, atualizando o

sistema educacional brasileiro para um contexto mais préximo do cotidiano dos jovens.

Possiveis Caminhos

Diante desse panorama nacional, encontramos as Universidades como possiveis
parceiras das escolas publicas. A partir do principio da indissociabilidade entre ensino,
pesquisa, e extensdo, os Departamentos de Educacdo e de Comunicacdo das
Universidades poderiam se associar as escolas publicas oferecendo didaticas aos alunos
e professores a fim de promover um uso consciente das midias. E o que acontece na
cidade de Sao Carlos, interior do estado de Sdao Paulo com o projeto de extensdo “A
Escola na Tela da TV: Educomunicadores em Agédo” coordenado pela Profa. Dra.
Débora Burini do Departamento de Artes e Comunicacdo da Universidade Federal de
Sdo Carlos, com participacdo dos alunos do curso de Bacharelado em Imagem e Som da
mesma universidade. O projeto tem como objetivo a desmistificagdo do modus operandi
de conteudos televisivos aos jovens da escola publica, tal como a conscientizacdo dos
mesmos a respeito do consumo midiatico consciente. A partir de encontros semanais
para discutir sobre producdo audiovisual, os estudantes também participam de uma

construcdo colaborativa de um episodio ficcional de 10 minutos de tema, sinopse e

15 O TIC Educagdo 2013 ainda aponta que apenas 7% dos alunos, tanto de escolas plblicas como particulares
apontam o professor como o principal agente de aprendizado no uso do computador e internet.
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producédo dos alunos da universidade juntamente com os estudantes da escola. Desde
2012 o projeto de extensdo vem sendo realizada na Escola Estadual Jesuino de Arruda,
na mesma cidade do campus, sendo produzidos até 0 momento trés episodios sobre

diversos problemas relacionados ao cotidiano sociocultural dos alunos.

Considerac0es Finais

Nao podemos negar “o olho” do novo telespectador, que reflete uma sociedade
altamente estimulada pela evolucdo tecnoldgica. O olhar é multimidia. O tempo é
acelerado. A atualizagdo do sistema educacional € urgente, tanto em seu conteldo
quanto nas estruturas escolares, principalmente nas escolas publicas, para introducéo do
estudo das midias e promocdo do consumo consciente das mesmas por parte dos
estudantes.

A convergéncia multimidiatica aliada a plataforma digital reforca que os atuais
modelos de TV ndo poderdo permanecer da forma como estdo, e exigem a ampliacdo
das discussdes em torno de mecanismos que garantam a diversidade de contetdos,
aliado a uma convergéncia, que nao é s de suporte, e sim critica, de didlogo capaz de
fomentar novos contetdos. Uma espécie de repositorio natural gerado a partir do avango
da tecnologia e principalmente de um didlogo com o ambiente escolar.

O novo cenario possibilita uma experimentacdo de linguagem na producdo
audiovisual, uma vez que os custos de producdo sdo baixos e had espaco para a
veiculagdo em outros suportes.

E necessario pensar solugbes em curto prazo, como expansdo dos projetos ja
existentes atualmente, e no longo prazo, que devem reestruturar parte do sistema
educacional brasileiro. A desmistificacdo do modus operandi das midias, que tem como
base principalmente em modelos de neg6cios fundamentados na propaganda, é uma das
possiveis solucBes na escola para ensinar 0 jovem a separar 0 discurso consumista
presente em muitos contetdos midiaticos que, geralmente séo passados despercebidos.

A convergéncia entre televisdo e internet torna-se um fator inquestionavel na
I6gica do mercado digital. Mas ha muitas questdes a serem respondidas, principalmente,
relacionadas ao tipo de contetido que essa fusdo exigira. E nessa convergéncia midiatica
que surge a necessidade de producéo de contetidos especificos para o suporte.

N&o basta ter a intencdo de estabelecer uma comunicacdo dialdgica a partir da
televisao é preciso estabelecer um universo comum de competéncias comunicativas, que

permitam ao telespectador sua real participacao.
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