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Resumo

O interesse publico se torna um elemento chave na definicdo de politicas editoriais e na
formulacdo de politicas publicas voltadas para a comunicacdo. Entertanto, sua
conceituacdo ndo é unanime se comparados 0s manuais de jornalismo, obras e artigos
académicos. Estes ultimos, ocupam um papel importante nesta significacdo através de
levantamentos teoricos e analises da programacdo. No intuito de conhecer esses sentidos
elaborados pela academia, este trabalho propde uma verificagcdo nos anais do Congresso
Brasileiro de Ciéncias da Comunicagdo da Intercom durante seis anos (2009-2014). O
levantamento consiste numa pesquisa dos artigos que mencionam 0 termo “interesse
publico” ¢ conceitos relacionados. Os resultados demonstram uma variedade de
significados, muitas vezes, convergendo para questdes relacionadas a democratizagdo
da comunicacdo e discussdes sobre o campo publico.

Palavras-chave: Interesse publico; TV Puablica; Intercom; Jornalismo Publico;
Comunicacéo Publica.
Introducéo

A discussdo sobre o “interesse publico” ¢ ampla e pautada por diversos
significados. E comum em entrevistas com profissionais ligados & area jornalistica de
emissoras e nos manuais de jornalismo a men¢do do termo como um dos norteadores do
fazer jornalistico. Entretanto, tambem € frequente a auséncia de um embasamento
tedrico-préatico para esse conceito.

Numa perspectiva relacionada, também é possivel afirmar que nos dias atuais, 0s

limites entre o que ¢ considerado “publico” e o que ¢ “privado” estdo cada vez mais
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invisiveis. A transformacdo de questdes particulares em tema de discussdo publica,
assim como a privatizacdo dos debates publicos, sdo fen6menos que envolvem tanto a
comunicagdo de massa como as novas tecnologias.

Uma das obras mais citadas quando discute-se o conceito de “publico”,
“Mudanga Estrutural da Esfera Publica” de Jurgen Habermas aborda a discussao sobre
como se constitui a “esfera publica” e os limites entre ela e o privado. No livro,
Habermas admite como caracterizagdo inicial desta esfera o fato de ser um espago de
discussdo de temas que interferem na vida dos cidaddos e onde € possivel se chegar a
consensos capazes de promover agdes sociais, a partir de debates racionais. Assim, em
algum momento de sua histéria, a imprensa burguesa teria exercido o papel de “esfera
publica”, assim como os meios de comunicacdo de massa poderiam ampliar 0 acesso a
este espaco. Porém, a transicdo da imprensa para sua fase industrial e a privatizacdo dos
veiculos de comunicacdo de massa impossibilitaram a constituicdo do ideal de esfera
publica, exercendo, assim, muitas vezes, uma simulacdo desta esfera.

Esta discussdo se aproxima da realidade brasileira no que consiste a
configuracdo do sistema de comunicacdo. No pais, a concepcdo neoliberal, com apoio
as privatizacdes, se sobrep0s a constituicdo de espacos publicos. Assim, historicamente,
0 Brasil € marcado por um sistema dominado pela exploracdo comercial dos canais —
sendo estes, concentrados nas maos de poucas familias e empresarios.

Numa tentativa de reverter este quadro e promover 0 que € previsto na
constituicdo, em relacdo a complementariedade dos sistemas estatal, publico e privado,
em 2006, foi realizado o | Forum Nacional de TVs Publicas, pelo Ministério da Cultura.
Naquela ocasido, foram debatidas acdes necessarias para consolidar a comunicagéo
publica brasileira. Em 2007, foi elaborada a Carta Brasilia, com varios itens que tinham
sido discutidos no Forum e ja visando a criacdo de uma nova TV Publica nacional. Em
dezembro do mesmo ano, foi criada a TV Brasil e a sua empresa gestora, a Empresa
Brasil de Comunicacdo (EBC). Sua proposta € oferecer um contetdo diferenciado em
relagdo as emissoras comerciais, baseando-se principalmente no “interesse publico”.
Porém, o que se configura de fato como um “interesse publico”?

A partir deste questionamento, este trabalho prop6e um levantamento dos artigos
sobre o tema, publicados nos ultimos seis anos (de 2009 a 2014), em um dos principais
congressos da area de comunicagdo e jornalismo no Brasil: 0 Congresso Brasileiro de
Ciéncias da Comunicacdo da Intercom - Sociedade Brasileira de Estudos

Interdisciplinares da Comunicagdo. Em termos metodoldgicos, a busca foi realizada
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somente nos grupos de pesquisa da Divisdo Temadtica “Jornalismo”. A partir deste
levantamento, pretende-se desenvolver uma conceitua¢do do termo “interesse publico”.
Porém, outros conceitos perpassam essa discussao, como: espaco e esfera publica,
comunicacdo publica, televisdo publica, jornalismo publico, telejornalismo publico.
Assim, a busca realizada partiu, ndo apenas do termo de principal foco, mas também
destas outras expressoes.

A coleta foi feita a partir dos anais do congresso nacional disponiveis no site
oficial da sociedade. Neles, a pesquisa foi realizada tanto pela presenca das expressoes
escolhidas no titulo do artigo, como entre as palavras-chaves. Posteriormente a coleta
dos trabalhos, foi feita a articulagdo dos conceitos e perspectivas empregados em
relacdo as expressdes, resultando em evidéncias de correntes tedricas sobre o assunto.
Da mesma forma que a televisdo publica ainda é muito recente no Brasil, a pesquisa
sobre o tema também se coloca como incipiente. Assim, mais do que a observagdo da
pratica jornalistica exercida pelo canal, é preciso também investigar o campo académico
dedicado ao tema, de forma a refletir sobre os conceitos relacionados e a aplicacao

destes.

Apresentacéo dos dados

A busca nos anais do Congresso Brasileiro de Ciéncias da Comunicacdo da
Intercom resultou em 19 artigos. O ano que teve maior volume de publicagdes com os
termos estabelecidos foi 2009 (com sete artigos), seguido por 2013 (com quatro artigos),
2012 (com trés artigos), 2010 e 2014 (com dois artigos em cada edicdo) e 2011 (com
apenas um). Destes, a maioria foi publicada por estudantes e professores da
Universidade Federal de Juiz de Fora (sete deles), dois da Universidade Federal de
Pernambuco e os outros vieram das seguintes institui¢cbes: Universidade Metodista de
Sdo Paulo, Universidade Federal de Goids, Universidade Federal da Paraiba,
Universidade Federal de Minas Gerais, Universidade Estadual Paulista, Faculdade de
Pato Branco, Universidade de Brasilia, Universidade Federal do Rio de Janeiro,

Universidade Federal do Tocantins e Universidade Estacio de Sa.
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Interesse publico

Dos artigos coletados, nenhum deles tinha a expressdo “interesse publico” no
titulo, entretanto, dois apresentavam-na entre as palavras-chaves. As outras expressoes
apresentaram os seguintes nimeros: jornalismo publico (duas vezes no titulo e cinco nas
palavras-chaves), comunicacdo publica (uma vez no titulo e duas entre as palavras-
chaves), espaco publico (uma vez no titulo e trés entre as palavras-chaves), esfera
publica (duas vezes nas palavras-chaves), TV/Televisdo publica (cinco vezes nas
palavras-chaves), Telejornalismo Publico (duas vezes no titulo).

Portanto, percebe-se que no periodo analisado, a expressao “jornalismo publico”
foi a de maior destaque. A frequéncia do termo “jornalismo publico”, seguida de “TV
Publica” na busca feita na Intercom pode ser explicada pelo fato de que foi consultada
apenas a Divisdo Tematica (DT) de Jornalismo, incluindo os respectivos Grupos de
Pesquisa que compde o DT: Géneros Jornalisticos, Historia do Jornalismo, Jornalismo

Impresso, Teoria do Jornalismo e Telejornalismo.

A discussao conceitual nos Congressos da Intercom

Aparecendo como foco de dois artigos, o conceito de comunicacdo publica foi
utilizado em referéncia a uma comunicacdo realizada por instituicbes publicas, ligada
em geral a prestacdo de contas. Sua aplicacdo aparece ligada a outros termos como
“interesse publico” e “servico publico”, sem necessariamente explica-los. Um dos
trabalhos, intitulado “Os géneros jornalisticos em sites oficiais do Poder Judiciario”
(SILVA, 2013), como o proprio titulo demonstra, propds a aplicacdo dos géneros

jornalisticos nas informacgdes dos portais dos trés maiores tribunais do pais. O outro,
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“Por uma outra comunicacdao publica - O género utilitario do Jornal Nacional como
gestdo da informagdo para o cidadao”, (COIMBRA, TUZZO, 2012) faz uma
aproximagdo entre o conceito de “comunicagdo publica” ao género utilitario do
telejornalismo, tendo como objeto o Jornal Nacional.

Neste artigo, por exemplo, as autoras afirmam que “comunicag¢do publica” ¢ a
informacdo direcionada para o cidaddo, aquela que ¢ de “interesse publico”
(COIMBRA, TUZZO, 2012). Ao longo do texto, elas ainda explicam que o termo tem
sua origem ligada a “ideia de melhorar a vida das pessoas, embora comumente
diminuida em Comunicagdao Governamental ou Politica”. Por outro lado, as autoras
empregam a expressao para classificar também a informacédo de veiculos comerciais, ja
que veem no jornalismo utilitario do Jornal Nacional, um tipo de comunicacdo voltada
para o “interesse publico”. Assim, reforcam a necessidade de se dissociar o termo
“comunicacdao publica” das “praticas politicas, organizacionais ou governamentais” €
afirmam que as noticias de servigo dos telejornais podem ser consideradas comunicacéao
publica.

Por outro lado, no artigo “Jornalismo de servigo: um novo paradigma de acao
politica para o telejornalismo” (FIGUEIREDO, 2012), o autor afirma que “o
‘jornalismo de servigo’ tenta simular uma esfera publica deliberativa” (FIGUEIREDO,
2013, p.13). Analisando um telejornal de uma afiliada da Rede Globo, Figueiredo
defende que este tipo de producéo tira o poder de fala dos cidaddos e despolitiza os
problemas da populacéo.

Este artigo, encontrado pela expressao “esfera publica” presente entre as
palavras-chaves, trata também do Jornalismo Publico (Public Journalism). Com um
olhar critico em relacdo a pratica, Figueiredo argumenta que este modelo nao retira o
poder das maos dos jornalistas, apesar de criar o discurso de um suposto
empoderamento dos telespectadores. Segundo ele,

O telejornal, dentro desse modelo, busca aparentemente promover um
didlogo entre autoridades publicas e cidaddos por solugdes para as
deficiéncias do servico publico, ou seja, o jornalismo de servigo
alimentaria uma esfera pablica que funciona dentro de um modelo
deliberativo de democracia como proposto por Habermas (2002,
p.277), em que ha uma vontade geral alcancada através da busca por
entendimento matuo de carater ético, equilibrio entre interesses
divergentes, acordos, escolha de instrumentos racionais voltados a um
fim por meio de uma fundamentagdo moral. Contudo, nas reportagens
do quadro calendario, os jornalistas sdo as grandes vedetes das
reportagens. Os reclamantes limitam-se a testemunhar os problemas
vivenciados pelas comunidades. (FIGUEIREDO, 2012, p.10)
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Outro artigo que também discutiu o jornalismo publico, porém com uma
perspectiva diferente da anterior, foi “Mapeamento de competéncias na produgéo
jornalistica da Televisdo Universitaria Unesp”, publicado em 2010, por Bevilaqua e
Polettini. Segundo eles, a certeza que guia o “jornalismo publico” seria a de que a
informagdo permite que o “receptor” compreenda melhor a realidade na qual ele vive,

2 ¢C

sendo um “bem precioso”, “um meio de educagdo permanente”, que também tem um
papel de formagdo (COELHO FILHO, 2004, p. 31 apud BEVILAQUA, POLETTINI,
2010, p. 4)

Da mesma forma, os artigos “Fazeres em Rede: do Jornalismo Publico ao
Participativo” (SANTOS, 2009) e “O ‘antijornalismo publico’ no Jornal do Senado”
(SODRE, NASCIMENTO, 2009) abordam o jornalismo publico, aproximando-o do
jornalismo participativo, assim como do Civic Journalism, originado nos Estados
Unidos. Segundo Santos, este modelo envolve uma produgao feita ndo apenas “para” o
publico, mas também “pelo” publico. Assim, ela considera que o “jornalismo publico”
apresenta a possibilidade de ampliacdo do debate e de fortalecimento da cidadania. No
entanto, ndo aborda a utilizacdo deste modelo de jornalismo pelos grandes veiculos
comerciais como uma forma de aumentar e fidelizar a audiéncia, tendo como objetivo
principal o lucro.

Ja no artigo “TVs Universitarias como Espago para a Pratica do Jornalismo
Plblico”, os autores explicam que no Brasil este modelo esteve relacionado as
emissoras publicas de televisdo, 0 que poderia se configurar como uma ameaca ao
modelo. Isso porque hd, em muitos casos, limitagdes da independéncia dos veiculos
publicos, por conta de suas formas de financiamento, como, segundo 0s autores, ocorre
com a TV Cultura e a Rede Minas. Esta associa¢do entre jornalismo publico e TVs
publicas também ¢ incorporada no artigo “ldentidade do pais sob outro olhar televisivo:
analise do telejornal Repoérter Brasil”, no qual as autoras Matos e¢ Nilo (2009)
compreendem que, ao contrario do que foi defendido pelo artigo anterior, o noticiario
Reporter Brasil, produzido por um canal publico, apresenta de fato um jornalismo
publico, privilegiando o interesse coletivo e possibilitando a configuracdo de um
publico-cidadao.

Este debate sobre a confusdo entre os conceitos de “publico” e “estatal”, assim
como sobre o papel da TV publica em contraponto as comerciais e governamentais, foi

foco, inclusive, de varios artigos coletados, como, por exemplo: “Do telejornalismo
g p p )
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publico como um direito: A oferta de informacdo na TV Brasil como potencialidade
para comunicar as diferencas” (COUTINHO, 2013); “Fontes e publico: quem faz parte
do Reporter Brasil” (BRAGA, COUTINHO, 2013); “Telejornalismo Publico: Notas
sobre a constru¢do de uma pratica e um conceito” (COUTINHO, MEIRELLES,
BRAGA, 2012); “O telejornalismo como instrumento de informacao e de conhecimento
das minorias Representativas” (SCORALICK. 2009); “A narrativa construida na TV
Brasil: uma anélise do programa Brasilianas.org” (MEIRELLES, 2014). Todos eles
produzidos na Universidade Federal de Juiz de Fora.

Neste primeiro artigo, Coutinho (2013), em interlocu¢cdo com outros autores
como Aguiar, oferece alguns principios da televisdo publica, como, por exemplo: a
contribuicdo no desenvolvimento da cidadania, da democracia e da participacdo social,
além do incentivo a producéo regional, a preocupacdo com a pluralidade, a difusdo de
diferentes vozes e a diversidade de principios editoriais.

A proposta é semelhante da publicada um ano depois, no artigo “Observando o
Observatorio: a critica de midia como espago para o (tele)jornalismo opinativo na TV
Pablica” (COUTINHO, ALMEIDA, 2014). O trabalho realiza uma analise do programa
“Observatorio da TV”, veiculado pela TV Brasil. H4 uma defesa de uma programacao
deste tipo para que se construa um espaco de legitimacdo da discussdo sobre os
problemas sociais, no intuito de estabelecer uma leitura critica da midia voltada para sua
democratizacdo. O carater publico também é evidenciado na producdo de Meirelles
(2014), que através da analise de duas edigdes do programa “Brasilianas.org”, veiculado
pela mesma emissora, se propde a discutir a possibilidade da TV Pdblica se constituir
como um espaco de discussao de assuntos raramente pautados em programas de outros
meios de comunicagcdo, como 0S comerciais.

Entre os artigos, o conceito de “esfera publica” também ¢ amplamente discutido.
Figueiredo (ja apresentado anteriormente), por exemplo, afirma que o conceito
formulado pelo filosofo e socidlogo alemao, Jirgen Habermas, se refere a um espaco de
discussdo, onde, por meio de debates racionais, haveria uma busca do “equilibrio entre
interesses divergentes” (FIGUEIREDO, 2012, p.6). Neste sentido, Figueiredo aborda o
declinio da formacéo de espacos publicos no Brasil, devido a ideologia neoliberal que
leva a privatizacdo das instituicdes publicas do pais. Do mesmo modo, ele argumenta
que o “jornalismo de servigo” acabou retirando o “mandato” de fala dos cidadaos, ja
que o telejornal passou a ser fiscalizador dos servigos publicos e se colocou como

representante popular.
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Em outro artigo publicado por este autor e contabilizado neste trabalho, ele
analisa a cobertura de dois movimentos sociais, 0 MST e o LGBT, por dois jornais
impressos - Jornal do Commercio e do Diario de Pernambuco. Da mesma forma, parte
do conceito de Habermas para fazer as consideracdes. Figueiredo explica a divisdo de
Habermas entre “esfera publica abstrata”, “esfera publica episddica” e “esfera publica
da presenca organizada”. Da primeira fazem parte os meios de comunicagao, leitores e
espectadores; enquanto na segunda, incluem-se cafés, pragas, etc.; e na ultima, estdo os
congressos e reunides de associagdes.

Além disso, o autor defende que a sociedade civil é uma forca que contribui para
impedir a deformacdo da esfera publica e a transformacdo do sistema politico em um
espaco de interesses particulares. Considera-se assim que 0S movimentos sociais tém
importancia na construcdo e manutencao das esferas publicas e do processo deliberativo
nas sociedades modernas. Por outro lado, 0os meios de comunicacdo, com seu poder de
influéncia no estabelecimento de agendas de discussdo, acabam se configurando como
espacos publicos. Entretanto, o estudo demonstra que estes movimentos sociais, muitas
vezes, tém dificuldades para adentrar na cobertura midiatica.

A discussdo sobre esfera ptblica também foi contemplada no artigo “Teorias do
jornalismo e a leitura do espacgo publico” (MESQUITA, PEREIRA, 2011). Neste caso,
os autores falam do fato de que muitas vezes o termo “espago publico” ¢ utilizado como
sindnimo de “esfera publica” e como ele ndo tem apenas papel simbolico, mas também
material, ja& que 0os meios de comunicacdo se configuram contemporaneamente como
espacos privilegiados de debate. Para discutir o conceito, Mesquita e Pereira retomam a
origem das expressoes “publico” e “privado” na Grécia antiga e se apropriam, além de
Habermas, de autores como Wolton, Thompson, Kant, Rieffel, Bucci, entre outros.

Assim, os autores afirmam que a esfera pablica burguesa se extinguiu no
sentindo de “vocagdo emancipatéria”, mas se expandiu como “realidade
comunicacional”. Deste modo, “no espaco publico ‘expandido’ pelos meios de
comunicacdo de massa, o fator determinante ndo é mais a emergéncia de individuos da
esfera privada, mas a acdo em si dos proprios meios.”, afirmam (MESQUITA,
PEREIRA, 2011, p.6). Com estas consideracdes, eles argumentam que o objetivo do
trabalho é refletir sobre a midia e o jornalismo como espagos de articulacdo e
intercambios de conhecimentos, debates e relacdes, e ndo com a consideracdo dos
“diagndsticos pessimistas que supoe a desigualdade do debate publico” (MESQUITA,
PEREIRA, 2011, p.6). Desta forma, se contrapdem a Figueiredo.
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Aproximando-se desta abordagem mais otimista, o artigo “Dimensdes do social
nas noticias: aspectos tedricos sobre o jornalismo e a sociedade civil” (FERNANDES,
2010) também trabalha com o conceito de “espago publico”. Assim, a autora considera
que a comunicacao de massa e 0s novos movimentos sociais ampliaram a esfera publica
incluindo novos atores nas discussdes e novos temas de debates.

Outra apropriagdo dos conceitos de “esfera publica” ou “espago publico” ¢ feita
no artigo “Quando a diferenca é transformada em fragmentacdo: consideragdes sobre o
futuro dos jornais impressos”, de Gabriela Nora e Muniz Sodré (2009). Nele, os autores
discutem os impactos das novas tecnologias nos jornais impressos e consideram que

Assim como Zallo, Sodré destaca que as tecnologias da informacao
ampliaram o espaco publico, mas apenas de forma técnica ou retdrica,
nao significando necessariamente o alargamento da acdo politica. Por
se tratar de um espaco coletivo, que favorece a argumentacdo como
possibilidade de conversdo de opinides, o espaco publico ndo é
técnico, mas sim politico; s6 existe quando ha debate, dialogo,
argumentacdo. Por isso, segundo ele, para além de uma ampliacdo
meramente técnica, propiciada pela midia, é preciso, para a concep¢ao
de espaco publico, que as opiniGes contem e que sejam politicamente
efetivas. (NORA, SODRE, 2009, p.9)

Neste sentido, os autores defendem que “espago publico” é um conceito
sociopolitico e ndo técnico. Assim, eles explicam que as pessoas - em qualquer espaco,
mesmo que privado - sdo convidadas a participarem apenas como um novo “cidadao
mercantil” de “um novo espaco publico tecnicamente ampliado”, mas a0 mesmo tempo
fragmentado. (SODRE, 2006: 167 apud NORA e SODRE, 2009, p.9).

A partir destas breves consideracdes sobre cada artigo, percebe-se que, ainda que
as expressoes trabalhadas sejam compostas pela palavra “publico” ou “publica”, elas
foram utilizadas em diferentes perspectivas, promovendo discussdes diversas. Mas
todas elas, de certa forma, conduzem também para uma discussdo sobre “interesse
publico”. Presente ao longo do texto de 17 dos 19 artigos coletados (sendo que nestes
dois, houve a presenca de um substituto como “interesse geral” e “interesse do
leitor/usuario”), o termo esta intimamente associado as discussdes acima, embora em
nenhum momento haja uma conceituacdo aprofundada sobre seu significado. De
maneira geral, ele aparece em referéncia ao interesse coletivo, aquilo que se opde a
interesses particulares, comerciais ou governamentais. H4 também confusbes entre o

que se configuraria como “interesse publico” e o que seria “interesse do publico”, assim

como a presenca dele em canais comerciais e governamentais.
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Consideracoes finais

A pesquisa realizada evidenciou uma multiplicidade de interpretacfes e
utilizagdes sobre o termo “interesse publico”. Essa conclusdo também foi estabelecida
em uma busca nos anais dos Encontros Nacionais de Pesquisadores em Jornalismo da
SBPJor e apresentada em artigo por estes autores no XIlI Encontro Regional de
Comunicacdo (Erecom), organizado pela Faculdade de Comunicacdo da UFJF, em
2015°.

Embora haja essa variedade, um ponto comum entre os trabalhos pode ser
observado no que se refere a priorizacdo do bem coletivo e do cidaddo. Assim, a
comunicagdo que tem como principio o “interesse publico” é apresentada como aquela
capaz de promover debates que visam a melhoria social e, portanto, sendo aquela que se
distancia de interesses particulares e comerciais.

Os distanciamentos entre as abordagens se devem, principalmente, ao contexto
mais propicio de se verificar a defesa do interesse publico. Em alguns artigos, percebe-
se a compreensdo de que empresas comerciais de comunicacdo também podem
promover o jornalismo puablico, enquanto, em outros, a privatizacdo dos meios de
comunicacao ¢ considerada um entrave para a promogao do “interesse publico”.

Esta discussao envolve ainda o debate sobre a diferenca entre o “estatal” ¢ o
“publico”, sendo que o primeiro ora ¢ visto de forma abrangente e, portanto, como
agregador do segundo valor e ora é entendido como sindénimo de “governo” e, assim,
contrario aquilo que seria “publico”. A mistura de atribuicdes governamentais em
empresas publicas € alvo de intenso debate, ja que, muitas vezes, hd uma confuséo entre
os limites, devido ao sistema de financiamento destas emissoras no Brasil.

Em alguma medida, percebe-se nos artigos uma idealizacdo do conceito, ja que
na pratica, € impossivel a separacdo total entre 0 “interesse publico” dos interesses
particulares, ou dos governamentais e comerciais, principalmente, tendo o capitalismo
como contexto social. Assim, o ideal de “interesse publico” se configuraria mais no
campo da busca, no sentido de se pensar graus de priorizacao deste interesse.

A fim de se estabelecer formas de se alcancar este objetivo, muitos trabalhos
propdem alguns critérios, como o dialogo com os cidaddos, a preocupa¢do com a

pluralidade e a diversidade, a priorizacdo de contetdos socialmente relevantes, o

5 MEIRELLES, Allana e OLIVEIRA, Tarcisio. Em busca do “interesse publico”: uma andlise dos artigos da SBPJor.
In: X1I Encontro Regional de Comunicagéo, 2015, Juiz de Fora, MG. Anais... Juiz de Fora, 2015.
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tratamento aprofundado das questdes, a escolha de pautas que afetam o cotidiano dos
cidad&os, a prestacéo de servicos, entre outros.

Para que este conteudo de “interesse publico”, porém, consiga ser praticado, €
preciso pensar em estruturas institucionais que o possibilitem. Assim, alguns estudos
marcam a importancia das instancias fiscalizadoras, da participagdo da sociedade civil
nas decisdes da empresa, do principio da transparéncia gerencial, da adocdo de formas
multiplas de financiamento, do di&logo interno entre trabalhadores e chefes, entre outras
condicdes.

Por fim, percebe-se que o “interesse publico” muitas vezes € utilizado como um

discurso institucional, bem como se faz com o0s termos: “objetividade”,

kb (13

“imparcialidade”, “independéncia”. Neste sentido, todos os veiculos tomam para si o
lugar de defensores do “ptiblico”, embora, na pratica, haja no cotidiano a priorizagdo de
outros interesses em maior medida.

Assim, este artigo ndo estabelece conclusdes peremptdrias, mas se constitui
justamente com uma tentativa de fomentar a discussdo sobre as apropriacdes e
reutilizagdes do termo “interesse publico” ndo s6 na academia, mas também na pratica

do jornalismo.
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