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Rainha, diva e soberana: a construc¢ao da vida privada ficticia em Dilma Bolada'
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RESUMO

Este artigo tem como objetivo analisar a construcao da vida privada ficticia da presidente
Dilma na pagina Dilma Bolada. Busca-se, também, perceber quais as caracteristicas
atribuidas a personagem e observar se ¢ um perfil coerente. Como principais procedimentos
metodoldgicos, utilizamos a analise de postagens em dois periodos temporais diferentes.
Nossas analises nos permitiram perceber que elas se dividem em aparigdes publicas,
atualidades e vida pessoal, que as caracteristicas principais da Dilma Bolada sdo a
autoconfianga, a autoestima e o bom humor e que a pagina confirma a ideia de carisma
proposta por Sennett.
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INTRODUCAO

Os conceitos de publico e privado, historicamente tidos como independentes e faceis
de identificar, mudaram muito ao longo do tempo, adaptaram-se as novas formas de viver e
as novas tecnologias. Hoje ja se sabe que ambas sdo interdependentes € se complementam
como esferas da vida.

Segundo Susan Moller Okin (1988), para a definicao cldssica o privado seria usado
para designar esferas da vida social, nas quais ndo deve haver interrupg¢ao da liberdade. Ja o
publico refere-se a informacgdes que sdo mais acessiveis a todos, a sociedade em geral.

Porém, destaca uma importante ambiguidade presente nessa ideia.

“Publico/privado” ¢ usado tanto para referir-se a distingdo entre
Estado e sociedade (como em propriedade publica e privada),
quanto para referir-se a distingdo entre vida nao-doméstica e vida
doméstica. Nessas duas dicotomias, o Estado é
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(paradigmaticamente) publico, ¢ a familia e a vida intima e
doméstica sdo (também paradigmaticamente) privadas. A diferenga
crucial entre os dois ¢ que o dominio socioecondmico intermedidrio
(o que Hegel chamou de “sociedade civil”) é na primeira dicotomia
incluido na categoria de “privado”, mas na segunda dicotomia ¢
incluido na de “publico”. (OKIN, Susan Moller, 1988, pag305 e
306).

Com o dominio dos meios de comunicagdo e a chegada da era digital, a vida publica
se confundiu ainda mais com a vida privada. O publico invadiu espagos historicamente
privados e vice-versa, a ponto de, segundo Bucci & Kehl (2004), a midia, que ¢ considerada
o0 proprio espago publico, passar a se interessar mais por questdes privadas.

Para Arfuch (2010) os dois espagos se intercruzam “sem cessar, numa € noutra

direcdo”, ou seja, ndo s6 o que antes era privado passaria a ser de conhecimento de todos,

mas também os assuntos de interesse publico perderiam visibilidade.

A aceitacdo dessa ambiguidade constitutiva — ou, pelo menos, dessa
indecidibilidade a priori — ndo supde o cancelamento dos espacos
publico ou privado como tais, nem a renuncia a critica sobre seus
funcionamentos efetivos. Antes contribui para deslocar o eixo da
questdo, de uma hipotética (in)adequacgdo a limites e competéncias
“candnicos” a uma reflexdo mais atenta sobre a
atualidade.(ARFUCH, 2010, pag.96)

Concluindo um semestre de acompanhamento do grupo de estudos Comunicacgao,
Linguagens e Tecnologias (Comlintec) da Universidade Federal de Vigosa, que teve neste
ano de 2014 o tema “Publico e Privado”, despertei minha curiosidade para o estudo da
constru¢do das duas esferas de vida. Esse fato aliado ao meu interesse por politica
conduziu-me at¢ a Dilma Bolada, personagem ficticio que satiriza a presidente Dilma
Rousseff e tem perfis no Facebook, Twitter e Instagram.

A partir de dois recortes de postagens do Facebook, um periodo de 10 dias apos a
volta da pagina ao ar, no dia 30 de julho, e um periodo de 7 dias antes das elei¢des
presidenciais do segundo turno que ocorreram em 26 de outubro, me proponho a observar
as estratégias usadas para a construcao de uma personalidade intima da presidente Dilma,
como o administrador da pagina usa de caracterizagdes e apari¢des publicas para construir o

privado. Usarei como principais referéncias Sennett (1998) e Arfuch (2010), textos

discutidos ao longo do semestre.

PERFIS FAKES
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As redes sociais vém fazendo cada vez mais sucesso na atualidade, principalmente
devido a interagdo com outras pessoas que ela permite. Segundo Raquel Recuero (2009),
nesses sites as pessoas podem publicar e expor os conteudos que desejar e construir
relacdes com outros individuos.

Os fakes, perfis falsos criados em redes sociais, permitem que multiplas identidades
sejam criadas dentro desses agrupamentos. André Lemos confirma essa possibilidade
afirmando que “no ciberespaco a identidade ¢ ambigua, ndo existindo certezas (sexo, classe,
raca) para a determinagdo das formas de interagdo” (LEMOS, 2002, pag.174). O internauta
escolhe como deseja ser visto pelo outro, constroi uma vida nova inventada e muitas vezes

usa do anonimato para se expressar.

Os perfis fakes experimentam outras identidades para demonstrar
sentimentos, percepgdes, desejos, gostos que poderiam ser
ridicularizados e promotores de constrangimentos na vida offline,
mas que sdo celebrados e festejados na dindmica efémera e plural da
internet (COUTO; ROCHA, 2010, pag.29).

Ha também outro tipo de fake, o que satiriza personagens ja existentes. Esse tipo de
perfil normalmente se apropria de algumas caracteristicas proprias da pessoa satirizada e
produz informacdes como se fosse ela. Nesse caso, a personalizagdo do perfil ¢
normalmente feita com fotos, frases e outros elementos tipicos de quem se estéd falseando. O
objetivo, na maioria das vezes, ¢ produzir humor, provocar o riso no leitor. Além disso, ao
usar de uma figura ja publica e apenas modificar um tipo de conteudo produzido por ela, ha
uma retroalimentacgao dessa figura.

Por ser uma das personagens mais importante do Brasil, a presidente Dilma
Rousseff ndo escapou dessa. O Dilma Bolada, objeto de estudo em questdo, se encaixa na
descri¢do desse tipo de fake, feito para satirizar e provocar humor através da apropriacao de

caracteristicas reais de Dilma.

DILMA BOLADA E O PACTO BIOGRAFICO

Dilma Bolada ¢ uma péagina fake do Facebook da presidente Dilma Rousseff, criada
em 2010. E administrada pelo publicitario carioca Jeferson Monteiro ¢ funciona como
espécie de didrio da presidente. Esta, além de contar fatos do seu dia-a-dia e comentar

diversas situagdes, ainda posta fotos, frases, pensamentos e até trechos de conversas com
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outras pessoas importantes no cendrio mundial. Em geral, exalta suas qualidades e zomba
de adversarios politicos.

No Facebook, o perfil tem cerca de 1,5 milhdao de fas, com postagens que chegam a
35 mil likes e algo proximo de 5 mil compartilhamentos. Esses nimeros revelam a grande
projecao do fake, o que o torna relevante para o cendrio da politica brasileira e aumenta a
necessidade de ser estudado.

Ao se assumir como o personagem Dilma Bolada, Jeferson procura reproduzir ao
maximo a vida privada da presidente idealizada por ele. Apesar de ficticia, nessa vida
intima as caracteristicas de Dilma conhecidas publicamente sdo preservadas e modificadas
ao longo das postagens. Estas narram impressoes, situagdes vividas no dia-a-dia, expressa
opinides da presidente sobre diversos assuntos, etc.

Mas como a pagina faz tanto sucesso se os seguidores sabem que todos os textos sao
inventados por Jeferson?

A questdo ¢ que hd muito as pessoas ja se acostumaram a aceitar um certo pacto
biografico que apenas assegura uma verossimilhanca com a historia de vida real do

personagem. Ser verdade ou ndo ja ndo ¢ mais a preocupacao, e sim se produz sentido.

A inven¢do de um novo modo de expressdo literdria faz surgir a
contrario o arbitrario da representagdo tradicional do discurso
romanesco como historia coerente e totalizante, e também da
filosofia da existéncia que essa convencao retorica implica. Nada
nos obriga a adotar a filosofia da existéncia que, para alguns dos
seus iniciadores, ¢ indissocidavel dessa revolucdo retorica; mas, em
todo caso, ndo podemos nos furtar a questio dos mecanismos
sociais que favorecem ou autorizam a experiéncia comum da vida
como unidade e como totalidade. (BOURDIEU, 1996, pag.185)
Ainda segundo Bourdieu (1996), o ser humano encontra a identidade em uma
historia bem construida e o0 nome proprio ndo € capaz de significar uma personalidade nem
veicular informagdo sobre o que nomeia. Para ele ndo hd relacdo entre autor e personagem,
nem mesmo na biografia.
Arfuch (2010) avanga ainda mais nesse sentido, pois reconhece que nenhuma
autobiografia ¢ um perfeito relato da realidade. Com o passar do tempo o autor muda e sua
visdo sobre determinados fatos do passado também se altera, ¢ o que ela denomina

outridade. Seguindo essa logica, existiria um pacto biografico entre autor e leitor que

entende essa condicao e nao espera uma reconstrucao fiel da vida do biografado.
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E diante da manifesta impossibilidade de ancoragem factual,
“verificavel” do enunciador, que Lejeune, consciente de enfrentar
um dilema filosofico que atravessa a historia do autobiografico,
propde a ideia do pacto biografico entre autor e leitor, desligando
assim a crenca e verdade. (ARFUCH, 2010, pag.26).

A existéncia desse pacto que permite as pessoas se interessarem pela Dilma Bolada,
mesmo sabendo que aquela personagem nao existe, ndo representa a verdadeira vida
privada da presidente. As pessoas ja se acostumaram a ndo esperar pela verdade absoluta e
buscam outros aspectos, como a diversdo, em paginas como essa. Vale destacar que a

pagina do Facebook ndo ¢ uma (auto)biografia em si, porém se propde a contar fragmentos

e impressoes da vida de alguém, tendo relagdo com o texto biogréfico.

O CARISMA BEM BOLADO

Segundo Sennett (1988), o conceito de carisma tem origem religiosa. Ao
professarem as palavras sagradas, os padres recebiam certa “graga” que validavam seu
discurso, independente da pessoa que eram. Porém, com o passar dos séculos, o carisma

perdeu seu carater religioso e passou a ser caracteristica essencial de pessoas poderosas.

Aqueles que caem sob o encanto de uma personalidade poderosa
tornam-se passivos, esquecendo-se de suas proprias necessidades
quando sdo empolgados. O lider carismatico, desse modo, consegue
controlar a sua plateia mais plenamente e de modo mais mistificador
do que a antiga e civilizadora magica da Igreja. (SENNETT, 1988,
pag.330).

O autor acredita que, a partir do século XIX, as pessoas comecaram a se interessar
mais pela vida privada uns dos outros € o sentimento passou a ser mais importante do que
as acdes de cada um. Foi nesse contexto que o carisma ganhou for¢a como qualidade, pois ¢
caracteristica de pessoas doces, calorosas, afaveis, etc. “Mas ele aglutinard e cegara as
pessoas de modo tdo seguro quanto uma figura demoniaca, se puder centralizar as atengdes
delas na questdo de seus gostos, daquilo que sua mulher estd vestindo em publico, do seu
amor pelos caes.”. (SENNETT, 1988, pag.330)

E seguindo essa logica que entendemos o sucesso feito pela Dilma Bolada. Ao criar

e divulgar uma vida intima ficticia da presidente, que € uma figura que pessoalmente pouco
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se expde, a pagina capta o interesse dos internautas. Através do carisma, da leveza e do
humor, conquista seguidores ¢ fas.

Para além disso, Sennett ainda ressalta que o carisma distrai a atengdo das pessoas
de coisas ruins e desloca o foco da politica para o individuo. Concordo com Sennett nesse
sentido, no poder que pessoas carismaticas, principalmente os politicos carismaticos, t€ém de
confundir a populagao, atentando-as para o que for de ser interesse.

Porém, o carisma ja ndo ¢ mais considerado uma “graca divina”, como se pensava
no Antigo Regime, muito menos uma caracteristica imutavel. Para que se mantenha, ¢
necessario que as relacdes pessoais sejam mantidas e multiplicadas e o poder de oratoria
cada vez mais desenvolvido.

O discurso ¢ um elemento muitissimo importante para a ratificacdo do carisma,
apesar de ndo garantir a sua existéncia. Sennett (1988) afirma que o carisma pode vacilar
em alguns momentos, ja que a rotinizagdo dessa caracteristica pela sociedade leva a perda
da singularidade e da posicao privilegiada do carismatico. Isso diminui seu poder, ou o
coloca em provacao em situagdes diversas. Exatamente por esse motivo, € preciso sempre

buscar formas de atualiza-lo.

QUEM E DILMA BOLADA AFINAL?

PERFIL

O proprio perfil da pagina Dilma Bolada ja comeca a formar uma imagem especifica
da presidente. Abaixo do nome da pagina, Dilma Bolada, hé a especificagdo “Personagem
ficticio”. A foto do perfil ¢ de Dilma em close, usando a tradicional roupa vermelha e
sorrindo. Isso passa a ideia de uma mulher feliz e tranquila e reafirma sua ligagdo com o
Partido dos Trabalhadores (PT) devido a cor vermelha.

Ja a foto de capa ¢ uma montagem com a foto da presidente a direita e o resto da
imagem ocupada pelo nome da Dilma em fonte maior e vérios adjetivos em tamanho
menor: linda, humilde, competente, majestade, honesta, inteligente, simpatica, dilmais e
bolada, estando esse logo abaixo do nome. Essas palavras ja sdo indicios da imagem que o
perfil quer construir e elas nos induzem a formar essa visao.

Na opcao “Sobre”, a descricdo ¢ a seguinte: “Sou a rainha da Nagdo, a Diva do

Povo, a Soberana das Américas... Sou linda, sou diva, sou Presidenta. SOU DILMA!”. A
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frase ¢ repetida logo abaixo na op¢do “biografia”, reafirmando sua importincia para a
constru¢do da personagem. Além disso, hda um breve resumo do surgimento e
desenvolvimento do Dilma Bolada, seguido por diversos links de matérias produzidas sobre
o perfil. A presenca desses links ¢ uma forma de ratificar a importancia da pagina na midia.

Em “Informagdes pessoais” o administrador da pagina deixa claro que ela é um
perfil ficticio com fins humoristicos. Além disso, afirma que “ndo ha ligagdo alguma de
forma direta ou indireta com a Excelentissima Senhora Presidenta da Republica Dilma
Vana Rousseff bem como sua equipe ou qualquer(s) outro(s) membro(s) do Governo
Federal deste pais.”. Porém, essa afirmacdo ¢ duvidosa e polémica, ja que alguns meses
antes da eleicdo a pagina saiu do ar por alguns dias e quando foi reativada, jornais como
Folha de Sao Paulo noticiaram que Jeferson tinha se tornado consultor do PT.

Além disso, ha links de direcionamento para as outras plataformas em que a Dilma

Bolada se encontra, o twitter e o instragram.

| COMPETENTE
LINDA
HUMILDE MAJESTADE
BOLADA =

e B

" + Seguindo | = Compartilhar | see

Linha do tempo Sobre Fotos Instagram Mais ~
PESSOAS > g Dilma Bolada
Ve 5 de novembro 3%
1.613.326 curtidas
Aproveitando o finalzinho do expediente pra zoar o Aécio Never no
Lucas Moura, Dani Domenici e outras 172 pessoas whatsapp...
curtiram isso.
e i ETA PRESIDENTA ZUEIRAI!!
JEEsAE - -
A #RainhaDaNacdo #DivaDoPovo #SoberanaDasAméricas
Convide seus amigos para curlir esta Pagina #DilmusaDaGaloucura #hNdoAdiantaDizerQueNdoleu — em Palacio do

Planalto - Presidéncia da Replblica

Figura 1 — Parte superior do perfil do Facebook Dilma Bolada

POSTAGENS

Como ja foi dito, foram analisadas as postagem de um periodo de 10 dias apos a

volta da pagina ao ar, no dia 30 de julho, e um periodo de 7 dias antes das eleicOes
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presidenciais do segundo turno, que ocorreram em 26 de outubro. O primeiro recorte foi
escolhido devido a especulacdo gerada sobre o possivel apoio financeiro do PT que teria
feito a pagina voltar ao ar e o segundo recorte devido a importancia das elei¢des. Ao todo
foram analisadas 57 postagens.

Estas foram divididas em quatro categorias: as com base em apari¢des publicas da
presidente, as que sdo puramente vida pessoal, as relacionadas as noticias atuais € uma
quarta categoria que denominei “multimidia” por englobar indicacdes de outros sites,
musicas, videos, etc. Esse ultimo grupo serd desconsiderado na pesquisa por ndo possuir
uma estrutura fixa, podendo ser simplesmente uma musica do momento que tenha relacao

com as caracteristicas de Dilma Bolada ou um video que estd em alta no youtube.

Aparicoes publicas

As postagens referentes as aparigdes publicas normalmente sdo acompanhadas por
fotos reais desses momentos que sdo descontextualizadas. Algumas vezes hd montagens
com frases, outras o texto fica apenas na descri¢do. Esse ¢ um exemplo tipico da
recombinagao a que Lemos (2006) se refere.

Ao descontextualizar fotos, juntar imagens e/ou acrescentar textos a elas, ha uma
recombinacdo de fatos e situagdes. “As novas tecnologias de comunicagdo e informacao
serdo vetores de agregacdo social, de vinculo comunicacional e de recombinacdo de
informagdes as mais diversas sobre formatos variados, podendo ser textos, imagens fixas e
animadas e sons.” (LEMOS, 2006, pag.1 e 2)

E perceptivel que, no segundo periodo analisado, as tematicas de apari¢do publica
tornaram-se muito mais presentes que no primeiro, sendo o destaque do periodo. Isso
provavelmente ocorre porque na época de campanha eleitoral a presidente tem mesmo mais
presenca na midia e a pagina aproveita dessa exposi¢ao.

Apesar de usar como tematica as aparicoes publicas e assuntos que sao dessa esfera,
a abordagem dos textos ¢ sempre direcionada para o lado privado, expressando uma
opinido, impressado, critica da personagem Dilma Bolada. Acompanhando as fotos hd um
comentario intimo que deixa transparecer tracos da personalidade e do génio da

personagem.
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PESSOAS >
-a Dilma Bolada compartilhou um link
1.613.160 curtidas Oty 21 de outubro 3

Gente, gostaria de agradecer ao povo de S&o Paulo por essa calorosa e
Tiago Moura, Dani Domenici e outras 172 pessoas i = = " i K -
curtiram isso emocionanie recep¢do de hoje a noite. Simplesmente inesquecivel...
Quando fui ate a janela. me senti o Papa Francisco guando apareceu na

m m !; ,‘& &? +189 sacada quando foi eleito! Obrigada! 9
: £ Eh

ETA PRESIDENTA POPSTARII
Convide Seus amigos para curtir esta Pdagina
#RainhaDaNac&o #DivaDoPovo #SoberanaDasAmericas #HabemusDilma
#PresidentaPOP #0OndaDeAmor #Dilmetes #DilmaisNationalTour2014
SOBRE > #QueroDilmaTreze — em Sdo Paulo

Sou a Rainha da Nac&o, a Diva do Povo, a
Soberana das Américas...

Multiddo acolhe Dilma em S&o Paulo - 201102014
Sou linda, sou diva, sou Presidenta. SOU DILMA! ! el n Dilma aparece

Contato: dilmabolada@gmail.com

http:linstagram.com/dilmabolada

Sugerir edicies Curtir - Comentar - Compartilhar 2> 2 480 compartilhamentos

£l 14.985 pessoas curiram isso Principais comentarios ~

Figura 2 - Postagem de 21 de outubro, segundo periodo analisado

Atualidades

As postagens desse tipo algumas vezes vém acompanhadas de imagens, muitas
vezes montagens, outras ndo. Elas sdo o destaque do primeiro periodo de analise, porém
perdem espaco para a Apari¢do Publica no segundo.

Em geral, utiliza temas atuais que estdo na midia no momento e trata-os a partir de
uma visao da personagem, que os comenta de forma irreverente. Um dos principais recursos
utilizados para isso sdo simulagdes de conversas no WhatsApp, nas quais Dilma Bolada

dialoga com algum envolvido na situagao.
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Dilma Bolada
Curtiu - 11 de agosto - Editado - #¢

e
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TRAGOTOMORRDWLAND E ] ] m Max Alan Ta certa M3e
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SE TEM PROI_!}I;!EMA COM/ ALGUEM e
FALAN CARA' NAQ I EJAICOVARDE! y
":‘ Isadora Rocha Pela constituicdo é pra
:H ser proibido no Brasil mesmo ...

Curtir - Responder - ¢395 - 11 de agosto as

01:42
=) 16 Respostas

[ Jean Carlos Rainha do Brasil
v

Curtir - Responder - &% 18 - 11 de agosto s
ni:40

& Escreva um comentario...

Figura 3 — Postagem de 11 de agosto, primeiro periodo analisado

Vida pessoal

As postagens relacionadas puramente a uma vida pessoal e intima sdo normalmente
acompanhadas de montagens ou fotos de circulagdo na internet. Estes sdo os tipos menos
presentes, porém a quantidade é parecida nos dois periodos analisados.

Abordam temas cotidianos como o que estd comendo, vestindo, fazendo. Algumas

vezes aparece também registro histdrico, como a foto de Dilma com a familia no passado.

Dilma Bolada
) Curtiu - 30 de julho - Editado - 2%

Hora de colocar a mais bela escultura do patriménio
nacional brasileiro para descansar. ou seja. hora da
Rainha da Nacdo dormirl

Boa noite, filhotes!

DILMA #ROUSSELFIE! @@

#RainhaDaMNagdo #DivaDoPovo
#SoberanaDasAméricas #Goodilnight #Pijaminha
#3impsons #TdoMaravilhosaQueTinhaQue
SerTombadaPelolPHAN #13js — com Dilma Rousseff
em Palacio da Alvorada

Curtir - Comentar - Compartilhar

Y 25523 pessoas Principais comentarios +
curtiram isso

[ 1.676 compartilhamentos
Isaquel Silva Simplesmente
maravilhosa... (0
Curtir - Responder - 421 - 30 de julho as
0413

L) 1resposta

E Matheus Machado Boa noite

Dilmaravilhosal!

Curlir - Responder - #4516 - 20 de julho as

t Escreva um comentario
il L
44 4

Figura 4 — Postagem de 30 de julho, primeiro periodo analisado
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Apbs a observagao dos textos, fotos, memes e hashtags utilizadas na pagina, além da
divisdo do contetdo nas categorias ja citadas, muitas conclusdoes podem ser feitas. Algumas
caracteristicas proprias da Dilma Bolada sdo a autoconfianga e a autoestima, refor¢adas em
todas as postagens pelo uso das hashtags “Rainha da Nagdo, Diva do Povo e Soberana das
Américas”. Elas também estdo presentes nos textos das publicagcdes, como em ‘“hora de
colocar a mais bela escultura do patrimonio nacional brasileiro para descansar” (figura 4) e
em outras hashtags utilizadas para cada postagem especifica, como em
“#DilmusaDaGaloucura” (figura 1).

E perceptivel que Jeferson se apropriou de caracteristicas da presidente muito
difundidas pela midia e fez uma releitura delas. Um exemplo ¢ o fato de ela ter uma postura
confiante e um semblante sério, o que muitas vezes as pessoas julgam como arrogancia ou
prepoténcia e a pagina transformou em sindnimo de poder e elegancia.

Também se aproveita de situagdes em que a presidente aparece publicamente a as
descontextualiza para ter um significado diferente ou as posta sempre acompanhadas de um
pensamento e comentario sobre o fato em questdo. Por exemplo, na figura 3 foram usadas
imagens da presidente de um discurso que fez, mas para tratar de um assunto
completamente diferente, o aplicativo Secret.

Além disso, a pagina ficou um pouco diferente na semana anterior a decisdo das
eleicdes 2014, priorizando as postagens do tipo apari¢do publica e fazendo comentérios
mais asperos sobre as diferentes situagdes. Elas também passaram a ter um tom mais
panfletario, de campanha politica, levando muitas vezes as hashtags com o numero da
candidata do PT e fazendo criticas ao adversario do segundo turno, Aécio Neves. As mais
usadas nesse sentido foram “#Dilmal3” e “#AécioNever”.

Ademais, apesar dessa diferenca entre os peridios analisados, as caracteristicas da
personalidade da personagem sdo mantidas, tendo destaque também seu cinismo ¢ bom
humor.

O carisma discutido por Sennett ¢ claramente presente no caso estudado, ja que a
pagina prioriza totalmente o “ser” da presidente, evidenciando o que ela sente e pensa e ndo
o que ela faz. E foi exatamente dessa forma que conseguiu chamar o interesse do publico e

conquistar tantos fas.
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CONSIDERACOES FINAIS

A pagina se apropria muitissimo bem das informag¢des publicas da presidente e,
através de recombinacdes e descontextualizagdes, constroi um personagem convincente,
que passa a impressao de que realmente poderia ser a Dilma. Dilma Bolada tem destacadas
caracteristicas como autoconfianga, bom humor e sarcasmo.

Além da andlise das postagens gostaria de ter feito um estudo mais aprofundado do
uso das hashtags e dos papeis sociais assumidos pela personagem, ja que estes sao
elementos importantes para a composi¢ao do perfil, mas ndo havia tempo suficiente para

1SS0.
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