Intercom — Sociedade Brasileira de Estudos Interdisciplinares da Comunicagao
XX Congresso de Ciéncias da Comunicagdo na Regido Sudeste — Uberlandia - MG — 19 a 21/06/2015

A midia esportiva e o leitor no processo de construcao de um idolo jogador de
- . . 1
futebol: uma analise das matérias extracampos do site Globoesporte.com

Lucas Ferreira MARTIN?
Universidade Federal de Uberlandia, Uberlandia, MG

RESUMO

O que se observa no jornalismo esportivo € que outras temdticas estdo presentes nessa
editoria. Tais matérias podem ajudar na constru¢do ou desmistificacdo de um idolo do
esporte, mais precisamente, do futebol. O objetivo do artigo é analisar como a midia
constr6i a imagem do idolo futebolistico com base nas matérias consideradas
extracampos. Sob a 6tica da andlise do discurso, do ethos discursivo, do Leitor-Modelo
e do olimpiano, foram analisadas as matérias de dois idolos recentes de times mineiros
no site Globoesporte.com. O resultado do estudo mostra que a midia pode ajudar a
formar a imagem de um idolo de diversas formas e com um ethos diferente.
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1 INTRODUCAO

A criagdo de idolos, mitificagdo de atletas e de dirigentes, ¢ uma realidade
brasileira. Com a cultura do pais voltada para o futebol, fato “conquistado”
historicamente em um embate de igualdade racial, o Brasil tem uma cobertura esportiva
voltada para esses mitos. E necessdrio na Sociedade da Informacio de hoje atender
determinados publicos e satisfazer todos os seus gostos individuais. Com o show do
esporte e as novas midias, os idolos esportivos estdo mais em evidéncia e sdo pautas em
todas as suas ramificacdes. E nesta cobertura mididtica baseada no ethos, na massa e no
mercado que se configura o jornalismo esportivo. Isso ndo acontece somente hoje, mas
vem de algum tempo. Atualmente, s6 € mais divulgado e apreciado pelos fas de esporte.
As matérias extraesportivas passam a ser mais “cobradas” pelo leitor, j4 que querem
saber tudo sobre o seu idolo: onde estd, o que faz antes ou depois da partida, com quem
estd, entre muitos outros fatores.

O presente artigo ¢ uma amostra da minha monografia apresentada ao Curso de
Comunicacdo Social: Jornalismo da UFU, para obtencdo do titulo de Bacharel em

Comunicagdo Social: Jornalismo, e tem como objetivo analisar a constru¢do do idolo

futebolistico pela midia através de matérias extracampos no jornalismo especializado de

! Trabalho apresentado na DT06 — Interfaces Comunicacionais do XX Congresso de Ciéncias da Comunicago na
Regido Sudeste, realizado de 19 a 21 de junho de 2015.
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esportes. Para a melhor compreensao, o trabalho foi dividido em quatro partes além da
Introdugdo, a saber: Revisdo Tedrica - O esporte em pauta no Brasil; Olimpianos: o
espetaculo do esporte como produto da cultura de massa; e O idolo no ethos: jornalismo
esportivo e seus apaixonados. Seguindo, o Aporte Metodoldgico da Pesquisa. Depois, a
andlise: O ethos nas matérias esportivas extracampos do Globoesporte.com. Por fim, as

Consideracdes Finais, visando a agregacdo de conhecimento produzido para o tema.

2 REVISAO TEORICA

2.1 O ESPORTE EM PAUTA NO BRASIL

Com o advento da Sociedade da Informagdo tal como € descrita por Abiahy
(2005), as midias se afirmaram com for¢a na sociedade contemporanea, onde prevalece
o plano de conteudos culturais e informativos norte-americanos. A viabilidade
econdmica mercadoldgica que domina o cendrio atual, porém, favoreceu a segmentagao
da informacdo a fim de atender o publico diferenciado. Desse modo, surgiu a
necessidade da unido dos meios de forma a proporcionar uma variedade de contetidos
informacionais. A internet, nesse contexto, € a principal propulsora. O novo jeito de
fazer jornalismo para este novo modelo € o que Ferrari (2008, p. 47) diz ao afirmar que
“a Web introduziu aos jornalistas novas formas de escrever”’. Houve, portanto, mudanca
na escrita e uma ganancia pela grande produtividade e alta rotatividade que a internet
proporciona e necessita. Com a editoria Esporte ndo foi diferente. Antigamente, era
vista com desprezo pelas redacoes, até se popularizar e ganhar espago também na web.

Em 1894, Charles Miller, filho de imigrantes ingleses, retornou da Inglaterra e
desembarcou no Brasil com duas bolas para praticar o foot-ball. Antes um privilégio dos
mais elitizados, o esporte da bola nos pés foi ofuscado pelas massas, j4 que eram
necessarios poucos artefatos para se praticar o esporte gringo. Pouco tempo depois, em
1910, o futebol ja era considerado o esporte mais popular do pais, desbancando o remo,
e o seu desenvolvimento estd relacionado as condi¢des histdricas da época — final do
século XIX e inicio do século XX. Com o surgimento das grandes cidades, da
industrializacdo e da recente aboli¢do da escravatura, em 1888, uma classe de excluidos
(negros) passou a predominar nas dreas urbanas. O futebol s6 se tornaria “brasileiro”
quando os negros pudessem jogar juntos aos de melhor nivel. “[...] O Brasil, que havia
se tornado uma republica somente em 1889, estava a procura de sua prépria identidade.

A répida disseminacdo do jogo proporcionou a populacdo urbana, carente de simbolos
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nacionais, uma experiéncia comum” (BELLOS, 2003, p. 42). Os estddios estavam cada
vez mais acessiveis e cheios, e a cultura esportiva do brasileiro passaria, a partir dali, a
ser baseada no futebol. Com ajuda dos cronistas da época que utilizavam a emogao,
paixao e literatura, aproximavam aquele esporte elitizado da populacao brasileira.

Dessa forma, baseando-se em Coelho (2009), pode-se chegar a conclusdo de que
o jornalismo esportivo é uma jun¢do entre a paixdo e o fato. Paixdo esta provocada pelo
esporte, principalmente pelo futebol, e explorada pelos cronistas. O que € narrado é o

fato, o jogo, com uma veracidade e um detalhamento cada vez maior.
2.2 OLIMPIANOS: O ESPORTE COMO PRODUTO DA CULTURA DE MASSA

“Como toda cultura, a cultura de massa produz seus herdis, seus semideuses,
embora ela se fundamente naquilo que € exatamente a decomposi¢ao do sagrado: o
espetaculo, a estética” (MORIN, 1990, p. 109). Contudo, € vélido lembrar que o novo
curso dessa cultura de massa € que humanizou esses novos “personagens” do Olimpo.
Os olimpianos de Edgar Morin ndo sdo os deuses da mitologia grega, mas sao
relacionados e vistos como tal. Sao os campedes, os principes, os artistas renomados,
reis, e muitos outros, endeusados e mitificados pela cultura de massa. Através da
“informacdo vedetizada”, proposta por Morin (1990), os mitos “estdo presentes nos
pontos de contato entre a cultura de massa e o publico: entrevistas, festas de caridade,
exibigdes publicitdrias, programas televisados ou radiofonicos” (MORIN, 1990, p. 108).
A imprensa de massa tem um grande papel nisso, ja que “a0 mesmo tempo que investe
os olimpianos de um papel mitolégico, mergulha em suas vidas privadas a fim de extrair
delas a substancia humana que permite a identificacao” (MORIN, 1990, p. 106).

Fazendo uma comparacdio com o atual panorama do jornalismo esportivo
brasileiro, isso comprova a for¢a da editoria de esportes na constru¢do de idolos
esportivos. Em uma breve lembranca, destacam-se os jogadores Pelé, o “Rei Pelé”, e
Garrinha, o “Anjo das pernas tortas”; que viravam e viram noticia com fatores dentro e
fora do campo. E vilido lembrar também que tudo comegou com Lednidas da Silva:
artilheiro da selecdo brasileira, que ndo se intimidava com nenhum adversario e que
ganhou o apelido dos franceses de Diamant Noir (Diamante Negro, em portugués) apos
a Copa do Mundo de 1938, na Franca. “Quando Lednidas voltou para casa era o homem
mais famoso do Brasil. Foi o primeiro craque a se tronar garoto-propaganda. Uma

confeitaria industrial, a Lacta, langou o chocolate Diamante Negro que € comercializado
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até hoje” (BELLOS, 2003, p. 43). Pode-se considerar Leonidas, entdo, um dos primeiros
idolos brasileiros promovidos pelo esporte.

Hoje, o cenério de idolos é maior e mais explorado, mas nao que isso seja algo
tipico da sociedade contemporanea. A editoria esportiva “cultua o her6i, revela idolos,
mexe com mershandising, vende publicidade, cria mecanismos para ‘bisbilhotar’ a vida
dos atletas, faz julgamentos, avaliagdes de fatos inusitados, de relagdes que sao
estabelecidas no dia-a-dia esportivo” (BEZERRA, 2008, p. 88). A nova cobertura
esportiva, entdo, levou as editorias a se adequarem ao publico, rendendo-se ao vendavel

e ao rentavel.

2.3 0 IDOLO NO ETHOS: JORNALISMO ESPORTIVO E SEUS APAIXONADOS

Os personagens do espetdculo (lé-se futebol) viraram celebridades. A cobertura
jornalistica esportiva com base na celebridade acabou sendo influenciada pelo interesse
do leitor. Esse jornalismo sobre famosos, muito comum nas redagdes brasileiras a partir
do final de década de 1990, atende a segmentacdo esportiva € a maneira como O
receptor se relaciona com o texto. “Dessa maneira, as celebridades fascinam porque
encarnam os anseios, os desejos, as expectativas, os sonhos e ideais dos consumidores -
pessoas comuns” (DEJAVITE, 2002, p. 8).

A editoria esportiva precisa “vender” a noticia, levar o torcedor ao estadio e
classificar um jogador como idolo. A relagdo textual com seu receptor tem grande
influéncia, principalmente nas escolhas lexicais e essa ideia de sujeitos exaltados pela
imprensa pode ser analisada e explicada com base na Andlise do Discurso da linha

francesa. Uma palavra ou expressdo pode simplesmente modificar a dimensdo da ag¢do

ou do sujeito, mas sempre condicionada a fatores sociais e histéricos.

A midia nfo cria indiscriminadamente heréis, mesmo porque tudo que é
publicado passa pelo crivo de muitas pessoas (fotdgrafo, repdrter, editor,
dono da empresa, etc), ela mostra fatos, lances, fotos, e reproduz falas que
podem sustentar, elucidar, aumentar ou fazer cair por terra um mito
(BORELLLI, 2001, p. 11).

O publico, entdo, passou a querer saber cada vez mais como o idolo se comporta
fora de campo, por exemplo, se vendo ou se reconhecendo nele. Além disso, pode-se
abordar a questdo do ethos de Aristételes, “com a imagem de si construida no discurso
ou, como entendiam os romanos, um dado preexistente que se apoia na autoridade

individual e institucional do orador (a reputacdo de sua familia, seu estatuto social, o
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que se sabe de seu modo de vida etc.)” (AMOSSY, 2013, p. 17), sempre de modo a
influenciar o receptor. E o que Haddad (2013) também vai dizer quando aborda a
questao do ethos prévio - o autor pode influenciar na interpretacdo e aceitacao do texto,
ja que € entendido pelo leitor com a imagem que ele passa; e do ethos discursivo - o
autor pode construir uma imagem em seu discurso: exaltando, idolatrando, ou
desmerecendo uma acao, grupo ou personagem com base nas escolhas lexicais.

Ainda para explicar essa ideia de escrever para determinado grupo/leitor, Eco
(2012) define um tipo de receptor, o Leitor-Modelo. Leitor este imaginado pelo autor,
mas que nem sempre terd a mesma interpretacdo. Para isso, Eco (2012) determina
alguns meios que podem influenciar: as escolhas lexicais (colocagdo das palavras); o
conhecimento do receptor (grau de informacdo do leitor); o estilo (de escrita, por
exemplo) e a lingua (verbal, ndo verbal, etc.), entre outros. Baseado nesses meios, um
autor fazendo o uso de determinadas palavras ou expressoes, pode designar algo como o

personagem, o her6i ou o idolo em seu texto, dependendo de quem I&.

3 APORTE METODOLOGICO DA PESQUISA

Para atingir o objetivo proposto foi realizada uma pesquisa para analisar as
matérias publicadas no site Globoesporte.com, do portal Globo.com. O site é o mais
acessado do ramo no pais desde 2007, de acordo com dados do Instituto Brasileiro de
Opinido Publica e Estatistica (IBOPE).

Foi feita uma revisao bibliogrifica acerca da escola francesa, com enfoque na
teoria da andlise do discurso, do ethos discursivo de Amossy (2013) e Haddad (2013),
do conceito de “olimpiano” e da cultura de massa de Morin (1990), e do Leitor-Modelo
de Eco (2012). Além disso, foi pesquisada a questdo do esporte no Brasil,
principalmente do futebol, e o inicio do jornalismo esportivo no pais. Com isso, chegou-
se a conclusd@do do que poderia ser o jornalismo esportivo de fato e o que eram as
matérias extraesportivas.

Para a anélise, foram escolhidos dois principais idolos recentes do futebol, até
entdo em atividade, no estado de Minas Gerais: Fabio — Cruzeiro, € Ronaldinho Gaudcho
— Atlético Mineiro. A opcao pelo estado mineiro € condizente com a proximidade da
pesquisa e por ser considerada uma das poténcias do futebol brasileiro.

O periodo de andlise foi entre junho, julho e agosto de 2013, tendo como base o
inicio do Campeonato Brasileiro; a pausa para a Copa das Confederacdes; e o retorno do

Brasileirdao. Para a coleta foram utilizados os instrumentos de arquivo Word com os
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links das matérias, previamente selecionadas por mim, baseando-me no pressuposto do
jornalismo esportivo e no referencial teérico proposto. Eram escolhidas as matérias
extracampos com o nome do atleta mencionado no titulo ao ser digitado na caixa busca.
ApGs a coleta, foram elaboradas, por mim’, oito tabelas que designaram a
dialética de argumentacdo. A partir dai, foi possivel analisar como cada um era visto,
com base nos substantivos; como ele era caracterizado, com base nos adjetivos; € como
ele era enquanto objeto, conforme as ac¢des praticadas e sofridas. Além disso, como a
midia aborda e constréi a imagem do idolo/celebridade/atleta do futebol com assuntos

extracampos e passa essas informagdes ao receptor/fa/leitor-modelo.

4 O ETHOS NAS MATERIAS ESPORTIVAS EXTRACAMPOS DO
GLOBOESPORTE.COM.

4.1 FABIO: O CAMISA 1 CELESTE

Ao digitar o nome Fdbio na caixa de busca do site Globoesporte.com,
apareceram outros jogadores com o mesmo nome. Foi necessdrio elencar apenas as que
condiziam com o goleiro do Cruzeiro. No periodo coletado, o time iniciava a trajetdria
no Campeonato Brasileirdo, do qual foi campedo, disputava a Copa do Brasil até ser
eliminado e voltou a disputa do nacional. Durante a paralizacio para a Copa das

Confederacgdes, o Cruzeiro fez uma intertemporada nos Estado Unidos.

Tabela 1: Editoria

E jornalismo esportivo? Quantidade Absoluta Porcentagem
Sim 17 54,8%
Nio 14 45,2%
Total 31 100%

Fonte: Analise do autor

Tabela 2: Tematica das matérias

Qual a temdtica presente? Quantidade Absoluta Porcentagem
Vida pessoal 1 7,2%
Conquistas, feitos e marcas pessoais 8 57,1%
Acdes antes ou apds uma partida 5 35,7%
Total 14 100%

Fonte: Analise do autor

A partir da coleta de corpus do jogador Fabio, 45,2% corresponde as matérias

extracampos. Entre as temdticas encontradas, destaca-se: Conquistas, feitos e marcas

3 Sob a orientacdo do professor do Curso de Comunicag¢do Social: Jornalismo da UFU e orientador da
monografia Rafael Duarte Oliveira Venancio, e-mail: rdovenancio @ gmail.com




Intercom — Sociedade Brasileira de Estudos Interdisciplinares da Comunicagao
XX Congresso de Ciéncias da Comunicagdo na Regido Sudeste — Uberlandia - MG — 19 a 21/06/2015

pessoais, com 57,1%. Isso porque o goleiro cruzeirense chegava e chegou a uma marca
histérica com a camisa do clube: 500 jogos. Hoje, esse nimero é maior, mas no periodo
analisado, Fabio estava perto da marca e a alcancou. Também nota-se a grande presenca
das Acdes antes ou apds uma partida, j4 que Fabio € o capitdo do Cruzeiro hd anos e
sempre € o porta-voz em qualquer situacdo, seja para falar do jogo, seja conter os
momentos de crise do time. Vida Pessoal foi pautada apenas uma vez, até pelo fato do
jogador se expor pouco.

Com base nisso é que se percebe a presenca do olimpiano de Morin (1990),
quando diz que os endeusados estdo presentes nas entrevistas, além de elevéd-los ao grau
de um fato histérico. E um atleta mais reservado, sempre centrado e muito apegado 2
religido, como mostrado nessa matéria “Feliz no Cruzeiro, Fabio revela orar para

disputar a Copa do Mundo 2014” (FELIZ, 2013).

Tabela 3: Personagens das matérias

Quais os tipos de pessoas envolvidas? Quantidade Absoluta Porcentagem
Fas/torcedores 4 23,5%
Ele mesmo 12 70,6%
Diretoria do Cruzeiro 1 5,9%
Total 17 100%

Fonte: Analise do autor

Mesmo com as temadticas envolvendo mais o préprio jogador, outras pessoas
estavam envolvidas: fas/torcedores, com 23,5%, e a diretoria do Cruzeiro foi
mencionada uma vez. Pela identificacdo que tem com o clube, por estar na posi¢dao ha
muito tempo, por ser considerado bonito e pelas boas atuagdes, é abordado pelo publico
para autdgrafos, e fotos: “Assediado depois da vitdria, Fabio agradece carinho recebido
nos EUA” (ASSEDIADO, 2013). Isso pode ser explicado com base em Dejavite (2002),
quando diz que os individuos comuns se reconhecem nas referéncias, podendo inclusive
ser influenciadas por elas. A diretoria celeste também é pautada, visto que preparava

uma homenagem ao jogador pelos seus 500 jogos na meta do time.

Tabela 4: Fotos e videos ilustrativos

As fotos ou videos correspondem ao futebol? Quantidade Absoluta Porcentagem
Sim 7 50%
Nio 7 50%
Total 14 100%

Fonte: Analise do autor
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Tabela 5: Tematica das imagens extraesportivas

As fotos 0%1 videos que nao correfpondem ao Gttt Al PerssiiEem
utebol, sdo sobre o qué?
Recebendo prémio/homenagem 3 42,8%
Vida do dia a dia (familiares, ele mesmo, atletas) 1 14,4%
Fis 3 42.8%
Total 7 100%

Fonte: Analise do autor

Com base apenas nas imagens ou videos extracampos, destaca-se os fas e as
conquistas individuais, com 42,8% cada. Fabio tem muitos fas pelo status de bom
goleiro e pela beleza. A vida do dia a dia foi representada apenas uma vez, e mais uma
vez sendo o atleta o principal personagem, ja que ele ndo expde a familia nas redes
sociais. O ethos discursivo do jogador é formado quando se passa a ideia de jogador
centrado, religioso e trabalhador. Fébio, as vezes, é contestado pela torcida e
corresponde a essa critica em campo. Nao € um jogador polémico, € o capitdo do time e
um icone. Tem uma trajetéria de anos na equipe cruzeirense. O ethos pode ser

comprovado quando recebe as homenagens pela marca alcangcada ou pelo assédio e

reconhecimento, de grande parte dos torcedores, como visto na Figura 1.

Figura 1: Fabio € homenageado por organizada do Cruzeiro (Foto: Daniel Carvalho /
Globoesporte.com)

Fonte: Globoesporte.com (2013)

Tabela 6: Acoes que designam a imagem do atleta

Acdes praticadas pelo sujeito Quantidade Absoluta Porcentagem
Afirma algo 5 83,3%
Frustra fas 1 16,7%
Total 6 100%

Fonte: Analise do autor

Tabela 7: Acoes sofridas que designam a imagem do atleta

Acdes sofridas pelo sujeito Quantidade Absoluta Porcentagem

Homenageado 4 44.,4%
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Supera outros jogadores 4 44,4%
Assediado 1 11,2%
Total 9 100 %

Fonte: Analise do autor

As Tabelas 6 e 7 complementam a Tabela 5 na formacao do ethos de Fabio. Por
ser o capitdo e titular ha anos da meta do Cruzeiro, é sempre procurado para dar
declaracdes do jogo ou de fatos que permeiam o clube. Sua palavra é sempre buscada
pela imprensa, ja que € o homem de referéncia, como na matéria veiculada apds a
eliminacdo na Copa do Brasil para o Flamengo, onde o goleiro chama a
responsabilidade: “Fabio se desculpa por queda na Copa do Brasil: ‘aconteceu o
inesperado’” (BADAR(), 2013).

Um fato interessante encontrado foi quando Fabio frustrou alguns torcedores por
nao chegar com a delegacdo do Cruzeiro ao aeroporto apds uma partida, mas sem
maiores problemas. O Leitor-Modelo de Eco (2012), ja sendo visualizado pelo autor,
mostra o atleta recebendo as homenagens, mostrando-o como melhor que outros
jogadores e sendo assediado. O publico gosta de matérias que aproximam o
idolo/referéncia do torcedor. Torcedor este que gosta de ver um jogador do seu time do
coragdo sendo eleito o melhor jogador da partida, se destacando no cendrio nacional e,
no caso de Fabio, recebendo homenagens pela longevidade no gol cruzeirense, marca

muito dificil no futebol brasileiro atual.

Tabela 8: Expressoes que designam caracteristicas

Palavras caracterizadoras vinculadas ao sujeito Quantidade Absoluta Porcentagem
Idolo 3 60%
Camisa 1 2 40%
Total 5 100%

Fonte: Analise do autor

O ethos discursivo e o Leitor-Modelo cruzeirense podem ser pensados em
algumas escolhas lexicais. Fabio € uma referéncia do time do Cruzeiro por toda a sua
trajetéria, mas conquistou poucos titulos importantes até o periodo analisado. Chegou
perto da conquista da Copa Libertadores, porém, foi considerado um dos vildes do time
na derrota da final por parte de alguns torcedores. J4 para a imprensa e para grande parte
dos torcedores, o jogador € um idolo, tanto que foi mencionado como tal em 60% das
oportunidades. Pela histéria e identificacdo com o clube, foi caracterizado como o
“camisa 1” ou “dono” dela em 40% das oportunidades: “Dono incontestavel da camisa

1, Fabio completa 500 jogos no Cruzeiro” (DONO, 2013).
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4.2 RONALDINHO GAUCHO: DA AGUA PARA O VINHO

No periodo de andlise, Ronaldinho jogou a final da Copa Libertadores da
América, levando o Galo ao titulo inédito da competicdo. Na pausa para a Copa das

Confederacdes, o jogador parou assim como os demais atletas da equipe que ndo foram

convocados e, no final, voltou a disputar o Campeonato Brasileiro.

Tabela 9: Editoria

E jornalismo esportivo? Quantidade Absoluta Porcentagem
Sim 16 45,7%
Nao 19 54,3%
Total 35 100 %
Fonte: Analise do autor
Tabela 10: Tematica das matérias extraespotivas
Qual a temdtica presente? Quantidade Absoluta Porcentagem
Vida pessoal 2 10,7%
Conquistas, feitos e marcas pessoais 1 5,3%
Acdes antes ou apOs uma partida 14 73,4%
Celebridade 1 5,3%
Justica 1 5,3%
Total 19 100 %

Fonte: Analise do autor

A partir da coleta de corpus do meia-atacante Ronaldinho Gatcho, mais da
metade sdo matérias extracampos. Mesmo depois da saida conturbada do Flamengo e da
rapida chegada ao Galo — como incégnita, recuperou o bom futebol e logo se tornou
uma referéncia no time mineiro. Fato comprovado pelos 73,4% das matérias
extracampos pautando ac¢des antes ou apds uma partida, chamando a torcida para apoiar,
torcer com o time, como na matéria “Ronaldinho pede apoio da torcida e aposta na
virada: 'Eu acredito” (RONALDINHO, 2013).

Com a vida pessoal menos exposta, menos ‘“baladeiro” e mais comprometido
com o time, Gaucho aparece pouco fora de campo. A torcida do Atlético Mineiro €
grande, € massiva e ndo perdoaria qualquer deslize do craque. Das demais opcdes
analisadas, destaca-se a tematica Justica, na qual o irmao de Ronaldinho e empresario
dele, Assis, € absolvido de um processo judicial. Mesmo o jogador nao tendo ligagcao
com o fato, ganha notoriedade por ser o irmdo e empresario dele. A¢do utilizada pelo
autor para atrair o Leitor-Modelo, que quer saber de tudo, como Messa (2004, p. 2)
disse que as pessoas querem ler sobre esporte como “quem Ié matérias de fofocas de

revistas da teve, sobre a vida de seus idolos, para, quem sabe, poder acompanhar as

coberturas que priorizem picuinhas, conflitos na vida privada, escandalos”.
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Tabela 11: Personagens das matérias

Quais os tipos de pessoas envolvidas? Quantidade Absoluta Porcentagem
Familia 1 5,2%
Fas/torcedores 1 5,2%
Outros jogadores/atletas 4 21,1%
Ele mesmo 11 57,9%
Diretoria de clubes 2 10,6%
Total 19 100%

Fonte: Analise do autor

O ethos discursivo se permeia na referéncia Ronaldinho Gaticho, o centro das
atencdes em 57,9%. O interessante € que, como citado nas argui¢des da Tabela 10, o
irmao de Ronaldinho é pautado. Logo, ndo € a exposicdo da familia pelo jogador através
de fotos, por exemplo, mas o irmao vira o assunto, ja que € o empresario dele.

Outros jogadores também estiveram envolvidos. Nesses casos, Ronaldinho era
visto como exemplo por outros atletas, como nesta: “Fernandinho revela sonho
realizado por atuar ao lado de Ronaldinho” (MIGUEL Y MIGUEL, 2013). Além disso,
as diretorias do Atlético e de outro clube também fomentaram o nome do jogador para

falar algo sobre ele, especulagdo, entre outros.

Tabela 12: Fotos e videos ilustrativos

As fotos ou videos correspondem ao futebol? Quantidade Absoluta Porcentagem
Sim 11 57,9%
Nao 8 42,1%
Total 19 100 %
Fonte: Analise do autor
Tabela 13: Tematica das imagens extraesportivas
As fotos ou videos 9ue nao correfpondem ao Gttt Al PerssiiEem
futebol, sdo sobre o qué?
Vida do dia a dia (familiares, ele mesmo, atletas) 1 14,3%
Fas 1 14,3%
Redes sociais 4 57,1%
Jornais 1 14,3%
Total 7 100 %

Fonte: Analise do autor

Com base apenas nas imagens ou videos extracampos, nota-se a presenca de
prints das redes sociais, em 57,4%. A imagem copiada do Facebook e Twitter acaba
virando uma prova daquilo que o jogador falou e ilustra a matéria. O Atlético Mineiro ja
tem uma forte tendéncia no uso do Twitter pelo seu entdo presidente, Alexandre Kalil.
Por meio deste, o mandatirio anuncia contratacdes, dd “pitacos”, faz criticas e
provocacdes, algo ja conhecido pelos atleticanos como “as tuitadas do Kalil”. Desse

modo, grande parte da massa atleticana estad presente nas redes sociais para acompanhar
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as noticias do time e os atletas entram juntos nessa. Ronaldinho ndo ficou para trés:
convoca a torcida, fala do jogo, da expectativa, enfim, aproxima o torcedor por meio das
postagens, sabendo da forte influéncia das redes para fanaticos.

Isso é um prato cheio para o Leitor-Modelo, que estd acompanhando a vida
particular e profissional do atleta, pelo proprio autor: Ronaldinho Gaucho. Além disso,
o ethos de jogador do povo, lider do time e da torcida, o homem de confianca e

respeitado por todos, pode ser comprovado na Figura 2.

Figura 2: Ronaldinho Gaidcho manda recado para a torcida via rede social (Foto:
Reprodugao / Twitter)

il

A expectativa é a melhor possivel pro jogo
de amanha. Eum grande time. Temos q
respeita-los, mas nao podemos demar de
jogar nosso futebol.

A Feply B Ret 'Y

JET@ezuen

121 46

Fonte: Globoesporte.com (2013)

Tabela 14: Acoes que designam a imagem do atleta

Acdes praticadas pelo sujeito Quantidade Absoluta Porcentagem
Afirma algo 5 50,0%
Usa a rede social 1 10%
Tenta fazer algo 3 30%
Exibe algo 1 10%
Total 10 100%
Fonte: Analise do autor
Tabela 15: Acoes sofridas que designam a imagem do atleta
Acdes sofridas pelo sujeito Quantidade Absoluta Porcentagem
E imitado 2 33,5%
E substituido 1 16,5%
E comparado 2 33,5%
E parado 1 16,5%
Total 6 100%

Fonte: Analise do autor

O jogador do Galo pela sua lideranca sempre € procurado pela imprensa para dar
declaracdes. Em uma delas, utiliza a rede social para mencionar a palavra, para
aproximar-se do seu publico-alvo. Ronaldinho € um jogador popular, que sabe tratar
bem a massa torcedora. Por isso, é imitado tanto nos seus lances quanto nas

caracteristicas. Tinha dentes avantajados, hoje nao mais, cabelo grande, usa faixa,
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brinco, entre outros. Mesmo assim, tem muitos sésias pelo Brasil afora que acabam por
incorporar a celebridade Ronaldinho, fazendo sucesso. Tao logo também é comparado
pela sua trajetéria futebolistica. Um fato que chamou a atencdo foi ele ser substituido,
algo “incomum” para o meio-campista e que ndo gostou de ter sido, fez cara feia e
acabou virando noticia. O torcedor gosta de saber das picuinhas e conflitos, como

Messa (2004) disse.

Tabela 16: Expressoes que designam caracteristicas

Palavras caracterizadoras vinculadas ao sujeito Quantidade Absoluta Porcentagem
Idolo 1 10%
Camisa 10 5 50%
Craque 4 40%
Total 10 100%

Fonte: Analise do autor

Com a conquista do titulo da Libertadores da América, virou idolo do Galo. Pela
sua posicdo em campo e por ter usado o nimero por muito tempo, na selecdo e em
clubes, e até na Libertadores, foi chamado em 50% das matérias de “camisa 10”. A
habilidade, até mesmo passes e gols decisivos o colocam em 40% das noticias como

craque. Quase um empate técnico, pois, geralmente, o “camisa 10” é o craque do time.

5 CONSIDERA COES FINAIS

A segmentacdo da informagdo e a popularizagdo do esporte propiciaram o
surgimento de uma editoria: o jornalismo especializado de esportes. Com a
espetacularizacdo do esporte, principalmente do futebol, e impulsionadas pela influéncia
mercadoldgica das redacdes, os cadernos de esportes passaram a atender um publico
cada vez mais exigente e que quer ter as informacdes todas reunidas em um s6 lugar. Os
seus idolos sdo mais exaltados e ganham maior projecdo pelos Autores-Modelos dos
sites de esporte. A escolha das palavras, as referéncias, as alusdes, entre outros,
designam o herdi, o idolo, até o odiado.

Baseado em 16 tabelas, sendo oito para cada jogador, 50% das matérias sdo de
temadticas extraesportivas. Apenas Ronaldinho Gaticho apresenta um ndmero superior a
média dos dois. Fibio esteve proximo. O idolo do futebol brasileiro para os torcedores
s6 € reconhecido quando conquista titulos importantes pelo clube. No Cruzeiro, o
goleiro Fabio, apesar de ter alguns titulos do Campeonato Mineiro, ndo tinha, até entdo,
um titulo de renome nacional pela meta celeste. A torcida reconhece as boas atuagdes,

sabe que ele € uma referéncia da equipe, € o capitdo e alcancou uma marca histdrica

13




Intercom — Sociedade Brasileira de Estudos Interdisciplinares da Comunicagao
XX Congresso de Ciéncias da Comunicagdo na Regido Sudeste — Uberlandia - MG — 19 a 21/06/2015

vestindo a camisa azul celeste. Nao € unanimidade na torcida, mas tem o apoio de
grande parte. Sempre religioso, cita em quase, se ndo em todas as suas falas, o nome de
Deus. Atribui tudo a Ele. Nao tem sua vida pessoal pautada, nem € presente nas redes
sociais. A forma de estar perto dos fas e torcedores € atendendo-os a beira do gramado
nos treinos ou apods as partidas. E considerado bonito, tem fs, e inspira jovens goleiros
do time e aspirantes a posi¢cdo. Com 11 anos de Cruzeiro, é o dono da camisa 1, é o
capitdo e o responsdvel pela fala celeste. Se algo esta certo ou errado, Fabio € o primeiro
a falar ou ser procurado pela imprensa.

J4 0 momento de Ronaldinho no Atlético Mineiro foi totalmente diferente da
conturbada passagem pelo seu ultimo clube, o Flamengo. Saiu sob ameacas, chegava
atrasado ao treino e, as vezes, nao correspondia. Era idolo no Grémio, clube que o
projetou para o futebol, hoje ndo € mais. Era idolo no Flamengo, também j4 ndo o é.
Acabou perdendo esse prestigio pelo comportamento extracampo. No Galo, o momento
foi outro: titulos e resgate do bom futebol. Sua aproximacdo com o Leitor-Modelo
atleticano é maior pelas redes sociais, onde o clube tem muitos seguidores fanaticos.
Seu ethos € baseado na histdria profissional e no futebol apresentado. Carrega o peso de
ser pentacampedo do mundo, de lider em campo e é um dos responsaveis por projetar o
clube mineiro em cendrio nacional e internacional novamente. E respeitado e sempre
procurado pela imprensa nos momentos dificeis, como também nos melhores. Serve
como exemplo e espelho para muitos aspirantes ao bom futebol e também para jovens
talentos. Sua mudanca de comportamento extracampo foi fundamental para o sucesso.
Isso também se deve ao “rigoroso” acompanhamento da torcida atleticana e do
presidente do clube na época, Alexandre Kalil.

Para ambos, é notério que a midia sempre procura o jogador para dar
declaracdes, seja antes ou depois das partidas, e quando a situacdo nao agrada, os
reporteres sabem que a maioria dos jogadores fala mesmo. As picuinhas viram pauta,
principalmente de atletas com declaragdes sempre polémicas. Por fim, € possivel
observar que por se tratar de um esporte de massa, de fazer parte da cultura de massa
brasileira, os jogadores se apropriam disso para chamar o torcedor, se manter em
contato com ele. Sempre distribui autégrafos nos treinos, nas concentragdes, € nos mais
diversos locais onde os encontra. Ainda, para satisfazer o publico leitor/torcedor, grande
parte dos jogadores usa redes sociais para isso, expondo sua vida profissional e pessoal
para todos. Pautas fresquinhas que o leitor j4 terd no caderno de esportes ao lado das

noticias propriamente ditas esportivas.
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