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RESUMO

As capas da revista CartaCapital, que compreendem o periodo de janeiro a dezembro
de 2014, trazem reportagens do segmento de jornalismo internacional e apresentam
como destaque opinies formadas pela composicao dos elementos imageéticos. Tem
objetivo de analisar e discutir como os aspectos visuais interferem na producao de
sentidos vinculados a noticia, representacdo dos acontecimentos e no debate sobre
neutralidade da informacao. Os componentes relacionados a imagem (fotografias e
ilustracdes) auxiliam na formacao de subjetividades estabelecidas pelo veiculo que
podem influenciar a opinido do leitor. Para a andlise, definiu-se o que se considera
jornalismo internacional e os seguintes embasamentos teéricos: Nelson Traquina
(2005), Kossoy (2009) e Oliveira e Vicentini (2009).
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Jornalismo de revista e editoria internacional

O elemento primario das revistas que atraem a aten¢do do publico sdo as capas.
Estas podem ser consideradas como vitrines, pois, ndo oferecem apenas conteido, mas
por meio da linguagem gréfica apresentam ideologias, subjetividades e opinides
politicas. Sendo assim, por meio dos recursos graficos as revistas ndo detém somente a
atencdo de seu publico, mas também comunicam ideologias. VVogel (2013) destaca que
as revistas sdo estruturadas por montagens, com o agrupamento de fotografias,

ilustracdes, informagdes, entre outros elementos técnicos e estéticos.
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Goulart (2006) observa que a revista € um veiculo presente no conjunto do
mercado capitalista atual, tendo como foco ndo apenas a segmentacao de publico, mas
também o contexto publicitario. O autor afirma ainda que o mercado de revistas pode
ser um negocio favoravel tanto para as empresas quanto para o publico e os
profissionais da imprensa.

Justifica-se a escolha pelo jornalismo de revista pelo fato de ser um meio de
comunicacgdo que tem como caracteristica intrinseca a temporalidade mais extensa
(VOGEL, 2013). Uma das particularidades mais evidentes da revista é a cobertura mais
aprofundada dos fatos, ou seja, € um meio de comunicagdo que traz em si a
interpretacdo e analise dos acontecimentos. Além disso, os veiculos impressos,
historicamente transmitem com mais énfase a ideia de credibilidade e confianca, caso
sejam comparados com os suportes digitais (SCALZO, 2004). O argumento considera a
periodicidade, maior tempo para apuragédo e 0 suporte impresso que transmite
confiabilidade em termos de consulta, dada a possibilidade de remoc¢é&o dos contetidos
na internet.

Se tratando do jornalismo internacional, percebe-se que sdo nas revistas
semanais de informacéo que as noticias internacionais sdo publicadas com mais
destaque, a partir da perspectiva de aprofundamento interpretativo e na caracteristica de
contextualizacdo histérica e geografica, sobretudo quando séo utilizados infogréaficos e
outros recursos imageéticos. Portanto, isso permite mais aprofundamento no tratamento
da noticia, como também, imagens com grande contetdo informativo aliado a dimenséo
estetica (AGUIAR, 2008).

Pode-se dizer que a editoria internacional auxilia na construcdo de visdo de
mundo, ainda mais por considerar que as informacdes encontram-se deslocadas da
relacdo de convivio direto do leitor. Deste modo, como aponta Brito (2004) é um
segmento fundamental para a formacao e estruturacdo do noticiario. Além disso, € uma
editoria que diariamente recebe fluxo intenso de noticias nas redagdes (NATALI, 2015).

O acirramento dos conflitos globais, o fato de vivermos numa sociedade
planetaria e as crises de fundo econémico, politico, religioso, considerando ainda
catastrofes naturais tornam evidente a importancia da editoria. Deste modo, a produgéo
e recepc¢do das informacgGes internacionais impactam na formagéo e no modo de ver das
sociedades (FERNANDES, 2012).
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Revista CartaCapital

A revista CartaCapital € um veiculo de comunicagédo que esta presente em todo
territorio brasileiro, tanto na midia impressa como digital. Tem periodicidade semanal e
se enquadra na categoria de variedades na questdo de contedo que publica. Fundada em
agosto de 1994, a revista foi criada pelos jornalistas Mino Carta e Bob Fernandes. Quando
foi lancada, circulava com uma periodicidade mensal, que passou a ser quinzenal, e
posteriormente, em 2001, se consolidou com a periodicidade semanal. (MEDIA KIT
CARTA CAPITAL, 2015).

A escolha dessa revista como objeto de pesquisa se deu pelos motivos de que a
mesma se apropria de um linguajar mais rebuscado e formal, distinto das demais
revistas de variedades brasileiras. 1sso pode ser uma consequéncia do fato de que o
veiculo atinge uma base leitora mais exigente. Segundo o Media Kit Carta Capital
(2015), 82% dos leitores tém curso superior completo, além de que 63% cursam ou
estdo cursando mestrado ou doutorado. O posicionamento ideoldgico e partidario da
CartaCapital é outro ponto a se considerar relevante para sua escolha. A inclinagao
politica simpatizante da esquerda brasileira € frequentemente constatada em seus
editoriais. Um exemplo® claro aconteceu na edi¢do 603, de 30 de setembro de 2010, na
qual Mino Carta, fundador e editor da publicacdo assume que a revista viria apoiar,
durante a campanha, a candidata a presidéncia do Brasil, Dilma Rousseff, uma posicao
incomum no jornalismo brasileiro.

Considera-se que a CartaCapital também privilegia a informacéo internacional
em suas paginas. A editoria é fixa em todas as edicOes, intitulada Nosso Mundo e
apresenta dois correspondentes internacionais, Gianni Carta, em Paris; e Eduardo Graca,
em Nova York, bem como utiliza quase sempre informacdes do jornal dominical inglés
The Observer e da agéncia de noticias Associated France Press (AFP) (MEDIA KIT
CARTA CAPITAL, 2015). Portanto, & possivel constatar o enfoque dado pela revista
para a informacdo internacional, 0 que ndo acontece no mesmo patamar por outras
revistas do mesmo segmento editorial, como a Epoca. Esta por sua vez, nio apresenta

jornalistas na funcéo de correspondentes e ndo possui editoria fixa.

S Site CartaCapital. Disponivel em: <http://www.cartacapital.com.br/politica/por-que-apoiamos-dilma>.
Acesso em: 15 abr. 2015.
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Justificativa da pesquisa

A literatura cientifica da comunicacéo, em especial no jornalismo, carece de
estudos e informacgdes embasadas acerca do jornalismo internacional, a ndo ser em
publicacdes que relatam experiéncias de reporteres principalmente em situacdes de
conflito/tragédia. Essa realidade se torna mais grave quando o enfoque se volta para a
informacao internacional no veiculo revista impressa. Vé-se, portanto, a necessidade de
pesquisas voltadas para o tema.

A pesquisa tem como objetivo a analise do contetido iconogréfico das capas da
revista CartaCapital, quando estdo voltadas diretamente ao jornalismo internacional,
com o propdsito de discutir e verificar como a opinido editorial do veiculo pode
interferir na isencdo da informag&o que pretende transmitir. O contetdo simbolico como
fotografias, ilustragdes, tipografia, cor e outros elementos gréaficos constituem-se ponto
de discussdo para identificar as possiveis fragmentacOes e inclina¢fes subjetivas que

possam influenciar o leitor.

Metodologia

Na analise da revista CartaCapital sio consideradas as edi¢des® que publicaram
matérias internacionais como destaque de capa, com a seguinte delimitacdo: janeiro a
dezembro de 2014. Observou-se em uma abordagem exploratoria inicial que o ano de
2014 foi o periodo mais recente que contou com uma quantidade maior de publicacdes
internacionais como chamadas de capa.

Optou-se, também, por definir o que seria caracterizada como informacéo
internacional, para classificar de forma mais objetiva as reportagens, com a seguinte
delimitacdo de temas: guerra, epidemia, ecologia, direitos humanos, politica, economia,
premiacdes de filmes, festivais de musica e eventos esportivos. Desta forma, foram
excluidas todas as matérias que indicavam ser internacionais, mas que por algum
motivo citaram o Brasil, em fung&o de dispor de anélise de temas relacionados a outros
paises.

Com relagdo as capas, os elementos analisados se agrupam especialmente em

linguagens visuais: fotografia, ilustragdes graficas, tipografias, e a relagdo do titulo com

® As edicGes selecionadas sdo as seguintes: 26 de fevereiro de 2014 (ed.788); 12 de margo de 2014
(ed.790); 26 de marco de 2014 (ed.792); 02 de julho de 2014 (ed.806); 23 de julho de 2014 (ed.809); 10
de dezembro de 2014 (ed.829).
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0s subsidios imagéticos. Todos esses aspectos sdo tomados como base para a analise da
relacdo entre os recursos graficos e a construcdo de sentidos da informag&o publicada.

A anélise e discussdo do objeto sdo amparadas nas principais bases teoricas
selecionadas: I - Traquina (2005): A tribo jornalistica — uma comunidade interpretativa
transnacional, valendo-se dos critérios de noticiabilidade, com énfase nos critérios de
notoriedade, conflito e notabilidade; Il - Kossoy (2009): Realidades e ficgdes na trama
fotogréafica; 11l — Oliveira e Vicentini (2009): Fotojornalismo: uma viagem entre o
analdgico e o digital, para discutir a questdo da manipulacdo e ideologia presente nas

imagens e no fotojornalismo.

Conflito, Notoriedade e Notabilidade

Com relacgdo aos critérios de noticiabilidade, observou-se que das seis edi¢cGes
analisadas, cinco se enquadram no critério conflito. Segundo Traquina (2005), este é
definido pela ideia de violéncia fisica ou simbdlica ou desentendimento entre lideres
politicos. Também o conflito é visto como um rompimento da ordem e do normal.

Confirma-se a ideia descrita por Traquina (2005) na edic¢do 788 intitulada O
chavismo sob presséo, pois, ao observar a capa, nota-se que o lider venezuelano esta
com seu governo ameacado por protestos. O radicalismo do Hugo Chavez encontra-se
em declinio. Ja a edi¢do 790, com o titulo Ucrania: o fantasma da Guerra Fria,
acompanhado pela imagem de um tanque de guerra, em meio a um ambiente congelado,
sugere que Vladimir Putin promove acGes geopoliticas temerarias para a Europa e o
mundo, aludindo possivel redefini¢cdo do poder mundial. A edicdo 806, intitulada Iraque
apresenta uma discussao acerca das consequéncias das a¢des do ex-presidente norte-
americano George W. Bush no pais arabe que criou um estado terrorista moderno. Na
edicdo 809, que traz a chamada Gaza, tenséo no limite expde a invasdo de Israel em
territorio palestino, retomando os bombardeios. A Gltima edi¢do que se encaixa no
critério conflito é a 829, chamada Por dentro do Ird em que mostra o sofrimento diario
que a populacéo Siria sofre com ataques da organizacao terrorista.

Nota-se que os titulos das edi¢Bes que se encaixam no critério de noticiabilidade
conflito expressam palavras com teor que sugere ao leitor ter ideia de tenséo, guerra e
violéncia. Exemplo, o titulo Gaza, tenséo no limite, O chavismo sob presséo e lraque

remetem diretamente a noc¢do de instabilidade que os paises citados enfrentam.
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Traquina (2005) apresenta também o critério de notabilidade, quando a
reportagem tem uma problematica e é produzida com a intencdo de se aprofundar o
assunto e criar uma discussao mais complexa do que apenas informar. A edigédo 792,
enfatizando no titulo Por dentro do Ir&, apresenta este critério, porque a revista aponta o
lado desconhecido do pais arabe, contrariando a comunidade jornalistica que, em geral,
sempre trata do local relacionando-o ao terrorismo e a violéncia.

Por fim, outro critério presente nas edi¢Ges € a notoriedade, que indica uma
importancia dos personagens presentes na noticia, essa hierarquia confere poder aos
atores do fato e, consequentemente, mais interesse jornalistico. A edi¢do 788 atribui
énfase e notoriedade ao lider da Venezuela, Hugo Chavez, mesmo que mostrando uma
negatividade relacionada a sua imagem. Toda a reportagem € desenvolvida tomando
como centro este ator principal. O mesmo caso ocorre com a edi¢do 806, que aborda o

ex-presidente norte-americano Bush como o centro de discussdo da Guerra do Iraque.

Opinido na imagem

As imagens das capas apresentam de forma subjetiva a opiniao editorial da
CartaCapital. Sendo assim, constata-se que a Carta exprime um juizo de valor por meio
de representac@es visuais. Kossoy (2009) confirma a hip6tese de que as ideias podem
ser veiculadas pela imagem fotografica, tornando-a um meio formador e manipulador da
opinido publica. Consequentemente, o jornalismo se configura como um fenémeno de
interpretacdo para decifrar a realidade (FRANCISCO, 2007).

As edicOes analisadas apontam para uma opinido que se volta para a politica. A
CartaCapital apresenta enfoques inesperados como trazer informacdes culturais, de
costumes e de habitos cotidianos de paises em conflito, a exemplo da reportagem sobre
o Ird que normalmente tem sua imagem associada as circunstancias do conflito e da
violéncia. Em complemento, constatou-se: todas as capas analisadas confirmam
explicitamente a postura opinativa.

Kossoy (2009) afirma que toda fotografia € uma representacédo do real, ou seja,
transmite o olhar ideoldgico do autor. Além disso, a imagem fotografica é uma técnica
que se configura por meio de suportes complexos como filmes, laboratdrios, fotografos,
consumidores (LEMQOS, 2014). A fotografia possui dois lados distintos: ser uma prova
incontestavel, ja que proporciona fragmentos visuais relacionados a atividade humana;

ser utilizada para difundir interesses e finalidades especificas. (KOSSOY, 2009).
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As edicGes com os temas sobre o Ird (ed. 792), Gaza (ed. 809) e Estado Islamico
(ed. 829) apresentam em suas capas fotografias sem alteragdes da realidade por meio de
técnicas digitais. Isso significa que elas sdo uma representacdo do real, mas pelo ponto
de vista do fotografo. Por exemplo, na edicdo 792, o olhar feminino é o elemento de
destaque da imagem, que indica a curiosidade sobre algo desconhecido. Faz relagéo
com o sentido do titulo (Por dentro do Ird), na proposta de ser outra forma para
observar esse pais, ndo usualmente como lugar de conflito e auséncia de humanidade. Ja
as outras duas edi¢des, utilizam da técnica contraluz para exprimir o sentido tenso
atribuido aos titulos das reportagens.

A fotografia sempre foi uma fonte ideoldgica e uma ferramenta de transmissdo
de opiniGes e subjetividades, com a finalidade de manipular a opinido publica,
sobretudo o desenvolvimento tecnoldgico da industria grafica que permitiu a
propagacao massiva das imagens através dos mass media (KOSSQY, 2009). Tarcisio
Silva (2014) analisa que antigamente as imagens tinham fins de simplesmente
reproduzir os acontecimentos, mas, hoje sdo produtos com opinido intrinseca em seu
contetdo.

As edi¢Oes que tratam sobre O chavismo (ed. 788), a Ucrénia (ed. 790) e o
Iraque (ed. 806) expressam claramente a opinido da revista acerca das informagdes
veiculadas como reportagem de capa a partir dos elementos graficos como cores, fonte,
montagem e ilustracdes. A edicdo 788 trabalha com a imagem de Hugo Chavez em
decadéncia, representada por um cartaz que esta caindo e mostrando uma parede de
tijolos que transmite a no¢do de uma politica renovada para o pais. A edi¢do 790 traz o
tanque num terreno congelado como o simbolo da guerra fria. Ou seja, a neve faz
referéncia tanto ao antigo conflito ideoldgico quanto a Ucrania, e os desdobramentos do
problema politico na regido. Na capa da edicdo 706, a revista utiliza uma ilustracdo a
partir da foto do ex-presidente dos Estados Unidos, Bush, em referéncia clara a
publicacdo satirica norte-americana intitulada Mad. O lider é transformado no menino
inconsequente e ignorante que a Mad satiriza. E explicito pela composic&o da capa que
as acoes do ex-presidente norte americano sao criticadas por ter contribuido para “o
mais perigoso estado terrorista do mundo”, tal como apresentado na capa da revista.

A edicdo fotografica pode ser utilizada com intencéo de manipulacgdes e
encenag0es, isso € um fato antigo que acompanha a evolucédo da histéria do
fotojornalismo. As questdes relacionadas @ manipulagéo fotogréfica estdo vinculadas na

prépria histdria da fotografia, que tem por finalidade ser um simbolo ideolégico. Os
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autores observam que ao se utilizar da fotografia digital, permite-se abrir a manipulacéo
e a interatividade (OLIVEIRA; VICENTINI, 2009).

Entende-se que a CartaCapital tem uma postura bem definida no sentido de
antecipar a interpretacdo do leitor sobre a reportagem principal. A capa constréi um
enredo por meio das representacfes imageéticas, que fazem uma relacdo geral do
assunto, além de conter uma ideologia subjetiva a fim de transmitir uma opinido pré-

estabelecida pela revista, antes mesmo que o publico possa ler a matéria na integra.

Considerac0es Finais

A imagem atua como um produtor de sentidos no jornalismo assim como a
palavra. Percebe-se que o conteido simbdlico atinge o leitor de forma mais impactante e
agil que o texto, levando tanto informacéo quanto opinido instantanea.

Os elementos graficos e visuais dos quais a CartaCapital utiliza para composicéao
das capas com assuntos internacionais expressam nitidamente o componente ideoldgico
proposto pela publicagéo.

Por fim, é necessario haver producdes cientificas acerca do assunto internacional
em revistas semanais, pois, na literatura da rea de comunicagédo sdo escassos estudos
voltados para o assunto, igualmente, vé-se a importancia de uma analise fundamentada
sobre o comportamento editorial dos veiculos de comunicacéo voltados para o segmento

do jornalismo internacional.
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