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RESUMO

Os MCM - Meios de Comunicagdo de Massa possuem influéncia inegavel sobre a vida
e mente da populagdo. Este poder contribui para doutrinacdo de ideias e confere status a
determinadas personagens na condi¢do de heroifica-las, e podemos citar Getulio Vargas,
Tancredo Neves e Eduardo Campos como exemplos. A midia utiliza diversos artificios
sociais e psicolégicos para atingir objetivos e perpetuar comportamentos. Com seus
relatos, atua no imaginario coletivo e refor¢a interesse dos conglomerados de
comunicacdo e do Estado. Através de texto e imagem, a construcdo do herdi € feita de
maneira subjetiva, e o leitor ou espectador consome informacdo e a apreende com
técnicas de manipulagdo. Métodos de repeticdo, memoria, doutrinagdo, fascismo,
populismo podem estar inclusos nas informagdes jornalisticas com objetivo de
heroificar.

PALAVRAS-CHAVE: heroificagdo; manipulagdo; comunicagdo; populismo;
jornalismo.

I — Introducio — Meios de Comunicacio e Autoritarismo

O papel do jornalismo na sociedade desde seu surgimento, nos mais remotos
tempos de Acta Diurna’, no Império Romano, titulo do possivel primeiro jornal que o
ser humano tem noticia, ndo ¢ de apenas informar. Nao podemos mais nos contentar em
dizer que o trabalho do jornalista ¢ meramente apresentar um contetido informativo, e
que ndo ha dentro da esfera do jornalismo outras fungoes a ele delegadas.

Este artigo busca fundamentar que o jornalismo ¢ uma ferramenta poderosa na
construgdo da ideia, da formagio da opinido e do proprio leitor, como cidaddo. E

importante ressaltar que os MCM sao veiculos de didlogo com a populagdo e que

! Trabalho apresentado no DT 1 — Jornalismo do XX Congresso de Ciéncias da Comunicagdo na Regido Sudeste,
realizado de 19 a 21 de junho de 2015.

? Graduanda do Curso de Jornalismo da Unimep, email: bepires@outlook.com.

? Orientador do trabalho. Professor do Curso de Jornalismo da Unimep, email:_bcgcosta@unimep.br.

4 Tido como o primeiro jornal que o ser humano tem noticia quando eram divulgados, no periodo de Jilio César,
acontecimentos relacionados ao governo.
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através deles € possivel manejar ideologicamente mentes. Apesar do comprometimento
¢tico, tal doutrinagdo ocorre para atingir propositos econdmicos € sociais. Nao apenas os
conglomerados de comunicacdo que sdao favorecidos, mas também ¢ beneficiado o
Estado. Regimes fascistas e opressores historicamente utilizam os meios de
comunicacdo como forma de controle, através do medo e violéncia e da doutrinacio
ideoldgica. O jornalismo atua como ferramenta significativa para manter o status quo
dominante.

Através de uma abordagem socioldgica e psicologica, € possivel constatar que
um “simples e inocente texto” no jornal, na revista ou até mesmo na televisao pode
conferir sentidos inusitados ao que esta sendo formulado. Qualquer texto jornalistico
ndo pode ser em sua totalidade isento de opinido, ja que € produzido por um jornalista,
que ¢ um individuo subjetivo. Portanto, possui sua carga emocional, cultural e historica.
Na condi¢do de gatekeeper®, esse profissional seleciona e interpreta o que é noticia
(TRAQUINA, 2005, p. 150) e a passa para as paginas da revista ou jornal, do site ou o
roteiro que serd apresentado no telejornal. A apropriagdo interpretativa no momento de
recepcdo nem sempre permite apreensdo consciente de valores e as intengdes
ideologicas das empresas mididticas e do governo.

As formas de manipulagdo sdao diversas e acompanham o processo de formacao
humana em sociedades estruturalmente desiguais em termos econdmicos, sociais €
politicos. Reich (2001, p. 17) pontua que “os seres humanos estdo duplamente sujeitos
as condicdes da sua existéncia: de um modo direto, pelos efeitos imediatos da sua
situagdo socioecondmica, e indiretamente, pela estrutura ideoldgica da sociedade”. Este
trecho destaca que o contexto social ¢ um dos fatores determinantes para nossa vida. O
contexto social estd demarcado pelo momento econdmico e historico do pais. Os MCM

ndo escapam a regra, como sugerem Merton e Lazarsfeld (2000, p. 121):

Pois esses meios ndo somente continuam a afirmar o status quo, mas
na medida, deixam de levantar questOes essenciais sobre a estrutura da
sociedade. Portanto, levando ao conformismo e fornecendo pouca
base para uma apreciacdo critica da sociedade, os mass media,
patrocinados comercialmente, restringem indireta mas efetivamente o
desenvolvimento consciente de uma visdo genuinamente critica.

> Primeira teoria surgida na literatura académica do jornalismo, descrita por David Manning White. O
gatekeeper seria o jornalista que decide o que é ou ndo noticia, numa sequéncia de escolhas subjetivas e
arbitrarias, ou seja, condicionadas no contexto social, emocional e cultural de quem as seleciona. A
explicagdo desta teoria tem por principio o profissional e exclui os fatores externos, caracterizando uma
teoria quase que complemente psicoldgica.
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Esta passagem sugere interpretar os acontecimentos histéricos e as estratégias do
Estado para o controle das massas. Nao ¢ dificil notar como funciona, basta voltarmos
alguns anos na historia e observar os regimes fascistas de Benito Mussolini, na Italia; e
Adolf Hitler, na Alemanha. No Brasil, tivemos Getllio Vargas, que mesmo aplicando
um golpe de estado em 1938 recebeu a alcunha, até hoje utilizada, de “pai dos pobres”.
Estes homens, alguns em seu tempo e outros ainda hoje, foram considerados herois. Os
artificios usados neste processo sao o foco de interesse para compreender fendmenos da
comunicacao, a partir das contribui¢cdes de outras areas: sociologia e psicologia social.

Para compreender o processo de heroificagdo de personagens, tendo em conta a
mediacao de suportes de comunicacdao na construgao de referéncias de poder, cada pais
(Italia, Alemanha e o Brasil) vivia tempos de crise. O contexto histdrico em que estava
inserida cada populagdo poderia torna-la suscetivel a sugestdes? Se uma populagdo esta
sofrendo com a situagcdo de crise, como a Alemanha derrotada na primeira grande
guerra, ou o Brasil no contexto do Estado Novo, a sociedade se sente carente,
desamparada e desprotegida e enxerga no lider fascista a imagem do pai, do heroi.

Explica Reich (2001, p. 59):

Na psicologia de massas, o fiihrer nacionalista ¢ a personificacdo da
nacdo. E so se estabelece uma ligagdo pessoal com esse fiihrer se ele
realmente encarnar a nagdo em conformidade com o sentimento
nacional das massas. Se ele souber como os lagos afetivos da familia,

nos individuos das massas, ele sera também a figura do pai autoritario.

Para compreender o que os meios de comunicagdo € o jornalismo tém a ver com
este processo complexo de apreensdo e adog¢do de uma figura em lider heroico, ¢

importante saber o que ¢ a heroificagdo, como ela ocorre e suas diferentes nuances.

A heroificacdo: Arquétipos e Simbolizacio

A figura mitica do heroi aparece claramente nas obras gregas, principalmente em
A lliada e A Odisséia, atribuidas ao poeta Homero. A representagdo heroica ficou
demarcada pelas atitudes corajosas de Odisseu, ou Ulisses para os romanos, ¢ Aquiles.
O arquétipo, termo cunhado pelo psiquiatra Carl Gustav Jung que caracteriza os

comportamentos e imagens formadas no pensamento coletivo sobre o que € o heroico,
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designa alguém forte, capaz de encontrar uma solucdo para situagdo de risco, que
envolve sobrevivéncia e superagdo de tragédias. Matos (1994, p. 84) formula o seguinte
juizo: “o heroi ¢ aquele que detém, suspende o tempo e que por sua exceléncia supera,
por assim dizer, a condi¢do humana”.

E interessante retomar que, para se tornar herdi, a personagem mitica precisa
estar inserida em contexto historico-social que favorega esse acontecimento: situacoes
que fragilizam a representagdo de forcas coletivas, como periodos pds-guerras e
traumaticos em termos de coesdo nacional. A solucdo de uma crise econdmica pode
depositar no ministro da economia a condi¢do herodi, sendo destacado aqui o ato
individualizado tal como o jornalismo muitas vezes propende a personificar os fatos
sociais. Na simbolizacdo correspondente a construcdo da figura do herdi fica
perceptivel: sua imagem ¢ de quem, como os deuses, tem a condi¢do de salvar os
oprimidos e conduzir seus destinos. Estes, na condicdo fragilizada, projetam seus
desejos em forgas que representam ideais coletivos.

De acordo com Merton e Lazarsfeld (2000, p. 114), a atribuicao de status ¢ uma
funcdo dos MCM, que tem as seguintes caracteristicas: o fato de estar exposto e contar
com a visibilidade faz com que pessoas, organizagdes e causas publicas sejam
admiradas. As opinides, gostos e valores sdo transferidos para o antincio publicitario,
atuam na decisdo politica e adquirem notoriedade em fungao de ser repetidos nos mass
media. Assim, cumprem a tarefa de também reforcar as normas existentes, fazer
apologia das politicas do Estado e agem para a circulacdo de produtos. A heroificagao
ndo ¢ um fendomeno imediato a percepgao e requer decifracdo das estruturas autoritarias
presentes na comunicagdo massiva. Na construgdo jornalistica, um de seus indicios € a
condicdlo de narrar acontecimentos de forma superficial, fragmentada e
descontextualizada historicamente para ressaltar a agao do sujeito/heroi.

Olgaria Matos entende que a heroificagdo € um processo recorrente da nossa
propria vontade de nos identificar com o outro: “Da ideia do herdi que ¢ uma memoria
coletiva, podemos derivar para aquela de procura de uma identidade de si mesmo”
(MATOS, 1995, p. 85). Para ela, ha ligacdes entre a heroicizagdo de homens com a
identidade nacional. Mais uma vez, o argumento recai na tese de que uma nagdo,
dependente de figura salvadora, beirando ao paternal, apega-se a um simbolo, no caso,

do heréi, que remete a pensar no Complexo de Edipo® coletivo.

O Complexo de Edipo é a neurose fundamental da Psicologia. A partir dele o sujeito se estrutua para a
sociedade e organiza sua sexualidade. No Complexo de Edipo, o filho homem possui grande amor pela
mae e sentimentos conflitantes com o pai. Para meninas, o contrario se da pelo Complexo de Electra.
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Podemos, entdo, compreender que o herdi precisa ter as qualidades projetadas
como 1deais, além de possuir historia que simboliza luta e braveza. Tem a necessidade
de estar inserido num contexto historico que favorega sua elevacdo na qualidade de
benfeitor e figura admirdvel. Um ponto crucial, para a perspectiva deste artigo: € preciso
estar envolvido numa tragédia e, possivelmente, cumprir destino tragico. A morte ¢ um
fator que glorifica as conquistas do her6i (MATOS, 1994, p.83), tal como vamos
assinalar as razoes.

No projeto de uma figura a ser heroificada, ¢ preciso explorar a personalidade do
her6i em potencial. E geralmente, este fato, envolve também a tragédia que o cerca.
Getulio Vargas’, entdo presidente, e prestes a perder seu cargo, suicida-se no Catete®.
Getulio ¢ uma figura curiosa da histéria politica brasileira. Amado e odiado, este
homem governou o pais por duas vezes: em 1934, foi eleito presidente pela constituinte,
instaurou um periodo de ditadura conhecido como Estado Novo, em 1937, tendo sido
deposto em 1945. Em 1951, o politico retornou nos “bracos do povo” e permaneceu até
1954 no poder, quando pressionado por politicos contrarios e politicas externas, tornou
sua morte lembrete da figura forte que representaria até os dias de hoje. Com carisma
tipico do conjunto de praticas politicas populistas, historicamente no Brasil associadas a
forma como conduziu o governo com reducdo da participacdo legislativa e
intensificacdo da propaganda politica e uso dos meios de comunicacgdo, Getulio Vargas
era glorificado pela populacdo mais pobre, ainda mais por medidas como a da criagdo
do Codigo de Leis Trabalhistas (CLT).

Outra personalidade com certo apelo mitico, lembrada por seu papel durante o
fim da ditadura militar no Brasil, ¢ Tancredo Neves’, presidente eleito do Brasil em
1985. Ele expressava a militancia da causa e esperancga brasileira para findar os tempos
do governo militar. Foi primeiro-ministro durante a curta experiéncia parlamentar apos
a renuncia de Janio Quadros, entre 1961 a 1962, depois voltou a ser deputado federal e
senador, além de governador do estado de Minas Gerais, em 1982 e 1983, sempre

defendendo a bandeira do plupartidarismo. Com a derrota da emenda Dante Oliveira'’,

" Biografia consultada no enderego <http://www.biblioteca.presidencia.gov.br/ex-presidentes/getulio-
vargas>. Acessado em 09/05/2015 as 14:58.

¥ Localizado no Rio de Janeiro, foi sede do poder executivo do Governo Federal dos anos de 1897 até
1960. Hoje, o prédio abriga o Museu da Republica.

? Biografia consultada no enderego <http://www.biblioteca.presidencia.gov.br/ex-presidentes/tancredo-
neves/biografia> acessado em: 09/05/2015 as 14:53.

% Proposta de Emenda a constitui¢do apresentada pelo entdo Deputado Federal Dante Oliveira (PMDB),
em 1983. O objetivo desta emenda era o retorno das eleicdes diretas para presidente da Republica,
interrompida desde 1964 apos o golpe militar. Ela foi rejeitada pela Camara dos Deputados em 1984, com
298 votos favoraveis, 65 contrarios, 3 abstengdes e 113 auséncias. Para que fosse aprovada, a emenda
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candidatou-se a presidéncia, vencendo Paulo Maluf no Colégio Eleitoral. Tancredo
Neves sequer assumiu o cargo no momento de transicao da ditadura militar para o
periodo democratico, em fun¢do de ter adoecido as vésperas de sua posse. Seu vice,
José Sarney, foi empossado.

Ambos: Getilio Vargas e Tancredo Neves foram personalidades com trajetorias
politicas expressivas, numa época que se estruturava no Brasil a industria cultural e
sistemas de comunicacdo integrados nacionalmente. A propaganda politica e a
visibilidade nos mass media conferiram a eles a virtu, conceito utilizado por Maquiavel
para identificar lideres que respondem pelos anseios da comunidade, sendo que a
memoria de seus atos fixou-se historicamente, ainda mais pela condigdo tradgica de suas
mortes.

O mais recente caso de uma personalidade politica dignificada pelos meios de
comunicacdo, Eduardo Campos, entdo candidato a presidéncia do Brasil no ano de
2014, morreu num acidente aéreo durante a campanha. Eduardo era neto de Miguel
Arraes, homem da politica no Estado do Pernambuco, exilado pela ditadura e muito
estimado no nordeste brasileiro. Eduardo, que seguiu os passos politicos iniciados pelo
avo, ja tinha sido eleito deputado estadual duas vezes, foi Ministro da Ciéncia e
Tecnologia, de 2004 a 2005, no governo de Luis In4cio Lula da Silva (2003-2009) e
governador de Pernambuco de 2007 a 2014, quando deixou o cargo para concorrer a
presidéncia. Do inexpressivo terceiro lugar na corrida presidencial, ele saltou para as
capas de revistas brasileiras como possivel libertador das agruras nacionais e capaz de
governar o pais. Sua imagem mitica foi sendo construida pelos meios de comunicagao
como forga alternativa de poder.

Estas personagens heroificadas estiveram situadas num espaco-tempo em que o
pais enfrentava dificuldades diversas. Com Getulio, o pais vivia o éxodo rural, o
crescimento das cidades, a chegada das empresas, a pobreza e¢ a luta por direitos
trabalhistas. Com Tancredo Neves, o pais tinha o desejo de liberdade e de voltar a
democracia plena, ap6s o cendrio implacdvel da ditadura, que trazia memoria recente
das torturas, persegui¢des, mortes e exilios, além da censura a imprensa, restricdo da
liberdade de expressao e da agdo individual e coletiva.

Ja na atual circunstancia, a imagem de Eduardo Campos ¢ de um politico que

representa um Brasil contemporaneo, onde as oportunidades emergem para todas as

precisaria de 320 votos.
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classes, apesar das condi¢des econdmicas. A partir do momento que as pesquisas de
opinido apontavam expectativas de sua eleicdo, firma-se a sensacdo midiatica de que
poderiam ser feitas melhorias na educacao e na saude, além de findar os escandalos de
COITupcao.

Nestes trés periodos, que vai de Getalio Vargas a Eduardo Campos, passando
por Tancredo Neves, a nagdo encontra-se em situagdes emblemadticas de crise,
incertezas politicas e indefinicdes econOmicas, contexto muito semelhante ao da
Alemanha ap6s o Tratado de Versalhes: em busca de identidade e de um lider para

firmar a coesdo e o sentimento de nacionalidade.

Jornalismo: papel na heroificacao

Além da atribui¢do de status, outra fun¢do apontada por Merton e Lazarsfeld ¢ a
de que os MCM atuam no refor¢o das normais sociais. Os pensadores funcionalistas
usam um contraponto para o argumento quando dizem que “os meios de comunicagao
de massa servem notadamente para reafirmar as normas sociais, expondo os desvios
destas normais ao publico” (MERTON; LAZARSFELD, 2000, p. 116). Isso ocorre com
a publicidade quando refor¢a um modelo ideal de familia ou de padrdes estético-
corporais; com o jornalismo também ao reafirmar parametros da moral vigente em
termos de regular a agdo social e individual.

Isto s6 ¢ possivel porque os meios de comunicagdo de massa atuam como
Aparelhos Ideoldgicos de Estado. Importante ndo confundi-los com os Aparelhos
Repressivos de Estado, cuja fungdao ¢ manter a ordem e moral vigente de maneira
violenta, como ocorre com o uso da forga pela policia e exército. Os AIE"
correspondem, na definicdo de Louis Althusser, (1985, p. 68) a “certo nimero de
realidades que apresentam-se ao observador imediato sob a forma de institui¢des
distintas e especializadas™.

Althusser (1985) indica que os AIE podem ser religiosos, escolares, familiares,
juridicos, politicos, sindicais, culturais e de informacdo, nicho onde se encaixa a
imprensa e os meios de comunica¢ao de massa em geral. Por agir no meio privado, ou
seja, sem uma conexao direta com o Estado, estas ferramentas sdo efetivas para infligir
na comunidade servindo-se de manipulagdo ideologica. O autor ndo nega a repressao no

ambito dos AIE, porém, esta ocorre muito mais na condicao privada de cada uma dessas

"Sigla para Aparelhos Ideologicos de Estado.
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institui¢des, como a familia e a igreja. Na midia, esta repressdo se da pela ndo consulta
publica e pela posicdo distanciada do leitor ou espectador. Outros fatores que
determinam uma repressao sao a imposi¢ao de opinido e a parcialidade.

Ha um padrdao de manipulagdo dos meios de comunicagdo para que os materiais
produzidos a respeito Getulio Vargas, Tancredo Neves ¢ Eduardo Campos, cada qual
em sua época, tivessem o efeito desejado sobre quem consumisse informagdo, em
termos de construgdo de personagem arquetipica do heroi. Recursos estilisticos de texto
com refor¢o na humanizacdo, através do uso de adjetivacdo e emocdo, proprios do
jornalismo literario, foram amplamente utilizados para ensejar opinido favoravel, ainda
mais quando determinada pela tragédia da morte.

Merton e Lazarsfeld (2000, p. 121) complementam com o seguinte argumento:
“a extensdo da influéncia que os meios de comunicacdo de massa tém exercido sobre
sua plateia deriva nao somente do que ¢ dito, porém, mais significativamente, do que
nado ¢ dito”. Tal perspectiva, ou seja, a lacuna ou a nao transparéncia do enunciado
também remete a abordagem estética sobre os elementos que compdem a construgdo da
noticia. Nao apenas no texto um sentido oculto pode ser incluido. As capas, fotografias
e imagens podem destacar pontos que no imaginario de quem recebe aquela informagao
firmardo visao manipulada de tal personagem politica.

Uma visao da histéria traz a memoria sobre os recursos de edicao de foto, a
fotomontagem, que foram amplamente usados durante o periodo de nazismo na
Alemanha e de forma singular no regime Soviético com Stalin (Cf. FABRIS, 2005). Em
sintese, a imagem aliada a um texto pode dar novo significado aos sentidos e atribuir-
lhe uma nova caracteristica, incluindo a possibilidade de heroificagao, dignificagdo da
personagem dependendo da angulagdo e recorte.

O jornalismo, como veiculo de comunica¢do, ainda ¢, apesar do advento da
internet € com as inumeras maneiras de interagir em tempo real — redes sociais e
messengers'> como WhatsApp"-, capaz de mobilizar audiéncia massiva. Ainda impera o
monopolio na propriedade dos meios de comunicag¢do, sendo que as corporacdes de
midias tendem a aliar seus interesses aos dos setores industriais e do governo.

Grandes empresas jornalisticas produzem muito contetdo, que ¢ direcionado a
um publico heterogéneo, disperso e anonimo. Porém, apesar desta heterogeneidade de

espectadores/leitores, a informa¢do que serd apreendida pela maior parcela da

2Aplicativo de celular para conversagdo instantinea entre duas ou mais pessoas.
BAplicativo de celular para conversagdo instantinea entre duas ou mais pessoas. Inclui diversos recursos,
compartilhamento de fotos, video e localizagdo. Langado em 2010, popularizou-se em 2012.



Intercom — Sociedade Brasileira de Estudos Interdisciplinares da Comunicagao
XX Congresso de Ciéncias da Comunicagdo na Regido Sudeste — Uberlandia - MG — 19 a 21/06/2015

populagdo serd a mesma, dada a condicdo de sincronia de difusdo de conteudos atrelada
aos meios tradicionais. A informag¢ao nao vem baseada apenas na condi¢ao de explicar
fatos: ela tem invariavelmente uma carga opinativa, incluindo nesta formatos, tempo de
exposicao e hierarquia de contetidos dependendo de se tratar de manchete ou nota
dispersa na edigao.

A opinido expressa numa noticia, que deveria prezar por imparcialidade e ética,
muitas vezes vem encoberta por um jogo de palavras ou angulos fotograficos
trabalhados em softwares de edicdo, com a condicdo de distorcer a interpretagdo dos
acontecimentos narrados. O jornal Pravda" exibia imagens manipuladas para passar aos
leitores uma visao ideoldgica, como se fossem representagdes fieis da realidade.

Fabris, ao retomar o pensamento de Margaret Tupitsyn, descreve:

Numa fotomontagem realizada para o jornal Pravda (1935), a imagem
de Stalin impJe-se sobre um retrato de Lenin, situado em segundo
plano. A pose confiante assumida por ele ¢ reforcada pelo uso de
imagens que remetem ao poderio do pais (fabricas, colheitadeiras,

avides e dirigiveis) e a satisfacdo de seu povo (FABRIS, 2005).

Ainda hoje estes recursos, favorecidos pelos avangos tecnologicos da edigdo
fotografica, incluindo a possibilidade de virtualizagdo e da montagem com a
computacao grafica, sdo utilizados com sucesso pelos jornais, revistas e televisdo com o
proposito de narrar acontecimentos de forma extraordindria, como acontece na
construcdo da imagem espetacular do herdi. A propdsito cabe a adverténcia de Debord
(1997, p. 108): “O espetaculo, como organizacdo social da paralisia da historia e da
memoria, do abandono da histéria que se erige sobre a base do tempo histérico, ¢ a

falsa consciéncia do tempo”.

A Repeticio do Espetaculo na Lembranca das Massas

O recurso da memoria ¢ importante para que os meios de comunicacao de massa
tenham efetividade em seu processo de heroificagdo. Matos (1989, p. 147) discute a
“substitui¢do especifica”, que seria “a representacdo de um ser por outro através de suas

qualidades”. E, entdo, que a repeti¢do se torna importante no processo — através dela, as

"“Foi o principal jornal da Unido Soviética. Fundado por Leon Trotsky, com primeira edi¢gio em 1908 e
durou até 1912. Em 1918 o jornal vira publicagdo oficial do governo soviético, permanecendo como
orgdo oficial do Comité Central do Partido Comunista até 1991.
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massas reconhecem antigas historias que possuem conteido muito parecido, e
utilizando a lembranga, projetardo o sentido e valor de uma em outra. Esta estabelecida
a ligacdo entre o agente heroificado e o novo heroi midiatico em potencial.

E preciso reconhecer um perfil que possua as caracteristicas necessarias, e isto
identificado, o sentido de valor de herdi € transferido. Além disto, é necessario ressaltar
que a memoria também € um bem coletivo, ou seja, € um patriménio imaterial e que vai
sendo transmitido de uma geracdo para outra. Desde a formagdo escolar, a historia ¢
narrada pela referéncia dos personagens épicos, como Getulio Vargas, que depois, dada
por causa do mecanismo de identificagcdo e transferéncia, ter sua condi¢cdo repetida na
historia de outros politicos.

Quando utilizamos o termo memoria, estamos invocando o sentido coletivo que
este conceito representa. Matos (1989, p. 93) traduz esta ideia como “relagdo deliberada
com o passado, proximo da anamnese freudiana, na qual a lembranga, por ligar-se a
retencdo duravel dos acontecimentos na consciéncia, ¢ o derradeiro esquecimento.”. Ja
que a lembranga pode ser esquecida, portanto, ¢ preciso da experiéncia, ¢ esta vira
através do recurso da repeticdo. Este mecanismo permite que uma ideologia seja
perpetuada no pensamento individual e coletivo. E a sua afirmacao repetidamente torna
verdadeira a hipotese do heroi.

Tanto a repeticao ¢ um recurso amplamente usado, que estd ligada ao mundo do
heroi e do espetaculo que o envolve. E as massas ndo se cansam deste artificio e, numa
posicdo de conformismo e narcotizada, ficam suscetiveis aos grandes espetaculos
criados em torno de uma personagem. Por ndo possuirem senso critico, ndo avaliam as
intengdes ali depositadas na imagem e narrativa textual. Merton e Lazarsfeld (2000, p.
119) citam que a disfun¢do narcotizante exercida pelos MCM caracteriza o seguinte
fenomeno: apesar do fluxo intenso de informagdo, quase sempre deslocado da vida
cotidiana e da experiéncia da audiéncia, as pessoas ficam inertes e apaticas. Nao
podendo avaliar criticamente o enorme fluxo de noticias que recebe, o leitor/espectador
tende a passividade diante do que estd acontecendo.

Para Matos (1989, p. 40) “héd repeticdo farsante, pela razdo de haver uma
disritmia com relacdo a situagdo real, tendo por funcao a diversao do espectador”. Isto
quer dizer que o foco, muitas vezes, ndo ¢ informar e sim entreter. Parece mais
conveniente dizer que um herdi morreu do que um politico. E necessario divertir o

espectador com uma grande tragédia, envolvendo um herdi, para que a historia seja
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empregada com o recurso de repeticdo, e definitivamente fixada na memoria do

coletivo. Olgaria Matos (1994, p. 87) contribui para o argumento, quando afirma:

Herd6i ou instituicdes herodicas sdo fonte de identificagdo imaginaria
ou, em outras palavras, de identidade coletiva. O heroismo convertido
em espetaculo pela midia, porém, tende a dissolver a memdria, a
recordacdo heuristica ¢ ativa, a reminiscéncia identificadora de um nos
social. Isso porque a midia transforma a morte — horizonte do

heroismo — em espetaculo, isto ¢ entretenimento.

Apesar de novas tecnologias inserirem maneiras completamente diversas para o
consumo de informagao e noticias, como as listas e os infograficos, jornalismo nao se
trata de mero entretenimento. Porém, o recurso ¢ viavel quando o objetivo ¢ produzir
uma ideia e repercuti-la na sociedade. E preciso tornar a noticia atraente para seu
consumo imoderado, irracional e ndo critico. Uma informagdo de carater oportunista,
cujo objetivo ¢ heroificar uma personagem, trata muito mais do que simplesmente
noticiar. Seu poder de convencimento, seducdo e sua capacidade de sensibilizar devem
ser proporcional a carga de emocdo e violéncia que desprendera para atingir sua

finalidade.
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