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Resumo

A televisdo até os dias de hoje exerce um faseiritai a atencdo de varias pessoas em
torno de seus programas. Mesmo com o0 avanco deehtencorporando textos,
imagens, sons e videos, a TV ndo perdeu seu kelgase reinventou e consegue utilizar
das ferramentas disponiveis na rede para atragdaamais o publico e garantir
audiéncias. O avanco da comunicacdo e o acessdeagegantem novas formas de
visualizacao e escolha por parte do publico deeggrirmento que melhor convier.
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Introducao

Assistir TV e fazer comentéarios sobre acontecingeeta programas assistidos sempre
aconteceu, as pessoas se encontravam e compantillguas impressées em qualquer
ambiente que possibilitasse a interacdo e o canvioje em dia, este fato foi ampliado

gracas as inovacfes tecnoldgicas que permitiramagupessoas se comunicassem

instantaneamente, ampliando assim, o compartilhemuEninformacdes e experiéncias.

No Brasil, em 1988, no dia 24 de dezembro, foirao @apitulo 193 da novela da Rede
Globo, “Vale Tudo”, na época, durante dias sO seaoa pergunta “Quem matou Odete
Roitman?”, personagem interpretada por Beatriz [ISagatrama das 21 horas. Nessa
época, nao tinhamos conhecimento do que serizaétte do seu poder de alcance,
mesmo assim, 0 questionamento ndo saia da bogapdiéacéo, tendo sido abordado
em programas de TV e jornais. E, se a novela “Valéo” fosse exibida hoje, como

seria a audiéncia? Qual teria sido o alcance dagéx do Ultimo capitulo? A pergunta
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“Quem matou Odete Roitman?” viraria algum tipo deefne” no Facebook duashtag

no Twitter.

O que modificou? As pessoas continuam assistinds ggogramas favoritos e
comentando sobre eles, entretanto com uma alcalotal.g Ficamos sabendo da
audiéncia de atracfes exibidas em outros paisksatpartir de um clique.

Trechos de episédios de séries sao lancados rsediante a exibicdo em seu pais de
origem. Nesse sentido, um dos programas exibidesEhbA virou 0 novo motivo das
conversacles e desde seu inicio ja teve milhdessdalizacbes seja no site do canal

onde é exibido, seja em trechos de videos disp@aithos no YouTube.

O programa em questdo d.ip Sync BattleO que faz com que um programa, cujo o
conceito é a dublagem, ter tantas visualiza¢cdesfu®© mudou nos ultimos anos na
comunicacao e na televisdo? Como esta a relacaddsdedividuos e da sociedade com

a midia? Esses sdo alguns de nossos levantamentos.

A proposta deste artigo € lancar uma ideia inistddre o que faz com que programas
como oLip Sync Battlecom uma proposta simples atinjam um grande nurdero

pessoas e visualizagdes.

Lip Sync Battle - A Sensacao do Momento

Lip Sync Battlee um programa de TV americano, que estreou n@sl&stUnidos, no
dia 2 de abril, exibido pelo canal a caBpyke A atracédo, apresentada pelpper e
ator L. L. Cool J, com os comentarios da modeloigSkirTeigen, consiste em duas

celebridades se enfrentando em um palco dubland@asifamosas.

O LSPB', proposto pelos atores John Krasinski e Stephechdat, atuais produtores da
atracdo, é unspin-off de um quadro de um programa apresentado pelo cantedi
Jimmy Falon intituladd@ he Tonight Showio canal NBC.

4 Abreviacéio do programiap Sync Battle
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O quadro criado em 2014 ja tinha aparecido alguneass no programa de Jimmy
Fallon, o mais famoso deles, visualizado por mas48 milhdes de pessoas no
YouTube, foi uma disputa tripla entre os atoreepgbsGordon-Levitt, Emma Stone e

Stephen Merchant.

O show foi inicialmente proposto a emissora amaaddBC que recussou a proposta
por ndo achar viavel a exibicdo do quadro fora ele rograma de origem, sendo
posteriormente oferecido ao can8pike que estd em fase de renovacdo de

posicionamento de seu publico, antes, homens cade iohferior a 35 anos.

A proposta do programa do cargpikendo é agradar a um segmento especifico, mas
sim, maximizar o valor do entretenimento para oomaimero de pessoas possivel de

cada segmento, segundo uma matéria publicadaeusitire’.

A estreia dd_SBfoi vista por mais de 2 milhGes de pessoas, segdados dalr'Vv by
the Numbef, sendo o programa com maior audiéncia do c&@pake. Devido aos
nameros, 0 programa cuja primeira temporada serange dia 28 de maio, conseguiu

ser renovado.

O LSB é dividido em doigounds conforme definicdo apresentada no inicio de cada
programa. No primeiro, as duplas se enfrentam essaptacdes simples, enquanto que
no segundo, € possivel levar convidados, dancarcrésr cendrios e elementos de

composicao cénica.

Até o dia 7 de maio, foram exibidos 7 programas) endiéncia superior a 1,2 milhdes.

A Integracdo da Comunicacao em Castells

Por volta do ano 700 a.C, aconteceu na Grécia uporiante acontecimento, a
descoberta do alfabeto, o que tornou possivel enpremento da lacuna entre discurso
oral e escrito, porém a alfabetizacao so6 foi difdadéculos depois com a invencéo da

imprensa e a fabricacao do papel.

5 http:/iwww.vulture.com
8 http://tvbythenumbers.zap2it.com/
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Uma transformacao cultural e tecnologica esta acendo apds mais de dois mil anos,
com a integracdo de varios modos de comunicacdamearede interativa. “Ou, em
outras palavras a formacéo de um hipertexto e ugtalimguagem que [...] integra no
mesmo sistema as modalidades escrita, oral e asdawla comunicacdo humana”
(Castells, 2012, p. 414). A integracdo entre texiomgens e sons em um mesmo
sistema interagindo em tempo real ou atrasado ndedforma fundamental todo o

carater da comunicacao.

Segundo Castells (2012), a difusdo da televisds apdegunda Guerra Mundial criou
uma nova galaxia de comunicacdo, de tal modo queoutss meios fossem
reorganizados ou reestruturados. O radio perdeuerratidade, mas ganhou
penetrabilidade e flexibilidade; os filmes foramapthdos para atender as audiéncias
televisivas; jornais e revistas passaram a produmiteldos mais especializados com

enfoque em seus publicos.

Castells (2012) considera que a televiséo represemfim da Galaxia de Gutemberg,
ela é o veiculo em que o entretenimento é o pante fle seu discurso, tornando-se o
epicentro cultural de nossas sociedades, além deurse meio de comunicacdo
caracterizado pela “seducdo, estimulacdo sensodal realidade e faclil

comunicabilidade, na linha do modelo do menor esfpsicologico”, (Idem, P. 418).

A midia esta intrinsicamente ligada em nossa ailtwinculada a nosso meio ambiente,
tornando-se praticamente invisivel (Santaella, 2085sim, ser ouvinte/espectador nao
se constitui em uma atividade isolada ou exclugdmlendo ser desempenhada com
tarefas domeésticas, refeicdes, interacdes so@tis,Os meios de comunicacdo, em
especial a midia audiovisual representa o0 mateb@sico dos processos de

comunicacao.

Vivemos em um ambiente de midia, e a maior parteodsos estimulos
simbdlicos vem dos meios de comunicacdo. AdemampdCecilia Tichi

demonstrou em seu admiravelhe Eletronic Heart,a difusdo da

televisdo ocorreu em um ambiente televisivo, oa,sjcultura na qual
objetos e simbolos se voltam para a televisdo, edesdformas dos
moveis domesticos até modos de agir e temas dexsasy O poder real
da televisdo, como Eco e Postman ja afirmar, éetpuarma o palco para
todos os processos que se pretendem comunicare@lade em geral, de
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politica a negdcios, inclusive esportes e arte. efevisdo modela
linguagem de comunicacéo societal (CASTELLS, 2p1221).
De tal forma que, informacdo e entretenimento, acfm, relaxamento, esta tudo

vinculado a linguagem televisiva.

Durante os anos 80, as novas tecnologias mudaraomdo da midia e, um dos fatores
essenciais para essa transformacédo foi a multg@icalos canais de TV, que levou a
diversificacdo. O desenvolvimento das tecnologiasTy¥ a cabo e 0 progresso da
difusdo direta por satélite expandiram o espectotrdnsmissao, pressionando as
autoridades a desregulamentarem as comunicagcoespatial a televisdo.

Como resultante disso, o enfoque passou para aeségpdo, com a producdo de
informacdes especializada e diversificada paradatemm publico segmentado por

ideologias, valores e estilos de vida diversos.

Dando seguimento as evolugbes, na década de 98, @mntcena a internet, segundo
Castells (2012, p. 431), a “espinha dorsal da caragéo global mediada por
computadores (CMC): é uma rede que liga a maide s redes”. A internet teve e
tem tido um indice de penetracdo mais veloz quéjgeaoutro meio de comunicacao
na histéria, podendo citar como exemplo, os Estattodos, onde o radio levou cerca
de 30 anos para chegar a 60 milhdes de pesso&sakedncou esse nivel em 15 anos e

a internet o fez em apenas trés anos apés suaariac

No Brasil, aproximadamente 48% da populacédo acessanternet, ficando em média
4h59 por dia durante a semana conectados, enqgaata televisdo segue como meio
de comunicacédo predominante para a maioria dofldiras. Dos entrevistados, 95%
afirmaram assistir TV, ficando em média 4h31 exp®st programas televisivos. Esses
dados fazem parte da Pesquisa Brasileira de M@di&, 2la Secretaria de Comunicacdo

da Presidéncia da Republi¢a.

O processo de formacgdo e difusdo da internet es r@eleCMC moldaram nos ultimos

anos de forma definitiva a cultura dos usuérios paalrdes de comunicacao.

7 Pesquisa Brasileira de Midia. Disponivel efttp://www.secom.gov.br/atuacao/pesquisa/lista-esgpisas-
guantitativas-e-qualitativas-de-contratos-atuajpesa-brasileira-de-midia-pbm-2015.pdf
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A Cibercultura envolve a Comunicagao
O cenario midiatico atual apresenta uma série detEisticas:

Inovativa: um periodo de mudancas tecnologicasupd#Hs e prolongada em
gue novas midias sdo criadas, dispersadas, adotatdgdadas e absorvidas em
ritmo dramatico; transformativa: ha uma fase deedrmentacdes estéticas e
sociais enquanto a sociedade vai absorvendo esngt@es antecipando novas
tecnologias midiaticas; convergente: a comunicagiorganiza no cruzamento
de mdltiplos canais tanto corporativos quanto dgear popular; multimodal: o
mesmo conteldo pode ser encontrado em multiplassempacdes; global: as
midias permitem interacfes entre pessoas em tarnmuwhdo, 0 que produz
impactos positivos e negativos nas culturas loeaisyrede: as tecnologias das
midias estdo interconectadas de modo que as mesiigem de um lugar a
outro; movel: as pessoas podem levar come elasuas #ecnologias
comunicacionais; apropriativa: novas tecnologiaslifam o arquivamento,
anotacao, apropriacdo e recirculagdo do conteudbaticio; participativa:
borra-se a linha diviséria entre consumidor e pradcom énfase crescente nas
afiliacbes sociais e engajamento ativo em torno cooteldo da midia
[...]diversificada: os muros entre as comunidadel$u@is sdo quebrados a
medida que as midias fluem através de varios lagdeeproducdo e consumo
no contexto de uma sociedade multicultural [.ANSAELLA, 2007, pp. 122-
123).

De tal modo que as midias e as tecnologias coestitprincipios organizadores da
sociedade e, segundo Santaella (2007), por mai®gueeios de comunicacdo facam
parte das midias em geral, estes por si s0s nacapazes de levar a compreensao da
hipercomplexidade midiatica das culturas contentpeaé.

Foram elas, as culturas das midias, que tiraragceptor da inércia da recepcao de
mensagens impostas e comecaram a treina-lo na pakr@ntretenimento que deseja
encontrar (Santaella, 2007; Jenkins, 2009). Foaréirpda multiplicagdo das midias e
dos processos de recepcao que o0s usuarios forparades para a chegada dos meios
digitais, cuja marca principal esta na busca imliglizada de informacdes, portanto, a
cultura das midias constitui-se como uma ponteseatcultura de massas e a recente
cibercultura (SANTAELLA, 2007).

A tecnologia, além de inerente ao social, faz pdetéodo o imaginario do homem e da
vida em sociedade, podendo o seu desenvolvimenidesgificado em trés fases: a fase
da indiferenca (até a Idade Média), a fase do ctnfModernidade) e a fase da

ubiquidade (P6s-Modernidade).
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A fase da indiferenca é caracterizada pela mistararte, religido, ciéncia e mito. Na
fase do conforto, a modernidade é a fase da ideotpge substitui 0 mito, "sendo a
ideologia um discurso que atua como promessa dsftranacéo e controle da vida
social. Poderiamos dizer que essa € a fase dortor{fiominio da natureza) e de
preparacao para o futuro" (Lemos, 2013, p. 53)agefda ubiquidade pés-moderna ou
da comunicacéo e da informacao digital, corresp@ndenclusdo da fase do conforto,
com a natureza ja controlada e ao surgimento daltegia digital. Estdo em jogo nesta
fase, a telepresenca, os mundos virtuais, o temg@ntaneo, resumindo todos os

poderes de controle simbolico do tempo e do espaco.

Existe uma simbiose entre homem, sociedade e matufecada época da historia da
humanidade corresponde uma cultura técnica paticeéndo entdo, "a forma técnica
da cultura contemporanea é produto de uma sinemfie o tecnolégico e social"
(Lemos, 2013, p. 15). A cultura contemporanea asa@s novas tecnologias digitais
como o ciberespaco, a simulagdo, o tempo real,irét@riar uma nova relacao entre
técnica e vida social. A essa nova relacao é dadonee de cibercultura. "A tese de
fundo é que a cibercultura resulta da convergéamiee a socialidade contemporéanea e
as novas tecnologias com base na microeletror(icarhos, 2013, p. 16).

O nascimento da cibercultura tem suas origens caomntminformatica, nos meados da
década de 1970 e, esta surge em um ambiente aidézacao estd em um estgio de
novo paradigma sociocultural: queda das grande®loadglas e metadiscursos
iluministas, desconfianca em relacdo ao progresswtogico e cientifico, a indiferenca
social entre as geracdes "X " e "Y", 0 novo trik@lo, descrenca no futuro e nas novas
formas gregarias de comunicacdo no ciberespactal derma que seu surgimento é
fruto ndo apenas de um projeto técnico, mas tamlényma relacdo estreita entre

sociedade e cultura contemporaneas.

Para Lévy (1999), a cibercultura, longe de ser ubctugltura, expressa uma mutagcao

fundamental da prépria esséncia da cultura.

Quanto mais o ciberespaco se amplia, mais elersa toniversal”, e
menos o0 mundo informacional se torna totalizavel.u@versal da
cibercultura ndo possui nem centro nem linha diref vazio, sem
conteudo particular. Ou antes, ele os aceita toplois, se contenta em
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colocar em contato um ponto qualquer com qualqueppseja qual for

a carga semantica das entidades relacionadastajse de um universo

indeterminado e que tende a manter sua indeter&onagis cada novo

né da rede de redes em expansdo constante pode-serprodutor ou

emissor de novas informagoes, imprevisiveis, egggozar uma parte da

conectividade global por sua propria conta (LEVY99, p. 111).
Assim, nenhuma tecnologia da comunicacdo elimireuas antecessoras, mas sim,
podem alterar a quantidade de uso dessas tecrofmgieedentes, bem como o poder de
dominacédo na vida cotidiana e cognicdo. As geratgimmlogicas juntam-se, pois, em
uma cultura hiperhibrida caracterizada pela mistieatodas as formas de cultura,
incorporando nessas interconexdes também os espiaici®s, definidos por Santaella
(2007, p. 200) como “misturas inconsuteis de liggues provenientes de midias

distintas, escrita, imagem, som, video, que caexigtinterior do ciberespaco”.

Mediacédo e mediatizacdes

Os conceitos de mediacdo e mediatizacdo sao bastacentes, tendo sido

incorporados aos estudos da comunicagdao por va$a ahos 2000, embora tais
fenbmenos ja acontecessem ha tempos (Martino, 2R&é)ha consenso entre 0s varios

autores sobre quando se utilizar uma sociedadeiatzatia” ou “em mediatizacao”.

Segundo Martino (2014), a palavra mediatizacaoforore proposta pelo pesquisador
Stig Hjarvard, é um processo pelo qual as relab@esanas e praticas sdo articuladas
com as midias, resultando assim, alteracdo de$isatades, sendo um conjunto de
fendbmenos que se tornam parte das atividades irasnde uma maneira tdo intrincada

gue muitas vezes, devido a proximidade se tornarsiueis.

Sob esse aspecto, sistematicamente, a sociedade t@inando dependente da l6gica
da midia, na medida em que ambas (sociedade e)resi# cada vez mais integradas.
“A midia ocupa um lugar de destaque, redefinindonamlo coo as coisas sao feitas no
cotidiano” (MARTINO, 2014, p. 239).

Para o autor, o conceito de mediatizacdo tem aongdei explicar as transformacgdes no
modo de viver contemporaneo e ultrapassa qualqpeede dualidade entre “midia” e

“sociedade”, em favor de uma articulagdo completeeesses elementos.
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A ideia de mediacéo, enquanto isso, refere-se acepso pelo o qual as instituicoes
sociais sdo formadas a partir de sua articulagApecmidia.

A mediacdo implica uma continua negociacdo de fgigdios entre as
mensagens da midia e sua presenca no mundo raabdddduos. A vida
cotidiana e as midias estdo em uma relagdo coestaorh influéncias e
interferéncias mutuas [...] a acdo da midia esid@ mamenos visivel nos
modos como os individuos falam, se vestem, convetsando frases de
filmes ou borddes de novela, se referem a fatosrgpagens da ficcdo
como exemplos em situacdes reais [...] A presergandia, nesse
sentido, transborda os meios e se articula com rascgs sociais
(MARTINO, 2014, p. 245).

Consideracdes sobre &SB

Assim que ouvi 0s primeiros rumores sobre o sucess®SB resolvi assistir ao
programa para elaborar minhas consideragfes. Aogt@pcomo ja apresentada no
comeco deste artigo € bem simples, sdo duas adels dublando musicas de artistas

famosos.

O que chama a atencao, parece ser o fato que oapraghdo segue a um roteiro
totalmente fechado, mesmo com caracteristicasgimstieality showsou game shows
em que os bastidores sdo mostrados e os compsti@aem algum comentéario sobre

sua participacao e estratégia para vencer 0 jogo.

Os novos programas de TV, comda8B parecem ter encontrado no ambiente virtual
uma mola propulsora para alavancar as audiénciaspaficipacdo em varias
plataformas, inclusive em redes sociais, faz comegie ndo seja um tipico programa

de TV, as discussdes aumentam assim as visualzacoe

Antes do surgimento das formas de comunicacdo lplisslas pela internet, a
comunicacao se dava de maneira unilateral, carstotardos meios de massa, como a
propria televisdo, entretanto como a partir do isuegto deste suporte digital, foi
possibilitado ao telespectador/usuario um aument@grdu de interatividade no ato

comunicativo, de tal modo que a internet desenaaeei tempo real um verdadeiro
feedback
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No caso deste trabalho, considerando o numero sigalidacdes dos videos do
programa_SBe seus comentarios na rede como formas de retorgoeaé exibido.

Para GOmez (2005), deve-se assumir o telespectanido um sujeito e entendé-lo
como um ser que pode ser condicionado individualetivamente, que se constitui de
varias maneiras e que também vai se diferenciandw aesultado de sua interacdo
particular com a TV e com as varias mediacOes girara em cena no processo de

recepcao.

E nesse sentido que o publico da TV ndo nascesméaz. O reconhecimento

de que ndo ha uma s6 maneira de se “fazer telesipees” é precisamente o
que originou “batalhas televisivas” para conquistadiéncia, mas ao mesmo
tempo é também o que permite pensar em sua educdtjéa para a recepgao
(GOMEZ, 2005, p. 29).

Dando sequéncia aos pensamentos propostos por G2a@5), a propria TV tem uma
influéncia na constituicdo do telespectador. Ede énesmo tempo um meio técnico de
producao e transmisséo de informagdes, bem comansti@icdo social produtora de
significados e sentidos. Como um meio técnico, ptssui um alto grau de
representacionalismo que é produto de sua possiddi eletrbnica de apropriacéo e
transmissao de conteudo, que permite entre outrigascprovocar na audiéncia uma

série de reacdes.

Além disso, a influéncia da TV néo € unica, poss@mo uma instituicdo social, divide

espacos e coexiste com outras como a familiagigsgjdicato, movimento sociais, etc.,

competindo “na tentativa de fazer valer suas sigagbes e predominar na socializagéo
dos telespectadores” (GOMEZ, 2005, p. 30).

Durante a recepcéo, o telespectador ndo assumepehgassivo, a atividade televisiva
acontece de maneiras distintas em uma sequénciatiddades, comecando pela
atencdo ao que estd sendo exibido, passando pmlpreensdo, selecdo, valoracgéo,
armazenamento, integracéo de todos os itens, paianénte chegar ao processo de

apropriacdo e producao de sentido.

N&o fosse o bastante a importancia da situacdosemges fato de estar frente
a tela, o processo de recepcdo televisiva naocestinscrito a esse lapso de
tempo. A interacdo entre o telespectador e a TVecamantes de ligar a

10
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televiséo e ndo termina uma vez que esta est@aealiA razdo é que a propria
deciséo sobre que programa ver ou a que horag-sentan frente a TV ndo séo
atos isolados de telespectadores individuais, masrgspondem a “padrdes”
para se ver TV, que sdo por sua vez, “praticasa passar o tempo livre,

realizadas diferente e sistematicamente por segseiat publico telespectador
(GOMEZ, 2005, p. 34).

Dessa maneira, 0 processo de recepcao circula gosaendrios, ou seja, vai sendo

mediado por novas situacdes, agentes e situacielvieos.

Em interacbes especificas realizadas pelo publeo algum programa de televisao,
entra em jogo um sem numero de referentes queitt@mstelementos de mediacdo. O
ser homem ou mulher, o género, a idade, etc. toestiuma mediacdo de referéncia
importante na interacdo com a televisao, segundoe2@2005), estudos tém mostrado

COmo 0 sexo incide nos gostos e horarios telessivo

Os fatores idade e sexo apresentados acima, leanbrae de um trecho da entrevista
do produtor Casey Patterson ao Sitdture, publicada no dia 16 de abril de 2815

This approach has already yielded ratings resutis $pike. Among women
under 50, LSB’s April 1 premiere was the networkép-rated original
program ever. And among all viewers, it was theybgy series premiere Spike
has ever seen. This is particularly good news fpikés since the network is
using the show to help it transition from a netwdhnkt targeted mostly men
under 35 to one looking for viewers of both gendasswell as those who are a
bit older. “We've been wanting to balance the neki® audience, and this
show has opened the door for that bigger, broadelience,” Kay told Vulture.
He says that while many cable networks will stildfsuccess focusing on a
narrow niche, it's going to become harder to do ttlees viewing options
continue to proliferate and as viewers have mored anore nonlinear
programming choices. “You can make a decision teipall ... but for us, it
became harder to sell that [to advertisers],” hadsa

Para finalizar a proposta deste artigo em propecudisdes acerca da audiéncia e
aumento da visibilidade de programas de TV facerésentes mudancas na
comunicacao provocadas pelo digital, ndo se pogleeesr que a televisdo exerce uma
opcao polifacética, como proposta por Gomez (2008)yida cotidiana, além de se
constituir em um parametro para o publico ao captaopor o que € ou 0 que pode ser

relevante.

8 Entrevista disponivel em: http://www.vulture.comBf04/spike-lip-sync-battle-success-story.html
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O LSBtem um formato de programa de TV proprio paraacépligital. E agil, claro,

rapido. As novas formas de comunicacgédo, aliadasriotogia fazem que a logica tanto
da producdo de conteudos como de sua visualizapdpgrte dos espectadores seja
alterada a partir do momento em que se tem maisoberdo que se esta disposto a

assistir.

Com a internet, midias digitais, o telespectadddipd amplia cada vez mais sua

experiéncia com a tela.
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